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MOTTO

“Hai orang-orang yang beriman, janganiah kamu saling memakan harta
sesamamu dengan jalan batil, kecuali dengan jalan perniagaan yang berlaku
dengan suka sama suka diantara kamu. Dan janganlah kamu membunuh divimu;
sesungouhnya Allah adalieh Maha Penvavang kepadamu.”

[E

{Qs. An-Nisaa’ (4): 29)

Carilah ilmu dan harta dalam kehidupan ini, niscaya engkau raih
kepemimpinan atas manusia, karena mereka hanya terbagi
menjadi dua, yaitu golongan khusus dan golongan awam.
Diantara khusus engkau unggul dengan ilmu dan pada
kelompok awam engkau unggul dengan harta

150 Mutiara Kchidupan: 22

Errorg, like strawe, upon the gurface flow;
He who would search for pearls must dive below

(John Dryden)

Belajar yang tepat dan benar adalah kunci bekerja yang benar
Karir dalam bckerja akan diraih sciring dengan cara kerja yang sclalu diperbaiki.
sedangkan cara memperbaiki kerja adalah belajar

(Penulis)
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ABSTRAK

Pemasaran merupakan salah satu kegiatan yang terpenting dari suatu
kegiatan usaha, baik perusahaan manufaktur maupun perusahaan jasa dalam hal
ini BMT demi kelangsungan dan perkembangan suatu usaha tersebut. Tujuan
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran {marketing
mix) yang terdiri empat variabel yaitu: produk, harga, tempat, dan promosi
terhadap keputusan anggota dalam menggunakan produk wadi’ah pada BMT
Dana Syari’ah Giwangan. Pada awal periode berdirinya bulan Juli 2005, BMT ini
mampu menyedot anggota sebanyak 505 pedagang di pasar Giwangan.

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan. Adapun sifat penelitian ini
adalah asosiatif analitik. Populasi penelitian ini adalah anggota BMT Dana
Syari’ah yang menggunakan tabungan wadi’ah pada tahun 2005. Untuk sampel
peneliti mengambil 30 responden dari 151 anggota vang masih aktif.

[Yari hasil penelitian ini dipernieh angka (R*) sehesar (L815. Hal ini
berarti sekitar 81,5% keputusan nasabah dipengaruhi oleh produk, harga, tempat,
dan promosi. Sedangkan 18,5% dipengaruhi oleh faktor lain di luar variabel
tersebut. Dari uji ANOVA atau F Test, didapat F hitung sebesar 27, 520, dengan
tingkat signifikansi 0,000. Karena tingkat signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil
dari 0;05 maka mode! regresi dapat dipakai untuk memprediksi variabel keputusan
anggota.

Kesimpulan dari penelitian in adalah bahwa produk, harga, tempat, dan
promosi berpengaruh terhadap keputusan anggota dalam menggunakan prodrk
wadi’gh BMT Dana Syari’ah Giwangan, baik sccara parsial atau screntak. Hasil
uji t didapat t-hitung variabel produk sebesar 2,873, dengan tingkat signifikansi
sebesar 0,008, untuk variabel harga sebesar 2,286, dengan tingkat signifikansi
0,031, variabel tempat sebesar 2,439, dengan tingkat signifikansi 0,022, variabel
sebesar 2,552, dengan tingkat signifikansi 0,017. Karena t-hitung masing-masing
variabol tersebut lebih becar dari t tabel maka variabel produk, harga, temipat,
serta promosi secara parsial berpengaruh terhadap keputusan anggota dalam
menggunakan produk tabungan wadi’ah.









Vokal tunggal balasu Arab laumbungnys berups tanda atau harkat,

translitcrasinya scbagai berikut:

Tanda Nurma Hurul Latin Nama
_ Iathah K] . d
—— Kasrah i i
]
N Dammah u u
Conloh;
L,,f- Jatabha k_J—L - yazhabu
sl S5 - sukira

2. Vokal Rangkap
Voksl rangkap bulasa Arab yang lambangnys berupa gabungan antara

harkat dan huruf, transliterasinya schagai berikut;

Tanda N Huruf Latin Nama

s ’ Fuathun dun ya aj # dan i
3 ’ Fathah dan wawuy Hu gdanu
Cun_luh:

2 - kaifa J 3> - haula

C. Maddah

Maddah alau vokal panjung yung lumbangnya berupa harkal dan huruf,
transliterasinya berupa hurut dan tanda:

Tanda Nama Huruf Latin Numg

(§ o Ve Fathah dan alif atau abif & a dengan garis di alas

Muaksurah



.

B Kasrah dan yu [ i dengan garis di atas
3 dammah dan wawu v u dengan garis di alas
Contoh:

JU - yala J‘?; - dﬂa

LA - ramd ;_J)jg- yaqUlu

Ta” Murbulah

Transliterast untuk 1o’ marbutal ada dua:

1. Ta Marbutah hidup
Ta’ marbutah yang hidup atau yang mendapat hackat fathah, kasrah dan
dammabh, transtiterasinya adalah (1).

2. Ta’ Marbutah mati
Tu" marbutah vang mati atau mendapal harkat sukun, translilcrasinya
adalals (1) |
Contoh: @l talhah

3. Kalau pada kata yvang terakhir dengan ta” marbutoh diikuti oleh kata vang
menggunakan Kata sandang “al” scrta bacaan kedua kata jtu terpisah,
maka ta’marbutah itu ditransliterasikarn dengan ha’atau h

Contoh; &kl &b 44 - raudah al-Jannah

X1



w tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
fa syaddah, dalam transtilerasi ini tanda syaddsh terscbut
ran hurof yvang sama dengan  hoeuf yang diberi {anda
4nad

BRNRRTS

g dulam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf,
» dhalam Lransliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas
diikuti oleh huruf sysmsiysh dun kata sandung  yang
yull,

ing ditkuti oleh huruf syamsiyash

ng diikuti olch huruf syamsiyah ditranslitcrasikan sesuai

e ey oy Yaitu “al” diganti huruf yang sama dengan huruf yang
langsung mengikuli kata sandang itu,
Cotoh : vb-:.jl ~ ar-rajulu
SAN L psesayyidatu
Kata sundang yuny dikuti olch huruf qumariyah.

Kata sandang vang diikuti olch huruf qamariyah ditransliterasikan sesuai

dengan  aturan yang digariskan di depan dan scsuai puld - dengan
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Wa innalldha lahoewa khair ar-rdzigin
u

Wa innalldhy laruwa khairur- rézigin

rab hurufl kapital tidak dikcnal, dalam
anakan juga. Penggunaan hurnf kapital
sepein yang ocrigku dalam EYD, di antaranys hueuf kapital digunakan
untuk menuliskan hurut’ awal nama diri dan perimulaan kalimat. Bila nama
diri ity didahului ofch kata sandang, maka yang ditulis dengan hurut kapital
tetap harus awal nama divi tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya,
Contoh :
J)«»J- Y -L:.:&’-'L.-'J- - wa ma Muhammadun il13 Rasdl
A e G :;\\ - Inna awwala baitin wudi’a linn&si
Penggonaun hueal Kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam tulisan
Arabnys memang fengkap demikian dan kalau penulisen itu disatukan
dengan kata lain schingga ada kata lain sehingga ada huruf atau harkat yang

dibilangkan, maka huruf kapital tidak dipergunakan.

Contoh :
2 o2 e al - onaspun minall@hi wa fathun garfb
- ! - - . - -y
b a1 - 1illahi al-amry jamian

Bagi mercka yang menginginkan  kefasihan  dalam  bacaan, pedoman

transilerasi ini merupakan bagian yang tidak terpisahkan-dengan ilimu tajwid.
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BAB 1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Sebagar salah satu Lembaga Keuangan Syari’ah, BM1 Dana Syan’ah
(BDS) merupakan BMT cabang dani Muamalat Center Indonesia (MCI). Berdin
sejak tanggal 29 Juli 2005 memiliki komitmen vuntuk mengambil peran dalam
pemberdayaan ekonomi rakyat dan membebaskan pelaku ekonomu dan para
rentenir, selama lebih kurang 3 bulan BMT ini sudah dapat memberikan
kepercayaan kepada masyarakat. Terbukti dan jumlah nasabah sebanyak 505
nasabah.’

Bait Mal wat Tamwil adalah lembaga yang langsung bersentuhan dengan
masyarakat menengah ke bawah. Lembaga keuangan bank dan non bank yang
beroperasi tidak sepenuhnya bisa diakses oleh masyarakat pedesaan. Kemampuan
tersebut terutama dari sisi penanggungan risiko dan biaya operasi, dan juga dalam
pantavan kelayakan kredit yang layak usaha. Ketidakmampuan lembaga ini
menjadi penyebab kekosongan pada segmen pasar di wilayah pedesaan.
Kekosongan sebesar 70% sampai dengan 90% segmen ini menyebabkan lembaga
keuangan non formal ikut beroperasi dan menetapkan suku bunga yang tinggi,

sehingga kehadiran BMT menjadi angin segar bagi masyarakat.’

' Sumber Primer BMT Dana Svari'ah.

? Muhammad, Teknik Perhitungan bagi Hasil di Bank Syari‘ah. (Yogvakarta: UTl-Press,
2001), him.5. '
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Bait Mal wat Tamwil yang selajutnya disingkat BMT salah satu lembaga
uangan non bank. Kinerja BMT seperti halnya koperasi yang lebih memfokuskan
get pasarnya pada bisnis skala kecil, seperti pedagang kecil, petani, dan bisnis
aha kecil lainnya.?

BMT merupakan lembaga keuangan yang b;ersifat informal, karena lembaga

didirikan oleh Kelompok Swadaya Masyarakat (KSM) yang berbeda dengan
lembaga — lembaga keuangan formal lainnya. Walaupun demikian keberadaan BMT
selain dianggap sebagai media penyalur pendayagunaan harta ibadah seperti: zakat,
infag, dan shadagah, juga bisa dianggap sebagai institusi yang bergerak di bidang
investasi yang bersifat produktif selayaknya bank. Selain berfungsi sebagai lembaga
kevangan, BMT juga bisa berfungsi sebagai lembaga ekonomi seperti perdagangan,
industri dan pertanian.*

Bank Islam dalam perkembangannya mempunyai karakteristik tersendiri salah
satunya adalah yang melekat pada konsep (build in concept) dengan berorientasi vada
kebersamaan. Orientasi kebersamaan inilah yang menjadikan bank Islam mampu
tampi! sebagai alternatif pengganti sistem bunga, karena dianggap sistem bunga ini
termasuk riba yang diharamkan agama, karena merugikan salah satu pthak.

Seiring dengan perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi di era

globalisasi seperti sekarang ini menyebabkan persaingan di bidang industri

*Arifin. Zeinil, Memahami Bank Svariah: Lingkup Peluang, Tantangan dan Prospek, cet ke-1
{Jakarla: Alfabet, 1999), him.172

‘Djazuli, Ahmad dan lanwari, Zani, Lembaga-Lembaga Perekonomian Syariah: Sebuah
pengenalan, ed. ke-1 (Jakarta: PT Grafindo Persada, 2002), him. 133-184.



jasa seperti BMT menjadi semakin ketat. Mengingat BMT yang
1 berkembang, maka persaingan yang ketat mengharuskan pihak
:uk selalu berorientasi pada konsep pemasaran (markef oriented)
in yang tepat agar dapat merebut pasar atau anggota éebanyak.
meraih sukses dalam persaingan dengan lembaga keuangan
bersifat intermediary (perantara) dalam operasinya,‘ harus
rat yaitu berusaha menciptakan produk dan mempertahankan
nasabah. Maka setiap bank harus berupaya untuk menghasilkan produk dan
memberikan pelayanan yang diinginkan nasabah atau anggota, karena kelangsungan
hidup bank sebagai organisasi yang beruéaha memenuhi kebutuhan dan keinginan
nasabah tergantung pada tingkat kcpuasan nasobah
Konsep produk menyatakan bahwa konsumen akan menyukai produk yang
menawarkan mutu, kinerja dan pelengkap inovatif yang terbaik. Manajer dalam
organisasi berorientasi produk memusatkan perhatian mereka pada usaha untuk
menghasilkan produk yang unggul dan terus menyempurnakannya. Oleh karena itu
perbankan yang menawarkan suatu jasa finansial harus juga memiliki kelebihan atau
keunggulan tersendiri dan dapat bersaing dengan lembaga keuangan lainnya agar
dapat menarik minat nasabah. BMT adalah lembaga keuangan yang menawarkan
produk yang berbeda dari lembaga keuangan lainnya, yaitu suatu transaksi keuangan
yang bebas dari riba yang menurut syari’ah Islam itu dilarang.
Suatu perusahaan akan berjalan dengan baik apabila perusahaan tersebut dapat

melakukan pemasaran atas barang-barang dan atau jasa yang dihasilkannya.






Ln

Menurut Basu Swashta marketing mix adalah kombinasi dari empat variabel
atau kegiatan yang merupakan inti dari pernasaran perusahaan, yaitu: produk, struktur
harga, kegiatan promosi, dan sistem disribusi.® Seiring dengan perkembangan
ekonomi Islam di Yogyakarta khususnya, maka sckarang banyak bermunculan
lembaga keuangan syariah, salah satunya adalah dengan berdirinya BMT Dana
Syari’ah yang merupakan saluh satu cabang Muamalal Cenler Indonesia yang
berkantor pusat di jalan Kaliurang dan diharapkan menjadi lembaga keuangan
Syari’ah pendukung ekonomi yang kuat.

Pada awal berdirinya BMT ini telah memiliki anggota yang mayoritas
pedagang lebih dari 500 orang. Jumlah ini dirasa sangat memuaskan untuk sebuah
lembaga keuangan mikro seperti BMT yang baru saja berdiri. Untuk dapat meraih
angka tersebut BMT Dana Syariah melakukan sosialisasi dengan menerapkan
‘operasi pasar’ untuk mendapatkan anggota. Dilihat dari segi jumlah hal ini
merupakan sesuatu yang patut dibanggakan, untuk sebuah lembaga keuangan yang
baru berdiri. Untuk mempertahankan kelangsungan hidup dalam menghadapi
persaingan yang kuat secara eksternal tentunya BMT Dana Syari’ah .harus didukung
strategi pemasaran yang tepat mengingat BMT ini terletak di dua sektor penting
perekonomian yaitu pasar dan terminal Giwangan. Dua sektor vital dalam kehidupan
ini di satu sist menjadi salah satu modal di mana pasar tersebut merupakan pasar

*Shoping’ yang dipindahkan pemerintah Yogayakarta pada tahun 2005, dan begitu

“Basu Swastha dan Ibnu Sukotjo, Pengantar Bisnis Modern (Pengantar Ekonomi
Perusahaaan), cet. ke-6 (Yogyakarta: Liberty, 1998), him.193 :



lalah merupakan terminal {erbesar di Yogyakarta dan
arjo yang dapat kita lihat kehidupan perekonomian di
ng dan pembeli yang menggunakan fasilitas ini yang
1gsung 24 jam. Di sisi lain hal ini menjadi tantangan
:n BMT Dana Syariah yang tergolong baru, apakah
yang ada dan apakah mereka sudah siap bersaing
: dapat memasarkan produknya dalam menambah
jumlah anggotanya. Atas dasar tersebut penyusun tertarik untuk mengadakan
penelitian di BMT Dana Sayriah tersebut karena pada awal berdirinya BMT tersebut
mempunyai anggota sebanyak 505 anggota. Tetapi sampai bulan Desember 2006
jumlah ini menurun drastis menjadi 151 anggota.’ Hal ini tentunya sangat
disayangkan karecna bukannya BMT bertambah semakin besar dari segi jumlah
anggota melainkan terjadi penurunan. Fenomena seperti mengandung pertanyaan
pada diri peneliti faktor apa saja yang mempengaruhi anggota khususnya anggota
tabungan wadi’ah untuk memilih produk tersebut. Berdasarkan latar belakang
tersebut penulis tertarik untuk mengangkat judul skripsi PENGARUH BAURAN
PEMASARAN TERIIADAP KEPUTUSAN ANGGOTA DALAM
MENGGUNAKAN PRODUK TABUNGAN WADI’AH BMT DANA SYARIAH

GIWANGAN YOGYAKARTA.

" Sumber primer BMT Dana Syati‘ah.



as, maka masalah yang bisa dirumuskan
smpat, dah promosi berpengaruh secara
m menggunakan produk tabungan wadi’ah

parsial atau secara simultan ?

C. Tujitah Dan Kegunaan Penelitian

Adapun tujuan penelitian dalam penclitian ini adalah:

1. Untuk menganalisa apakah ada pengaruh dari produk terhadap keputusan
anggota dalam menggunakan produk tabungah BMT Dana Syariah.

2. Untuk menganalisa apakah ada pengaruh dari harga terhadap keputusan
anggola dalam menggunakan produk tabungan BM'T Dana Syariah.

3. Untuk menganalica apakah ada pengarush dari tempat terhadap keputucan
anggota dalam menggunakan produk tabungan BMT Dana Syariah.

4. Untuk menganalisa apakah ada pengaruh dari promosi terhadap keputusan
anggota dalam menggunakan produk tabungan BMT Dana Syariah.

5. Untuk menganalisa apakah ada pengaruh dart produk, harga, tempat, dan
promosi terhadap keputusan anggota dalam menggunakan produk tabungan
BMT Dana Syariah secara bersama-sama.

Kegunaan Penelitian ini adalah:

1. Memberikan kontribusi nyata mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi

keputusan anggota dalam menggunakan produk tabungan Wadi’ah.
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F. Metode Penelitian
1. Jenis Penelitian
Penelitiah ini berjenis studi lapangan (field srudy}, sedangkan untuk
mencari data digunakan survey lapangan.
2. Sifat Penelitian
Penelitian ini bersifat asosiatif, yaitu menjelaskan pengaruh variabel
independen yaitu: produk, harga, tempat, serta promasi, terhadap variabel
dependen yaitu keputusan anggota dalam menggunakan produk tabunhgan
wadi’ah BMT Dana Syariah.
3. Variabel-variabel pokok.
Paradigma yang digunakan dalam penelitian ini adalah paradigma
ganda dengan empat variabel, yaitu cmpat variabel independen dan satu

variabel dependen.
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isun tentukan berdasarkan keterbatasan waktu, dan biaya

a, yang bersedia untuk dijadikan sampel.’®

elitian adalah alat atau fasilitas yang digunakan oleh
mmpulkan data agar pekerjaannya lebih mudah dan
lalam arti cermat, lengkap dan sistcmatis schingga

iolah.'®

i pembuatan angket penelitiannya:

Tabel 1.1
embangan variabel untuk instrumen penelitian
No. Item
Indikator di
Kuisioner
duk. I
-anggota terhadap produk wadi’ah. 2
- v e eer wwdngan Wadi‘ah BMT Dana Syariah 3
sesuai dengan syariat Islam
Syarat- syarat menjadi anggotaWadi’ah 4
Bagi hasil tabungan Wadi’ah. 5
Bagi hasil akhir riil. 6
Pelayanan 7
Produk tabungan Wadi’ah BMT Dana Syariah g
dibandingkan dengan produk BMT lain.
Produk tabungan Wadi’ah BMT Dana Syariah 9
memberikan rasa aman dalam menabung.
Intensitas menabung lewat tabungan Wadi’ah 10
BMT Dana Syariah
Waktu bagi hasil diberikan 11
" Ibid., him.102.

' Suharsimi Arikunto, Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktek (Jakarta: Bina Aksara,
1983), him. 120,





















21

1 ini menggunakan analisis deskriptif yang bertujuan
menggambarkan pclaksanaan kegiatan pemasaran untuk
iumlah anggota, untuk mengulur tingkat efektifitas yang
1akan analisis deskriptif kualitatif dengan persentase
den atas pertanyaan tertulis yang digunakan untuk

memperoleh intormasi dari responden (Arikunto, 1996: 139)

G. Sistematika Pembahasan

Pembahasan skripsi ini akan dibagi menjadi lima bab yang satu bab dengan
bab lainnya saling berkaitan, sehingga karya ilmiah ini bersifat konsisten dan mudah
dipahami, dan setiap bab terdiri dari beberapa sub bab berikut :

Bab Pertama, berisi tentang pendahuluan yang menggambarkan secara
keseluruhan skripsi yang akan ditulis. Bab ini terdiri dari beberapa sub bab, yaitu latar
belakang masalah, pokok masalah, tujuan dan kegunaan penelitian, telah pustaka,
hipotesis, metode penelitian, jenis penelitian, sifat penelitian dan sistematika
pembahasan.

Bab kedua, berisi tentang pembahasan secara teoritis variabel yang akan

diteliti, bab ini sebagai dasar untuk menganalisis data yang diperoleh di lapangan.
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DAFTAR TERJEMAHAN KUTIPAN AL QUR’AN

NO

HLM

EN

TERJEMAHAN

01

02

03

24

25

51

33

BAB I

Jika kamu dalam perjalanan (dan bermuamalah tidak
secara tunai) sedang kamu tidak memperoleh seoarang
penulis, maka hendaklah ada barang tanggungan yang
dipegang oleh yang berpiutang. Akan tetapi jika sebagian
kamu mempercayai sebagian yang lain, maka hendaklah
yang dipercayai itu mennunaikan yang amanatnya
(hutangnya) dan hendaklah ia bertaqwa kepada Allah
Tuhannya, dan janganlah kamu (para saksi)
menyembunyikan persaksian.dan barangsiapa vang
menyembunyikannya,maka sesungguhnya ia adalah
orang yang berdosa hatinya dan Allah maha mengetahui
apa yang kamu kerjakan.

Sesungguhnya Allah menyuruh kamu menmyampaikan
amanat kepada yang berhak menerimanya,dan
(meuyurub kawiu) apabila menentukan ukug di antata
manusia supaya ta.mu menetapkan dengan  adil.
Sesungguhnya Allah memberi pengajaran yang sebaik-
baiknya kepadamu. Sesungguhnya Allah Maha
Mendengar lagi Maha Mengetahui.

Hai anak adam, pakailah pakaianmu yang indah disetiap
masjid (memasuki) masjid, makan minumlah dan
janganlah berlebih-lebihan. Sesungguhnya Allah tidak
menyukai orang-orang yang berlebih-lebihan.










ANGKET PENELITIAN

Karakteristik Responden
.Nama

Alamat

Umur

Jenis Kelamin

Pendidikan

Pekerjaan

Penghasilan/bulan : a. Kurang dari Rp.500.000

b. Rp.500.000- Rp.1000.000
c. Rp.1000.000- Rp.1500.000
d. Lebih dari Rp.1500.000
Resar nominal nang simpanan anda selama tiga hulan ferakhir:
a. Kurang dari Rp.50.000
b. Rp.50.000- Rp.200.000
c. Rp.200.000-Rp.500.000
d. lebih dari Rp.500.000

B. Faktor-faktor Bauran Pemasaran yang mempengaruhi keputusan nasabah
dalam menggunakan tabungan Wadi’ah
Berilah tanda ( V ) pada salah satu jawaban yang saudara anggap paling sesuai!
SS : sangat setuju
S setuju
RG: ragu-ragu
KS : tidak setuju
STS : sangat tidak setuju

v
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 Distribusi '
1, t saya, lokasi BMT Dana Syariah strategis.

2.

3.

4.

Menurut saya, lokasi BMT Dana Syariah mudah
dijangkau dengan kendaraan umum atau pribadi.

Saya dengan mudah mendapatkan dan menggunakan
produk tabungan Wadi’ah BMT Dana Syariah.

Lokasi BMT Dana Syariah mendekati konsumen yang
dituju.

5. Lokasi dan jalan di depan BMT banyak dilalui orang.
6.

Saya tertolong, dengan datangnya petugas BMT ke
tempat saya untuk mengambil tabungan.

Promosi

1.

% = o

Saya menjadi anggota BMT Dana Syariah dalam hal ini
anggota tabungan Wadi’ah, setelah adanya promosi BMT
Dana Syariah dalam bentuk“QOperasi Pasar®.

Saya mendengar BMT Dana Syariah dan segala macam
produknya dari teman yang menjadi anggota terlebih
dahulu.

BMT Dana Syariah melakukan promosi dengan ,,Operasi
Pasar* adalah hal yang tepat.

Promosi yang dilakukan BMT Dana Syariah sesuai
dengan produk tabungan Wadi’ah yang ditawarkan.
Adanya baliho BMT Dana Syanah didepan kantor
tenar k.

Brosur yang dlbcnkan BM Dana Syariah menarik.

Saya senang dengan pembagian kalender diawal tahun.
BMT Dana Syari’ah perlu mengadakan operasi pasar
setiap tahun untuk menambah jumlah anggotanya

", Keputusan Anggots Dalam menggunakan Tabungan

1.

2.

Wadi’ah BMT Dana Syariah.

Produk tabungan Wadi’ah BMT Dana Syariah yang sesuai
Syariah mempengaruhi saya dalam menjadi anggota.

Bagi hasil tabungan Wadi’ah sebesar 60% untuk anggota
mempengaruhi saya menjadi anggota.

Setoran awal sebesar Rp.5000 mempengaruhi saya
menjadi anggota tabungan Wadi’ah.

Administrasi yang murah mempengaruhi saya menjadi
anggota tabungan Wadi’ah BMT Dana Syariah
Distribusi/tempat mempengaruhi saya dalam
menggunakan produk tabungan Wadi’ah BMT Dana
Syariah.

Datangnya petugas BMT Dana Syariah secara langsung ke
pasar untuk mengambil tabungan anggota mempengaruhi
saya menjadi anggota tabungan Wadi’ah

7. Promosi dalam bentuk “Operasi Pasar” mempengaruhi
saya dalam menggunakan produk tabungan Wadi’ah BMT
Dana Syariah.

8. Teman mempengaruhi saya dalam keputusan menjadi
anggota tabungan Wadi’ah.

Vi







DATA UNTUK REGRESI

Keputusan
Produk Harga Oistribu.i Promosi Anggota

1 32 21 20 32 25
2 43 24 28 8 37
3 44 24 23 34 34
4 30 21 20 34 28
5 44 24 23 32 32
6 43 24 20 34 28
7 43 24 23 32 32
8 44 24 24 32 32
9 44 24 24 32 3z
10 44 24 24 a2 32
11 43 23 25 35 33
12 43 22 21 35 29
13 34 23 22 28 3c
14 41 30 30 35 39
15 40 24 21 30 30
16 27 20 20 27 i5
17 39 22 20 28 28
18 43 24 23 32 32
19 43 26 23 32 a7
20 43 25 24 32 yi
21 43 26 24 32 32
22 54 24 27 32 36 1
23 43 26 22 32 32
24 43 25 22 32 32
25 43 24 22 | 32 32
26 51 27 26 32 34
27 43 25 24 32 Ky
28 43 26 23 32 32
29 43 26 22 32 a2
30 43 24 25 32 32

Vill







Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

Harga
Case Processing Summary
N % |
Cases Valid . 30 100,0 |
Excluded® , 0 0
Total 30 100,0

a. Listwise deletion based on ali variables in the procedure.

Rellability Statlstlcs

Cronbach's
Alpha N of ltems
o 783 3
Itam Statistics
Mean | Std. Deviation N
81 4,2333 56832 30
B2 41,3667 LEES000 30
no PRVIVIEY 37139 30
B4 3,9333 36515 Ky
BS 3,8000 ,48423 32
B6 3,8667 43447 30
ltam-Tctal Statistics
Scale I Cormacted Cronbach's
Scali Mean it Variance if ltem-Total Alpha if temn
ltam Deleted ltem Deletad Corralation Deleted
B1 19,9687 2,654 456 777
B_2 19,8333 2,695 447 778
B3 20,2000 3,134 420 776
B4 20,2667 3,099 458 769
BS 20,4000 2,455 745 694
B8 20,3333 2,575 ,759 598
Scale Statistics
Moean Varance Std. Devlation | Nof llems
24,2000 3,821 1,85468 8




Uji Validitas dan Reliabilitas
busi

Case Processing Summary

N % |

8 Valid 30 100.0l
Excluded® . 0 el
Total 30 100,0 |

stwise deletion based on ail variables in the procedure,

abliiity Statlstics

bach's
pha N of ltems
665 8
Itam Statistics
Mean Std. Deviation N
[ 3,7687 77385 30
c2 4,0007 VERTE! 30
(UK 4,0333 41384 a0
C4 3,7333 59149 39
C5 3,7000 91539 30
Co 3,8667 ,68145 an
Item-Taotal Statistics
Scale Corrected Cronbach's

Scale Mean if Varlance if item-Total Alpha if Item

ltem Deleted ltem Deleted Corrslation Deletad
C1 19,4000 4,041 ,395 628
C2 19,1000 5,266 462 545
C3a 19,1333 4,809 489 615
C4 19,4333 4,047 483 590
C5 19,4667 3,706 376 651
CB 19,3000 4217 424 813

Scala Statistics
Mean Variance Std. Deviation | N of llems
23,1667 5,868 2,42236 5







Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

Keputusan Anggota
Case Processing Summary
N % ]
Cases Valid 30 100,0
Excluded® 0 0
Total 30 100,0

a. Listwise dsletion based on all variables in the procedure.

Ratlabliity Statistics

Xl

Cronbach's
Alpha N of tems
-, 807 8
Itam Statistics
L Mean Std. Deviation N
E1 3,8667 77608 a0
E2 3,8000 ANR1A 30
Fa 1,06867 02083 A0
E4 4,0333 ,49013 30
ES 3,8667 1,00801 30
Es 3,3667 , 71840 30
E7 3,9667 71840 30
FA 3,7000 1,05538 Ju
ltam-Total Statistlcs
Scale Cerrected Cronbach's

Scale Mean if Variance if ftem-Total Alpha if item

tem Daleted ltem Delated Correlation Delsted
E1 27,4000 13,834 401 802
E2 27,4667 13,016 \ 532 783
E3 27,2000 14,372 534 ,789
E4 27,2333 14,254 611 783
ES 27,4000 12,593 440 805
ES 27,3000 12,493 737 755
E7 27,3000 12,493 737 755
EB 27,5667 12,382 - 437 808

Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviatlon- -] N of ltams
31,2667 16,754 409317 8
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