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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh religiusitas terhadap 

etika bisnis pengusaha brem di Desa Kaliabu Mejayan Madiun.Religiuitas terdiri 

dari Dimensi Keyakinan, Dimensi Praktek Agama, Dimensi Pengetahuan, 

Dimensi Pengalaman, dan Dimensi Pengamalan. Hasil penelitian dapat menjadi 

masukan bagi pengusaha untuk menjalankan bisnis dengan syariat Islam. Sampel 

yang digunakan dalam penelitian adalah 38 pengusaha brem yang berada di Desa 

Kaliabu dengan teknik pengambilan sampel menggunakan aksidental sampling. 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan dengan data primer yang diperoleh 

dari penyebaran kuesioner, metode wawancara dan dokumentasi. Alat analisis 

yang digunakan adalah Analisis Regresi Linier Berganda. 

Berdasarkan Uji Koefisien Determinasi diketahui bahwa nilai Adjusted R
2
 

sebesar 31,1% artinya kelima dimensi dalam Variabel Religiusitas dapat mewakili 

31,1% variabel yang mempengaruhi Etika Bisnis Islam. Sedangkan 68,9% sisanya 

dijelaskan oleh variabel lain di luar model. Secara simultan, lima variabel dimensi 

dalam Religiusitas berpengaruh terhadap Etika Bisnis Islam dengan tingkat 

signifikansi sebesar 0,004. Secara parsial, Dimensi Keyakinan dan Dimensi 

Pengetahuan Agama berpengaruh signifikan terhadap Etika Bisnis Islam sebesar 

0.021 dan 0,018. Sedangkan Dimensi Praktek Agama, Dimensi Pengalaman dan 

Dimensi Pengamalan mempunyai hasil yang tidak signifikan terhadap Etika 

Bisnis Islam. 

Kata kunci: Religiusitas, Etika Bisnis Islam, Pengusaha Brem Desa Kaliabu 
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 تجسيد

( نحو أخلاقية Bremمعرفة تأثير التدين لدى تجار بريم )يهدف إلى إن البحث  
. والتدين Madiunماديون  Mejayanميجايان  Kaliabuأعمالهم التجارية بقرية كاليابو 

والبعد التجاربي والبعد  الثقافييتكون من البعد الاعتقادي وبعد المعاملة الدينية والبعد 
التطبيقي. ويمكن نتيجة البحث من الإسهام تجاه التجار لتسيير أعمالهم التجارية بحبل 

( Bremتجار بريم )الشريعة الإسلامية. وأما عينات البحث المستخدمة فهي مجموعة من 
(. وبعتبر ىذا aksidental sampling) العرضيةفي قرية كاليابو مع تقنية أخذ العينات 

البحث من بحث ميداني مع معطيات رئيسية منتقية من نشر الاستطلاع والقيام بالمقابلة 
وتدوين الوثائق. والأداة المستخدمة للتحليل ىي تحليل الانحدار الخطي المضاعف 

(Regresi Linier Berganda.) 
 R2فاعتمادا على محصول اختبار تحديد المعامل يعرف أن نتيجة التعديل لـ

في المائة  1313في المائة1 أي أن الأبعاد الخمسة في المتغير التديني يمكن أن تمثل  1313
في المائة منها  9،16من المتغير المؤثر في أخلاقية الأعمال التجارية الإسلامية. وأما 

ضحها المتغيرات الأخرى خارج ىذا النمط من المعالجة. فالأبعاد الخمسة في التدين فيو 
تؤثر في أخلاقية الأعمال التجارية الإسلامية في نفس الزمن مع أهميتها الكبيرة التي تمثل 

الدينية يؤثران كبيرا في  الثقافيبعد ال. وعلى وجو جزئي1 أن البعد الاعتقادي و 0،،1،
. وأما بعد المعاملة ،1،3،و  3،،1،أخلاقية الأعمال التجارية الإسلامية على مثل 

 الدينية والبعد التجاربي والبعد التطبيقي فتؤثر صغيرا في الأعمال التجارية الإسلامية.
 الكلمات المفتاحية: التدين1 أخلاقية الأعمال التجارية الإسلامية1 تجار بريم

(bremبقرية كاليابو ) 
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MOTTO 

“Tidak ada jalan pintas dalam meraih 

kesuksesan, semua perlu kerja keras”  
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C. Tᾱ’ marbūṭah 

Semua tᾱ‟ marbūṭah ditulis dengan h, baik berada pada akhir kata 

tunggal ataupun berada di tengah penggabungan kata (kata yang diikuti 

oleh kata sandang “al”). Ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata 

Arab yang sudah terserap dalam bahasa indonesia, seperti shalat, zakat, 

dan sebagainya kecuali dikehendaki kata aslinya. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang  

 

Etika adalah suatu persoalan yang sangat penting dalam aktivitas bisnis di 

era modern saat ini. Tanpa etika, suatu bisnis akan banyak mengalami kendala di 

tengah persaingan global. Etika bisnis diartikan sebagai seperangkat nilai tentang 

baik, buruk, benar, dan salah dalam dunia bisnis berdasarkan pada prinsip-prinsip 

moralitas. Artinya pelaku bisnis harus berkomitmen dalam melakukan transaksi, 

berperilaku, dan berhubungan baik dengan seperangkat prinsip dan norma yang 

ada agar tercapainya suatu bisnis yang beretika dan menguntungkan semua pihak 

(Faisal et al, 2006: 15). 

Pada awalnya tidak terdapat nilai etika dalam berbisnis. Etika dan bisnis 

dianggap sebagai suatu hal yang berbeda. Suatu perusahaan sepanjang telah 

mendapatkan laba yang diinginkan, maka hal itu sudah cukup  untuk memenuhi 

tanggung jawab sosialnya yang telah memberikan jasa atau barang kepada 

konsumen (Sofyan, 2011: 35). Seiring perkembangan zaman, prinsip bisnis ini 

mulai berubah karena semakin cerdasnya konsumen dalam memilih produk 

barang ataupun jasa. Perusahaan dituntut untuk tidak hanya mengejar laba semata, 

melainkan dalam cakupan yang lebih luas yaitu memiliki tanggung jawab sosial 

kepada masyarakat.
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Sejalan dengan pengertian etika bisnis secara global, Islam mengartikan 

etika bisnis sebagai suatu proses dan upaya untuk mengetahui hal-hal yang benar 

dan salah yang menjadi dasar pengusaha untuk memenuhi kebutuhan konsumen 

berkenaan dengan produk dan pelayanan yang dilandasi oleh syariat Islam (Aziz, 

2013: 35). 

Persoalan etika dalam berbisnis juga telah dibahas dalam Islam bahkan 

sudah ada pada zaman Rasulullah. Rasulullah SAW adalah contoh pelaku bisnis 

yang baik dan patut dijadikan tauladan bagi umat Islam. Sejak kecil Rasulullah 

SAW akrab dengan dunia perdagangan yakni usia 12 tahun ketika melakukan 

perjalanan ke Syria bersama paman Rasulullah SAW, Abu Thalib. Berkat didikan 

Abu Thalib, Nabi Muhammad menjadi pemuda yang mempunyai banyak 

pengalaman di bidang perdagangan. Karena kebaikan dan kejujuran Rasulullah 

ketika berdagang, masyarakat pun mengakui bahwa Rasulullah adalah seorang 

pedagang yang jujur dan tidak pernah membuat pelanggannya merasa kecewa. 

Rasa tanggung jawab yang besar tersebut yang membuat diri Rasulullah SAW 

semakin dikenal sebagai pedagang yang jujur. Keterbukaan, keadilan, dan 

kejujuran inilah yang harus diamalkan oleh umat beliau sebagai pelaku bisnis 

profesional yang menerapkan etika dalam bisnis secara keseluruhan. 

Perjalanan panjang Rasulullah SAW haruslah dapat memotivasi para 

pengusaha muslim untuk menerapkan etika-etika bisnis. Empat sifat Rasulullah 

yaitu Siddiq, Tabligh, amanah, dan fathanah haruslah selalu diterapkan oleh 

pengusaha-pengusaha muslim dalam menjalankan bisnis. Proses untuk mencapai 

sikap etis dalam berbisnis tidaklah cepat dan instan. Perlu proses pembelajaran 

yang mendalam bagi pengusaha agar dapat memahami arti etika secara mendalam. 
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Faktor yang mempengaruhi etika seorang pengusaha muslim adalah dengan 

melihat seberapa besar tingkat religiusitas di dalam diri masing-masing. 

Etika berbisnis yang baik bersumber dari tingkat religiusitas yang baik 

pula dari masing-masing individu. Religiusitas sendiri yaitu bagaimana pengusaha 

mempunyai perasaan dalam beragama. Karena religiusitas bersumber dari kata 

Religion  yang maknanya adalah agama (Atmowisuto, 1989: 123).  Religiusitas 

berpengaruh baik terhadap sikap dan perilaku pengusaha dan menjadi nilai 

penting dalam struktur kognitif setiap individu dan dapat mempengaruhi perilaku 

individu karena pada dasarnya agama sebagai sumber nilai, tingkat kebaikan 

perilaku seseorang yang menuntunnya agar fokus terhadap tujuan dan 

menghindarkan diri dari perilaku menyimpang. Antara religiusitas dengan etika 

dalam berbisnis mempunyai hubungan yang dalam karena keduanya saling 

berhubungan dan mempengaruhi. Semakin baik tingkat keagamaan pengusaha 

maka mempengaruhi tingkat etika yang dijalankan dalam berbisnis. 

Pada umumnya, setiap pengusaha yang menjalankan bisnis secara mikro 

ataupun perusahaan besar haruslah mengedepankan etika berbisnis yang baik 

pula. Termasuk pengusaha brem di Desa Kaliabu yang mayoritas beragama Islam 

harus menjalankan bisnis secara syariah yaitu senantiasa mengedepankan aspek 

kehalalan baik dari sisi cara memperolehnya, mengolah, ataupun ketika 

menggunakannya (Arifin, 2009: 82). 

Indonesia adalah negara yang memiliki produk-produk khas yang tersebar 

di berbagai kota atau kabupaten. Tidak terkecuali kabupaten Madiun yang juga 

memiliki produk khas yaitu brem. Brem bisa didapatkan di toko oleh-oleh yang 
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tersebar di seluruh Madiun. Seperti yang disampaikan oleh sekretaris Desa 

Kaliabu Ibu Erna bahwa Besarnya minat masyarakat dalam ataupun luar kota 

dengan brem ini tidak lepas dari usaha para pelaku bisnis yang senantiasa 

membesarkan nama produk brem ini hingga ke seluruh Indonesia. 

Pusat pembuatan brem sebenarnya banyak tersebar di seluruh kabupaten 

Madiun, tetapi pembuatan brem yang terpusat dan banyak memproduksi brem  

adalah di Desa Kaliabu yang berada di Kecamatan Mejayan. Yakni 61 pengusaha 

yang memproduksi brem setiap harinya. Memang tidak semua pengusaha brem di 

Desa Kaliabu menjadikan usahanya sebagai pekerjaan utama, sebagian dari 

mereka bekerja sebagai petani dengan membagi pekerjaan mereka antara suami 

istri atau anak-anaknya. Jika musim tanam atau musim panen para suami yang 

mengurusi sawah mereka, sedangkan istri mereka mengurus usaha brem. Pada 

kasus lain dikatakan bahwa sawah mereka diurus oleh pasangan suami-istri, 

sedangkan anak-anak mereka mengurus usaha brem. Pada kasus ini hanya terjadi 

ketika pemilik usaha brem sudah berumur lanjut sehingga bisnisnya diturunkan 

kepada anaknya seperti yang diungkapkan oleh salah satu pengusaha brem yaitu 

Ibu Tinem dalam proses wawancara. 

Sebagai seorang pengusaha brem di Desa Kaliabu haruslah 

mengedepankan etika yang baik dan sesuai Syariah. Dalam melaksanakan bisnis 

harus selalu mematuhi dan tetap berpegang teguh pada ketentuan Syariah. 

Berpegang teguh pada aturan Syariah pada akhirnya akan menuju kepada tatanan 

etis dalam berbisnis (Arifin, 2009: 85). Dengan berpegang teguh dalam tatanan 

etis tersebut menjadikan pengusaha lebih bijaksana dalam membuat kebijakan, 
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lebih menghormati dan menghargai konsumen dan masyarakat sekitar, serta selalu 

ingat kepada Allah SWT di setiap kegiatan bisnis yang dijalankannya. 

Maka dari kasus yang dijelaskan di atas, maka penulis memberikan tema 

tentang “PENGARUH RELIGIUSITAS TERHADAP ETIKA BISNIS 

ISLAM PENGUSAHA BREM DI DESA KALIABU KECAMATAN 

MEJAYAN KABUPATEN MADIUN” yang menganalisa berapa besar tingkat 

religiusitas seorang pengusaha berpengaruh dalam etika bisnisnya. 

1.2 Rumusan Masalah 

 

 Berdasarkan latar belakang tersebut, maka rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah : 

1. Apakah dimensi keyakinan (akidah/ideologi) berpengaruh secara 

signifikan terhadap etika bisnis pengusaha brem di Desa Kaliabu? 

2. Apakah dimensi praktek agama (syari‟ah/ritual) berpengaruh secara 

signifikan terhadap etika bisnis pengusaha brem di Desa Kaliabu? 

3. Apakah dimensi pengetahuan agama (ilmu/intelektual) berpengaruh 

secara signifikan terhadap etika bisnis pengusaha brem di Desa 

Kaliabu? 

4. Apakah dimensi pengalaman (akhlaq/konsekuensial) berpengaruh 

secara signifikan terhadap etika bisnis pengusaha brem di Desa 

Kaliabu? 

5. Apakah dimensi  pengamalan (penghayatan) berpengaruh secara 

signifikan terhadap etika bisnis pengusaha brem di Desa Kaliabu? 
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1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian 

 

Berdasarkan latar belakang tersebut, maka tujuan penelitian ini adalah 

sebagai berikut : 

1. Untuk mendeskripsikan apakah dimensi keyakinan 

(akidah/ideologi) berpengaruh secara signifikan terhadap etika 

bisnis pengusaha brem di Desa Kaliabu. 

2. Untuk mendeskripsikan apakah dimensi praktek agama 

(syari‟ah/ritual) berpengaruh secara signifikan terhadap etika 

bisnis pengusaha brem di Desa Kaliabu. 

3. Untuk mendeskripsikan apakah dimensi pengetahuan agama 

(ilmu/intelektual) berpengaruh secara signifikan terhadap etika 

bisnis pengusaha brem di Desa Kaliabu. 

4. Untuk mendeskripsikan apakah dimensi pengalaman 

(akhlaq/konsekuensial)berpengaruh secara signifikan terhadap 

etika bisnis pengusaha brem di Desa Kaliabu. 

5. Untuk mendeskripsikan apakah dimensi pengamalan 

(penghayatan) berpengaruh secara signifikan terhadap etika bisnis 

pengusaha brem di Desa Kaliabu. 
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Selain itu, diharapkan penelitian ini dapat bermanfaat bagi beberapa pihak 

di antaranya : 

1. Bagi Akademisi 

Diharapkan hasil dalam penelitian ini dapat dijadikan referensi 

bagi akademisi yang ingin melakukan penelitian yang sama dengan topik 

penelitian ini. 

2. Bagi Peneliti 

Memberikan informasi yang dibutuhkan peneliti dalam melakukan 

penelitian tentang pengaruh religiusitas terhadap etika bisnis sebagai 

persyaratan menyelesaikan tugas akhir. 

3. Bagi Pemerintah Desa 

Penelitian ini diharapkan dapat membantu pemerintah Desa dalam 

mengatasi masalah-masalah yang ada pada pengusaha yang berkaitan 

dengan etika berbisnis. 

1.4 Sistematika Pembahasan 

 

Dalam laporan penelitian ini, sistematika penulisan terdiri dari lima bab 

yang masing-masing uraian yang secara garis besar dapat dijelaskan sebagai 

berikut: 

Bab I Pendahuluan, yaitu bab berisikan tentang latar belakang masalah, 

pokok masalah, tujuan dan kegunaan penelitian serta sistematika pembahasan. 

Bab II Landasan teori, yaitu dalam bab ini menjelaskan tentang telaah 

pustaka, kerangka teoritik dan hipotesis. 
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Bab III Metode Penelitian, yaitu berisikan deskripsi bagaimana penelitian 

dilaksanakan secara operasional dengan menggunakan variabel penelitian, definisi 

operasional, jenis dan sumber data, metode pengumpulan data dan analisisnya. 

Bab IV Pembahasan, yaitu berisikan dengan deskripsi wilayah penelitian 

secara geografis. Kemudian dilanjutkan dengan hasil analisis penelitian dan 

pembahasan dari olah data yang sudah dilakukan. 

Bab V penutup, bab ini merupakan kesimpulan yang merupakan jawaban 

akhir dari rumusan permasalahan dalam penelitian ini. Bab ini juga disampaikan 

saran serta masukan kepada pihak-pihak yang berkepentingan dengan penelitian 

ini 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 

Berdasarkan hasil pengujian statistik tentang pengaruh religiusitas yang 

terbagi dalam lima dimensi yaitu keyakinan, praktek agama, pengetahuan, 

pengalaman, dan pengamalan terhadap etika bisnis Islam di Desa Kaliabu dapat 

disimpulkan sebagai berikut: 

1) Religiusitas adalah tingkat kedekatan seseorang kepada Allah SWT yang 

berasal dari keyakinan serta keimanan yang cukup mewarnai perilaku etika 

bisnis pengusaha brem di Desa Kaliabu dikarenakan mayoritas pengusaha 

beragama Islam. 

2) Dimensi keyakinan dan pengetahuan agama merupakan variabel yang 

mempengaruhi etika bisnis pengusaha dengan tingkat signifikansi 0,021 

dan 0,018. Mayoritas pengusaha percaya dan yakin jika keimanan dan 

ketaatan kepada Allah SWT sangat mempengaruhi bisnis brem. Serta 

membuat pengusaha selalu beretika dengan menjalankan apa yang 

diperintahkan Allah SWT dan menjauhi apa yang dilarang. Pengetahuan 

agama yang dimiliki oleh pengusaha juga berpengaruh karena dari ilmu 

tersebut membuat pengusaha bisa menjalankan kebijakan yang baik, 

menghargai dan memberi edukasi karyawan. Sehingga membuat karyawan 

semangat dalam bekerja dan memberikan pelayanan yang baik kepada 

konsumen. 
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3) Dimensi praktek agama dan pengalaman merupakan variabel yang tidak 

memiliki pengaruh yang signifikan. Hal ini menunjukkan bahwa dalam 

beribadah, seorang pengusaha masih mementingkan urusan bisnis dari 

pada beribadah. Padahal konsep ibadah yang baik adalah seimbangnya 

antara hubungan pengusaha dengan Allah SWT yaitu menjalankan ibadah 

dan hubungan sesama manusia yaitu bisnis brem. Karena dengan 

keseimbangan akan menjadikan bisnis yang baik dan beretika. Kontribusi 

sosial pengusaha yang masih minim membuat bisnis yang dijalankan 

belum maksimal dan belum sesuai dengan tatanan etika.  

4) Dimensi pengamalan adalah dimensi yang tidak berpengaruh terhadap 

etika bisnis. Hal ini dikarenakan pengusaha belum banyak yang 

mensyukuri nikmat yang diberikan Allah kepada mereka. Sehingga bisnis 

yang dijalankan belum menuai keberkahan. Idealnya dimensi pengamalan 

ini akan bernilai baik jika dimensi lainnya mendapatkan hasil yang baik 

pula.  

 

5.2 Keterbatasan 

 

1) Dalam penelitian ini ditemukan keterbatasan dalam nilai adjusted R2 yang 

sebesar 31,1 persen dari total keseluruhan 100 persen. Keadaan ini berarti 

bahwa kelima dimensi religiusitas hanya dapat menjelaskan variabel etika 

bisnis Islam sebesar 31,1 persen. Sedangkan 68,9 persen lainnya 

dijelaskan oleh variabel lain di luar model penelitian. 

2) Model yang digunakan dalam penelitian ini masih terbatas, khususnya 

tidak signifikannya variabel praktek agama, pengalaman, dan pengamalan. 
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Hal ini terjadi karena tingkat religiusitas pengusaha masih belum 

sepenuhnya diterapkan, sehingga dalam menjalankan bisnis belum 

memenuhi syarat sebagai pengusaha yang beretika dan membuat 

penelitian ini masih harus dikaji kembali dengan metode dan data yang 

lebih lengkap.  sehingga penelitian yang dihasilkan dapat lebih bermanfaat 

bagi pihak pengusaha brem ataupun pemerintah Desa Kaliabu 

5.3 Saran 

 

Berdasarkan kesimpulan hasil penelitian disampaikan beberapa saran dan 

masukan bagi pengusaha brem ataupun pemerintah Desa Kaliabu dalam 

mengembangkan usaha brem dengan cara yang baik dan benar menurut aturan 

Islam: 

1) Pengusaha brem di Desa Kaliabu yang mayoritas beragama Islam haruslah 

menambah keimanan kepada Allah SWT dengan selalu beribadah dan 

berdo‟a agar dilancarkan segala usahanya. Pengusaha diharapkan tidak 

takut akan kehilangan waktu untuk berbisnis sekedar hanya untuk 

memenuhi panggilan sholat beberapa menit. 

2) Wawasan dalam berbisnis haruslah ditambah sedikit demi sedikit. 

Sehingga pengusaha dapat mengetahui hal-hal apa saja yang boleh 

dilakukan dalam bisnis dan yang dilarang. Hal ini bertujuan untuk 

membentengi diri dari sifat yang dilarang oleh agama. 

3) Pemerintah Desa diharapkan dapat mengayomi warganya, khususnya yang 

memiliki usaha brem agar menjunjung rasa kekeluargaan. Hal ini untuk 

mencegah adanya persaingan yang tidak sehat terhadap sesama pengusaha. 
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4) Pemerintah Desa diharapkan dapat mengorganisir semua pengusaha untuk 

membuat suatu paguyuban yang menyeluruh di Desa Kaliabu. Paguyuban 

ini akan sangat bermanfaat bagi pemerintah Desa, pengusaha brem, dan 

masyarakat secara umum. Paguyuban pengusaha brem akan berguna untuk 

mengurangi persaingan antar pengusaha dan adanya kegiatan rutin akan 

mempererat persaudaraan mereka. 
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Lampiran I  

Terjemahan Al-Qur’an 

NO HALAMAN TERJEMAHAN 

1 21 85. Barangsiapa yang memberikan syafa'at yang baik, 

niscaya ia akan memperoleh bahagian (pahala) dari 

padanya. dan Barangsiapa memberi syafa'at yang buruk, 

niscaya ia akan memikul bahagian (dosa) dari padanya. 

Allah Maha Kuasa atas segala sesuatu. 

2 50 136. Wahai orang-orang yang beriman, tetaplah beriman 

kepada Allah dan Rasul-Nya dan kepada kitab yang Allah 

turunkan kepada Rasul-Nya serta kitab yang Allah 

turunkan sebelumnya. Barangsiapa yang kafir kepada 

Allah, malaikat-malaikat-Nya, kitab-kitab-Nya, rasul-

rasul-Nya, dan hari Kemudian, Maka Sesungguhnya 

orang itu telah sesat sejauh-jauhnya. 

2 52 14. dijadikan indah pada (pandangan) manusia kecintaan 

kepada apa-apa yang diingini, Yaitu: wanita-wanita, 

anak-anak, harta yang banyak dari jenis emas, perak, 

kuda pilihan, binatang-binatang ternak dan sawah 

ladang. Itulah kesenangan hidup di dunia, dan di sisi 

Allah-lah tempat kembali yang baik (surga). 

3 54 1. bacalah dengan (menyebut) nama Tuhanmu yang 

Menciptakan, 

2. Dia telah menciptakan manusia dari segumpal darah. 

3. Bacalah, dan Tuhanmulah yang Maha pemurah, 

4. yang mengajar (manusia) dengan perantaran kalam, 

5. Dia mengajar kepada manusia apa yang tidak 

diketahuinya. 

4 55 73. Kami telah menjadikan mereka itu sebagai pemimpin-

pemimpin yang memberi petunjuk dengan perintah Kami 

dan telah Kami wahyukan kepada, mereka mengerjakan 

kebajikan, mendirikan sembahyang, menunaikan zakat, 

dan hanya kepada kamilah mereka selalu menyembah, 
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Lampiran II Daftar Nama Responden 

No Nama Alamat Ket.  Nama Alamat Ket. 

1 

Suwarsono 

Dsn. Sumberejo RT. 06 

RW.02   

20 

Eko Suryanto 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04 

Suling Gading 

Z 

2 

Joko Waluyo 

Dsn. Sumberejo RT. 07 

RW.02 Tongkat mas 

21 

Sutrisno 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

3 

Adi Suroso 

Dsn. Sumberejo RT. 08 

RW.02 

Suling Indah 

Jaya 

22 

Samiaji 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

4 

Prihantini 

Dsn. Sumberejo RT. 09 

RW.02   

23 

Yudi Hartono 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04 Mega Rasa 

5 

Yahya 

Dsn. Sumberejo RT. 09 

RW.02 

Rumah 

Joglo 

24 

Eko 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

6 

Triyono 

Dsn. Sumberejo RT. 09 

RW.02   

25 

Zainal/Bayuntari 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

7 

Agus Purbianto 

Dsn. Sumberejo RT. 11 

RW.02 Fortuna 

26 

Tumijo 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

8 

Harjo Sasmita 

Dsn. Sumberejo RT. 11 

RW.02   

27 

Romadhon 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

9 

Maryulin' 

Dsn. Sumberejo RT. 11 

RW.02 Eka Jaya 

28 

Tukimin 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

10 

Suwito 

Dsn. Sumberejo RT. 11 

RW.02   

29 

Samino/Saminten 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

11 

Titik/Sumono 

Dsn. Lemahiring RT. 14 

RW.03   

30 

Supiyeti 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

12 

Sair/Painem 

Dsn. Lemahiring RT. 14 

RW.03   

31 

Budi Widodo 

Dsn. Tempuran RT. 17 

RW.04 Suling Super 

13 

Suwarno/Parmi 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

32 

Parlan 

Dsn. Tempuran RT. 17 

RW.04   
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14 

Samisri 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

33 

Nur Rokim 

Dsn. Tempuran RT. 17 

RW.04   

15 

Gunawan/Eni 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

34 

Parmin/ Sukariati 

Dsn. Tempuran RT. 19 

RW.04   

16 

Trimun 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

35 

Supriadi 

Dsn. Tempuran RT. 19 

RW.04 Sari Gading 

17 

Agus/Dewi 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

36 

Maskur Dsn. Kaliabu RT. 20 RW.05   

18 

Joko 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

37 

Wibowo Dsn. Kaliabu RT. 22 RW.05   

19 

Wahyem 

Dsn. Tempuran RT. 16 

RW.04   

38 

Sastro Saimin Dsn. Kaliabu RT. 25 RW.05 

Suling 

Mustika 
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Lampiran III 

 

 

Prodi Ekonomi Syari’ah 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga 

Yogyakarta 

           Tanggal : 

 

            No. Kuisioner 

Kuisioner Penelitian 

“PENGARUH RELIGIUSITAS TERHADAP ETIKA BISNIS ISLAM 

PENGUSAHA BREM DI DESA KALIABU KECAMATAN MEJAYAN 

KABUPATEN MADIUN” 

 

1. IDENTITAS DIRI 

 

Nama              :  ................................................................................  

Jenis Kelamin : .................................................................................  

Umur              :  ................................................................................  

Agama            :  ................................................................................   

 

 

A. Petunjuk Pengisian 

Pilihlah jawaban yang menurut Bapak/Ibu adalah jawaban yang 

sebenarnya dengan menandai jawaban menggunakan tanda (X) dengan alternatif 

jawaban sebagai berikut : 

SS  : Bila anda sangat setuju dengan pernyataan tersebut 

S    : Bila anda setuju dengan pernyataan tersebut 

N    : Bila anda netral/cukup dengan pernyataan tersebut 

TS  : Bila anda tidak setuju dengan pernyataan tersebut 

STS: Bila anda sangat tidak setuju dengan pernyataan tersebut 

Kami berharap Bapak/Ibu bersedia untuk menjawab semua pernyataan 

yang di dalam kuesioner ini 
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2. RELIGIUSITAS 

A. Dimensi keyakinan 

1. Tuhan umat islam hanya satu, yaitu Allah SWT 

a. SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

2. Saya mengakui bahwa Allah SWT itu ada bersama kita 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

3. Saya percaya bahwa malaikat ada dan selalu mengawasi 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

4. Saya bersaksi bahwa rasulullah SAW adalah utusan Allah SWT dan Al-

Qur‟an sebagai wahyu yang diturunkan kepada beliau 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

5. Saya percaya adanya surga dan neraka sebagai konsekuensi apa yang saya 

lakukan di dunia 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

 

 

B. Dimensi Praktek agama 

1. Saya selalu melaksanakan sholat wajib walaupun dalam keadaan bekerja 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

2. Saya sebagai pengusaha selalu menunaikan zakat wajib ataupun zakat 

harta 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

3. Saya tetap melakukan ibadah walaupun dalam keadaan sakit atau 

berhalangan 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

4. Saya menjalankan ibadah puasa Ramadhan setiap tahunnya 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

5. Jika sudah cukup harta, maka saya akan melaksanakan ibadah haji 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 
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C. Dimensi Pengetahuan Agama 

1. Saya belajar agama sejak berusia dini 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

2. Saya selalu membaca dan mempelajari Al-Qur‟an hingga sekarang 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

3. Saya suka mempelajari dan mendengarkan ceramah agama 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

4. Saya selalu menambah wawasan dengan membaca buku agama 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

 

 

D. Dimensi Pengalaman 

1. Saya selalu mengingat Allah SWT setiap melakukan suatu kegiatan 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

2. Saya sangat peduli dengan lingkungan tempat saya tinggal 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

3. Saya sangat peduli dengan orang-orang di sekitar yang membutuhkan 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

4. Saya pengusaha yang berkontribusi membangun Desa saya. 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

 

 

E. Dimnsi Pengamalan 

1. Saya menghayati semua do‟a yang saya panjatkan kepada Allah SWT 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

2. Hati saya tidak tenang ketika melakukan kesalahan 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

3. Saya merasakan ketenangan jiwa setelah beribadah 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

4. Saya selalu mendapatkan jalan ketika saya berdo‟a kepada Allah SWT 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

5. Saya yakin bahwa rezeki datang atas usaha dan do‟a yang dilakukan 
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SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

6. Saya mengagumi kebesaran Allah SWT 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

 

 

 

3. ETIKA BISNIS ISLAM 

A. Kesatuan 

1. Saya tidak membeda-bedakan distributor, karyawan, atau konsumen 

berdasarkan ras, jenis kelamin, dan agamanya saja 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

2. Saya memproduksi Brem dengan cara yang baik dan benar 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

3. Harta yang saya miliki adalah titipan dari Allah SWT 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

 

 

B. Kesetimbangan 

1. Saya selalu memperhatikan pembagian keuntungan antara saya, rekan 

bisnis, dan karyawan 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

2. Saya selalu menyisihkan sebagian harta yang saya peroleh untuk orang 

yang membutuhkan 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

3. Saya sadar bahwa di dalam harta saya terdapat hak-hak orang lain yang 

harus dikeluarkan 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 
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C. Kehendak Bebas 

1. Saya membuat kontrak kerja yang baik dan benar berdasarkan aturan 

agama 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

2. Saya membuat kontrak kerja agar karyawan selalu disiplin 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

3. Saya akan mengubah aturan kerja jika terlalu mempersulit karyawan 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

 

 

D. Pertanggungjawaban 

1. Saya memberikan upah karyawan sesuai dengan aturan yang ada 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

2. Ketika saya berhutang, saya mengerti tentang aturan berhutang yang baik 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

3. Saya bertanggung jawab penuh atas brem yang saya buat dalam bisnis 

saya 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

 

 

E. Kebenaran : Kebajikan dan Kejujuran 

1. Saya melakukan kerja sama dengan agen/ distributor dengan suka rela 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

2. Jika terjadi konflik, saya menyelesaikannya dengan cara kekeluargaan 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

3. Saya menerima pengembalian brem jika ditemukan suatu kerusakan 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 

4. Saya membuat takaran seadil-adilnya dalam membuat brem 

SS  b.  S  c.  N  d.  TS  e.  STS 
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Pedoman Wawancara 

Pengaruh Religiusitas terhadap Etika Bisnis Islam Pengusaha Brem di Desa 

Kaliabu Kecamatan Mejayan Kabupaten Madiun  

Oleh : 

Aldo Robby Pradana (12810008) 

Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta 

 

1. apakah Bapak/Ibu yakin dengan Allah SWT? Dan bagaimana pengaruhnya 

kepada bisnis yang dijalankan ini? 

2. Bagaimana bapak/ibu menjalankan ibadah ketika sedang bekerja? 

3. Apakah bapak/ibu tahu tentang rukun Islam? Dan bagaimana cara 

menjalankan atau menunaikannya? 

4. Apa pendapat bapak/ibu bahwa bisnis ini berhubungan erat dengan tingkat 

keagamaan? 

5. Bagaimana keadaan sosial yang terjadi di desa ini? 

6. Bagaimana kontribusi pengusaha secara umum kepada desa atau kepada 

masyarakat sekitar? 

7. Seberapa mengertikah bapak/ibu tentang bisnis yang dijalankan dengan 

etika? 

8. Apakah penting suatu etika dalam bisnis? Dan bagaimana jika suatu bisnis 

tidak dijalankan dengan etika? 

9. Kebijakan apa saja yang bapak/ibu buat untuk karyawan yang ada? 

Apakah sesuai dengan aturan agama? 

10. Apakah arti doa menurut bapak/ibu? Dan seberapa penting doa dapat 

mempengaruhi bisnis? 

11. Ketika bapak/ibu sudah melaksanakan kewajiban-kewajiban sebagai 

seorang muslim yang diaplikasikan ke bisnis, apakah terjadi perubahan 

kepada bisnis yang dijalankan?  
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Lampiran IV 

HASIL TABULASI DATA KUISIONER 

1. VARIABEL DIMENSI KEYAKINAN (X1) 

Resp. KE1 KE2 KE3 KE4 KE5 TKE Resp. KE1 KE2 KE3 KE4 KE5 TKE 

1 5 4 4 5 4 22 20 5 5 5 5 5 25 

2 5 5 4 5 2 21 21 5 5 5 5 5 25 

3 5 5 4 4 4 22 22 5 5 5 5 5 25 

4 5 5 3 3 4 20 23 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 5 25 24 5 5 4 4 4 22 

6 5 5 5 4 3 22 25 5 5 5 5 5 25 

7 5 4 5 5 5 24 26 5 5 5 5 5 25 

8 4 4 4 4 4 20 27 5 5 5 5 5 25 

9 5 3 3 4 5 20 28 5 5 5 5 5 25 

10 5 5 5 5 5 25 29 5 5 5 5 5 25 

11 5 4 4 4 5 22 30 5 5 4 5 5 24 

12 5 5 5 5 5 25 31 5 5 5 5 5 25 

13 5 5 5 5 5 25 32 5 5 5 5 5 25 

14 5 5 5 5 5 25 33 5 4 5 5 5 24 

15 5 5 4 5 4 23 34 5 5 5 5 5 25 

16 5 5 5 4 3 22 35 5 5 5 5 5 25 

17 5 5 5 4 4 23 36 5 5 5 5 5 25 

18 5 5 5 5 5 25 37 5 4 4 4 4 21 

19 5 5 5 5 5 25 38 5 5 5 5 5 25 
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2. VARIABEL DIMENSI PRAKTEK AGAMA (X2) 

Resp. PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 TPR Resp. PR1 PR2 PR3 PR4 PR5 TPR 

1 5 4 4 5 4 22 20 5 5 4 5 5 24 

2 4 4 3 4 4 19 21 5 5 5 5 5 25 

3 4 4 4 4 4 20 22 5 5 5 5 5 25 

4 4 4 3 4 4 19 23 4 4 4 4 4 20 

5 4 4 4 4 4 20 24 4 4 3 5 4 20 

6 4 4 4 4 4 20 25 4 4 4 4 5 21 

7 3 4 3 3 4 17 26 4 4 4 4 4 20 

8 4 4 5 5 4 22 27 4 4 3 5 4 20 

9 4 4 4 5 4 21 28 5 5 5 5 5 25 

10 4 4 5 4 5 22 29 4 4 5 4 5 22 

11 5 5 5 5 5 25 30 4 4 4 5 5 22 

12 4 4 5 4 4 21 31 4 4 3 5 4 20 

13 5 5 5 5 5 25 32 5 5 5 5 5 25 

14 5 5 5 5 5 25 33 4 4 3 5 5 21 

15 4 4 3 4 4 19 34 4 5 4 5 5 23 

16 5 5 5 5 5 25 35 4 4 3 4 5 20 

17 5 5 5 5 5 25 36 5 5 4 5 5 24 

18 4 4 4 4 4 20 37 4 5 5 5 5 24 

19 4 4 5 4 4 21 38 4 5 5 5 5 24 
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3. VARIABEL DIMENSI PENGETAHUAN (X3) 

Resp. PA1 PA2 PA3 PA4 TPA Resp. PA1 PA2 PA3 PA4 TPA 

1 5 4 4 4 17 20 5 4 4 4 17 

2 4 3 3 3 13 21 5 5 4 4 18 

3 4 3 3 3 13 22 5 5 5 4 19 

4 4 3 3 3 13 23 4 5 4 3 16 

5 5 4 3 3 15 24 4 4 4 3 15 

6 4 3 5 3 15 25 4 4 5 4 17 

7 4 3 3 3 13 26 5 4 4 4 17 

8 4 5 4 5 18 27 4 4 4 4 16 

9 5 4 4 4 17 28 4 4 4 4 16 

10 5 3 3 3 14 29 5 4 3 3 15 

11 4 5 4 3 16 30 4 3 4 4 15 

12 5 4 4 5 18 31 4 3 4 4 15 

13 3 4 3 4 14 32 5 5 5 5 20 

14 3 4 3 3 13 33 5 5 5 5 20 

15 4 4 4 3 15 34 4 4 4 4 16 

16 4 5 3 4 16 35 4 3 4 3 14 

17 4 4 4 4 16 36 5 4 4 4 17 

18 4 4 3 3 14 37 5 4 4 4 17 

19 5 3 4 4 16 38 4 4 4 3 15 
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4. DIMENSI PENGALAMAN (X4) 

Resp. PL1 PL2 PL3 PL4 TPL Resp. PL1 PL2 PL3 PL4 TPL 

1 4 3 4 5 16 20 4 4 4 3 15 

2 5 3 5 4 17 21 4 4 5 5 18 

3 5 5 5 4 19 22 4 5 5 4 18 

4 5 5 3 4 17 23 3 4 5 4 16 

5 5 3 4 5 17 24 5 4 4 4 17 

6 3 4 5 4 16 25 4 5 4 4 17 

7 5 4 3 3 15 26 5 4 4 5 18 

8 5 4 3 4 16 27 4 4 4 4 16 

9 4 3 4 3 14 28 5 4 5 4 18 

10 4 3 4 5 16 29 5 3 4 5 17 

11 5 4 5 4 18 30 4 4 3 4 15 

12 5 4 3 5 17 31 5 4 3 4 16 

13 4 3 4 3 14 32 5 5 5 4 19 

14 5 5 4 3 17 33 5 5 5 5 20 

15 3 4 4 4 15 34 4 4 4 4 16 

16 4 5 5 4 18 35 5 4 3 4 16 

17 4 4 4 4 16 36 4 4 4 5 17 

18 5 3 5 4 17 37 4 4 3 5 16 

19 4 4 3 5 16 38 5 4 4 5 18 
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5. DIMENSI PENGAMALAN (X5) 

Resp. PM1 PM2 PM3 PM4 PM5 PM6 TPM Resp. PM1 PM2 PM3 PM4 PM5 PM6 TPM 

1 4 4 5 5 5 4 27 20 5 5 5 5 5 5 30 

2 5 4 5 4 5 4 27 21 5 5 5 5 5 5 30 

3 4 4 4 4 4 4 24 22 5 4 5 5 4 5 28 

4 4 4 3 4 3 4 22 23 3 4 4 3 5 4 23 

5 4 4 4 3 5 4 24 24 4 5 4 4 5 4 26 

6 4 4 4 4 4 4 24 25 4 4 4 4 5 5 26 

7 4 4 4 4 3 3 22 26 4 4 4 4 5 5 26 

8 4 5 4 5 3 4 25 27 4 4 5 5 3 3 24 

9 4 4 4 4 5 5 26 28 5 5 5 5 5 5 30 

10 5 3 4 4 4 5 25 29 3 3 4 5 3 4 22 

11 5 5 5 5 5 5 30 30 5 5 4 4 5 5 28 

12 5 5 4 3 3 5 25 31 5 5 4 4 4 4 26 

13 5 5 5 4 4 5 28 32 5 4 4 4 5 5 27 

14 5 5 5 5 5 5 30 33 5 5 5 4 5 5 29 

15 4 4 4 3 4 5 24 34 5 5 4 4 4 4 26 

16 5 5 5 5 5 5 30 35 4 4 3 3 4 5 23 

17 4 4 4 4 4 4 24 36 4 4 3 3 5 5 24 

18 4 4 5 3 5 5 26 37 4 5 4 4 4 4 25 

19 5 4 4 5 5 5 28 38 5 4 4 4 4 5 26 
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6. VARIABEL ETIKA BISNIS ISLAM (Y) 

Resp ST1 ST2 ST3 TB1 TB2 TB3 KB1 KB2 KB3 PJ1 PJ2 PJ3 KN1 KN2 KN3 KN4 TVY 

1 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4  4 70 

2 4 5 5 4 3 4 3 4 3 4 4 4 2 4 4 4 61 

3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 60 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 4 63 

5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 5 3 4 4 4 64 

6 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 61 

7 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 64 

8 5 5 4 4 3 3 3 4 2 4 4 5 4 5 2 5 62 

9 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 61 

10 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 73 

11 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 70 

12 5 5 5 4 5 3 4 4 4 5 4 5 4 4 3 3 67 

13 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 66 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 65 

15 3 5 5 5 4 5 4 4 3 4 5 4 3 4 4 5 67 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 65 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

18 3 3 5 4 4 4 5 3 5 5 4 4 3 4 4 5 65 

19 3 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 3 4 67 

20 4 5 5 5 4 4 4 4 3 4 4 5 5 4 4 4 71 

21 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 78 

22 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 68 
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23 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 3 3 4 5 76 

24 4 5 5 5 4 5 4 5 3 4 4 5 4 5 3 5 71 

25 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 2 4 70 

26 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 3 4 67 

27 5 3 4 3 5 5 4 4 5 5 4 5 3 4 3 5 65 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 68 

29 5 5 4 3 4 3 4 5 5 4 5 5 4 4 5 3 66 

30 4 5 5 4 4 5 3 4 3 4 4 4 4 5 3 5 61 

31 3 4 5 4 4 5 4 5 4 3 3 4 2 3 4 4 71 

32 4 5 5 4 4 4 5 5 3 4 4 5 5 5 4 5 73 

33 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 73 

34 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 75 

35 5 4 5 4 3 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 65 

36 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 70 

37 3 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 70 

38 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 69 
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Lampiran V 

1. UJI VALIDITAS 
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A. VARIABEL DIMENSI KEYAKINAN 

 



94 

 

 

 

B. VARIABEL DIMENSI PRAKTEK AGAMA 
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C. VARIABEL DIMENSI PENGETAHUAN 
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D. VARIABEL DIMENSI PENGALAMAN 
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E. VARIABEL DIMENSI PENGAMALAN 
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F. VARIABEL DIMENSI ETIKA BISNIS ISLAM 
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2. UJI RELIABILITAS 

A. VARIABEL DIMENSI KEYAKINAN 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,681 5 

 

B. VARIABEL DIMENSI PRAKTEK AGAMA 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,844 5 

 

C. VARIABEL DIMENSI PENGETAHUAN 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,689 4 

 

D. VARIABEL DIMENSI PENGALAMAN 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha  N of Items 

,616  4 

 

E. VARIABEL DIMENSI PENGAMALAN 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,741 6 
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F. VARIABEL ETKA BISNIS ISLAM 

           Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,805 16 

 

 

Lampiran VI 

 

UJI REGRESI LINIER BERGANDA 

A. UJI ASUMSI KLASIK 

1. UJI NORMALITAS 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 38 

Normal Parameters
a,b

 Mean ,0000000 

Std. Deviation 3,06939101 

Most Extreme Differences Absolute ,140 

Positive ,140 

Negative -,066 

Kolmogorov-Smirnov Z ,866 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,442 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 
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2. UJI MULTIKOLINIERITAS 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 27,079 10,439  2,594 ,014   

TKE ,773 ,319 ,337 2,421 ,021 ,959 1,042 

TPR ,248 ,330 ,143 ,753 ,457 ,515 1,941 

TPA ,838 ,336 ,391 2,491 ,018 ,754 1,325 

TPL ,134 ,440 ,045 ,304 ,763 ,848 1,179 

TPM ,022 ,286 ,014 ,076 ,940 ,588 1,700 

a. Dependent Variable: TVY 

 

 

 

 

 

3. UJI HETEROKEDASTISITAS 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6,043 5,759  1,049 ,302 

TKE -,211 ,176 -,209 -1,200 ,239 

TPR ,143 ,182 ,186 ,785 ,438 

TPA ,085 ,185 ,090 ,460 ,649 

TPL -,030 ,243 -,023 -,122 ,904 

TPM -,096 ,158 -,135 -,608 ,548 

a. Dependent Variable: RES2 
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B. UJI STATISTIK 

1. UJI F (SIMULTAN) 

ANOVA
b
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 236,180 5 47,236 4,336 ,004
a
 

Residual 348,583 32 10,893   

Total 584,763 37    

a. Predictors: (Constant), TPM, TKE, TPA, TPL, TPR 

b. Dependent Variable: TVY 

 

2. KOEFISIEN DETERMINASI 

Model Summary
b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,636
a
 ,404 ,311 3,300 

a. Predictors: (Constant), TPM, TKE, TPA, TPL, TPR 

b. Dependent Variable: TVY 

 

3. UJI T (PARSIAL) 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 27,079 10,439  2,594 ,014 

TKE ,773 ,319 ,337 2,421 ,021 

TPR ,248 ,330 ,143 ,753 ,457 

TPA ,838 ,336 ,391 2,491 ,018 

TPL ,134 ,440 ,045 ,304 ,763 

TPM ,022 ,286 ,014 ,076 ,940 

a. Dependent Variable: TVY 
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Lampiran VII 

DOKUMENTASI 

GAMBAR 1 

GAPURA MASUK WILAYAH KALIABU 

. 

GAMBAR 2 

KANTOR PEMERINTAH DESA 

. 
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GAMBAR 3 

TEMPAT USAHA BREM 
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GAMBAR 4 

KUISIONER 
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GAMBAR 5 

PROSES PEMBUATAN 
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