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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pemahaman label 

halal, faktor sosial, dan faktor psikologi terhadap niat beli produk makanan dalam 

kemasan berlabel halal. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan 

teknik purposive sampling dengan menggunakan kuesioner. Metode statistik yang 

digunakan adalalah regresi linier berganda dengan jumlah sampel dalam penelitian 

ini berjumlah 70 orang santri mahasiswi pondok pesantren Ali Maksum Krapyak 

dari jumlah populasi 100.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel pemahaman label halal 

(X1), faktor sosial (X2), faktor psikologi (X3). Secara simultan berpengaruh positif 

signifikan terhadap niat beli produk makanan dalam kemasan berlabel halal. 

Berdasarkan hasil analisis regresi secara parsial dapat diketahui bahwa variabel 

pemahaman label halal (X1), tidak berpengaruh positif signifikan terhadap niat beli 

produk makanan dalam kemasan berlabel halal. Sedangkan variabel faktor sosial 

(X2), tidak berpengaruh positif signifikan terhadap niat beli produk makanan dalam 

kemasan berlabel halal. Hanya variabel faktor psikologi (X3), yang berpengaruh 

positif signifikan terhadap keputusan niat beli produk makanan dalam kemasan 

berlabel halal.  

Kata kunci: pemahaman, sosial, psikologi, niat beli produk makanan dalam 

kemasan, label halal.   
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ABSTRACT 

This study aimed to analyze the influence of halal label comprehension, 

social factors, and psychological factors on the intention to buy packaged food 

products labeled as halal. This research is an quantitative study using purposive 

sampling technique using a questionnaire. The statistical methods used adalalah 

multiple linear regression with the number of samples in this study were 70 

students of the boarding school student Ali Maksum Krapyak of the total population 

of 100. 

The results of this study indicate that the halal label comprehension variable 

(X1), social factors (X2), psychological factors (X3). Simultaneously significant 

positive effect on purchase intentions in the packaging of food products labeled as 

halal. Based on analysis of partial regression can be seen that the variable 

understanding of halal label (X1), no significant positive effect on purchase 

intentions in the packaging of food products labeled as halal. While variable social 

factors (X2) no significant positive effect on purchase intentions in the packaging of 

food products labeled as halal. Only psychological factor variable (X3) were 

significant positive effect on purchase intention decision packaged food products 

labeled as halal. 

Keywords: comprehension, social, psychological, purchase intentions in the 

packaging of food products, halal label. 
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MOTTO 

Hanya kepada Engkaulah kami menyembah dan 

hanya kepada Engkaulah kami mohon 

pertolongan 

(Q.S Al-Fatihah ayat 5) 

 

Jika Banyak kegagalan dalam Hidup ini dikarenakan orang-orang  

tidak menyadari betapa dekatnya mereka dengan keberhasilan  

saat mereka menyerah  

(Thomas Alva Edison) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

  

Transliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 158/1987 dan 

0543b/U/1987.  

I. Konsonan Tunggal  

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 ا

 ب

ت   

ث   

ج    

 ح 

 خ

د   

 ذ

ر   

س   

  س

  ش     

ص    

ض   

Alif 

Bā‟ 

Tā‟ 

  Ṡā‟ 

 Jīm  

  Ḥā‟ 

Khā‟ 

Dāl 

Żāl 

Rā‟ 

Zāi 

Sīn 

Syīn 

Ṣād 

Ḍād 

Tidak dilambangkan 

b 

t 

ṡ 

j 

ḥ 

kh 

d 

ż 

r 

z 

s 

sy 

ṣ 

d 

Tidak dilambangkan 

be  

te 

es (dengan titik di atas) 

 je 

ha  

(dengan titik di bawah) 

ka dan ha de 

zet (dengan titik di atas) 

er 

zet 

es 

es dan ye 

es (dengan titik di bawah)  

de (dengan titik di bawah) 
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 ط

ظ    

 ع

غ   

ف   

ق   

ك   

ل   

و   

 ٌ  

و   

 ھـ

ء    

 ي

Ṭā‟ 

Ẓā‟ 

„Ain  

Gain 

Fāʼ 

Qāf 

Kāf 

Lām 

Mīm 

Nūn 

Wāwu 

Hā‟ 

Hamzah 

Yāʼ 

ṭ  

ẓ 

 ʻ 

g 

 f 

q 

k 

 l 

m 

 N 

 W 

 h 

ˋ 

Y 

te (dengan titik di bawah) 

zet (dengan titik di bawah)  

koma terbalik di atas 

ge  

ef 

 qi 

ka  

el 

em en 

 w  

ha 

apostrof 

Ye 

  

 

II. Konsonan Rangkap Tunggal karena Syaddah Ditulis Rangkap  

    ـمدة

    ة   

Ditulis 

Ditulis 

Muta‘addidah 

‘iddah 

  

III. Tᾱ’ marbūṭah  

Semua tᾱ’ marbūṭah ditulis dengan h, baik berada pada akhir kata 

tunggal ataupun berada di tengah penggabungan kata (kata yang diikuti oleh 

kata sandang “al”). Ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang 

sudah terserap dalam bahasa indonesia, seperti shalat, zakat, dan sebagainya 

kecuali dikehendaki kata aslinya.  
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 حكًة

 عهة

 كزا ية ا لآو نياء

ditulis  

ditulis  

ditulis  

Ḥikmah  

‘illah  

karᾱmah al-auliyᾱ’  

  

IV. Vokal Pendek dan Penerapannya  

----    ---  

----    ---  

----    ---  

Fatḥah  

Kasrah  

Ḍammah  

ditulis 

ditulis 

ditulis  

A i  

u  

  

  فعم

 ذ كز

ھةيذ   

Fatḥah  

Kasrah  

Ḍammah  

ditulis  

Ditulis 

 ditulis  

fa‘ala  

żukira yażhabu  

 

 

V.  Vokal Panjang  

1. fatḥah + alif  

هيةھجا  

2. fatḥah + yā‟ mati   

 تنس

3. Kasrah + yā‟ mati  

 كزيى

4. Ḍammah + wāwu 

mati  

 فزوض

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis  

Ᾱ jᾱhiliyyah 

ᾱ 

tansᾱ 

ī 

karīm 

      ū  

   furūḍ 
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VI. Vokal Rangkap  

1. fatḥah + yā‟ mati  

 تينكى

  

2. fatḥah + wāwu mati   

 قو ل

ditulis ditulis 

ditulis ditulis  

Ai bainakum au 

qaul 

  

VII. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata Dipisahkan dengan 

Apostrof  

نتمأ أ   

 أعد ت

 لئن شكر تم

ditulis  

Ditulis 

 ditulis  

a’antum  

u‘iddat  

la’in syakartum  

  

VIII. Kata Sandang Alif + Lam  

1. Bila diikuti huruf Qamariyyah maka ditulis dengan menggunakan huruf 

awal “al”  

 انقزأٌ

 انقياس

ditulis  

ditulis   

al-Qur’ᾱn   

al-Qiyᾱs   

  

2. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis sesuai dengan huruf pertama 

Syamsiyyah tersebut   

 ا نسًا      ء 

        انشًس

ditulis  

ditulis   

as-Samᾱ  

 asy-Syams   
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IX. Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat  

Ditulis menurut penulisannya  

ذ وي نفز وض   

ھمأ   انسنة      

ditulis  

ditulis  

żɑwi al-furūḍ 

 ahl as-sunnah  

  

X. Pengecualian  

Sistem transliterasi ini tidak berlaku pada:  

a. Kosa kata Arab yang lazim dalam Bahasa Indonesia dan terdapat dalam 

Kamus Umum Bahasa Indonesia, misalnya: al-Qur‟an, hadis, mazhab, 

syariat, lafaz.  

b. Judul buku yang menggunakan kata Arab, namun sudah dilatinkan oleh 

penerbit, seperti judul buku al-Hijab.  

c. Nama pengarang yang menggunakan nama Arab, tapi berasal dari negera 

yang menggunakan huruf latin, misalnya Quraish Shihab, Ahmad Syukri 

Soleh. Nama penerbit di Indonesia yang menggunakan kata Arab, misalnya 

Toko Hidayah, Mizan. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Masyarakat saat ini mengkonsumsi suatu produk tidak begitu 

memperhatikan kehalalannya. Mereka melihat kehalalalan hanya dari bahan 

baku suatu produk. Padahal untuk memproduksi suatu produk tidak hanya 

berdasarkan bahan baku saja tetapi juga dimulai dari tata cara produksi, 

bahan-bahan tambahan ataupun unsur-unsur lainnya yang menyertai produksi 

produk tersebut juga harus halal. Masyarakat muslim adalah pihak yang 

dirugikan apabila suatu produk tidak halal atau diragukan kehalalannya. 

Karena dalam ajaran agama Islam tidak diperkenankan bagi ummat muslim 

untuk mengkonsumsi produk-produk yang tidak jelas kehalalannya. 

Perkembangan teknologi pangan, selain berdampak positif bagi manusia, 

juga terdapat pula dampak negatifnya. Salah satu dampak negatifnya adalah 

semakin kompleksnya proses pengolahan dan distribusi bahan pangan, 

sehingga berpotensi akan terjadinya penggunaan atau pencampuran bahan 

haram. Hal ini mempersulit penentuan halal dan haramnya suatu produk 

pangan oleh kalangan awam karena perlu pengetahuan yang memadai untuk 

mengetahui apakah produk yang diproduksi halal atau tidak. Adapun cara 

paling aman, yaitu masyarakat muslim cukup mempercayakan kepada 

lembaga terkait yang berkompeten untuk melakukannya.  

Kasus di Batam, sudah banyak ditemukan pemalsuan label halal Majelis 

Ulama Indonesia (MUI). Banyak oknum tidak bertanggungjawab memalsukan 
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label halal MUI dengan cara manscanning label halal dari perusahaan lain. 

Umumnya pemalsuan itu terdapat pada produk makanan olahan, katering dan 

restoran. Sejauh ini pihak MUI sudah menemukan puluhan kasus pemalsuan 

label halal MUI sejak tahun lalu. Kebanyakan kasus berasal dari wilayah 

kabupaten karimun. MUI menghimbau masyarakat muslim untuk aktif 

mencari tahu kebenaran label halal MUI tersebut. Cara terbaik yaitu membuka 

(www.halal-muikepri.com). Selain membuka website, ada cara lain untuk 

mengetahui keaslian label halal MUI yang sering dipajang dibeberapa hotel 

dan restoran. Jika ragu dengan label halal MUI yang asli. Kalau 

perusahaannya tidak dapat menunjukkan sertifikat halal MUI yang asli. Dan 

kalau perusahaannya tidak dapat menunjukkan, berarti diragukan. Karena 

sertifikat asli itu tidak dapat digandakan dan ada chip-nya
1
. 

Cara untuk mengetahui bagaimana informasi tentang produk dapat 

diperoleh melalui beberapa sumber, salah satunya melalui kemasan dalam 

makanan. Dalam sebuah kemasan terdapat informasi mengenai bentuk fisik 

produk, label dan sisipan detail informasi keamanan untuk produk makanan 

atau obat yang berbahaya atau tidak. Kemasan diperlukan karena untuk 

memenuhi sasaran yaitu keamanan dan kemanfaatan. Kemasan dapat 

membantu pelaksanaan program pemasaran perusahaan, serta manajemen bisa 

mengemas produknya sedemikian rupa untuk meningkatkan memperoleh laba. 

(Laksana, 2008: 49). Kemasan yang menarik akan memberikan nilai lebih 

pada konsumen yang sedang membedakan beberapa produk yang bentuk dan 

                                                           
1
 http://www.halalmui.org/newMUI/index.php/main/detil_page/8/1454. diakses pada 28 

Desember 2016. 

http://www.halal-muikepri.com/
http://www.halalmui.org/newMUI/index.php/main/detil_page/8/1454


3 
 

mutunya hampir sama. Perbedaan tersebut akan terlihat dari label yang ada 

dalam kemasan produk.  

Adapun maksud dari data makanan yang berlabel halal bahwa dari makanan 

yang berlabel halal adalah makanan yang berbahan dasar seperti daging, harus 

berasal dari bahan-bahan yang halal, agar makanan yang dimakan tersebut 

lebih berkah. Sebab bagi yang memakan, jika ia berdoa dikabulkan dan jika ia 

meminta sesuatu kepada Allah SWT akan diberikan, karena ia menerapkan 

pokok utama dalam agama Allah SWT, yakni perihal makanan (Muhammad, 

1997).  

Mengenai kehalalan suatu produk, terutama produk daging olahan seperti 

bakso sudah menjadi sebuah kewajiban bagi konsumen muslim untuk 

menanggapinya dengan serius, karena dalam hukum Islam sangat jelas 

mengharamkan makanan yang mengandung daging, minyak dan lemak yang 

berasal dari babi. Pemilihan makanan yang baik bagi kesehatan dan halal. 

Pemilihan makanan salah satunya dipengaruhi oleh jenis kelamin, Aswani 

(2000) menyatakan bahwa terdapat hubungan antara karakteristik konsumen 

yang salah satunya adalah jenis kelamin dengan intensitas pembelian bakso. 

Hubungan tersebut dibuktikan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh 

Asnawi (2000) yaitu kelompok yang paling sering membeli bakso kios adalah 

kelompok responden berjenis kelamin wanita, karena kebanyakan konsumen 

seringkali membeli bakso dengan “coba-coba” dan menerima informasi dari 

teman yang lebih menginformasikan mengenai rasa bakso itu enaak atau 

sebaliknya.  
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Gobe (2005) menyebutkan bahwa wanita cenderung mudah terpengaruh 

oleh anggapan orang lain, hal ini disebabkan salah satunya karena wanita lebih 

memilih jaringan langsung yang bersifat personal melalui perbincangan 

dengan teman atau sumber terpercaya. Selanjutnya, wanita mendasarkan 

sebagian besar proses pengambilan keputusan pada emosi bukan 

menggunakan elemen rasional, dan informasi dari teman atau orang terpercaya 

dapat mempengaruhi seseorang dalam mengambil keputusan membeli suatu 

produk.  

Produk daging olahan seperti bakso yang dijual di kios sudah seharusnya 

bagi konsumen muslim untuk memperoleh informasi tentang bahan dasar 

pembuatan sampai pada tahap penyajiannya, agar terhindar dari makanan 

berbahan dasar dari daging yang diharamkan dalam hukum Islam. Jangankan 

untuk dimakan, mendekati dan menyentuhnya pun sudah sangat dilarang, 

kewajiban bagi ummat muslim untuk melaksanakan perintah Allah SWT dan 

menjauhi larangan-Nya. Allah SWT tidak mengharamkan semua makanan 

karena kecuali adanya hikmah tertentu, menjauhkan manusia dari mudharat 

(bahaya) yang muncul akibat mengkonsumsinya (Mahran dlkk, 2006).     

Dalam dewasa ini  merupakan suatu fenomena yang menggambarkan 

bahwa orang-orang terdekat akan memberikan informasi, dan kebanyakan 

informasi yang di terima dari teman adalah mengenai rasa bakso itu enak atau 

tidak. Padahal informasi yang lebih penting adalah mengenai halal atau 

tidaknya makanan tersebut. Memperhatikan tentang makanan yang akan 

dimakan dapat menjadi pertimbangan dalam memilih dan diteliti sebelum 
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menyantap makanan yang tanpa pikir panjang ternyata merupakan makanan 

yang diharamkan. 

Label Halal adalah bagian dari sebuah barang yang berupa keterangan 

(kata-kata) tentang barang tersebut atau penjualnya. (Dkk, Irawan 2001:93).  

Dalam label konsumen dapat menemukan informasi mengenai nama atau 

merek produk, bahan baku yang digunakan, tambahan komposisi, informasi 

gizi, tanggal kadaluarsa, isi produk, keterangan legalitas (keterangan halal). 

Label halal adalah jaminan yang diberikan oleh suatu lembaga yang 

berwenang yaitu LPPOM MUI untuk memastikan bahwa suatu produk 

makanan itu sudah lolos pengujian kehalalan. (Laila, 2008: 49). 

 Label halal bagi konsumen muslim dapat digunakan untuk memastikan 

produk mana saja yang boleh mereka konsumsi, yaitu produk yang memiliki 

dan mencantumkan label halal pada kemasannya. Dari sisi konsumen 

mempunyai persepsi yang berbeda dalam memutuskan pembelian suatu 

produk. Sebagian mungkin tidak peduli kepribadian dan psikologi, santri 

dianggap pahlawan paham dan serta mengerti akan ajaran agama islam, 

sehingga dapat memilih dan membedakan mana makanan yang halal dan 

haram. Dengan mengambil sampel santri dapat mewakili masyarakat muslim, 

khususnya daerah Pondok Pesantren Ali Maksum Krapyak. Agar dapat 

memperoleh informasi yang lebih jelas mengenai bagaimana pengaruh label 

halal terhadap keputusan pembelian konsumen terhadap suatu produk tertentu, 

maka  melakukan penelitian dengan judul “Analisis Pengaruh Pemahaman 

Label Halal dan Faktor Sosial Terhadap Niat Beli Produk Makanan Dalam 

Kemasan Berlabel Halal (Study Pada Santri  Pondok Pesantren Krapyak)”. 
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1.2  Rumusan Masalah 

Berdasarkan fenomena yang telah dijelaskan dalam latar belakang di atas, 

dapat dirumuskan pokok masalah penenelitian sebagai berikut: 

1. Apakah pemahaman label halal berpengaruh positif signifikan terhadap 

niat membeli makanan dalam kemasan berlabel halal? 

2. Apakah faktor sosial berpengaruh positif signifikan terhadap niat membeli 

makanan dalam kemasan berlabel halal? 

3. Apakah faktor psikologi berpengaruh positif signifikan terhadap niat 

membeli makanan dalam kemasan berlabel halal? 

 

1.3  Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan dari penelitian ini 

adalah sebagai berikut: 

1. untuk mengetahui dan menjelaskan pemahaman label halal terhadap niat 

membeli makanan dalam kemasan berlabel halal pada Pesantren Ali 

maksum Krapyak Bantul Yogyakarta. 

2. untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh faktor sosial terhadap 

keputusan pembelian makanan dalam kemasan berlabel halal Pondok 

Pesantren Ali maksum Krapyak Bantul Yogyakarta. 

3. Untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh faktor psikologi terhadap 

keputusan pembelian makanan dalam kemasan berlabel halal Pondok 

Pesantren Ali maksum Krapyak Bantul Yogyakarta. 
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1.4 Manfaat Penelitian 

 Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat untuk berbagai pihak. Adapun 

manfaat penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk masyarakat, penelitian ini bermanfaat sebagai informasi untuk lebih 

mengenal produk makanan halal, dan memberikan kontribusi terhadap 

peningkatan kesadaran akan produk makanan berlabel halal. 

2. Untuk perusahaan, penelitian ini bermanfaat sebagai informasi dalam 

menyusun strategi pemasaran yang lebih baik bagi konsumen produk 

makanan dalam kemasan berlabel halal, sehingga produk makanan dalam 

kemasan berlabel halal dapat dirasakan oleh setiap kalangan konsumen, 

terutama di kalangan mahasiswa se-DIY. Selain itu juga agar perusahaan-

perusahaan mampu mengoptimalkan industri halal tersebut dengan sangat 

baik, sehingga Indonesia mampu menjadi pusat industri halal dunia. 

3. Untuk pemerintah, penelitian ini bermanfaat sebagai informasi guna 

meningkatkan industri makanan halal, dimana isu yang beredar adalah 

masih banyak makanan yang belum memiliki sertifikasi halal dan potensi 

Indonesia sebagai pusat indutsri halal yang belum dioptimalkan dengan 

baik. 

4. Untuk peneliti selanjutnya dan dunia akademis, penelitian ini berguna 

untuk memberikan pengetahuan dan pengujian ilmiah mengenai perilaku 

konsumsi makanan dalam kemasan berlabel halal. 
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1.5 Sistematika Pembahasan 

Penyusunan skiripsi ini, akan disajikan dalam sistematika penyusunan dan 

pembahasan yang terdiri dari lima bab, yaitu: 

Bab I Pendahuluan. Bab ini berisi pendahuluan yang merupakan landasan 

awal dan sebagai acuan dalam penelitian. Bab ini meliputi latar belakang yang 

menguraikan alasan dan motivasi dilakukannya penelitian ini, pokok masalah 

sebagai inti penelitian serta tujuan dan kegunaan penelitian dan yang terakhir 

yaitu sistematika pembahasan untuk mengetahui arah penulisan dalam 

penelitian. 

Bab II Landasan Teori. Bab ini berisi telaah pustaka yang dijadikan 

referensi penelitian mengenai hasil-hasil penelitian yang pernah dilakukan 

sebelumnya dan memiliki keterkaitan dengan penelitian yang akan dilakukan, 

uraian mengenai landasan teori yang mendasari penelitian yaitu teori 

Pemahaman Label halal, Faktor Sosial, Faktor fisikologi, teori perilaku 

konsumsi, minat mengkonsumsi makanan halal, konsep makanan halal, faktor 

religiusitas, faktor sosial, sikap, label halal dan nilai yang dirasakan. Serta 

kerangka pemikiran dan hipotesis penelitian yang akan diuji kebenarannya. 

Bab III Metode Penelitian. Bab ini berisi tentang metode penelitian 

mengenai gambaran cara atau tekhnik yang akan digunakan dalam penelitian 

yang terdiri dari jenis dan sifat penelitian, objek penelitian, sumber data, 

tekhnik pengambilan sampel serta alat analisis yang akan digunakan. 

Bab IV adalah berisi analisis deskriptif data penelitian dan analisis 

deskriptif responden. Kemudian pembahasan yang berisi tentang hasil analisis 

dari pengolahan data dan analisis data secara deskriptif. Selanjutnya dilakukan 
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pembahasan mengenai pengaruh variabel independen terhadap variabel 

dependen yang diteliti selama periode penelitian.  

Bab V adalah bagian penutup yang memaparkan kesimpulan dari hasil 

penelitian yang dilakukan, keterbatasan peneitian, dan saran. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data, pengujian hipotesis dan pembahasan, 

maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut. 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data, pada bab sebelumnya dapat diambil 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil uji secara simultan, pemahaman label halal, faktor 

sosial, dan faktor psikologi berpengaruh positif signifikan terhadap niat 

beli produk makanan dalam kemasan berlabel halal. 

2. Berdasarkan hasil uji signifikan secara parsial, hanya variabel psikologi 

berpengaruh positif signifikan terhadap niat beli produk makanan dalam 

kemasan berlabel halal, sedangkan variabel faktor sosial dan 

pemahaman label halal tidak mempunyai pengaruh positif signifikan 

terhadap niat beli produk makanan dalam kemasan berlabel halal.  

 

B. Saran  

1. Bagi Santri dan masyarakat umum agar lebih baik lagi dalam 

memilih produk dalam makanan serta lebih hati-hati ketika 

memperhatikan produk yang berlabel halal resmi dari LPPOM 

MUI. 

2. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan agar dapat terus 

mengembangkan penelitian ini. Penelitian ini menggunakan tiga 
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variabel bebas yang berpengaruh terhadap keputusan niat beli, 

yaitu pemahaman label halal, faktor sosial, dan faktor psikologi. 

Peneliti selanjutnya diharapkan menggunakan variabel-variabel 

bebas lainnya yang belum diteliti dalam penelitian ini dalam 

mengukur keputusan niat beli, seperti variabel religiusitas, 

kepercayaan, harga, lokasi pembelian, pelayanan, citra terhadap 

merek, dan promosi.   
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 Lampiran 3 

Kuesioner Penelitian 

Assalammualaikum wr wb.  

Responden Yth.  

Santri Pondok Pesantren Ali Maksum Krapyak Bantul Yogyakarta. 

Dalam rangka penelitian skiripsi pada program strata 1 (S1) Universitas Islam 

Negri Sunan Kalijaga, saya: 

Nama   : Nur Ainun Nasution 

Nim   : 13810167 

Fakultas/Jurusan : Ekonomi dan Bisnis Islam (Febi) / Ekonomi Syariah 

Bermaksud mengadakan penelitian yang berjudul “Analisis Pengaruh 

Pemahaman Label Halal dan Faktor Sosial terhadap Niat Beli Produk 

Makanan Dalam Kemasan Berlabel Halal (Study Pada Santri Pondok 

Pesantren Krapyak)”. Sehubungan dengan itu, saya mohon bantuan dari 

saudara/i untuk meluangkan waktunya mengisi kuisioner penelitian ini. 

Mengingat pentingnya data ini, saya sangat mengharapkan agar kuisioner 

penelitian ini diisi dengan lengkap sesuai kondisi yang sebenarnya. Jawaban dari 

saudara/i hanya digunakan untuk penelitian, dan kerahasiaannya akan saya jaga 

dengan hati-hati. 

Atas kesediaan dan partisipasi dari saudara/i dalam mengisi kuisioner ini 

saya ucapkan terimakasih. 

Wassalamu’alaikum Wr.Wb. 

           Hormat saya 

 

 

Nur Ainun Nasution 
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Analisis Pengaruh Pemahaman Label Halal dan Faktor Sosial Terhadap Niat Beli 

Produk Makanan Kemasan Berlabel Halal (Study Pada Santri Mahasiswa Pondok 

Pesantren Krapyak)” 

A. Identitas Responden  

NO Keterangan Demografi 

1 Nama  

2 Jurusan/ Universitas  

3 Usia saat ini  

4 Lama menjadi santri, berapa 

Tahun 

 

5 Pekerjaan  

6  Jenis kelamin a. Laki-laki b. Perempuan 

7  Uang saku Perbulan a. < 500 

ribu 

b. 500 ribu 

– 1 juta 

c. 1 juta – 

1,5 juta 

d. > 1,5 juta 

 

B. Pertanyaan 

Apakah Anda Mengetahui label halal resmi dari MUI ? 

   

 

Jawab: 

a. Ya   b. Tidak 

 

C. Silahkan jawab pertanyaan sesuai dengan pengalaman anda sebagai santri 

dan konsumen dengan memberikan tanda checklist     pada kolom yang 

disediakan sesuai dengan penilaian anda. Setiap pertanyaan terdiri dari 5 

pilihan jawaban yaitu: 
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Jawaban SS  : Sangat Setuju  Skor 5  

Jawaban S  : Setuju   Skor 4 

Jawaban CS  : Cukup Setuju  Skor 3 

Jawaban TS  : Tidak Setuju   Skor 2 

Jawaban STS  : Sangat Tidak setuju  Skor 1 

No Pernyataan 

 

STS TS 

 

CS 

 

S 

 

SS 

A Pemahaman Label Halal (X1)      

1 Gambar label halal cukup jelas pada 

produk makanan yang bersertifikasi 

halal 

     

2 Keberadaan label halal mempengaruhi 

keputusan membeli saya 

     

3 Kombinasi gambar dan tulisan label 

halal cukup baik 

     

B Faktor Sosial (X2) STS 

 

TS 

 

CS 

 

S 

 

SS 

 

1 Saya memilih makanan berlabel halal 

karena saya mengacu pada guru 

(ustazd/ustadzah) yang 

mengkonsumsi makanan halal 

     

2 Saya memilih makanan berlabel halal 

karena mengikuti keluarga saya yang 

mengkonsumsi makanan halal 

     

3 Saya memilih makanan yang berlabel 

halal karena saya sebagai umat 

muslim wajib mengkonsumsi segala 

sesuatu yang halal 

     

C Faktor Pisiskologis (X3) STS 

 

TS 

 

CS 

 

S 

 

SS 
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1 Label halal dari MUI memberikan 

motivasi bagi saya untuk 

mengkonsumsi produk makanan 

tersebut 

     

2 Saya akan memprioritaskan untuk 

membeli produk makanan tersebut 

     

3 Saya memilih makanan berlabel halal 

karena saya mengetahui gambar 

“label halal” yang resmi dari LPPM 

MUI 

     

D Keputusan Pembelian  STS 

 

TS 

 

CS 

 

S 

 

SS 

 

1 Label halal pada makanan 

memberikan informasi tentang 

jaminan kehalalan  

     

2 Label halal menjadi pertimbangan 

utama saya dalam membeli produk, 

karena saya selalu memperhatikan ada 

tidaknya label halal pada kemasan 

makanan sebelum melakukan 

pembelian 

     

3 Label halal memberikan rasa aman 

dalam mengkonsumsi produk 
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Lampiran 4 

Demografi Responden 

 

No

. 

Karakteristik Responden 

Nama 

 

 

  

Jurusan/Univer

sitas 

Usi

a 

Lama 

menjadi 

santri 

berapa 

tahun 

Pekerjaan  Jenis 

Kelamin 

Uang Saku 

Perbulan 

1 Aisyah UIN SUKA 17 1 Mahasiswi Perempuan < 500 ribu  

2 Rina UIN SUKA 17 1 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

3 Siti  UIN SUKA 17 1 Mahasiswi Perempuan 500 ribu  – 1 

juta 

4 Mala UIN SUKA  18 

 

1 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

5 Wulan UIN SUKA 18 1 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

6 Habiah UII 17 1 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

7 Riska UII 17 1 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta  

8 Dayah UII 19 2 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

9 Putri UII 19 2 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

10 Tika UPN 19 2 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

11 Annisa UPN 18 1 Mahasiswi Perempuan 1 juta -1,5 juta 

12 Rahma UNY 18 1 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 



XIII 

  

 
 

13 Lina UNY 18 1 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

14 Cahya UNY 19 1 Mahasiswi Perempuan 1 juta - 1,5 juta 

15 Rani UNY 19 1 Mahasiswi Perempuan 1 juta - 1,5 juta 

16 Miskah UGM 19 1 Mahasiswi Perempuan 1 juta -1,5 juta 

17 Risky UGM 19 1 Mahasiswi Perempuan 1 juta - 1,5 juta 

18 Sarah UGM 24 3 Mahasiswi Perempuan 1 juta - 1,5 juta 

19 Maimun

ah 

UMY 22 2 Mahasiswi Perempuan 1 juta - 1,5 juta 

20 Dina UMY 24 3 Mahasiswi Perempuan 1 juta - 1,5 juta 

21 Auni Uin Suka 22 3 Mahasiswi Perempuan < 500 ribu 

22 Theadora Uin Suka 22 3 Mahasiswi Perempuan < 500 ribu 

23 Santi Uin Suka 19 2 Mahasiswi Perempuan < 500 ribu 

24 Anita Uin Suka 24 3 Mahasiswi Perempuan < 500 ribu 

25 Anis Uin Suka 20 3 Mahasiswi Perempuan < 500 ribu 

26 Tiwi UII 22 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

27 Khodijah UNY 22 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

28 Wilda UPN 22 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

29 Resti UPN 22 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

30 Diyah UIN SUKA 20 3 Mahasiswi Perempuan < 500 ribu 

31 Ayu UIN SUKA 21 3 Mahasiswi Perempuan < 500 ribu 

32 Susan UGM 22 3 Mahasiswi Perempuan 1 juta – 1,5 

juta 

33 Astuty UGM 22 3 Mahasiswi Perempuan 1 juta – 1,5 

juta  

34 Rahmaw UIN SUKA 22 3 Mahasiswi Perempuan 1 juta – 1,5 



XIV 

  

 
 

ati juta 

35 Siti 

kumala 

UIN SUKA 22 1 Mahasiswi Perempuan 1 juta – 1,5 

juta 

36 Sari Devi UII 22 1 Mahasiswi Perempuan 1 Juta - 1,5 

juta 

37 Bibah UNY 22 3 Mahasiswi Perempuan 1 juta – 1,5 

juta 

38 Caca UPN 22 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

39 Dani UPN 22 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

40 Evi UPN 22 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

41 Fatimah UII 22 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

42 Hanifah UIN SUKA 22 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

43 Jannah UIN SUKA 24 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

44 Kamelia

h 

UNY 20 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

45 Sofiya UNY 20 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

46 Annisa UNY 20 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

47 Septiani UNY 20 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu  – 1 

juta 

48 Nafisah UII 20 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu  – 1 

juta 

49 Ike UII 20 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 
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juta 

50 Siska UII 20 2 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

51 Lely UPN 20 2 Mahasiswi  Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

52 Maya Universitas 

Alma Ata 

22 2 Mahasiswi  Perempuan >1,5 juta 

53 Laila AKS-AKK 22 3 Mahasiswi  Perempuan >1,5 juta 

54 Dewi Politeknik 

ATK Yk 

21 2 Mahasiswi Perempuan >1,5 juta 

55 Khusnul Politeknik 

ATK Yk 

21 2 Mahasiswi Perempuan >1,5 juta 

56 Tri Universitas 

Alma Ata 

21 2 Mahasiswi Perempuan 1 juta – 1, 5 

juta 

57 Yani Politeknik 

ATK Yk 

21 2 Mahasiswi Perempuan 1 juta – 1,5 

juta 

58 Isty Universitas 

Alma Ata 

21 2 Mahasiswi Perempuan 1 juta – 1,5 

juta 

59 Puput UGM 21 2 Mahasiswi Perempuan 1 juta – 1,5 

juta 

60 Sarah Universitas 

Alma Ata 

21 2 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

61 Anita Politeknik 

ATK Yk 

21 2 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

62 Novita 

Sari 

UIN SUKA 21 2 Mahasiswi Perempuan  500 ribu – 1 

juta 

63 Yuni UIN SUKA 25 2 Mahasiswi Perempuan  500 ribu – 1 

juta 

64 Rufia UIN SUKA 25 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 
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65 Anis UNY 23 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

66 Isna UII 23 3 Mahasiswi Perempuan  500 ribu – 1 

juta 

67 Dinar UIN SUKA 23 3 Mahasiswi Perempuan  500 ribu – 1 

juta 

68 Toibah UIN SUKA 23 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

69 Fatma UIN SUKA 23 3 Mahasiswi Perempuan 500 ribu – 1 

juta 

70 Nuriyant

i 

UIN SUKA 24 3 Mahasiswi Perempuan  500 ribu – 1 

juta 

 

Lampiran 5 

Olah Data Excel 

Variabel Pemahaman Lebel Halal  

Variabel Faktor Sosial 

Pemahaman Lebel Halal Faktor Sosial 

X1.1 X1.2 X1.3 Jumlah X1 X2.1 x2.2 X2.3 Jumlah X2 

5 5 5 15 5 5 4 14 

4 4 4 12 3 3 3 9 

5 4 4 13 5 5 4 14 

4 3 3 10 4 5 3 12 

5 4 4 13 4 4 3 11 

4 4 3 11 4 4 4 12 

5 4 4 13 4 4 4 12 

4 5 4 13 4 4 3 11 

4 4 4 12 4 4 4 12 
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4 4 4 12 4 3 4 11 

4 4 4 12 4 3 4 11 

5 4 5 14 5 5 4 14 

4 5 3 12 4 5 5 14 

4 4 4 12 5 5 4 14 

4 4 4 12 5 5 4 14 

4 4 4 12 4 3 4 11 

3 4 3 10 3 5 5 13 

5 4 5 14 5 4 4 13 

4 4 3 11 5 3 3 11 

4 4 4 12 5 4 4 13 

4 3 5 12 3 5 4 12 

4 4 4 12 4 5 4 13 

4 5 4 13 3 4 4 11 

3 4 3 10 4 4 3 11 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 4 12 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 4 14 

4 3 4 11 4 4 3 11 

5 4 4 13 5 5 3 13 

4 4 4 12 5 5 3 13 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 3 11 4 3 3 10 

4 4 4 12 5 5 4 14 

5 4 5 14 5 5 4 14 

5 5 4 14 5 5 4 14 

3 4 3 10 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 5 5 4 14 
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5 5 5 15 5 5 4 14 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 5 3 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 4 14 

4 4 4 12 4 4 5 13 

4 5 4 13 4 5 5 14 

4 5 4 13 4 5 3 12 

3 4 3 10 5 4 4 13 

3 5 3 11 5 4 3 12 

4 5 5 14 5 5 5 15 

5 5 5 15 4 5 4 13 

5 5 5 15 5 5 4 14 

5 4 5 14 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 3 11 

4 4 3 11 5 4 4 13 

3 4 3 10 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 3 11 

5 5 5 15 4 4 4 12 

5 5 5 15 4 4 4 12 

4 4 4 13 4 4 3 11 

 

Variabel Psikologi 

Vriabel Niat Beli Produk Makanan dalam Kemasan Berlebel halal 

Faktor Psikologi Niat Beli Produk Makanan dalam 

Kemasan Berlebel Halal 

X3.1 X3.2 X3.3 Jumlah X3 Y.1 Y.2 Y.3 Jumlah Y 

5 5 5 15 5 5 4 14 

4 4 3 11 4 4 3 11 
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4 4 5 14 4 4 5 13 

5 4 4 13 5 5 4 14 

5 5 5 15 4 5 5 14 

5 4 5 14 5 5 4 14 

5 5 5 15 5 4 4 13 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 4 14 

5 5 5 15 5 5 4 14 

4 4 4 12 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 4 12 4 4 4 12 

5 4 4 13 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 4 14 

5 5 3 13 5 5 3 13 

4 5 5 14 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 3 4 12 4 4 4 12 

5 5 4 14 5 4 4 13 

4 5 5 14 4 5 5 14 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 4 4 13 5 4 3 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 4 3 12 4 4 3 11 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 4 4 13 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 
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5 5 4 14 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 4 14 5 5 4 14 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 4 14 

4 4 4 12 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 4 12 4 4 4 12 

4 4 4 12 4 4 4 12 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 1 5 11 5 5 5 15 

2 5 5 12 2 5 5 12 

5 5 4 14 5 5 5 15 

5 4 5 14 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

5 5 5 15 4 4 4 12 

5 4 4 13 5 4 4 13 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 5 5 14 4 5 5 14 

4 4 5 14 5 5 5 15 

5 5 5 15 5 5 5 15 

4 4 4 12 4 4 4 12 
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Lampiran 6 

Uji validitas  

Variabel Pemahaman Lebel Halal (X1) 

Variabel Faktor Sosial (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 Jumlah.X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .550
**

 .400
**

 .796
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 .002 .000 

N 60 60 60 60 

X2.2 Pearson Correlation .550
**

 1 .530
**

 .858
**

 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 60 60 60 60 

X2.3 Pearson Correlation .400
**

 .530
**

 1 .787
**

 

Sig. (2-tailed) .002 .000  .000 

N 60 60 60 60 

Jumlah.X

2 

Pearson Correlation .796
**

 .858
**

 .787
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Variabel faktor psikologi (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 Jumlah.X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .525
**

 .484
**

 .801
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 60 60 60 60 

X3.2 Pearson Correlation .525
**

 1 .580
**

 .831
**

 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 



XXII 

  

 
 

N 60 60 60 60 

X3.3 Pearson Correlation .484
**

 .580
**

 1 .841
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 60 60 60 60 

Jumlah.X

3 

Pearson Correlation .801
**

 .831
**

 .841
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Variabel Niat beli produk makanan dalam kemasan berlabel halal (Y) 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Jumlah.Y 

Y.1 Pearson Correlation 1 .501
**

 .231 .719
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 .076 .000 

N 60 60 60 60 

Y.2 Pearson Correlation .501
**

 1 .644
**

 .874
**

 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 60 60 60 60 

Y.3 Pearson Correlation .231 .644
**

 1 .802
**

 

Sig. (2-tailed) .076 .000  .000 

N 60 60 60 60 

Jumlah.

Y 

Pearson Correlation .719
**

 .874
**

 .802
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 60 60 60 60 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 7 

Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel pemahaman label halal (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.772 3 

 

 

Variabel faktor sosial (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.746 3 

 

Variabel faktor psikologi (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.771 3 

 

Variabel Niat beli produk makanan dalam kemasan berlabel halal 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.692 3 
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Lampiran 8 

 

Uji Asumsi klasik 

Hasil Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardiz

ed Residual 

N 60 

Normal Parameters
a,b

 

Mean 0E-7 

Std. 

Deviation 
.81275653 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .109 

Positive .102 

Negative -.109 

Kolmogorov-Smirnov Z .841 

Asymp. Sig. (2-tailed) .479 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 

Hasil Uji Multikolinieritas  

Coefficients
a
 

Correlations Collinearity Statistics 

Zero-order Partial Part Tolerance VIF 

     

.341 .055 .034 .721 1.387 

.339 .228 .145 .760 1.315 

.761 .736 .676 .899 1.112 

a. Dependent Variable: niat.beli.produk 
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Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 2.941 .988  2.977 .004 

pemahaman.label.halal -.040 .056 -.106 -.707 .482 

faktor.sosial -.051 .060 -.123 -.847 .401 

faktor.psikologi -.088 .063 -.188 -1.403 .166 

a. Dependent Variable: Abs_Res1 

 

 

Lampiran 9 

 

Uji Regresi Liniear Berganda 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 1.105 1.437  .768 .445 

pemahaman.label.hal

al 
.033 .081 .040 .409 .684 

faktor.sosial .152 .087 .167 1.749 .086 

faktor.psikologi .745 .092 .713 8.125 .000 

a. Dependent Variable: niat.beli.produk 
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Lampiran 10 

Hasil Uji Persamaan Regresi 

 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 

Model Summary
b
 

Mode

l 

R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .783
a
 .613 .592 .834 

a. Predictors: (Constant), faktor.psikologi, faktor.sosial, 

pemahaman.label.halal 

b. Dependent Variable: niat.beli.produk 

 

Hasil Uji F 

ANOVA
a
 

Model Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

1 

Regression 61.610 3 20.537 29.508 .000
b
 

Residual 38.974 56 .696   

Total 100.583 59    

a. Dependent Variable: niat.beli.produk 

b. Predictors: (Constant), faktor.psikologi, faktor.sosial, pemahaman.label.halal 
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Hasil Uji T 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 1.105 1.437  .768 .445 

pemahaman.label.hal

al 
.033 .081 .040 .409 .684 

faktor.sosial .152 .087 .167 1.749 .086 

faktor.psikologi .745 .092 .713 8.125 .000 

a. Dependent Variable: niat.beli.produk 
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Dokumentasi Penelitian 
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CURRICULUM VITAE 

A. Data Pribadi: 

    Nama Lengkap  : Nur Ainun Nasution 

    Jenis Kelamin  : Perempuan    

    Tempat Tanggal Lahir : Pasir Pangarayan, 24 Juni 1994 

    Alamat Asal  : Papaso 1 Desa Salambue Kec. Batang 

  Lubu   Sutam Kab. Padang Lawas,      

    Alamat Sekarang  : Jl. Cabe 1 Karang Ploso RT 5 - Rw 60 

       Maguwoharjo. 

    Agama   : Islam 

    Status   : Belum Menikah 

    No. Telp./Hp  : 085 214 068 735 

    Alamat E-mail              : Nnurainun35@yahoo.com 

 

B. Pendidikan Formal  

   2000 – 2006   : SDN 01 PAPASO 

   2006 – 2009   : Tsanawiyah, Ponpes Musthafawiyah Purba Baru 

   2009 – 2012   : MAN, Ponpes Musthafawiyah Purba Baru 

2012 – Sekarang : Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta 

 

C. Pengalaman Organisasi 

2013-Sekarang : Himpunan Mahasiswa  Islam (HMI) FEBI UIN Sunan 

Kalijaga Yogyakarta 

  2014-Sekarang : Anggota Koperasi Mahasiswa (KOPMA) UIN Sunan 

  Kalijaga Yogyakarta 

2014-Sekarang  : IKPM PALAS (Ikatan Mahasiswa Padang Lawas) 

2014-Sekarang : IKAMUS (Ikatan Keluarga Abituren Musthafawiyah) 

2014-Sekarang : IMATAPSEL (Ikatan Mahasiswa Tapanuli Selatan) 
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