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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisa pengaruh bauran pemasaran 

(marketing mix) terhadap minat investasi saham syariah pada mahasiswa. Jenis 

penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan data primer yang diperoleh secara 

langsung dari responden melalui penyebaran kuesioner. Alat marketing mix yang 

digunakan adalah 4P yang mana merupakan singkatan dari product, price, place, 

dan promotion. Sampel pada penelitian ini adalah mahasiswa Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam yang mana dipilih memalui teknik sampel acak sederhana. Data 

yang telah dikumpulkan, dianalisis menggunakan teknik SEM – PLS (Structural 

Equation Model – Partial Least Square). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Product berpengaruh positif 

signifikan terhadap minat mahasiswa dalam berinvestasi saham syariah. Hal ini 

ditunjukkan dengan P-Values = 0.000 (< 0,05) dan hasil koefisien parameter O 

(Original Sample) pada variabel product sebesar 0.276 serta nilai t-statistic sebesar 

3.986 (lebih besar dari t tabel yaitu 1,96). Price berpengaruh positif signifikan 

terhadap minat berinvesatasi mahasiswa di saham syariah. Dibuktikan melalui 

output pada tabel P-Values = 0,006 dengan hasil koefisiensi parameter pada 

variabel price sebesar 0.303 dan nilai t-statistic sebesar 3.986. Variabel Promotion 

juga berpengaruh positif signifikan terhadap minat berinvesatsi mahasiswa di 

saham syariah. Dengan hasil P-Values = 0,000, nilai koefisien parameter pada 

variabel promotion sebesar 0.316 dan nilai  t-statistic  yang diperoleh adalah 3.776. 

Variabel terakhir, Place tidak berpengaruh terhadap minat berinvestasi di saham 

syariah. Hal ini ditunjukkan dengan P-Values = 0.183 (> 0,05) serta besarnya 

koefisien parameter pada variabel place sebesar 0.099 dan nilai t-statisticsnya 

memiliki nilai 0.183 (kurang dari nilai t-tabel yaitu 1,96). 

Kata Kunci: Investasi Saham Syariah, Marketing Mix, Minat. 

  



 

 

xxii 

 

ABSTRACK 

This research was conducted to analyze the effect of the marketing mix on 

the investment interests of Islamic stocks in students. This type of research is 

quantitative research with primary data obtained directly from respondents 

through questionnaires. The marketing mix tool used is 4P which stands for 

product, price, place, and promotion. The sample in this study were students of the 

Faculty of Economics and Islamic Business which were selected using a simple 

random sampling technique. Data that has been collected is analyzed using SEM - 

PLS (Structural Equation Model - Partial Least Square) technique. 

The results of this study indicate that Product has a significant positive 

effect on student interest in investing in Islamic stocks. This is indicated by P-Values 

= 0,000 (<0.05) and the results of the parameter O (Original Sample) parameter 

on the product variable is 0.276 and the t-statistic value is 3.986 (greater than t 

table is 1.96). Price has a significant positive effect on students' interest in sharia 

shares. Proven through the output in the P-Values table = 0.006 with the results of 

the parameter coefficient on the price variable of 0.303 and the t-statistic value of 

3,986. Promotion variable also has a significant positive effect on students' interest 

in sharia shares. With the result of P-Values = 0,000, the parameter coefficient 

value on the promotion variable is 0.316 and the t-statistic value obtained is 3.776. 

The last variable, Place has no effect on interest in investing in Islamic stocks. This 

is indicated by P-Values = 0.183 (> 0.05) and the magnitude of the parameter 

coefficient on the place variable is 0.099 and the t-statistics value has a value of 

0.183 (less than the t-table value of 1.96). 

Keywords: Sharia Stocks Investment, Marketing Mix, Interest 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Pertumbuhan investasi di Indonesia terus mengalami kenaikan dari 

tahun ke tahun. Kenaikkan tersebut terjadi pada Penanaman Modal Dalam 

Negeri (PMDN) maupun Penanaman Modal Asing (PMA). Hal ini terbukti 

dengan adanya data pertumbuhan tahunan investasi yang diterbitkan oleh 

Badan Koordinator Penanaman Modal (BKPM). 

Gambar 1.1 

Pertumbuhan Tahunan Investasi 

 

Sumber: BKPM diolah BAREKSA 

Terlihat dari gambar di atas bahwa hingga tahun 2019 PMDN selalu 

mengalami peningkatan tiap tahunnya. Jumlah pertumbuhan tahunan investasi 

PMDN mencapai 15,76% yakni dari 519.50 triliun per tahun 2015 menjadi 

933.00 triliun per tahun 2019. Pada gambar tersebut juga menunjukkan bahwa 
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tidak hanya investasi pasar modal dalam negeri tetapi investasi pada pasar 

modal asing juga mengalami kenaikan dari tahun ke tahun. 

Salah satu instrumen investasi dalam pasar modal yakni investasi 

saham. Saham merupakan jumlah satuan dari modal kooperatif yang mana 

jumlahnya bisa diputar dengan berbagai cara berdagang, dan harganya bisa 

berubah sewaktu-waktu tergantung keuntungan dan kerugaian atau kinerja 

perusahaan tersebut (Huda, 2007). Saham dapat digunakan untuk menyimpan 

dana atau uang dengan harapan mendapat keuntungan besar di masa depan.  

Tidak hanya investasi saham, saat ini juga banyak orang memulai 

investasi yang disesuaikan dengan syariat Islam atau biasa disebut dengan 

investasi syariah. Investasi merupakan salah satu ajaran dari konsep islam yang 

memenuhi proses tadrij dan trichotomy pengetahuan tersebut (Yuliana, 2010). 

Hal ini membuktikan bahwa investasi selain sebagai pengetahuan juga terdapat 

unsur spiritual yang sekaligus merupakan hakikat dari sebuah ilmu dan amal. 

Oleh karena itu investasi sangat dianjurkan bagi setiap muslim. Hal tersebut 

dijelaskan dalam Al-Qur’an Surat Yusuf ayat 48 sebagai berikut: 1 

 

Sama halnya dengan investasi pada saham biasa, investasi syariah di 

Indonesia juga mengalami kenaikan dari tahun ke tahun. Hal tersebut diperkuat 

                                                             
1 Aritinya: “Yusuf berkata: Supaya kamu bertanam tujuh tahun (lamanya) sebagaimana biasa; 

maka apa yang kamu tuai hendaklah kamu biarkan dibulirnya kecuali sedikit untuk kamu makan” 

(Q.S Yusuf: 47) 
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dengan pernyataan Kepala Eksekutif Pengawas Pasar Modal Otoritas Jasa 

Keuangan (OJK), Hoesen yang dilansir oleh kompas.com tanggal (05/12/2018) 

yang menegaskan bahwa industri pasar modal syariah terus berkembang 

sepanjang tahun 2018.2 Selain itu, dibuktikan pula melalui data statistika saham 

syariah yang diterbitkan oleh OJK yang mana mencatat dari sisi jumlah, saham 

syariah meningkat 6,5 persen dibandingkan tahun 2017 sejumlah 382. 

Gambar 1.2 

Statistika Saham Syariah 

 

Sumber: Data OJK 2019 

Dilihat dari grafik diatas, saham syariah dari tahun 2013 sampai 2019 

mengalami kenaikan yang signifikan. Indikasi tersebut masih menunjukkan 

                                                             
2  https://ekonomi.kompas.com/read/2019/12/05/122830226/2018-daftar-efek-syariah-tumbuh-65-

persen-jadi-4077 diakses pada 23 November 2019 pukul 12.32 

https://ekonomi.kompas.com/read/2019/12/05/122830226/2018-daftar-efek-syariah-tumbuh-65-persen-jadi-4077
https://ekonomi.kompas.com/read/2019/12/05/122830226/2018-daftar-efek-syariah-tumbuh-65-persen-jadi-4077
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perkembangan berinvestasi terutama dalam perusahan yang terjamin sesuai 

prinsip syariah yang mana sudah terseleksi oleh DSN – MUI (Dewan Syariah 

Nasional – Majelis Ulama Indonesia) dan OJK (Otoritas Jasa keuangan) 

tentang proses, karakter, dan perusahan yang memenuhi syarat saham syariah 

(business screening) dan juga menyelesaikan pendapatan perushaan (financial 

screening). 

Perkembangan positif saham di Indonesia dari tahun ke tahun tersebut, 

membuat Indonesia juga masuk sebagai salah satu yang terkuat di bursa saham 

Asia Tenggara dan Asia Pasifik3. Hal ini salah satunya karena dukungan Bursa 

Efek Indonesia (BEI) melalui strategi dalam memperkenalkan saham kepada 

masyarakat. Bursa efek adalah pihak yang menyelenggarakan dan 

menyediakan sistem dan atau sarana untuk mempertemukan penawaran jual 

dan beli efek pihak-pihak lain dengan tujuan memperdagangkan efek di antara 

mereka. Berdirinya Bursa Efek Indonesia merupakan hasil penggabungan dari 

Bursa Efek Jakarta dengan Bursa Efek Surabaya. BEI mulai beroperasi pada 

tanggal 1 Desember 2007 dan kini terus berkembang. BEI menjadi sarana bagi 

masyarakat dalam menginvestasikan sahamnya dalam bentuk efek. 

Salah satu strategi BEI untuk meningktakan minat masyarkat terhadap 

saham yakni dengan melakukan kampanye “Yuk Nabung Saham”. Kampanye 

tersebut merupakan salah satu upaya mengajak masyarakat sebagai calon 

investor untuk berinvestasi di pasar modal dengan membeli saham secara rutin 

                                                             
3  https://market.bisnis.com/read/20190202/189/884920/pasar-saham-cetak-sejumlah-rekor-pada-

januari-perhatikan-arah-tren-februari-ini diakses pada 23 maret 2019 pukul 12:03 

https://market.bisnis.com/read/20190202/189/884920/pasar-saham-cetak-sejumlah-rekor-pada-januari-perhatikan-arah-tren-februari-ini
https://market.bisnis.com/read/20190202/189/884920/pasar-saham-cetak-sejumlah-rekor-pada-januari-perhatikan-arah-tren-februari-ini
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dan berkala.4 Sasaran utama PT Bursa Efek Indonesia dalam menjaring 

investor-investor baru adalah dengan mendirikan galeri investasi salah satunya 

yakni pada beberapa universitas (Mulyana dkk, 2019). Melalui strategi yang 

dilakukan BEI tersebut, memberikan hasil adanya kenaikan jumlah investor 

lokal yang mana rangking pertama diduduki oleh Daerah Istimewa Yogyakarta 

(DIY)5.   

Kepala Kantor PT. Bursa Efek Indonesia (BEI) Perwakilan Yogyakarta, 

Irfan Noor Riza mengatakan, saat ini jumlah investor pasar modal di 

DIY ada sejumlah 35.992 per Mei 2018 atau sekitar 10% dari jumlah 

penduduk DIY yang sebesar 3,5 juta jiwa. "Dan dari angka tersebut 

30% nya adalah mahasiswa. Mereka adalah perpanjangan tangan kami 

yang memasyarakatkan pasar modal di DIY ini, serta terdapat pula 35 

galeri investasi di kampus-kampus guna membantu mahasiswa untuk 

belajar mengenai pasar modal," jelasnya, Senin (11/6/2018).6 

BEI merupakan sarana bagi masyarakat untuk menginvestasikan 

sahamnya dalam bentuk efek. Sasaran utama PT Bursa Efek Indonesia dalam 

menjaring investor-investor baru adalah dengan mendirikan galeri investasi 

salah satunya yakni pada beberapa universitas. Direktur Pengembangan BEI 

Nicky Hogan (Dalam Pajar, 2007) menyatakan mahasiswa dapat menjadi 

potensi besar sebagai investor pasar modal baru. Dengan demikian jumlah 

investor baru dari kalangan mahasiswa juga semakin meningkat. 

UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta merupakan salah satu universitas yang 

memiliki galeri investasi. Adanya galeri investasi tersebut merupakan hasil 

kerjasama antara Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) UIN Sunan 

                                                             
4  http://yuknabungsaham.idx.co.id/about-yns. diakses pada 23 maret 2019 pukul 12:45 
5  https://economy.okezone.com/read/2017/06/05/278/1707749/keren-investasi-pasar-modal-jadi-

primadona-di-yogyakarta# diakses pada 24 Maret 2019 pukul 14:10 
6  http://jogja.tribunnews.com/2018/06/12/30-persen-pelaku-pasar-modal-di-diy-adalah-mahasiswa 

diakses pada 24 Maret 2019 pukul 14:00 

http://yuknabungsaham.idx.co.id/about-yns
https://economy.okezone.com/read/2017/06/05/278/1707749/keren-investasi-pasar-modal-jadi-primadona-di-yogyakarta
https://economy.okezone.com/read/2017/06/05/278/1707749/keren-investasi-pasar-modal-jadi-primadona-di-yogyakarta
http://jogja.tribunnews.com/2018/06/12/30-persen-pelaku-pasar-modal-di-diy-adalah-mahasiswa
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Kalijaga, dengan Otoritas Jasa Keuangan (OJK), Bursa Efek Indonesia (BEI) 

dan OSO Sekuritas yang telah diresmikan pada tahun 2014. Pada saat 

peresmian tersebut Rektor UIN Sunan Kalijaga saat itu, Prof. Dr. H. Musa 

Asy’arie mengatakan “Kami ingin melahirkan sarjana yang tidak hanya 

kompeten dalam bidang ekonomi syariah tetapi juga mampu menerapkan 

ekonomi syariah disektor riil”(20/3)7. Pernyataan tersebut merupakan salah 

satu bentuk dukungan langsung pihak kampus kepada mahasisswa untuk 

menerapkan teori yang didapatkan dalam kelas dan bisa diterapkan sedini 

mungkin. 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi Bisnis Islam (FEBI) UIN Sunan kalijaga 

merupakan individu yang memiliki potensi besar dalam rangka 

mengembangkan industri pasar modal. Hal tersebut erat kaitannya sebab 

mahasiswa FEBI telah mendapatkan bekal mata kuliah Ilmu Ekonomi, 

Manajemen Investasi, serta Portofolio yang mana ilmu tersebut selanjutnya 

dapat diterapkan pada kehidupan riil. Selain itu terdapat fasilitas gerai investasi 

seperti OSO Securitas yang berada di lingkungan kampus UIN Sunan Kalijaga 

yang mana memudahkan mahasiswa untuk berinvesatsi di lingkungan kampus. 

Selain itu, dengan adanya sekuritas di lingkungan kampus tersebut diharapkan 

dapat meningktakan minat invesatsi mahasiswa di pasar modal. 

Minat seseorang untuk melakukan investasi dapat didasari oleh 

beberapa faktor. Faktor-faktor yang mempengaruhi minat investasi dapat 

                                                             
7  https://lpmarena.com/2014/03/20/uin-suka-buka-galeri-investasi-bagi-mahasiswa/ diakses pada 

14 maret 2019 pukul 12:19 

https://lpmarena.com/2014/03/20/uin-suka-buka-galeri-investasi-bagi-mahasiswa/
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berasal dari diri sendiri atau dari luar. Faktor dari diri sendiri misalnya 

keinginan untuk memiliki dana jangka panjang. Sedangkan faktor dari luar 

dapat berupa ajakan dan bujukan dari orang lain ataupun faktor lingkungan. 

Selain hal-hal tersebut, lembaga dan sekuritas juga menjadi faktor penting 

dalam mempengaruhi minat investasi. Hal yang dapat dilakukan sekuritas 

dalam mempengaruhi minat seseorang untuk berinvestasi salah satunya yakni 

melalui strategi pemasaran. Pemasaran merupakan teknik perusahaan yang 

bertujuan untuk membujuk atau mempengaruhi seseorang. 

Pada kesempatan ini, peneliti akan menganalisis mengenai pengaruh 

pemasaran terhadap minat berinvestasi. Sebelumnya telah ada penelitian 

mengenai hubungan pemasaran dengan minat berinvestasi. Salah satunya yakni 

penelitian yang dilakukan oleh Azizah (2015). Penelitian tersebut 

menunujukan bahwa: variabel marketing mix mempunyai pengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat berinvestasi di Reksadana Syariah.  Penelitian serupa 

juga pernah dilakukan oleh Anshar (2018) dan menumukan hasil yang mana 

variabel marketing mix mempnyai pengaruh signifikan terhadap minat 

berinvestasi di Reksadana Syariah. 

Berdasarkan latar belakang tersebut, peneliti tertarik melakukan 

penelitian “Pengaruh Marketing mix terhadap Minat Investasi Saham Syariah 

(Studi Kasus pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Bisnis Islam UIN Sunan 

Kalijaga Yogyakarta)”. 

B. Rumusan Masalah 

1. Apakah product berpengaruh terhadap minat investasi saham syariah? 
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2. Apakah price berpengaruh terhadap minat investasi saham syariah? 

3. Apakah  promotion berpengaruh terhadap minat investasi saham syariah? 

4. Apakah place berpengaruh terhadap minat investasi saham syariah? 

C. Tujuan Penelitian 

1. Menganalisis dan memberikan bukti empiris mengenai pengaruh product 

terhadap minat investasi saham syariah. 

2. Menganalisis dan memberikan bukti empiris mengenai pengaruh price 

terhadap minat investasi saham syariah. 

3. Menganalisis dan memberikan bukti empiris mengenai pengaruh 

promotion terhadap minat investasi saham syariah. 

4. Menganalisis dan memberikan bukti empiris mengenai pengaruh place 

terhadap minat investasi saham syariah. 

D. Manfaat Penelitian 

1. Bagi Akademis 

Di bidang akademis, penelitian ini diharapkan dapat menambah 

pengetahuan keilmuan di bidang ekonomi syariah dan memberikan 

informasi yang berguna mengenai keterkaitan masyarakat terhadap 

investasi saham syariah berdasarkan marketing mix. 

2. Bagi Praktisi 

Dapat memberiakan masukan positif yang membangun bagi 

perusahaan sekuritas dan Manajer Investasi (MI) dalam upaya 

meningkatkan jumlah investor dan jumlah dana kelola dengan 

memperhatikan stategi pemasaran dan tren minat di masyarakat. 
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3. Bagi Masyarakat 

Menambah pengetahuan tentang perkembangan invesatsi di saham 

syariah. dan memberikan pengetahuan sebagai bahan pertimbangan bagi 

masyarakat agar tidak ragu menyisihkan dananya untuk berinvestsi di 

pasar modal. 

E. Sistematika Penulisan  

Sistematika pembahasan merupakan suatu pola dalam peyusunan karya 

ilmiah untuk memperoleh gambaran secara gari besar dari bab pertama hingga 

bab lima. sistematika pembahasan dimaksudkan untuk memudahkan pembaca 

dalam memahami isi penelitian. Terdapat lima bab dalam penelitian yang 

dijelaskan, sebagai berikut  

Bab Pertama, berisi tentang latar belakang yang menggambarkan 

permasalahan awal yang mendasari dilakukannya penelitian ini,  

pemaparan secara ringkas penelitian sebelumnya dan penegasan judul 

penelitian. Selain itu juga terdapat rumusan masalah dari identifikasi 

permasalahan. Terdapat juga tujuan dari penelitian, manfaat dari 

penelitian, dan sistematika penulisan. 

Bab Kedua, berisi tentang landasan teori, telaah pustaka, 

pengembangan hipotesis, dan kerangka pemikiran. Landasan teori yang 

mendukung pengembangan hipotesis dan mendukung dalam 

menganalisis hasil penelitian, telaah pustaka yang berisi uraian dari 

penelitian dan pengkajian yang telah dilakukan oleh penelitian yang 

berisi kesimpulan dari telaan literature dan hipotesis sebagai 
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pernyataaan singkat yang merupakan jawaban sementara terhadap 

masalah yang diteliti. 

Bab Ketiga, berisi tentang metodologi penelitian yang digunakan 

dalam penelitian ini. Dalam bab ini, akan dibahas tentang jenis dan 

sumber data, populasi dan sampel, instrumen penelitan, devinisi 

oprasional variabel, dan analisis data. 

Bab Keempat, Berisi tentang analisis deskrpsif responden, tabel hasil 

olah data, pembahasan, dan argumen. Analisis deskripsif responden 

merupakan penyederhanaan data agar mudah dibaca. pada bagian ini 

juga akan dipaparkan beberapa anaisis data, pengolahan data, dan 

beberapa pengujian terhadap instrumen penelitian ini dengan dibantu 

aplikasi SmartPLS 3.0 

Bab Kelima, berisi tentang penutup yang meliputi kesimpulan atas 

pengujian hipotesis, implikasi, keterbatasan penelitian yang dihadapai, 

dan saran atas hasil proses penelitian yang dapat digunkan untuk 

penelitian selanjutnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil dan analisis data menggunkaan SmartPLS 3.0 

mengenai pengaruh marketin mix terhadap minat investasi saham syariah yang 

mana telah dilakuakan studi kasus pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta sebagaimana telah dijelaskan 

pada bab-bab sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Product berpengaruh positif signifikan terhadap minat mahasiswa dalam 

berinvestasi saham syariah. Hal ini ditunjukkan dengan hasil koefisien 

parameter O (Original Sample) pada variabel product sebesar 0.276 yang 

berarti hubungan pengaruh product terhadap minat berada di arah positif. 

Nilai t-statistic sebesar 3.986 (lebih besar dari t tabel yaitu 1,96) yang 

berarti product berpengaruh signifikan terhadap minat investasi. Hasil 

tersebut menunjukkan bahwa apabila semakin baik product (saham 

syariah) maka akan semakin tinggi pula minat dalam berinvestasi. 

Semakin baik product (saham syariah) maka semakin besar pula 

ketertarikan seseorang untuk berinvestasi saham syariah.  

2. Price berpengaruh positif signifikan terhadap minat berinvesatasi 

mahasiswa di saham syariah. Hal ini ditujukan dengan hasil koefisiensi 

parameter pada variabel price sebesar 0.303 dan nilai t-statistic sebesar 

3.986 (lebih besar dari t tabel yaitu 1,96). Dengan hasil ini menunjukkan 

bahwa semakin terjangkau harga membuka saham yang ditawarkan maka 
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minat investasi mahasiswa di saham semakin meningkat. Mayoritas 

mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam sudah mengetahui bahwa 

untuk membuka rekening di sekuritas cukup terjangkau, bahkan mulai 

dengan modal awal Rp 100.000,-. 

3. Promotion berpengaruh positif signifikan terhadap minat berinvesatsi 

mahasiswa di saham syariah. Hal ini ditujukan dengan besarnya koefisien 

parameter pada variabel promotion sebesar 0.316 dan nilai t-statistic yang 

diperoleh adalah 3.776 (lebih besar dari t tabel yaitu 1,96). Dengan hasil 

tersebut menunjukkan bahwa dengan adanya iklan atau promosi-promosi, 

salah satu contohnya yakni seminar mengenai investasi saham di Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam dapat meningkatkan minat mahasiswa untuk 

membuka akun saham. Selain itu adanya poster maupun iklan di media 

masa atau internet menambah daya tarik investasi saham syariah. 

4. Place tidak berpengaruh terhadap minat berinvestasi di saham syariah. Hal 

ini ditunjukkan dengan besarnya koefisien parameter pada variabel place 

sebesar 0.099 dan signifikansinya memiliki nilai 0.183 (kurang dari nilai 

t-tabel yaitu 1,96). Dengan hasil tersebut dapat dijelaskan bahwa jauh 

dekatnya ataupun mudah tidaknya jangkauan sekuritas tidak 

mempengaruhi minat mahasiswa untuk berinvestasi saham syariah 

B. Keterbatasan 

Dalam meyusun penelitian ini, peneliti mengalami beberapa kendala 

atau keterbatasan antara lain sebagai berikut: 
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1. Sedikitnya referensi penelitian terdahulu dengan tema yang sama, 

khususnya mengenai minat berinvestasi saham. 

2. Teknik pengumpulan data melalui kuesioner dengan bantuan google form 

kurang efektif, sebab banyak calon responden yang dimintai untuk mengisi 

tidak segera mengisi atau malah tidak mengisi. Dengan kata lain waktu 

yang dibutuhkan untuk memenuhi jumlah responden lebih lama 

dibandingkan dengan penyebaran kuesioner secara langsung tatap muka. 

C. Saran 

Setelah melakukan penelitian ini, peneliti memberikan beberapa saran 

sebagai berikut: 

1. Dalam penyusunan kuesioner baiknya banyak-banyak melihat penelitiaan 

sebelumnya yang sejalan. 

2. Menggunakan lebih banyak jumlah sampel, agar hasil penelitian semakin 

baik. 
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