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ABSTRAK 

 Persaingan bisnis pada era globalisasi saat ini makin dinamis dan 

kompleks, adanya persaingan ini tidak hanya menimbulkan peluang tetapi juga 

menimbulkan tantangan. Tantangan yang dihadapi oleh perusahaan makanan yang 

bersaing diantaranya adalah selalu berusaha mendapatkan cara terbaik untuk 

merebut dan mempertahankan pangsa pasar. Selanjutnya perusahaan harus bisa 

mengkomunikasikan produknya kepada calon konsumen atau pasar sasarannya. 

Bagaimanapun bagusnya suatu produk kalau konsumen tidak mengetahui 

keberadaannya, maka konsumen tidak akan berminat atau membeli produk 

tersebut. Oleh karena itu diperlukan proses penyampaian informasi melalui 

komunikasi pemasaran. Salah satu cara komunikasi pemasaran adalaha melalui 

iklan dan media yang paling popular digunakan adalah televisi.   

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pesan iklan, bintang 

iklan, alur cerita iklan, dialog iklan dan ide cerita iklan terhadap daya tarik iklan 

mie Sedap bagi mahasiswa Fakultas Sains dan Teknologi UIN Sunan Kalijaga 

Yogyakarta. Penelitian ini mengambil sampel mahasiswa Fakultas Saint dan 

Teknologi UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta yang berjumlah 100 orang. Teknik 

pengambilan sampel  digunakan  purposive sampling (cara pengambilan sampel 

yang dipilih secara cermat dengan cirri-ciri tertentu sehingga relevan dengan 

rancangan penelitian) 

 

Hasil analisis data  menggunakan analisis regresi menunjukkan bahwa 

baik secara simultan maupun parsial pesan iklan, bintang iklan, alur cerita iklan, 

dialog iklan dan ide cerita iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap daya 

tarik iklan Dengan temuan ini maka hipotesis alternatif “ Bahwa ada pengaruh. 

pesan iklan, bintang iklan, alur cerita iklan, dialog iklan dan ide cerita iklan 

terhadap daya tarik iklan” dapat diterima. Ditinjau dari etika bisnis Islam, secara 

substansi Iklan Mie Sedap Kari Spesial Kental versi “Main Sepak Bola” tidak 

terdapat pelanggaran atau hal hal yang tidak sesuai dengan etika bisnis islam, 

namun dari segi penyampaian iklan dan dari segi tayangan iklan terdapat banyak 

sekali unsur yang tidak sesuai dengan etika bisnis islam, terutama prinsip 

kejujuran dan tanggung jawab. 

 

Kata kunci : Pesan, Bintang, Alur, Dialog, Ide Cerita dan Daya Tarik Iklan 
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MOTTO 

 

Hidup hanya satu kali jalani saja dan jangan 

pernah menyesal 

Tuhan tidak pernah menyuruh kita untuk berhasil, 

Tuhan hanya menyuruh kita untuk mencoba , 

keberhasilan dan kegagalan biar Tuhan yang 

tentukan 
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SISTEM TRANSLITERASI  

Transliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 158/1987 dan 

0543b/U/1987. 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Bâ‟ B Be ة

 Tâ‟ T Te ت

 Sâ‟ Ś es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Hâ‟ Ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Khâ‟ Kh ka dan ha خ

 Dâl D De د

 Zâl Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Râ‟ R Er ز

 zâi Z Zet ش

 sin S Es س

 syin Sy es dan ye ش

 sâd Ş es (dengan titik  di bawah) ص

 dâd Ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 tâ‟ Ţ te (dengan ttitik  di bawah) ط

 zâ‟ Ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ
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 ain „ Koma terbalik dari atas„ ع

 gain G Ge غ

 fâ‟ F Ef ف

 qâf Q Qi ق

 kâf K Ka ك

 lâm L ‟el ل

 mim M ‟em و

ٌ nun N ‟en 

 wâwŭ W W و

ِ hâ‟ H Ha 

 Hamzah ‟ apostrof ء

ً yâ Y Ye 

 

B. Kosonan Rangkap Karena Syahddah Ditulis Rangkap 

 ditulis Muta„adiddah يتعّددة

 ditulis „iddah عّدة

 

C. Ta’ Marbutah diakhir kata 

1. Bila dimatikan ditulis  h. 

 ditulis hikmah حكًة

 ditulis „illah عهة

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang suadah terserap 

dalam bahasa indonesia, seperti salat, zakat, dan sebagainya,  kecuali bila 

dikehendaki lafal aslinya) 
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2. Bila diikuti  dengan kata  sandang ‟al‟ seta bacaaan kedua itu terpisah 

maka ditulis dengan h. 

 ‟ditulis Karâmah al-auliyâ كساية الأونيبء

3. Bila ta’ marbutah hidup atau  dengan harakat fathah, kasrah dan 

dammah ditulis t atau h. 

 dituliis Zakâh al-fịtri شكبة انفطس

 

D. Vocal pendek 

 Fathah ditulis A ـَ

 ditulis fa„ala  فعم

 Kasrah ditulis I ـِ

 ditulis žukira  ذكس

 ditulis U  ـُ

 Dammah ditulis yazhabu يرهت

 

E. Vocal Panjang 

1 Fathah + Alif ditulis a 

 ditulis jâhiliyyah جبهية 

2 fathah +ya‟mati ditulis â 

 ditulis tansa تُسي 

3 kasrah + ya‟mati ditulis I 
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 ditulis karim كسيى 

4 dammah + wawu mati ditulis ŭ 

 ditulis furŭd فسوض 

 

F. Vocal Rangkap 

1 Fathah + ya‟mati ditulis ai 

 ditulis bainakum ثيُكى 2

3 fathah + wawu mati ditulis au 

 ditulis qaul قول 4

 

G. Vocal Pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan  

apostrof 

 ditulis A‟antum أأَتى

 ditulis U„iddat اعدت

 ditulis La‟in syakartum نئٍ شكستى

 

H.  Kata Sandang Alif +Lam 

1. Bila diikuti huruf Qomariyyah dituis menggunakn huruf ”l”. 

 ditulis Al-Qur„ân انقسأٌ

 ditulis Al-Qiyâs انقيبس
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2. Bila diikuti  huruf Syamsiyyah ditulis dengan mengunakan huruf 

Syamsiyyah yang mengikutinya, dengan mengilangkan huruf l(el)nya. 

 ‟ditulis As-Samâ انسًبء

 ditulis Asy-Syams انشًس

I. Penyusunan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

Ditulis menurut penyusunannya. 

 ditulis Zawi al-furŭd ذوى انفسوض

 ditulis Ahl as-sunnah اهم انسُة
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KATA PENGANTAR 

الرحيم الرحمن الله بسم  

 محمدا ان اشهد و له شريك لا وحده الاالله اله لا ان اشهد, لمين العا رب لله الحمد
 .بعد اما, اجمعين اصحابه و اله على و محمد على وسلم صم اللهم رسوله و عبده
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kenikmatan dan kemudahan, sehingga kita masih terus bisa berkarya dan 
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Berkat pertolongan Allah SWT, akhirnya penulisan skripsi yang berjudul “Faktor-
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Persaingan bisnis pada era globalisasi saat ini makin dinamis dan 

kompleks, adanya persaingan ini tidak hanya menimbulkan peluang tetapi 

juga menimbulkan tantangan. Tantangan yang dihadapi oleh perusahaan yang 

bersaing diantaranya adalah selalu berusaha mendapatkan cara terbaik untuk 

merebut dan mempertahankan pangsa pasar. Merebut dan mempertahankan 

pangsa pasar dalam kondisi persaingan yang kompetitif seperti saat ini,  

perusahaan harus dapat menerapkan strategi pemasaran yang tepat untuk 

menciptakan produk yang sesuai dengan keinginan dan kebutuhan konsumen. 

Selanjutnya perusahaan harus bisa mengkomunikasikan produknya kepada 

calon konsumen atau pasar sasarannya. Bagaimanapun bagusnya suatu 

produk kalau konsumen tidak mengetahui keberadaannya, maka konsumen 

tidak akan berminat atau membeli produk tersebut. Oleh karena itu diperlukan 

proses penyampaian informasi melalui komunikasi pemasaran. Salah satu 

media pemasaran yang paling paling efektif adalah iklan  

Disadari atau tidak, seseorang telah menjadi bagian dari iklan, baik 

sebagai konsumen maupun sebagai produk berjalan hasil dari iklan itu sendiri 

yang tanpa sengaja memasarkan  satu atau lebih sebuah merek tertentu. 

Periklanan melalui berbagai media dilakukan untuk mengenalkan berbagai 
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produk yang ditawarkan  dan menarik kesadaran konsumen. Iklan merupakan 

bentuk komunikasi yang masuk dalam setiap ruang kehidupan sehari-hari. 

Iklan telah menjadi harapan bagi sebagian besar produsen yang ingin 

merek produknya melekat di hati konsumennya. Iklan merupakan cara yang 

efektif untuk meraih konsumen dalam jumlah besar dan tersebar secara 

geografis. Disatu pihak iklan dapat dipakai untuk membangun kesan jangka 

panjang suatu produk/merek dan di pihak lain memicu penjualan yang cepat. 

Agar merek produk dapat diterima oleh masyarakat maka iklannya harus 

dibuat seefektif mungkin, kreatif, menarik sehingga bisa menimbulkan 

pengaruh positif.  

Kegiatan iklan sangat penting jika ingin produknya sukses di pasar 

sehingga perusahaan berlomba-lomba membuat iklan untuk membangun 

posisi yang menguntungkan di pasar. Salah satu cara perusahaan 

membedakan produknya dengan pesaing adalah dengan menonjolkan 

kelebihan produknya melalui iklan yang unik dan mudah diingat.  

Begitu juga perlunya diterapkan strategi matang untuk digunakan oleh 

PT. Wingsfood dalam melakukan kegiatan pemasarannya melalui beriklan 

dengan media televisi dalam memperkenalkan produk Mie Sedap kepada 

khalayak luas. Iklan tersebut bertujuan meningkatkan kesadaran masyarakat 

terhadap produk yang diluncurkannya tersebut dengan menampilkan iklan 

yang menarik perhatian.  

Terdapat beberapa versi iklan mie sedap kari spesial di televisi 

diantaranya iklan mie sedap kari spesial versi “banyak artis” , iklan mie sedap 
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kari spesial versi “Edwin Lau” dan iklan mie sedap kari spesial versi “main 

sepak bola”. Di antara beberapa versi Iklan mie sedap kari spesial, iklan mie 

sedap kari spesial versi “main sepak bola” memiliki ide cerita yang paling 

unik dan menarik. 

 

Iklan mie sedap kari spesial versi “main sepak bola” menggambarkan 

segerombolan anak-anak sedang bermain sepak bola, lalu salah seorang anak 

menendang bola dan mengenai kaca salah satu rumah hingga pecah. Sang 

pemilik rumah pun keluar dan marah-marah kepada anak-anak yang sedang 

bermain bola dan bertanya “Siapa tadi yang nendang?”, anak anak bergegas 

berpura-pura sedang latian beladiri dan menjawab “ kamu lagi latian tante”. 

Setelah bermain bola anak-anak tersebut makan mie sedap kari spesial dan 

ibu pemilik rumah bertanya “enak ya?”, lalu seorang anak menjawab “enak” 

dan saat itu juga bola bisa berbicara dan bertanya “ kenapa baru sekarang 

ngomong jujurnya? “ lalu bola tersebut mengenai muka anak tersebut. 
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Dalam iklan tersebut makna yang ingin disampaikan kepada pemirsa 

yaitu bahwa kita bisa berbohong kepada orang lain tetapi untuk masalah rasa 

mie sedap kita tidak bisa berbohong hal ini sejalan dengan tagline mie sedap 

“soal rasa lidah gak pernah bohong” 

Iklan melalui media televisi merupakan iklan yang paling menarik 

dibandingkan melalui media lain karena di dalamnya terdapat gambar, musik, 

dialog sehingga lebih terkesan hidup dan memiliki daya tarik tersendiri. Oleh 

sebab itu para produsen belomba-lomba membuat iklan yang seunik dan 

semenarik mungkin. Karena itu, penulis bertujuan meneliti dengan 

menggunakan data responden. Mahasiswa Fakultas Sains Dan Teknologi 

merupakan mahasiswa  yang memiliki tingkat intelektual cukup tinggi serta 

memiliki kemampuan dalam hal teknologi informasi seperti periklanan 

sehingga jawaban kuesioner diharapkan hasilnya valid. Pemilihan responden 

pada fakultas Sains dan Teknologi karena secara keilmuan mahasiswa Sains 

dan Teknologi diasumsikan dapat lebih obyektif dalam menentukan pilihan 

pada item pertanyaan yang ditanyakan kepada mereka. Penelitian mengenai 

faktor faktor pengaruh daya tarik iklan belum pernah dilakukan pada 

mahasiswa sains dan teknologi. Hal ini merupakan alasan kenapa peneliti 

memilih mahasiswa fakultas Sains dan Teknologi sebagai responden dalam 

penelitian ini. Berdasarkan alasan tersebut maka topik yang dipilih adalah 

“FAKTOR-FAKTOR PENGARUH DAYA TARIK IKLAN MIE 

SEDAP DI MEDIA TELEVISI (Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas 

Sains dan Teknologi UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta)“. 
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B. Rumusan Masalah 

  Berdasarkan uraian latar belakang di atas, maka dapat dirumuskan 

permasalahan sebagai berikut : 

1. Apakah persepsi responden terhadap pesan iklan mie sedap berpengaruh 

positif terhadap daya tarik iklan? 

2. Apakah persepsi responden terhadap bintang iklan mie sedap signifikan 

positif terhadap daya tarik iklan? 

3. Apakah persepsi responden terhadap alur cerita iklan mie sedap 

berpengaruh positif terhadap daya tarik iklan? 

4. Apakah persepsi responden terhadap ide cerita iklan mie sedap 

berpengaruh positif terhadap daya tarik iklan? 

5. Apakah persepsi responden terhadap dialog iklan mie sedap berpengaruh 

positif terhadap daya tarik iklan? 

6. Apakah iklan mie sedap secara keseluruhan telah sesuai dengan etika 

bisnis Islam? 

 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah tersebut, maka tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui pengaruh pesan iklan, bintang iklan, alur cerita 

iklan, dialog iklan dan ide cerita iklan terhadap daya tarik iklan Mie Sedap 

bagi mahasiswa fakultas Sains dan Teknologi UIN Sunan Kalijaga 

Yogyakarta. 
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D. Manfaat Penelitian 

a. Penelitian ini ditujukan untuk memperkaya khasanah penelitian tentang 

makna dan bahasa iklan di televisi.  

b. Hasil analisis ini diharapkan bermanfaat bagi pembaca agar lebih kritis 

dalam memaknai pesan yang disampaikan oleh media iklan, terutama 

iklan disampaikan melalui media televisi. 

c. Dapat memberikan informasi bagi peneliti lain yang akan meneliti 

tentang periklanan di televisi. 

 

E. Sistematika Pembahasan 

Penyusun skripsi ini akan disajikan dalam sistematika pembahasan 

yang terdiri atas 5 bab, yaitu: 

Bab I merupakan pendahuluan dan menjadi kerangka pemikiran yang 

berisi latar belakang, pokok masalah, tujuan dan kegunaan penelitian dan 

sistematika pembahasan. 

Bab II merupakan penjelasan landasan teori tentang informasi 

mengenai variabel-variabel yang diteliti, telaah pustaka, kerangka berfikir dan 

hubungan antar variabel dan pengembangan hipotesis 

Bab III merupakan penjelasan mengenai jenis dan sifat penelitian, 

populasi dan sampel penelitian, metode pengumpulan data, definisi 

operasional variabel dan teknik analisis data 

Bab IV ini berisi tentang hasil analisis dari pengolahan data, baik 

analisis data secara deskriptif maupun analisis hasil pengujian hipotesis yang 
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dilakukan. Selanjutnya diuraikan pembahasan mengenai pengaruh variabel 

independen terhadap variabel dependen yang diteliti. 

Bab V memaparkan kesimpulan, keterbatasan dan saran dari hasil 

analisis data yang berkaitan dengan penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan pada analisa data dan pembahasan pada bab sebelumnya, 

maka dalam penelitian tentang faktor-faktor yang berpengaruh terhadap daya 

tarik iklan Mie Sedap pada mahasiswa UIN Sunana Kalijaga Yogyakarta ini 

dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Secara parsial variabel pesan iklan berpengaruh positif terhadap daya tarik 

iklan Mie Sedap. 

2. Secara parsial variabel bintang iklan berpengaruh positif terhadap daya 

tarik iklan Mie Sedap. 

3. Secara parsial variabel alur cerita iklan berpengaruh positif terhadap daya 

tarik iklan Mie Sedap. 

4. Secara parsial variabel dialog iklan berpengaruh positif terhadap daya tarik 

iklan Mie Sedap. 

5. Secara parsial variabel ide cerita iklan berpengaruh positif terhadap daya 

tarik iklan Mie Sedap. 

6. Dalam iklan mie sedap secara  substansi iklan tersebut tidak terdapat 

pelanggaran menurut etika bisnis islam. Namun dari segi penyampaian 

iklan atau dari segi tayangan iklan tersebur terdapat unsur yang tidak 

sesuai dengan etika bisnis islam seperti prinsip kejujuran, tidak menipu 

dan tanggun jawab. 
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B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan di atas, maka peneliti mengajukan beberapa 

saran sebagai berikut : 

1. Bagi Pembuat Iklan dan Pelaku Bisnis 

a. Faktor pesan iklan berpengaruh dominan dibandingkan faktor lain, 

oleh karena itu bagi pembuat iklan dan pelaku bisnis agar iklannya 

menarik maka lebih ditekankan pada penyampaian pesan iklan yang 

sederhana, mudah dan akan selalu di ingat. 

b. Isi atau contain iklan sebaiknya sesuai dengan fakta yang ada pada 

produk dan dalam beriklan hendaknya memperhatikan etika dan 

prinsip periklanan. 

2. Bagi Penelitian Selanjutnya 

a. Penelitian selanjutnya sebaiknya menambahkan sampel penelitian dan 

memperluas jangkauan sampel penelitian. 

b. Peneliti selanjutnya yang hendak melakukan penelitian sejenis perlu 

menambahkan variabel lain di luar variabel pesan iklan, bintang iklan, 

alur cerita, dialog dan ide cerita.  Varibel lain tersebut adalah frekuensi 

iklan, musik/jingle, audio dan penampilan visual. 
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Lampiran 1 

PROFIL PERUSAHAAN 

1. Identitas Perusahaan 

Nama Perushaan : PT. WING FOOD 

Tahun Berdiri  : 1948 

Kantor Pusat : Jl.Gatot Subroto Kav 47 Gedung Graha Pratama Lt 5             

Jakarta 

Situs Web   : www.wingscorp.com 

Logo Mie Sedap :  

 

2. Sejarah Mie Sedap 

Mie Sedaap merupakan mie instant yang diproduksi oleh Wings Food 

sejak 2003. Pada awal diluncurkan, varian rasa Mie Sedaap hanya ada tiga 

varian, yaitu Mie Goreng dengan "kriuk-kriuk" (bawang gurih renyah), Rasa 

Soto dengan "koya" (serbuk gurih) dan Rasa Ayam Bawang dengan bawang 

goreng. Setahun kemudian, pada tahun 2004, Mie Sedaap hadir dengan Rasa 

Kari Ayam dengan serbuk gurih kari dan santan. Pada akhir tahun 2005, Mie 

Sedaap Sambal Goreng diluncurkan. Pada bulan Februari 2007, Mie Sedaap 

meraih penghargaan Top Brand Awards 2007. Pada awal 2006, iklan Mie 
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Sedaap dibintangi oleh grup musik Padi. Pada pertengahan 2006, Mie Sedaap 

hadir dengan Rasa Kaldu Ayam. Pada bulan Februari 2007, Mie Sedaap 

meraih penghargaan Top Brand Awards 2007. Pada bulan Februari 2008, 

Kecap Sedaap diluncurkan sehingga merek Sedaap dari Wings Food ada dua, 

Mie Sedaap dan Kecap Sedaap. Pada bulan April 2008, Mie Sedaap 

menambah formula baru "Diperkaya 7 Vitamin" dan meluncurkan kemasan 

baru dengan formula tersebut. Pada tahun 2009, Mie Sedaap Rasa Kari 

Spesial diluncurkan dengan bumbu kari kental dan bawang goreng, dengan 

tagline "nendang karinya". Pada tahun 2011, Mie Sedaap Rasa Ayam Spesial 

diluncurkan dengan tagline "mantap kaldunya". Pada tahun 2013, Mie Sedaap 

Cup diluncurkan dengan tiga rasa, yaitu Mi Goreng, Rasa Soto dan Rasa Baso 

Spesial, dengan tagline "Cupdate Your Taste" dan pada bulan November 

2013, Mie Sedaap Rasa Baso Spesial diluncurkan. 

3.  Visi dan Misi Perusahaan 

Berdedikasi untuk  menyediakan produk-produk berkualitas dengan 

harga yang terjangkau 

http://id.wikipedia.org/wiki/Padi_%28grup_musik%29
http://id.wikipedia.org/wiki/Kecap_Sedaap
http://id.wikipedia.org/wiki/Sedaap
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Lampiran 2 

 

KUESIONER PENELITIAN 

FAKTOR-FAKTOR PENGARUH DAYA TARIK IKLAN MIE SEDAP 

DI MEDIA TELEVISI 

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Sains Dan Teknologi UIN Sunan Kalijaga 

Yogyakarta) 

 

Kepada Yth: 

Saudara/I Responden penelitian 

Di tempat 

Dengan hormat, 

Yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama   : SANDI JANNATA 

No. Mahasiswa : 07390061 

Fakultas/Jurusan : SYARIAH DAN HUKUM/ KEUANGAN ISLAM 

Saat ini sedang menyusun skripsi dengan judul “FAKTOR-FAKTOR PENGARUH DAYA  

TARIK IKLAN MIE SEDAP DI MEDIA TELEVISI (Studi Kasus Pada Mahasiswa 

Fakultas Sains Dan Teknologi UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta)” guna memperoleh 

gelar kesarjanaan program S-1 di UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta. Oleh karena itu saya 

mengharap saudara bersedia meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner terlampir. Semua 

jawaban saudara akan dijamin kerahasiaannya, untuk itu dimohon saudara menjawab dengan 

sejujurnya. 

Banyak versi iklan Mie Sedap di telivisi, namun dalam penelitian yang kami teliti adalah 

Iklan Mie Sedap Kari Spesial Versi “Main Sepak Bola” dengan ringkasan cerita sebagai 

berikut: 

 

Segerombolan anak anak sedang bermain sepak bola, lalu salah seorang anak menendang 

bola dan mengenai kaca salah satu rumah hingga pecah. Sang pemilik rumah pun keluar dan 

marah-marah kepada anak-anak yang sedang bermain bola dan bertanya “Siapa tadi yang 

nendang?”, anak anak bergegas berpura pura sedang latian beladiri dan menjawab “ kamu 

lagi latian tante”. Setelah bermain bola anak anak tersebut makan mie sedap kari spesial 

dan salah seorang anak tersebut berkata “enak ya” dan saat itu juga bola bisa berbicara 

dan bertanya “ kenapa baru sekarang ngomong jujurnya? “ lalu bola tersebut mengenai 

muka anak tersebut. 

Saya berharap cerita singkat yang kami sajikan mampu mengingatkan ingatan alur cerita 

yang anda saksikan di media televisi 

 

Atas kerja sama dan kesediaannya dalam mengisi kuesioner ini saya mengucapkan terima 

kasih. 

Hormat saya, 

 

Sandi Jannata 
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KUESIONER PENELITIAN 

 

Menjadi Mahasiswa Fakultas Sains dan Teknologi tahun akademik : ………………………… 

Jawablah pertanyaan di bawah ini dengan memberikan tanda silang ( X ) salah satu jawaban 

yang paling tepat: 

1. Jenis Kelamin  : a. Pria   b. Wanita 

2. Uang saku per bulan : 

a. <Rp 500.000,00 

b. Rp 501.000,00 - Rp 700.000,00 

c. Rp 701.000,00 – Rp 1.000.000,00 

d. Rp 1.001.000,00 – Rp 1.500.000,00 

e. >Rp 1.500.000,00 

3.  

Pekerjaan Bapak Pekerjaan Ibu 

a. PNS 

b. Wiraswasta 

c. Petani 

d. Pegawai Swasta 

e. Lain-lain, sebutkan…………… 

a. Ibu Rumah Tangga 

b. Wiraswasta 

c. PNS 

d. Pegawai Swasta 

e. Lain-lain, sebutkan…………… 

 

4.  

Pendidikan Terakhir Bapak Pendidikan Ibu 

a. SMP/ MTS 

b. SMA/ MAN 

c. D1/ D2/ D3 

d. S1 

e. Lain-lain, sebutkan…………… 

a. SMP/ MTS 

b. SMA/ MAN 

f. D1/ D2/ D3 

c. S1 

d. Lain-lain, sebutkan…………….. 

 

5. Penghasilan total keluarga: 

a. <Rp 1.000.000,00 

b. Rp 1.000.000,00 – Rp 2.500.000,00 

c. Rp 2.501.000,00 – Rp 4.000.000,00 

d. Rp 4.001.000,00 – Rp 5.500.000,00 

e. Rp 5.501.000,00 – Rp 7.000.000,00 

f. >Rp7.000.000,00 

6. Berapa lama (jam) rata- rata Anda menonton televisi dalam sehari? 

a. <2 jam b. 2 – 4 jam c. 4,01 – 6 jam  d. >6 jam, sebutkan…… 

7. Acara apakah yang Anda sukai saat menonton televisi? 

a. Berita  b. Sinetron c. infotaimen  d. musik e.lain-lain, 

sebutkan….. 

8. Apakah Anda pernah makan Mie Sedap Kari Spesial? 

a. Pernah  

b. Belum pernah 

 

 



V 
 

9. Apakah anda senang melihat iklan tersebut? 

a. Sangat senang 

b. Senang 

c. Kurang senang 

d. Sangat kurang senang 

10. Menurut Anda, apakah tema “Main Sepak Bola” yang isi pesannnya menunjukkan 

adanya kebohongan, merupakan iklan yang beretika?. 

a. Jika tidak setuju, alasan…………… 

 Tidak memdidik untuk anak anak yang melihat iklan 

 Memberikan kesan kepada anak anak berbohong itu boleh 

 Bola ditendang di atas meja tidak masalah 

 Lain-lain…………. 

b. Jika setuju, alasan…………. 

 Ide iklan bagus 

 Iklan dengan tema yang berbeda dan baru 

 Mudah diingat 

 Lain-lain……… 

 

Petunjuk Pengisian 

Pilih salah satu jawaban yang paling mendekati kebenarannya menurut Anda dengan 

memberikan tanda (√), dengan keterangan jawaban sebagai berikut: 

STS: Sangat Tidak Setuju S: Setuju TS: Tidak Setuju SS: Sangat Setuju 

Iklan Mie Sedap Kari Spesial Kental versi  “Main Sepak Bola”   

No Variabel SS S TS STS 

1. Pesan iklan di media televisi mudah diingat karena tampil 

beda. 

    

2. Pesan iklan di media televisi mudah dipahami karena 

alurnya jelas. 

    

3. Pesan iklan di media televisi mampu meyakinkan bahwa 

Mie Sedap Kari Spesial Kental enak. 

    

4. Pesan yang disampaikan dalam iklan mampu 

membangkitkan keinginan pemirsa untuk mencoba Mie 

Sedap Kari Spesial Kental. 

    

5 Ekspresi wajah anak penendang bola/pemeran utama dalam 

iklan sangat tepat sehingga  pemirsa senang 

menyaksikannya. 

    

6.  Ekspresi ketika ibu marah-marah diperankan dengan sangat 

baik 

    

7. Penggunaan pemeran utama tidak terkenal memiliki 

karakter yang kuat dalam iklan 

    

8. Penggunaan pemeran pembantu tidak terkenal memiliki 

karakter yang kuat dalam iklan 

    

9. Penampilan iklan di televisi mampu menyampaikan alur 

cerita dengan  jelas 
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10. Penampilan iklan dalam televisi mampu 

menyampaikan konsep alur cerita dengan runtut. 

    

11. Alur cerita iklan mudah dipahami maksudnya     

12. Alur cerita mulai dari bermain bola sampai dengan makan 

bersama mampu memberikan pesan Mie Sedap Kari Spesial 

Kental enak.  

    

13. Dialog anak (penendang bola) dengan pemilik rumah 

diperankan dengan ekspresi yang mengena. 

    

14. Intonasi/ pengucapan “kita lagi latian tante” sangat tepat, 

sehingga sering ditirukan dalam percakapan di masyarakat. 

    

15. Intonasi ketika bola berbicara “Kok baru sekarang ngomong 

jujurnya?” sangat mengena sehingga sering ditirukan dalam 

percakapan di masyarakat 

    

16. Dialog dalam iklan mampu memberikan makna dengan 

jelas  

    

17. Ide cerita bahwa manusia bisa dibohongi sedangkan untuk 

rasa Mie Sedap tidak bisa dibohongi sangat kreatif 

    

18. Ide cerita iklan mudah dipahami.     

19. Ide cerita iklan sederhana sehingga mudah diingat     

20. Ide cerita mampu membangkitkan keinginan untuk 

mengetahui lebih dalam mengenai Mie Sedap Kari Spesial 

Kental 

    

21. Secara keseluruhan penyampaian iklan menarik     

22. Secara keseluruhan iklan mampu membuat pemirsa ingin 

menyaksikan kembali 

    

23. Iklan mampu membuat pemirsa merasa penasaran untuk 

mencoba Mie Sedap Kari Spesial Kental 

    

24. Penyampaian iklan Mie Sedap Kari Spesial mampu 

membuat pemirsa percaya bahwa rasa Mie Sedap Kari 

Spesial Kental enak 

    

 



VII 
 

Lampiran 3: DESKRIPSI RESPONDEN 

No 
Jenis 

Kelamin 
Angkatan 

Penghasilan Orang 

Tua 
Jumlah Uang Saku 

Lama Menonton 

TV 

Jenis Acara 

Disukai 

1 Wanita 2012 5.501.000 - 7.000.000 701.000 - 1.000.000 < 2 jam Musik 

2 Wanita 2011 1.000.000 - 2.500.000 501.000 - 700.000 < 2 jam  Berita 

3 Pria 2008 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 2 - 4 jam   Musik 

4 Pria 2010 < 1.000.000 < 500.000 < 2 jam  Berita 

5 Wanita 2008 < 1.000.000 < 500.000 < 2 jam Berita 

6 Wanita 2008 2.501.000 - 4.000.000 701.000 - 1.000.000 4,01 - 6 jam  Berita 

7 Wanita 2008 1.000.000 - 2.500.000 501.000 - 700.000 2 - 4 jam  Berita 

8 Wanita 2009 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 2 - 4 jam  Drama Korea 

9 Pria 2009 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 2 - 4 jam  Sinetron 

10 Wanita 2009 5.501.000 - 7.000.000 < 500.000 < 2 jam Berita 

11 Wanita 2010 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 < 2 jam Berita 

12 Wanita 2010 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 < 2 jam Berita 

13 Pria 2008 < 1.000.000 501.000 - 700.000 2 - 4 jam  Musik 

14 Wanita 2010 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 < 2 jam Sepak Bola 

15 Wanita 2010 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

16 Wanita 2008 5.501.000 - 7.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Musik 

17 Wanita 2008 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 2 - 4 jam  Musik 

18 Pria 2012 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 2 - 4 jam  Berita 

19 Pria 2010 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 < 2 jam Berita 

20 Wanita 2010 5.501.000 - 7.000.000 < 500.000 4,01 - 6 jam Berita 

21 Wanita 2009 4.001.000 - 5.500.000 < 500.000 < 2 jam Berita 

22 Wanita 2009 4.001.000 - 5.500.000 701.000 - 1.000.000 1 jam Berita 

23 Wanita 2009 4.001.000 - 5.500.000 701.000 - 1.000.000 4,01 - 6 jam Sinetron 

24 Wanita 2010 1.000.000 - 2.500.000 501.000 - 700.000 < 2 jam Berita 

25 Wanita 2010 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 4,01 - 6 jam Musik 

26 Wanita 2008 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 2 - 4 jam  Kartun 

27 Wanita 2008 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 4,01 - 6 jam Berita 

28 Pria 2011 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 4,01 - 6 jam Berita 
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29 Pria 2009 1.000.000 - 2.500.000 501.000 - 700.000 < 2 jam Berita 

30 Wanita 2012 2.501.000 - 4.000.000 < 500.000 < 2 jam Musik 

31 Wanita 2012 < 1.000.000 < 500.000 < 2 jam Sinetron 

32 Wanita 2008 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

33 Pria 2009 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

34 Pria 2009 1.000.000 - 2.500.000 501.000 - 700.000 4,01 - 6 jam Musik 

35 Pria 2009 2.501.000 - 4.000.000 < 500.000 4,01 - 6 jam Berita 

36 Pria 2012 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 < 2 jam Film 

37 Pria 2011 4.001.000 - 5.500.000 701.000 - 1.000.000 2 - 4 jam  Berita 

38 Wanita 2009 2.501.000 - 4.000.000 701.000 - 1.000.000 2 - 4 jam  Musik 

39 Pria 2009 < 1.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Musik 

40 Wanita 2009 < 1.000.000 501.000 - 700.000 2 - 4 jam  Musik 

41 Wanita 2012 < 1.000.000 < 500.000 < 2 jam Infotaiment 

42 Wanita 2012 < 1.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Musik 

43 Pria 2009 4.001.000 - 5.500.000 1.001.000 - 1.500.000 7 jam Musik 

44 Pria 2009 1.000.000 - 2.500.000 501.000 - 700.000 < 2 jam Berita 

45 Wanita 2008 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

46 Wanita 2008 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 4,01 - 6 jam Musik 

47 Wanita 2008 2.501.000 - 4.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

48 Wanita 2012 4.001.000 - 5.500.000 501.000 - 700.000 4,01 - 6 jam Musik 

49 Wanita 2012 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 4,01 - 6 jam Sinetron 

50 Pria 2009 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

51 Wanita 2010 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 4,01 - 6 jam Infotaiment 

52 Wanita 2012 1.000.000 - 2.500.000 501.000 - 700.000 < 2 jam Musik 

53 Wanita 2008 4.001.000 - 5.500.000 701.000 - 1.000.000 4,01 - 6 jam Sinetron 

54 Pria 2009 < 1.000.000 < 500.000 < 2 jam Berita 

55 Pria 2009 5.501.000 - 7.000.000 701.000 - 1.000.000 2 - 4 jam  Berita 

56 Wanita 2009 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 4,01 - 6 jam Musik 

57 Pria 2010 1.000.000 - 2.500.000 701.000 - 1.000.000 < 2 jam Berita 

58 Wanita 2007 4.001.000 - 5.500.000 701.000 - 1.000.000 < 2 jam Film India 

59 Wanita 2007 < 1.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Musik 

60 Wanita 2007 4.001.000 - 5.500.000 501.000 - 700.000 2 - 4 jam  Berita 
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61 Wanita 2008 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 4,01 - 6 jam Film 

62 Wanita 2009 1.000.000 - 2.500.000 501.000 - 700.000 < 2 jam Berita 

63 Wanita 2008 > 7000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

64 Pria 2012 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 4,01 - 6 jam Musik 

65 Wanita 2007 5.501.000 - 7.000.000 501.000 - 700.000 4,01 - 6 jam Berita 

66 Wanita 2007 < 1.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Musik 

67 Pria 2009 < 1.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Film 

68 Pria 2010 < 1.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

69 Wanita 2012 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 < 2 jam Kartun 

70 Pria 2009 < 1.000.000 < 500.000 4,01 - 6 jam Berita 

71 Wanita 2009 < 1.000.000 < 500.000 4,01 - 6 jam Sinetron 

72 Pria 2007 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 < 2 jam Sport 

73 Wanita 2011 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 2 - 4 jam  Film 

74 Wanita 2008 2.501.000 - 4.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Infotaiment 

75 Pria 2009 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 < 2 jam Sport 

76 Wanita 2010 < 1.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

77 Pria 2009 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 < 2 jam Sepak Bola 

78 Wanita 2009 < 1.000.000 < 500.000 < 2 jam Musik 

79 Wanita 2009 4.001.000 - 5.500.000 501.000 - 700.000 < 2 jam Berita 

80 Wanita 2010 < 1.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

81 Wanita 2012 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 < 2 jam Berita 

82 Pria 2008 < 1.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

83 Wanita 2008 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 < 2 jam Berita 

84 Pria 2008 < 1.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Komedi 

85 Pria 2008 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 4,01 - 6 jam Sport 

86 Wanita 2008 4.001.000 - 5.500.000 701.000 - 1.000.000 < 2 jam Film 

87 Wanita 2008 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

88 Wanita 2008 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 < 2 jam Infotaiment 

89 Pria 2008 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 < 2 jam Berita 

90 Pria 2008 < 1.000.000 < 500.000 4,01 - 6 jam Kartun 

91 Wanita 2008 5.501.000 - 7.000.000 1.001.000 -1.500.000 2 - 4 jam  Film 

92 Wanita 2012 < 1.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Musik 
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93 Pria 2008 1.000.000 - 2.500.000 501.000 - 700.000 2 - 4 jam  Berita 

94 Pria 2009 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 4,01 - 6 jam Berita 

95 Wanita 2010 1.000.000 - 2.500.000 < 500.000 4,01 - 6 jam Berita 

96 Pria 2011 5.501.000 - 7.000.000 < 500.000 2 - 4 jam  Berita 

97 Pria 2011 1.000.000 - 2.500.000 501.000 - 700.000 2 - 4 jam  Sport 

98 Wanita 2009 2.501.000 - 4.000.000 501.000 - 700.000 < 2 jam Berita 

99 Wanita 2010 < 1.000.000 < 500.000 < 2 jam Infotaiment 

100 Pria 2011 1.000.000 - 2.500.000 701.000 - 1.000.000 2 - 4 jam  Berita 



XI 
 

Lampiran 4: TABULASI DATA KUESIONER 

NO 
Pesan Iklan Bintang Iklan Alur Cerita Dialog Ide Cerita Daya Tarik 

1 2 3 4   5 6 7 8   9 10 11 12   13 14 15 16   17 18 19 20   1 2 3 4   

1 4 4 5 5 18 4 4 4 4 16 4 4 2 4 14 4 5 4 5 18 5 4 4 5 18 5 4 4 4 17 

2 4 4 2 2 12 4 4 4 4 16 4 2 2 2 10 2 4 4 2 12 2 2 4 2 10 4 2 2 2 10 

3 5 4 4 4 17 4 3 4 4 15 4 4 4 4 16 4 4 4 5 17 4 5 4 4 17 5 4 4 4 17 

4 4 4 4 2 14 2 4 4 4 14 4 4 4 2 14 2 2 2 4 10 4 4 4 2 14 4 4 4 4 16 

5 4 4 4 2 14 4 4 2 2 12 4 4 4 4 16 2 2 4 2 10 2 4 4 2 12 4 2 2 2 10 

6 4 4 4 2 14 4 4 4 4 16 4 2 2 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 2 14 4 2 2 2 10 

7 4 4 2 2 12 5 4 4 4 17 2 2 2 4 10 4 5 4 4 17 2 2 4 2 10 4 2 2 2 10 

8 2 2 2 2 8 4 4 4 4 16 2 4 2 2 10 4 5 4 2 15 4 2 2 2 10 4 4 2 2 12 

9 4 4 2 2 12 2 2 4 4 12 2 2 4 1 9 2 2 2 4 10 1 4 4 1 10 4 2 2 2 10 

10 4 2 1 1 8 1 1 2 1 5 4 4 4 2 14 4 4 2 4 14 4 4 2 2 12 4 4 2 2 12 

11 4 2 2 2 10 4 4 2 2 12 2 2 2 2 8 4 4 4 2 14 1 4 4 2 11 2 2 2 2 8 

12 4 4 4 2 14 4 4 2 2 12 2 2 2 2 8 4 4 4 2 14 2 4 4 2 12 2 2 2 2 8 

13 4 4 2 4 14 2 4 2 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 2 4 14 

14 4 4 4 4 16 2 4 4 4 14 4 4 4 4 16 4 4 2 4 14 4 4 4 4 16 4 2 2 4 12 

15 4 2 4 4 14 2 4 4 4 14 2 2 4 4 12 4 4 4 2 14 4 4 4 4 16 4 2 4 4 14 

16 2 2 2 2 8 2 4 4 4 14 2 4 2 2 10 4 2 2 2 10 2 2 3 2 9 2 2 2 2 8 

17 4 4 2 2 12 5 5 2 2 14 4 4 4 2 14 5 4 2 4 15 4 4 4 2 14 5 4 2 2 13 

18 4 4 4 5 17 4 4 2 2 12 4 4 5 4 17 4 4 4 4 16 4 4 4 5 17 2 4 4 4 14 

19 4 4 2 2 12 4 2 4 2 12 4 2 2 2 10 4 4 2 2 12 4 4 4 2 14 4 2 2 2 10 

20 4 2 4 4 14 2 2 4 2 10 2 2 1 2 7 4 4 1 2 11 2 2 4 4 12 4 1 1 2 8 

21 4 4 4 2 14 4 4 2 2 12 4 4 4 5 17 5 5 5 4 19 5 4 5 4 18 4 4 5 2 15 

22 4 4 4 4 16 4 5 5 5 19 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 5 5 4 4 18 4 4 5 4 17 

23 5 4 4 4 17 4 2 4 2 12 4 4 3 4 15 4 4 4 4 16 4 4 4 5 17 5 5 5 4 19 

24 5 4 2 2 13 2 4 4 4 14 4 4 4 2 14 4 2 2 4 12 4 4 4 2 14 2 2 2 2 8 

25 2 2 2 2 8 2 4 2 2 10 4 4 4 5 17 4 4 4 4 16 4 4 4 2 14 2 2 2 2 8 

26 5 5 2 2 14 4 4 4 4 16 5 5 5 2 17 4 4 4 4 16 4 4 3 2 13 2 2 2 2 8 

27 4 2 2 2 10 2 4 2 2 10 2 4 4 2 12 4 2 2 4 12 2 4 4 2 12 2 2 2 2 8 

28 4 2 5 4 15 2 4 2 2 10 2 2 2 4 10 4 5 2 2 13 4 2 4 5 15 4 4 4 5 17 



XII 
 

29 2 2 2 2 8 2 2 2 1 7 2 4 4 2 12 2 1 1 2 6 1 4 2 2 9 2 2 2 2 8 

30 5 1 4 2 12 1 2 5 2 10 5 1 2 4 12 4 1 1 2 8 1 2 4 2 9 4 4 2 2 12 

31 4 2 4 2 12 4 2 4 4 14 2 2 4 2 10 2 4 4 4 14 4 4 4 4 16 2 2 4 4 12 

32 4 2 2 2 10 4 4 2 2 12 4 4 4 2 14 4 4 4 4 16 4 4 4 2 14 4 2 2 2 10 

33 4 4 4 2 14 4 4 2 4 14 4 4 4 2 14 4 2 2 4 12 4 4 4 4 16 2 2 4 4 12 

34 4 2 2 2 10 4 4 4 2 14 2 2 4 4 12 4 5 5 2 16 4 4 4 2 14 4 2 2 2 10 

35 2 2 2 4 10 2 4 4 4 14 2 2 2 2 8 4 4 4 4 16 2 2 2 4 10 4 4 2 2 12 

36 5 5 5 5 20 2 1 4 2 9 4 2 2 2 10 1 1 1 2 5 5 4 4 2 15 2 4 4 2 12 

37 2 2 2 2 8 4 4 4 4 16 2 4 4 4 14 4 4 2 4 14 2 4 4 2 12 2 2 2 2 8 

38 4 4 4 4 16 4 4 2 4 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

39 4 2 1 2 9 5 4 5 5 19 2 2 2 2 8 4 4 4 2 14 4 4 4 2 14 5 4 2 2 13 

40 4 2 1 4 11 4 4 4 4 16 2 2 2 2 8 4 4 4 2 14 4 4 4 4 16 4 2 4 4 14 

41 4 2 2 2 10 4 5 2 2 13 2 2 4 2 10 2 4 4 2 12 2 2 4 2 10 2 2 4 4 12 

42 2 2 1 2 7 4 4 2 2 12 2 2 2 4 10 2 2 2 2 8 1 2 4 1 8 2 1 1 1 5 

43 4 4 2 2 12 4 4 4 4 16 2 2 2 4 10 4 4 5 2 15 4 4 4 2 14 2 2 2 2 8 

44 4 4 4 2 14 2 4 4 4 14 4 4 4 2 14 5 2 2 4 13 1 5 5 4 15 4 2 4 2 12 

45 4 4 2 4 14 4 4 2 2 12 4 4 4 4 16 4 2 2 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

46 4 4 4 4 16 4 4 4 2 14 4 4 4 4 16 4 2 2 4 12 4 4 4 4 16 5 4 4 4 17 

47 5 2 2 4 13 4 4 5 5 18 4 4 2 2 12 4 4 5 2 15 5 5 5 4 19 5 4 4 4 17 

48 5 5 4 4 18 4 4 2 2 12 5 5 5 4 19 4 4 2 4 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

49 4 4 4 4 16 4 4 2 2 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 2 14 4 2 2 4 12 

50 5 4 4 4 17 2 4 4 2 12 5 4 4 5 18 4 4 2 4 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

51 5 5 4 2 16 5 5 5 5 20 4 4 3 4 15 5 5 4 5 19 5 5 5 4 19 5 5 2 4 16 

52 2 4 2 2 10 4 4 4 2 14 4 4 2 4 14 4 5 4 4 17 4 2 5 4 15 4 4 4 4 16 

53 4 2 5 5 16 2 2 2 2 8 4 2 2 1 9 2 2 4 2 10 5 2 2 4 13 4 1 4 4 13 

54 4 4 4 1 13 2 1 2 2 7 4 4 1 4 13 4 2 2 2 10 5 4 4 4 17 4 2 4 4 14 

55 5 4 4 4 17 5 5 2 4 16 4 2 4 4 14 5 5 4 2 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

56 4 2 1 2 9 4 2 4 2 12 2 2 4 4 12 4 5 5 4 18 2 2 4 2 10 2 2 2 2 8 

57 4 4 4 5 17 2 2 4 2 10 4 4 4 4 16 2 4 4 2 12 2 4 4 5 15 2 1 4 4 11 

58 4 2 4 4 14 2 4 2 2 10 2 2 4 2 10 2 4 4 4 14 2 4 4 2 12 2 2 2 4 10 

59 5 4 4 2 15 4 4 2 4 14 2 2 2 4 10 4 4 4 2 14 4 2 2 2 10 2 4 2 2 10 

60 4 4 2 2 12 4 2 2 2 10 4 4 4 4 16 2 2 5 2 11 5 4 4 2 15 4 2 2 2 10 
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61 4 4 2 2 12 2 4 2 4 12 2 2 2 1 7 2 2 5 2 11 4 2 2 1 9 4 2 1 1 8 

62 2 2 4 2 10 4 4 2 2 12 4 4 2 4 14 4 4 4 2 14 4 2 2 2 10 2 2 2 2 8 

63 4 2 4 2 12 4 4 2 2 12 4 1 2 4 11 4 4 4 4 16 4 4 3 4 15 4 2 2 2 10 

64 4 4 4 4 16 2 5 4 4 15 4 4 2 4 14 4 2 4 2 12 2 2 2 2 8 4 4 4 4 16 

65 4 4 4 2 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

66 4 4 2 4 14 4 2 4 4 14 4 4 4 2 14 4 4 4 4 16 4 4 4 2 14 4 4 2 2 12 

67 4 5 4 4 17 4 4 4 2 14 4 4 5 2 15 4 4 2 4 14 4 4 4 4 16 5 4 4 2 15 

68 4 2 4 4 14 2 2 4 4 12 4 4 4 2 14 4 2 2 4 12 4 4 4 2 14 4 2 2 4 12 

69 5 4 2 2 13 4 5 4 4 17 4 4 4 2 14 4 2 2 4 12 5 4 4 2 15 2 2 2 2 8 

70 5 5 4 4 18 4 4 4 4 16 2 2 2 2 8 2 4 4 4 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

71 4 4 2 2 12 4 4 4 2 14 4 4 4 2 14 2 2 2 4 10 4 4 4 2 14 4 4 2 2 12 

72 4 4 4 4 16 2 2 2 2 8 4 4 4 4 16 4 2 2 4 12 2 4 4 4 14 4 4 4 4 16 

73 4 4 5 4 17 2 4 2 2 10 4 4 4 5 17 4 5 5 4 18 5 5 5 4 19 4 2 4 4 14 

74 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 2 4 4 5 15 5 4 4 5 18 4 5 4 5 18 4 4 4 5 17 

75 1 1 4 2 8 2 4 4 4 14 2 2 2 2 8 4 2 2 2 10 4 2 2 2 10 1 2 1 1 5 

76 4 2 4 4 14 4 2 2 2 10 4 2 4 2 12 4 4 4 2 14 2 2 2 4 10 4 4 4 4 16 

77 4 4 2 2 12 4 4 4 2 14 4 4 2 2 12 5 5 5 2 17 5 5 4 2 16 4 4 2 2 12 

78 5 2 2 2 11 4 4 5 1 14 2 2 2 4 10 4 4 4 2 14 5 4 3 4 16 4 4 2 2 12 

79 5 1 4 4 14 4 4 5 1 14 4 2 2 4 12 5 4 4 2 15 4 2 4 4 14 4 2 2 2 10 

80 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 5 5 5 19 5 5 5 4 19 4 4 4 4 16 

81 4 2 2 2 10 2 4 4 4 14 2 2 2 2 8 4 4 2 2 12 4 2 2 2 10 2 2 2 2 8 

82 4 4 2 2 12 4 4 4 2 14 4 4 4 2 14 4 4 4 4 16 2 4 4 4 14 4 3 4 2 13 

83 5 4 2 4 15 4 1 2 2 9 4 4 4 2 14 2 1 1 2 6 2 4 4 2 12 2 2 5 4 13 

84 4 4 4 4 16 2 4 4 2 12 2 4 4 4 14 4 2 2 4 12 1 4 4 2 11 4 2 4 2 12 

85 4 2 1 1 8 2 4 4 2 12 2 2 2 2 8 2 4 2 2 10 4 2 2 2 10 2 2 2 2 8 

86 5 5 4 5 19 4 4 2 4 14 5 5 5 4 19 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

87 4 2 2 2 10 2 2 4 4 12 4 4 4 2 14 2 2 4 4 12 4 4 2 2 12 4 4 2 4 14 

88 4 2 4 4 14 4 4 4 2 14 4 4 4 4 16 4 4 2 2 12 4 4 4 4 16 4 4 2 2 12 

89 5 4 4 4 17 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 2 4 14 2 4 4 2 12 4 4 2 2 12 

90 4 4 1 2 11 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

91 4 2 4 4 14 4 2 4 4 14 4 4 2 4 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

92 4 4 4 4 16 4 2 4 4 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 2 4 4 14 
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93 5 4 4 5 18 4 2 2 2 10 1 1 2 2 6 4 2 1 2 9 2 4 2 2 10 1 2 4 5 12 

94 4 2 4 5 15 4 2 5 2 13 1 5 2 4 12 2 4 5 2 13 4 1 4 2 11 5 4 2 5 16 

95 4 4 4 4 16 4 2 4 4 14 4 4 4 5 17 5 4 4 4 17 5 4 4 4 17 4 4 4 4 16 

96 5 4 4 4 17 4 4 2 2 12 4 4 4 5 17 4 2 4 5 15 4 4 4 4 16 5 5 4 4 18 

97 4 2 4 4 14 2 2 4 4 12 2 2 3 2 9 2 4 2 2 10 4 4 4 4 16 2 2 4 4 12 

98 4 2 2 5 13 4 5 4 4 17 4 4 4 2 14 4 4 2 4 14 4 4 4 4 16 4 2 4 2 12 

99 4 2 2 2 10 4 2 2 2 10 2 4 3 2 11 4 2 2 4 12 4 2 2 2 10 2 2 2 2 8 

100 4 2 5 5 16 5 4 5 4 18 4 4 5 1 14 5 2 5 4 16 2 5 5 5 17 5 2 2 1 10 
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Lampiran 5 : DATA HASIL PENGUJIAN INSTRUMEN PENELITIAN 

A. Uji Validitas 

 

 
 

 

Correlations

1 .705** .659** .776** .744**

. .000 .000 .000 .000

100 100 100 100 100

.705** 1 .429** .361** .355**

.000 . .000 .000 .000

100 100 100 100 100

.659** .429** 1 .285** .199*

.000 .000 . .004 .047

100 100 100 100 100

.776** .361** .285** 1 .543**

.000 .000 .004 . .000

100 100 100 100 100

.744** .355** .199* .543** 1

.000 .000 .047 .000 .

100 100 100 100 100

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

pesan iklan

X1.1

X1.2

X1.3

X1.4

pesan iklan X1.1 X1.2 X1.3 X1.4

Correlation is signif icant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is signif icant at the 0.05 level (2-tailed).*. 

Correlations

1 .668** .667** .652** .773**

. .000 .000 .000 .000

100 100 100 100 100

.668** 1 .409** .201* .255*

.000 . .000 .045 .010

100 100 100 100 100

.667** .409** 1 .083 .372**

.000 .000 . .411 .000

100 100 100 100 100

.652** .201* .083 1 .491**

.000 .045 .411 . .000

100 100 100 100 100

.773** .255* .372** .491** 1

.000 .010 .000 .000 .

100 100 100 100 100

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

bintang iklan

X2.1

X2.2

X2.3

X2.4

bintang iklan X2.1 X2.2 X2.3 X2.4

Correlation is signif icant at  the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is signif icant at  the 0.05 level (2-tailed).*. 
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Correlations

1 .739** .797** .722** .631**

. .000 .000 .000 .000

100 100 100 100 100

.739** 1 .486** .362** .305**

.000 . .000 .000 .002

100 100 100 100 100

.797** .486** 1 .531** .293**

.000 .000 . .000 .003

100 100 100 100 100

.722** .362** .531** 1 .198*

.000 .000 .000 . .048

100 100 100 100 100

.631** .305** .293** .198* 1

.000 .002 .003 .048 .

100 100 100 100 100

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

alur cerita

X3.1

X3.2

X3.3

X3.4

alur cerita X3.1 X3.2 X3.3 X3.4

Correlation is signif icant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is signif icant at the 0.05 level (2-tailed).*. 

Correlations

1 .727** .802** .655** .625**

. .000 .000 .000 .000

100 100 100 100 100

.727** 1 .470** .166 .451**

.000 . .000 .099 .000

100 100 100 100 100

.802** .470** 1 .508** .242*

.000 .000 . .000 .015

100 100 100 100 100

.655** .166 .508** 1 .112

.000 .099 .000 . .269

100 100 100 100 100

.625** .451** .242* .112 1

.000 .000 .015 .269 .

100 100 100 100 100

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

dialog

X4.1

X4.2

X4.3

X4.4

dialog X4.1 X4.2 X4.3 X4.4

Correlation is signif icant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is signif icant at the 0.05 level (2-tailed).*. 
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Correlations

1 .668** .705** .632** .724**

. .000 .000 .000 .000

100 100 100 100 100

.668** 1 .255* .101 .326**

.000 . .010 .316 .001

100 100 100 100 100

.705** .255* 1 .503** .266**

.000 .010 . .000 .007

100 100 100 100 100

.632** .101 .503** 1 .307**

.000 .316 .000 . .002

100 100 100 100 100

.724** .326** .266** .307** 1

.000 .001 .007 .002 .

100 100 100 100 100

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

ide cerita

X5.1

X5.2

X5.3

X5.4

ide cerita X5.1 X5.2 X5.3 X5.4

Correlation is signif icant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is signif icant at the 0.05 level (2-tailed).*. 

Correlations

1 .657** .754** .767** .770**

. .000 .000 .000 .000

100 100 100 100 100

.657** 1 .530** .211* .219*

.000 . .000 .035 .029

100 100 100 100 100

.754** .530** 1 .351** .351**

.000 .000 . .000 .000

100 100 100 100 100

.767** .211* .351** 1 .685**

.000 .035 .000 . .000

100 100 100 100 100

.770** .219* .351** .685** 1

.000 .029 .000 .000 .

100 100 100 100 100

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

daya tarik

Y1

Y2

Y3

Y4

daya tarik Y1 Y2 Y3 Y4

Correlation is signif icant at  the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is signif icant at  the 0.05 level (2-tailed).*. 
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B. Uji Reliabilitas 

Uji Reabilitas Pesan Iklan 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.689 4 

 

Uji Reabilitas Bintang Iklan 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.634 4 

 

Uji Reabilitas Alur Cerita 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.692 4 

 

Uji Reabilitas Dialog 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.658 4 
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Uji Reabilitas Ide Cerita 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.609 4 

 

Uji Reabilitas Daya Tarik 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.721 4 
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Lampiran 6: DATA HASIL UJI ASUMSI KLASIK 

1. Multikolinearitas 

 

 
 

 
 

2. Heterokedastisitas 

 

 
 

 

 

 

 

Variables Entered/Removedb

X5, X2, X1,

X4, X3
a . Enter

Model

1

Variables

Entered

Variables

Removed Method

All requested v ariables entered.a. 

Dependent  Variable: Yb. 

Coefficientsa

-3.083 1.078 -2.858 .005

.307 .078 .297 3.930 .000 .657 .376 .221 .553 1.809

.216 .080 .194 2.709 .008 .548 .269 .152 .616 1.624

.220 .088 .209 2.514 .014 .685 .251 .141 .457 2.187

.218 .086 .208 2.547 .012 .649 .254 .143 .473 2.112

.213 .092 .184 2.308 .023 .678 .232 .130 .497 2.012

(Constant)

X1

X2

X3

X4

X5

Model

1

B Std.  Error

Unstandardized

Coeff icients

Beta

Standardized

Coeff icients

t Sig. Zero-order Part ial Part

Correlations

Tolerance VIF

Collinearity  Statistics

Dependent Variable:  Ya. 

Coefficientsa

1.278 .641 1.994 .049

-.001 .046 -.001 -.011 .991

.064 .047 .177 1.360 .177

.020 .052 .057 .377 .707

-.052 .051 -.150 -1.015 .313

-.019 .055 -.051 -.353 .725

(Constant)

X1

X2

X3

X4

X5

Model

1

B Std.  Error

Unstandardized

Coeff icients

Beta

Standardized

Coeff icients

t Sig.

Dependent  Variable: ABS_RESa. 
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3. Normalitas 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

100

.0000000

1.77197020

.069

.069

-.047

.689

.729

N

Mean

Std.  Dev iat ion

Normal Parametersa,b

Absolute

Positive

Negativ e

Most Extreme

Dif f erences

Kolmogorov-Smirnov Z

Asy mp. Sig. (2-tailed)

Unstandardiz

ed Residual

Test distribution is Normal.a. 

Calculated f rom data.b. 
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Lampiran 7: DATA HASIL ANALISIS REGRESI BERGANDA 

 

Coefficientsa

1.278 .641 1.994 .049

-.001 .046 -.001 -.011 .991

.064 .047 .177 1.360 .177

.020 .052 .057 .377 .707

-.052 .051 -.150 -1.015 .313

-.019 .055 -.051 -.353 .725

(Constant)

X1

X2

X3

X4

X5

Model

1

B Std.  Error

Unstandardized

Coeff icients

Beta

Standardized

Coeff icients

t Sig.

Dependent  Variable: ABS_RESa. 
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Lampiran 8: DATA HASIL UJI HIPOTESIS PENELITIAN 

1. Uji Determinasi (R
2
) 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

Durbin-Watson 

1 .839
a
 .704 .688 1.81849 1.772 

a. Predictors: (Constant), x5, x2, x1, x4, x3 

b. Dependent Variable: y 

 

2. Uji F 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 738.192 5 147.638 44.646 .000
b
 

Residual 310.848 94 3.307   

Total 1049.040 99    

a. Dependent Variable: y 

b. Predictors: (Constant), x5, x2, x1, x4, x3 

 

 

3. Uji T 

 

 

Coefficientsa

1.278 .641 1.994 .049

-.001 .046 -.001 -.011 .991

.064 .047 .177 1.360 .177

.020 .052 .057 .377 .707

-.052 .051 -.150 -1.015 .313

-.019 .055 -.051 -.353 .725

(Constant)

X1

X2

X3

X4

X5

Model

1

B Std.  Error

Unstandardized

Coeff icients

Beta

Standardized

Coeff icients

t Sig.

Dependent  Variable: ABS_RESa. 
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Lampiran 9 

 

TERJEMAHAN AYAT 

 

 

BAB Hlm. Footnote Terjemah 

II 21 16 Wahai orang-orang yang beriman, rukuklah, 

sujudlah, dan sembahlah Tuhanmu, dan berbuatlah 

kebaikan agar kamu beruntung 

II 22 17 Sempurnakanlah takaran dan janganlah kamu 

merugikan orang lain. 

Dan timbanglah dengan timbangan yang benar 

Dan janganlah kamu merugikan manusia dengan 

mengurangi hak-haknya dan janganlah membuat 

kerusakan di bumi 

II 23 21 Sesungguhnya Allah menyuruh (kamu) berlaku adil 

dan berbuat kebajikan, memberi bantuan kepada 

kerabat, dan Dia melarang (melakukan) perbuatan 

keji, kemungkaran, dan permusuhan. Dia memberi 

pengajaran kepadamu agar kamu dapat mengambil 

pelajaran 

II 24 23 Apakah manusia mengira, dia akan dibiarkan begitu 

saja (tanpa pertanggungjawaban)? 

IV 75 1 Sempurnakanlah takaran dan janganlah kamu 

merugikan orang lain. 

Dan timbanglah dengan timbangan yang benar 

Dan janganlah kamu merugikan manusia dengan 

mengurangi hak-haknya dan janganlah membuat 

kerusakan di bumi 

IV 75 2 Apakah manusia mengira, dia akan dibiarkan begitu 

saja (tanpa pertanggungjawaban)? 
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