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ABSTRAK 

 

Bayu Budi Utomo, 10210031.2014. Konsep Desain Komunikasi 

Visual Website Muslim.or.id sebagai Media Dakwah. Skripsi: Program 

Strata Satu Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta. 

Aktivitas dakwah di era modern ini telah banyak menggunakan 

berbagai media penunjang yang efektif dan efisien. Salah satunya adalah 

media internet, khususnya website yang digunakan sebagai media dakwah 

menjadi media yang paling efektif dan efisien dalam menyebarkan informasi 

kepada audience dibanding televisi dan radio. Seperti dakwah yang dilakukan 

melalui website muslim.or.id, yaitu salah satu website yang dikelola oleh 

mahasiswa dan alumni UGM di daerah Yogyakarta. Muslim.or.id berusaha 

menyebarkan dakwah Islamiyyah Ahlusunnah wal Jama’ah di jagad maya. 

Meskipun website merupakan media informasi yang paling efektif 

dibanding televisi dan radio, namun tidak mudah menarik audience untuk 

mengunjungi suatu website tertentu, khususnya website dakwah. Oleh karena 

itu dibutuhkan sebuah konsep desain komunikasi visual untuk membuat 

sebuah tampilan desain yang menarik, komunikatif dan efisien untuk 

dikunjungi audience. 

Jenis penelitian ini termasuk dalam penelitian deskriptif kualitatif 

dengan fokus penelitian konsep desain komunikasi visual website 

Muslim.or.id dengan penekanan unsur-unsur desain antara lain garis, bidang, 

warna, ilustrasi, tipografi, fotografi dan tata letak (layout) dilihat dari dua 

prinsip desain komunikasi visual yaitu keseimbangan (Balance) dan kesatuan 

(unity). Objek penelitian ini adalah website Muslim.or.id dengan rumusan 

masalah bagaimana konsep desain komunikasi visual website Muslim.or.id 

dalam penggunaan unsur-unsur desain sebagai media dakwah. 

Setelah melakukan penelitian dengan data yang diperoleh dapat ditarik 

kesimpulan bahwa konsep desain komunikasi visual yang digunakan website 

muslim.or.id menggunakan prinsip keseimbangan (balance) dan kesatuan 

(unity) yang diterapkan pada unsur-unsur desain yang terkandung, yaitu garis, 

bidang, warna, simbol, tipografi, fotografi dan layout. Dengan kedua prinsip 

desain komunikasi visual tersebut maka tampilan website akan terlihat 

seimbang, harmonis, terlihat menyatu dan menambah nilai estetika yang 

mengundang rasa penasaran dan ketertarikan audience untuk mengunjungi 

website ini.  

Kata kunci : Konsep Desain Komunikasi Visual, Website Muslim.or.id, 

Unsur-unsur Desain, Prinsip-prinsip Desain Komunikasi Visual. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Penegasan Judul 

1. Desain Komunikasi Visual 

Desain adalah sesuatu yang berkaitan dengan perancangan, cita 

rasa, estetika dan kreativitas desainer.1 Komunikasi visual adalah 

komunikasi yang menggunakan bahasa visual yaitu segala sesuatu 

yang dapat dilihat dan dapat dipakai untuk menyampaikan arti, makna 

atau pesan tertentu kepada audience.2 Desain komunikasi visual dalam 

penelitian ini adalah konsep perancangan website Muslim.or.id yang 

meliputi unsur-unsur desain yaitu garis, bidang, warna, ilustrasi, 

tipografi dan tata letak (layout) dilihat berdasarkan dua prinsip desain 

komunikasi visual yaitu keseimbangan (balance) dan kesatuan (unity). 

Berdasarkan penggunaan unsur-unsur desain komunikasi visual dilihat 

dari dua prinsip desain tersebut maka akan diketahui seperti apa 

konsep desain komunikasi visual website Muslim.or.id yang 

digunakan sebagai media dakwah. 

2. Media Dakwah 

Media adalah bentuk dari kata medium yang berarti alat, 

perantara, penyambung atau penghubung antara dua aspek, yang 

                                                           
1 Adi Kusrianto, Pengantar Desain Komunikasi Visual, (Yogyakarta: Andi, 2009),  

hlm.10. 

 
2 Ibid, hlm.12. 
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berarti sesuatu yang dapat dijadikan sebagai alat atau perantara untuk 

mencapai tujuan.3 Sedangkan dakwah secara etimologi berasal dari 

bahasa Arab yang berarti panggilan, ajakan atau seruan,4 secara 

terminology dakwah adalah mengajak manusia dengan hikmah 

kebijaksanaan untuk mengikuti petunjuk Allah dan Rasul-Nya.5 

Media dakwah dalam penelitian ini adalah segala alat atau 

perantara yang dapat membantu da’i dalam berdakwah. Media dakwah 

yang penulis maksud dalam penelitian ini adalah website Muslim.or.id 

dalam menyampaikan materi-materi dakwah kepada para pembaca 

dengan berbagai kelebihannya dalam hal desain komunikasi visual. 

Sehingga website Muslim.or.id sebagai media dakwah tidak hanya 

monoton pada materi-materi dakwah yang disampaikan saja, tetapi 

juga melihat bagaimana disain visual website dapat mempengaruhi 

minat seseorang untuk membuka website tersebut dan membaca pesan-

pesan dakwah yang disampaikan di dalamnya. 

3. Website Muslim.or.id 

Website berasal dari kata World Wide Web adalah sebuah 

layanan yang didapati oleh pemakai komputernya yang terhubung 

dengan internet.6 Website Muslim.or.id adalah website yang dikelola 

                                                           
3 Asmuni Syukur, Dasar-dasar Strategi Islam, (Surabaya: Al Ikhlas, 1983), hlm. 163. 

 
4 Ibid, hlm.17. 

 
5 Ibid, hlm.19. 
6 Andi Setiawan, Metode Tepat Singkat Pemrograman HTML: Standarisasi, Konfigurasi 

dan Implementasi, (Bandung: CV. Yarmaa Widya, 2006), hlm.15. 
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oleh Yayasan Pendidikan Islam Al-Atsari yang diketuai oleh Adika 

Mianoki. Website ini berkantor di Pogung Kidul 8C, RT 01/RW 49, 

Sinduadi, Mlati, Sleman, Yogyakarta, 55284. Muslim.or.id berusaha 

menyebarkan dakwah Islami Ahlu Sunnah wal Jama’ah di jagad maya 

dengan moto “Memurnikan Aqidah, Menebarkan Sunnah”.   

Judul penelitian ini adalah “Studi terhadap Konsep Desain 

Komunikasi Visual Website Muslim.or.id sebagai Media Dakwah”. 

Fokus dari penelitian ini adalah unsur-unsur desain komunikasi visual 

seperti garis, bidang, warna, ilustrasi, tipografi dan tata letak (layout) 

yang dilihat dari dua prinsip desain komunikasi visual yaitu 

keseimbangan (balance) dan kesatuan (unity), sehingga dengan 

melihat unsur-unsur desain komunikasi visual tersebut dapat diketahui 

bagaimana konsep desain komunikasi visual yang diterapkan website 

muslim.or.id sebagai media dakwah yang baik. 

B. Latar Belakang Masalah 

Aktivitas dakwah bisa dilakukan melalui berbagai media 

penunjang yang ada, baik itu dakwah secara lisan ataupun tulisan. Berbeda 

dengan dakwah zaman dahulu yang hanya mengandalkan dakwah secara 

langsung atau tatap muka. Seiring dengan ketersediaan berbagai media 

penunjang saat ini, maka dakwah dapat berjalan secara efektif dan efisien.   

Salah satu media tersebut adalah internet, secara istilah Internet 

adalah suatu jaringan massive dan luas dari komputer-komputer yang 
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terhubung satu dengan lainnya, biasa disebut dengan world wide web.7 

Sedangkan secara etimologis, internet berasal dari bahasa Inggris yaitu 

inter yang berarti antar dan net yang berarti jaringan, sehingga internet 

dapat diartikan sebagai hubungan antar jaringan.8 

Website yang berada dalam internet memiliki banyak kelebihan 

dibandingkan media massa yang lain. Selain mudah digunakan untuk 

semua kalangan, media ini memiliki kecepatan yang sangat tinggi dan bisa 

menjangkau keseluruh dunia. Menurut Andrey Andoko (Kompas Cyber 

media), untuk menjangkau sejumlah 60 juta orang, radio membutuhkan 

waktu selama 30 tahun,  kemudian televisi membutuhkan waktu 15 tahun, 

sedangkan internet hanya membutuhkan waktu selama 3 tahun. Hal inilah 

yang  menjadikan web sebagai media yang paling efektif dan unggul 

dalam menyebarkan informasi dibanding dengan media-media 

konvensional lainnya.9 

Salah satu website yang bertujuan untuk ber amar ma’ruf nahi 

munkar adalah website Muslim.or.id. yang merupakan website yang 

dikelola oleh Yayasan Pendidikan Islam Al-Atsari. Website ini 

menyediakan berbagai informasi dunia Islam baik itu tentang aqidah, 

akhlak atau muamalah melalui fitur-fitur yang ditawarkan. Ada beberapa 

                                                           
7 Mico Pardosi, Uraian Lengkap Internet, (Surabaya: Indah, 2000), hlm.11. 

 
8 Bunafit Nugroho, PHP dan MySQL dengan Editor Dreamweaver MC, (Yogyakarta: 

Andi, 2004), hlm. 1. 

 
9 Freddy H.Istanto, Potensi dan Kaidah Perancangan Situs Web Sebagai Media 

Komunikasi Visual, NIRMANA Vol. 3, No. 1 (Januari,  2001), hlm. 52-53. 
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alasan kenapa peneliti memilih website ini di antara ratusan website yang 

ada di dunia maya. Muslim.or id masuk dalam 10 besar website muslim 

terbaik dan menempati peringkat 1 dalam kategori artikel Islami versi 

IslamDownload.net. Selain itu Muslim.or.id lebih menarik dibanding 

dengan website muslim lainnya, lebih interaktif dengan menggunakan 

bahasa yang ringan dan mudah dipahami dengan disertai penjelasan ilmiah 

melalui dalil dan penulisan sumber referensi.10 Muslim.or.id juga termasuk 

website Islami yang sudah tua, terhitung sejak tahun 2005 website ini telah 

menjadi sarana dakwah, sehingga Muslim.or.id menjadi salah satu website 

yang terkenal di kalangan masyarakat umum.  

Desain komunikasi visual merupakan salah satu disiplin ilmu yang 

penting bagi penunjang kegiatan dakwah. Khususnya desain komunikasi 

visual website yang merupakan salah satu wasilah atau alat untuk 

berdakwah tentu sangat menunjang bagi kelancaran dan keefektifan dalam 

penyampaian pesan dakwah kepada penerima. Terbukti disiplin ilmu ini 

kini menjadi salah satu matakuliah di Jurusan Komunikasi Penyiaran Islam 

Fakultas Dakwah Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta. 

Selama ini kebanyakan dakwah yang dilakukan oleh para da’i 

cenderung hanya pada dakwah secara lisan, seiring dengan kemajuan 

zaman dan globalisasi mad’upun semakin beragam. Tidak mudah untuk 

mengubah sikap mad’u atau mengajak mereka untuk mengikuti apa yang 

disampaikan seorang da’i. Sering kali pesan-pesan yang disampaikan da’i 

                                                           
10 Muhammad Abduh Tuasikal, “Top 10 Website Islami”, http://rumaysho.com/website-

islam/top-10-website-islami-1803, diakses tanggal 25 April 2014, pukul 19:10 WIB. 

http://rumaysho.com/website-islam/top-10-website-islami-1803
http://rumaysho.com/website-islam/top-10-website-islami-1803
http://rumaysho.com/website-islam/top-10-website-islami-1803
http://rumaysho.com/website-islam/top-10-website-islami-1803
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melalui mimbar atau forum pengajian tertentu hanya sebatas didengarkan 

saja. Mereka mendengarkan lewat telinga kanan namun keluar lewat 

telinga kiri. Terkadang seseorang lebih mudah menerima suatu pesan 

visual atau secara kasat mata dibanding melalui pesan verbal.  

Oleh karena itu melalui konsep desain komunikasi visual website 

Muslim.or.id diharapkan audience dapat menerima dan melaksanakan 

pesan Islam lebih mudah dan efektif. Karena desain komunikasi visual 

merupakan suatu ilmu yang mempelajari konsep komunikasi dan 

ungkapan daya kreatif yang diaplikasikan dalam berbagai media melalui 

unsur-unsur desain seperti garis, bidang, warna, ilustrasi, tipografi dan tata 

letak (layout). Inilah yang menjadi kekuatan desain komunikasi visual, 

yaitu dengan penekanan unsur kreativitas yang menarik minat pembaca. 

Selain itu, komunikasi secara visual memiliki keunggulan yaitu bisa dibaca 

berulang-ulang sesuai keinginan pembaca kapanpun dan dimanapun. 

Akhirnya melalui keunggulan dari desain komunikasi visual dalam 

menyampaikan pesan dakwah tersebut maka dakwah amar ma’ruf 

nahimunkar dapat terlaksana dengan baik.  

C. Rumusan Masalah 

Berdasarkan deskripsi latar belakang yang telah diuraikan di atas, 

maka dapat dirumuskan permasalahan sebagai berikut: 

Bagaimana konsep desain komunikasi visual website Muslim.or.id 

dalam penggunaan unsur-unsur desain sebagai media dakwah? 
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D. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui konsep desain komunikasi visual website 

Muslim.or.id sebagai media dakwah.  

E. Kegunaan Penelitian 

Kegunaan penelitian ini antara lain:  

1. Manfaat Teoritis 

a. Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi sumbangan 

pemikiran dan memotivasi umat Islam untuk menggunakan 

internet sebagai media dakwah. 

b. Sebagai rujukan dan masukan website-website Islam yang 

sudah ada untuk tetap konsisten dan mengembangkan dakwah 

melalui media internet. 

2. Manfaat Praktis 

a. Dari hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi rujukan 

website dakwah yang sudah ada untuk memperhatikan konsep 

desain komunikasi visual website tersebut guna menarik minat 

pengunjung. 

b. Untuk memberikan sumbangan pemikiran dalam 

pengembangan website dakwah yang komunikatif dan menarik 

dengan konsep desain komunikasi visual. 
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F. Kajian Pustaka  

Penelitian terdahulu yang pernah dilakukan yang berkaitan dengan       

internet antara lain oleh Hety Hartini, mahasiswi Jurusan Komunikasi 

Penyiaran Islam Fakultas Dakwah UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta, 

dengan judul “Internet Sebagai Media Dakwah (Studi Tentang Penyediaan 

Informasi dan Materi Dakwah di Hidayatullah.com)” pada tahun 2004. 

Penelitian tersebut bertujuan untuk mengetahui bagaimana penyediaan 

informasi dan materi dakwah di Hidayatullah.com sebagai media dakwah 

yang meliputi aqidah, syariah, akhlak, serta untuk mengetahui peluang dan 

tantangan website tersebut sebagai media dakwah serta untuk mengetahui 

respon pengunjung terhadap Hidayatullah.com.11 Perbedaan penelitian ini 

dengan penelitian yang dilakukan oleh Hetty Hartini terletak pada objek 

penelitian dan fokus analisis yang dilakukan. Objek penelitian Hetty 

Hartini adalah website Hidayatullah.com dengan fokus analisis pada 

materi-materi website sebagai media dakwah. Sedangkan objek penelitian 

pada skripsi ini adalah website Muslim.or.id dengan penekanan pada 

konsep desain komunikasi visualnya sebagai mediah dakwah.   

 Penelitian lain yang berkaitan dengan internet adalah penelitian 

yang dilakukan oleh Januar Ishak, mahasiswa Jurusan Komunikasi 

Penyiaran Islam Fakultas Dakwah UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta, 

dengan judul “Internet Sebagai Media Dakwah (Studi Terhadap Situs 

                                                           
11 Hetty Hartini, Internet Sebagai Media Dakwah (Studi tentang Penyediaan Informasi 

dan Materi Dakwah di Hidayatullah.com) , skripsi tidak diterbitkan, (Yogyakarta: Univesitas 

Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta, 2004).  
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Muslim.or.id)” pada tahun 2012, dengan tujuan apa dan bagaimana 

langkah teknis yang digunakan situs Muslim.or.id sebagai media dakwah 

guna menarik pembaca (user).12 

 Objek penelitian yang dilakukan oleh Januar Ishak dan penelitian 

ini memang sama yaitu website Muslim.or.id, namun terdapat perbedaan 

mendasar yaitu tentang fokus penelitian. Fokus penelitian yang dilakukan 

oleh Januar Ishak terletak pada bagaimana metode yang dilakukan dan 

langkah-langkah teknis Muslim.or.id dalam menarik pembaca. Sedangkan 

fokus penelitian ini adalah tentang konsep desain komunikasi visual 

website Muslim.or.id sebagai media dakwah. 

 Penelitian yang masih berkaitan dengan internet adalah penelitian 

yang dilakukan oleh Ahmad Mujahid Ramdhani, mahasiswa Jurusan 

Komunikasi Penyiaran Islam Fakultas Dakwah UIN Sunan Kalijaga 

Yogyakarta, dengan judul “Strategi Dakwah Internet Situs 

www.alsofwah.or.id sebagai Sumber Informasi Islam”. Penelitian ini 

dilakukan pada tahun 2007 dengan tujuan untuk mengetahui 

bagaimanakah strategi dakwah yang diterapkan oleh situs 

www.alsofwah.or.id sebagai media dakwah Islam dalam memberikan 

informasi Islam yang baik dan benar.13  

                                                           
12 Januar Ishak, Internet Sebagai Media Dakwah (Studi terhadap situs Muslim.or.id), 

skripsi tidak diterbitkan, (Yogyakarta: Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta, 

2012).  

 
13 Ahmad Mujahid Ramdhani, Strategi Dakwah Internet Situs www.alsofwah.or.id 

Sebagai Sumber Informasi Islam, skripsi tidak diterbitkan, (Yogyakarta: Universitas Islam Negeri 

Sunan Kalijaga Yogyakarta, 2007).  

 

http://www.alsofwah.or.id/
http://www.alsofwah.or.id/
http://www.alsofwah.or.id/


10 
 

 
 

 Perbedaan antara penelitian yang dilakukan oleh Ahmad Mujahid 

Ramdhani dengan penelitian ini adalah terletak pada objek, subjek dan 

fokus penelitian yang akan peneliti lakukan. Melihat pada penelitian-

penelitian di atas maka penulis menilai perlu membahas secara khusus 

tentang internet sebagai media dakwah, khususnya adalah website 

Muslim.or.id yang merupakan website dakwah Islam. Penelitian ini 

terfokus pada konsep desain komunikasi visual website muslim.or.id 

sebagai media dakwah Islam. Peneliti ingin menjelaskan tentang konsep 

desain komunikasi visual website tersebut dengan penekanan unsur-

unsurnya yaitu garis, bidang, warna, ilustrasi, tipografi dan tata letak 

(layout) ditinjau dari dua prinsip desain komunikasi visual yaitu, 

keseimbangan (balance) dan kesatuan (unity). 

G. Kerangka Teori 

1. Konsep Desain Komunikasi Visual 

Dalam penyampaian desain komunikasi visual, seorang 

desainer harus menggunakan unsur-unsur desain komunikasi visual 

antara lain garis, bidang, warna, simbolisme, fotografi, tipografi dan 

tata letak (layout). Dengan memperhatikan unsur-unsur desain tersebut 

maka sebuah konsep desain dapat tersusun secara sistematis. 

a. Garis   

Garis dalam desain grafis dibagi menjadi empat, yaitu : 

vertikal, horizontal, diagonal dan kurva. Garis digunakan sebagai 

pemisah antar elemen grafis di dalam halaman dan sebagai 
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penunjuk bagian-bagian tertentu dengan tujuan sebagai penjelas 

kepada pembaca. Garis juga berfungsi sebagai pemisah antara dua 

bagian publikasi yang berbeda atau pemberi penekanan. Hal ini 

akan mempengaruhi proses kelancaran komunikasi user, sehingga 

tidak ada penumpukan antar elemen. 

b. Bidang (shape) 

Bidang adalah segala bentuk yang memiliki dimensi lebar 

dan tinggi. Bidang dapat berupa lingkaran, segitiga, segiempat, 

elips, setengah lingkaran dan sebagainnya serta semua bentuk-

bentuk yang tidak beraturan. Bidang geometris memiliki kesan 

formal dan sebaliknya bidang yang tidak geometris memiliki kesan 

yang tidak formal.14 

c. Warna 

Warna memiliki peran penting dalam pemberian kesan dan 

pesan terhadap desain tertentu. Warna merah misalnya, 

menegaskan keberanian, kegairahan dan panas api atau warna ungu 

yang menegaskan kepucatan, layu dan tidak semangat. Ada 

beberapa alasan dalam penggunaan warna: 

- Penekanan diterapkan untuk kata agar lebih tampil mencolok. 

- Kontras dengan latar belakang yang diharapkan naskah akan 

lebih mudah dibaca. 

                                                           
14 Rakhmat Supriyono, Desain Komunikasi Visual: Teori dan Aplikasi, (Yogyakarta: 

Andi, 2010), hlm. 66. 
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- Identifikasi warna-warna khusus sering dipakai untuk 

mengidentifikasi sebuah logo. 

- Penampilan sebuah halaman atau konten website akan lebih 

menarik jika dibanding dengan hitam putih. 

- Efek untuk menampilkan efek visual dari objek atau dengan 

yang lainnya. 

Pada dasarnya warna secara kualitas dapat dibedakan 

menjadi tiga golongan yaitu: 

- Hue yaitu warna dasar yang terdiri dari merah, kuning, hijau. 

- Saturation yaitu kadar kecemerlangan warna dari warna hue. 

Contohnya warna merah tua adalah percampuran antara warna 

merah asli dan warna hitam. 

- Lightness yaitu tinggi rendahnya terang dan gelap warna. 

Merah akan menjadi merah muda jika ditambah terangnya. 

d. Tipografi 

Tipografi adalah seni memilih jenis huruf dari ratusan huruf 

yang menarik dan mengarah pada kemudahan pembaca dalam 

menangkap pesan yang disampaikan. Karena desain huruf tertentu 

dapat menciptakan gaya atau menjadi karakteristik pesan yang 

ingin disampaikan.15 Typesetting tidak terlalu ditekankan karena 

peran utamanya yang bersifat fungsional yaitu menyampaikan kata 

                                                           
15 Frank Jekfins, Periklanan, terj. Haris Munandar, (Jakarta: Erlangga, 1997), hlm. 248. 
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pesan, tetapi huruf juga mempunyai peran estetika dan pemilihan 

huruf memberi kontribusi pada dampak dan mood pesan.16 

e. Fotografi 

Sebagai istilah umum fotografi adalah suatu proses untuk 

menghasilkan gambar atau foto dari suatu obyek dengan merekam 

pantulan cahaya yang mengenai obyek tersebut pada media yang 

peka cahaya.17 Dalam desain komunikasi visual sebuah website, 

fotografi sangat diperlukan sebagai ilustrasi sebuah artikel atau 

sebagai penyedia informasi dalam bentuk foto. 

f. Simbolisme 

Simbol digunakan untuk mengkomunikasikan pesan tanpa 

kata-kata dari pembuat pesan kepada penerima pesan baik secara 

individu maupun secara massal. Simbol memiliki peranan penting 

untuk menjembatani perbedaan bahasa. Lebih spesifik lagi bentu 

dari simbol adalah logo, yaitu sebuah identifikasi dari sebuah 

perusahaan, organisasi, lembaga dan lainnya.18 

g. Tata Letak (layout) 

Tata letak atau layout berkaitan dengan pengaturan huruf 

dan visual pada permukaan dua dimensi agar seluruh informasi 

                                                           
16 Moriarty dkk, Advertising, terj.Triwibowo, (Jakarta: Kencana, 2011), hlm. 516. 

 
17 Sholechul Aziz, Jurus Rahasia Jago Fotografi Digital untuk Pemula, (Depok: Kir 

Direction, TH), hlm. 5. 

 
18 Christine Suharto Cenadi, “Elemen-elemen dalam Desain Komunikasi Visual”, 

NIRMANA Vol. 1, No. 1 (Januari,  1999), hlm. 6. 
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dapat dibaca, jelas dan menarik.19 Layout yang berbeda dapat 

menyampaikan kesan yang berbeda tentang suatu produk.20 Namun 

dalam penelitian ini lebih spesifik dibahas tentang layout tampilan 

website.  

2. Prinsip-prinsip Desain Komunikasi Visual 

Menurut Pujiriyanto ada beberapa hal yang harus diperhatikan 

dalam desain komunikasi visual. Untuk merancang suatu desain perlu 

diperhatikan prinsip-prinsip desain yang menjadi suatu tolak ukur atau 

nilai-nilai yang menentukan keindahan dan kualitas desain. Prinsip-

prinsip desain tersebut adalah keseimbangan (balance), tekanan 

(emphasis), irama (rhythm) dan kesatuan (unity).21 

1. Keseimbangan (balance) 

Keseimbangan atau balance adalah pembagian sama berat 

baik secara visual maupun optik. Komposisi desain dapat 

dikatakan seimbang apabila pembagian berat kanan dan kiri sama. 

Untuk menciptakan keseimbangan dapat dilakukan dengan dua 

pendekatan. Pertama dengan keseimbangan formal (formal 

balance), yaitu membagi sama berat disemua bagian baik kiri-

kanan atau atas-bawah secara simetris atau setara. Keseimbangan 

simetris ini menimbulkan kesan kokoh dan stabil, sesuai dengan 

                                                           
19 Suyanto, Aplikasi Desain Grafis untuk Periklanan Dilengkapi Sampel Iklan Terbaik 

Kelas Dunia, (Yogyakarta: Andi, 2004), hlm. 95. 

 
20 Moriarty dkk, Advertising,  hlm. 519. 

 
21 Pujirianto, Desain Grafis Komputer, (Yogyakarta: Andi, 2005), hlm. 94-95. 
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citra tradisional dan konservatif. Kedua keseimbangan asimetris 

(asimetris balance), yaitu penyusunan elemen-elemen desain yang 

tidak sama antara sisi kiri dan sisi kanan atau sebaliknya namun 

terlihat seimbang.  Untuk menimbulkan keseimbangan asimetris 

dapat dilakukan melalui penyusunan garis, warna, value, bidang 

dan tekstur dengan cara memperhitungkan bobot visualnya. 

Keseimbangan ini terkesan tidak formal namun dinamis, variatif, 

dan surprise. 

2. Kesatuan (unity) 

Kesatuan merupakan prinsip dalam desain komunikasi 

visual yang sangat penting. Tanpa adanya prinsip ini dalam karya 

desain maka akan terlihat kacau dan berantakan. Karena kesatuan 

memberi keharmonisan dari keseluruhan unsur-unsur desain. 

Apabila keharmonisan antara unsur-unsur desain sudah tercipta 

maka sebuah desain baru bisa dikatakan menyatu.22 Secara 

keseluruhan desain tersebut tampak harmonis dan terdapat 

kesatuan antara tema, tipografi, ilustrasi/foto. 

3. Desain Website 

Website adalah fasilitas hiperteks yang digunakan untuk 

menampilkan data-data yang berupa teks, gambar, suara, animasi dan 

data-data multimedia lainnya. Web dapat dikategorikan menjadi dua, 

yaitu web statis dan web dinamis. Web statis adalah web yang 

                                                           
22  Lia Anggraini S dan Kirana Nathalia, Desain Komunikasi Visual Dasar-dasar 

Panduan untuk Pemula, (Bandung: Nuansa Cendekia, 2014), hlm.45. 
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menampilkan informasi-informasi yang bersifat statis atau tetap karena 

pengguna tidak dapat berinteraksi dengan web tersebut. Sedangkan 

web dinamis adalah web yang menampilkan informasi dan dapat 

berinteraksi dengan pengguna melalui form sehingga dapat mengolah 

informasi yang ditampilkan.23 

Untuk mendesain dan membuat sebuah website, ada beberapa 

hal yang harus dikuasai oleh seorang desainer, yaitu: 

1. Pengetahuan tentang HTML (Hypertext Markup Langguage). 

2. Pengetahuan mengenai bahasa pemrograman seperti ASP 

Script, PHP Script atau Javascipt. 

3. Software-software khusus untuk desain web seperti 

Macromedia Dreamweaver Mx 

4. URL (Uniform Resource Locator) yang menyediakan fasilitas 

untuk CSS (Cascading Style Sheet) 

Hal terpenting dalam mendesain website agar interaktif  yaitu 

mengatur komunikasi yang efektif antara pengguna dengan server, 

sehingga data yang diinput oleh pengguna dapat diolah oleh server dan 

pengguna pun mendapatkan output sesuai yang diinginkan. Selain itu 

seorang desainer harus mengkombinasikan beberapa bahasa 

pemrograman menjadi suatu desain yang menarik dan informatif.24 

Sehingga diperlukan desain komunikasi visual pada website yang baik 

                                                           
23 Dewiberta Hardjono (ed), Panduan Lengkap Menguasai Pemrograman Web dengan 

PHP 5, (Yogyakarta: Andi, 2006), hlm.2. 
24 Panduan Praktis Pengembangan Web Berbasis Java Script & CGI, (Yogyakarta: Andi 

dan Wahana Komputer Semarang, 2001), hlm.6-7. 
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untuk menampilkan informasi yang dibutuhkan oleh netter. 

Pengetahuan yang harus dimiliki oleh desainer untuk membuat suatu 

website salah satunya juga harus paham mengenai desain komunikasi 

visual karena website dapat di akses secara visual. 

4. Media Dakwah 

Dilihat dari segi etimologi, media adalah bentuk dari kata 

medium yang berarti alat, perantara, penyambung atau penghubung 

antara dua aspek, yang berarti sesuatu yang dapat dijadikan sebagai 

alat atau perantara untuk mencapai tujuan.25 Sedangkan dakwah secara 

etimologi berasal dari bahasa Arab yang berarti panggilan, ajakan atau 

seruan,26 secara terminologi dakwah adalah mengajak manusia dengan 

hikmah kebijaksanaan untuk mengikuti petunjuk Allah dan Rasul-

Nya.27 Dengan demikian media dakwah adalah saluran atau sarana 

yang dapat menghubungkan pesan-pesan dakwah kepada sasaran 

dakwah.  

Media dakwah merupakan salah satu unsur dakwah yang vital 

dibutuhkan dalam berdakwah dan tidak bisa lepas dari unsur yang lain. 

Abdul Karim Zaidan membagi unsur-unsur dakwah ke dalam lima 

kelompok. Yang pertama objek dakwah atau materi yang disampaikan, 

kedua juru dakwah atau da’i, ketiga penerima dakwah atau mad’u, 

                                                           
25 Asmuni Syukur, Strategi Islam, hlm. 163. 

 
26 Ibid, hlm.17. 

 
27 Ibid, hlm.19. 
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keempat metodik atau uslub, sedangkan yang kelima yaitu media atau 

wasilah.28 Sedangkan menurut Hamzah Ya’qub, media atau wasilah 

dakwah dapat diklasifikasikan menjadi lima golongan, yaitu:  

1. Lisan   :  Yang termasuk dalam golongan ini adalah  

khotnah, ceramah, kuliah, diskusi, 

seminar, musyawarah, nasehat. 

2. Lukisan  :  Gambar-gambar hasil seni lukis, foto, film   

cerita, kaligrafi dan lain-lain. 

3. Tulisan  :  Buku-buku, majalah-majalah, surat kabar,  

bulletin, risalah, pamflet, spanduk dan 

lain-lain. 

4. Audio Visual :  Yaitu suatu cara penyampaian yang  

merangsang penglihatan dan pendengaran. 

Seperti radio dan televisi. 

5. Akhlaq  :  Suatu cara penyampain yang langsung  

ditujukan dalam perbuatan nyata.29 

Berdasarkan klasifikasi media dakwah yang telah dirumuskan 

oleh Hamzah Ya’kub diatas, website yang digunakan sebagai salah 

satu wadah untuk memosting arikel-artikel yang berisi pesan dakwah 

merupakan salah satu bentuk dari media dakwah. Website termasuk 

                                                           
28 Abdul Karim Zaidan, Dasar-dasar Ilmu Dakwah, Peny. HM.Aswadi Syukur (Jakarta: 

Media Dakwah, 1983), hlm. 17-22. 
29 Hamzah Ya’qub, Publisistik; Teknik Berdakwah dan Leadership, (Bandung: CV. 

Diponegoro, 1981), hlm. 47-68. 

 
 



19 
 

 
 

dalam klasifikasi media dakwah tulisan dan audio visual, karena di 

dalam website selain diposting artikel-artikel yang dapat dibaca, juga 

terdapat rekaman-rekaman video ceramah para ulama yang termasuk 

dalam klasifikasi audio visual. Penggunaan website sebagai media 

dakwah merupakan salah satu upaya agar memudahkan da’i atau umat 

Muslim untuk menyebarkan pesan-pesan dakwah kepada audience. 

H. Metode Penelitian 

1. Fokus Penelitian 

Fokus penelitian ini terletak pada konsep desain komunikasi 

visual website Muslim.or.id dengan penekanan unsur-unsur desain 

antara lain garis, bidang, warna, ilustrasi, tipografi, fotografi dan tata 

letak (layout) dilihat dari dua prinsip desain komunikasi visual yaitu 

keseimbangan (balance) dan kesatuan (unity). Dengan menelaah 

unsur-unsur desain dari dua prinsip desain komunikasi visual tersebut, 

peneliti dapat mengetahui konsep desain komunikasi visual yang 

digunakan website Muslim.or.id. 

2. Jenis Penelitian 

Pendekatan metodologi penelitian yang dipakai dalam 

penelitian ini adalah metode penelitian deskriptif kualitatif. Penelitian 

deskriptif kualitatif merupakan laporan penelitian yang berupa 

kutipan-kutipan data untuk memberikan gambaran penyajian laporan 

tersebut.30 Penelitian ini memberikan gambaran mengenai bagaimana 

                                                           
30 Lexy J.Moleong, Metodologi Penelitian Kualitatif,(Bandung: PT Remaja Rosdakarya, 

2011), hlm. 11. 
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konsep desain komunikasi visual website Muslim.or.id sebagai media 

dakwah.  

3. Metode pengumpulan data 

a. Metode Dokumentasi 

Metode ini digunakan untuk mengetahui semua data yang 

sudah di upload ke internet dan untuk mengetahui hal-hal yang 

berkaitan dengan konsep desain komunikasi visual yang digunakan 

dalam website Muslim.or.id. Peneliti akan mengumpulkan data 

melalui dokumentasi seperti print out tampilan website guna 

mengetahui unsur-unsur desain yang digunakan untuk kemudian 

dianalisis berdasarkan dua prinsip desain komunikasi visual yaitu 

keseimbangan (Balance) dan kesatuan (unity). 

4. Teknik analisis data 

Teknik analisis data yang akan digunakan dalam penelitian ini 

adalah analisis model Milles & Hubermen. Penerapan analisa data 

tersebut dalam penelitian ini terdiri dari tiga alur, yaitu:  

a. Reduksi Data 

Reduksi data adalah merangkum, memilih hal-hal yang pokok 

difokuskan pada hal-hal yang penting dan disusun sehingga 

memberikan gambaran yang jelas tentang hasil penelitian. Reduksi 

dapat dilakukan dengan merangkum atau mengklasifikasikan data 

berdasarkan unsur-unsur desain komunikasi visual yaitu garis, 

bidang, warna, tipografi, fotografi, simbolisme dan tata letak (lay 

out). 
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b. Penyajian Data 

Penyajian data yaitu menyajikan data-data yang diperoleh melalui 

observasi dan disusun secara sistematis sehingga tersusun 

gambaran yang jelas dan sistematis tentang data yang dihasilkan 

dari penelitian yang dilakukan.  

c. Penarikan Kesimpulan 

Penarikan kesimpulan adalah kegiatan pepenggambaran secara 

utuh dari obyek yang diteliti, proses penarikan kesimpulan 

berdasarkan penggabungan informasi yang telah disusun dalam 

penyajian data. Melalui informasi tersebut, peneliti dapat melihat 

apa yang ditelitinya dan menentukan kesimpulan yang benar 

sebagai objek penelitian. 31   

I. Sistematika Pembahasan 

Untuk memudahkan pemahaman dalam penyusunan skripsi ini, 

penulis membuat sistematika pembahasan yang terdiri dari empat bab 

yaitu : 

Bab I : merupakan bab pendahuluan yang akan dijadikan sebagai 

acuan langkah dalam penulisan skripsi ini. Bab ini berisi tentang 

penegasan judul, latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan dan 

                                                           
31 Matthew B. Miles dan A. Michael Huberman, Analisis Data Kualitatif, terj. Tjetjep 

Rohendi Rohidi, hlm. 16-20. 
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kegunaan penelitian, kerangka teori, metode penelitian dan sistematika 

pembahasan. 

Bab II : berisi tentang gambaran website secara umum dan website 

dakwah Islam yang meliputi gambaran website dakwah di Indonesia,  

kemudian peneliti akan memaparkan survei umum materi website dakwah 

di Indonesia, peneliti mengklasifikasikan materi-materi pada website 

dakwah berdasarkan jenisnya. Kemudian yang terakhir pada bab ini berisi 

tentang gambaran umum website wuslim.or.id. yang di dalamnya 

mencakup, sejarah berdirinya website, struktur organisasi website dan visi 

misinya. Tujuannya adalah untuk memberikan pemahaman dan 

pengenalan awal tentang keberadaan website muslim.or.id sebagai salah 

satu media dakwah Islam melalui internet sebelum memasuki ranah 

bahasan inti yaitu konsep desain komunikasi visual website muslim.or.id 

sebagai media dakwah.  

Bab III : terfokus tentang pembahasan permasalahan-permasalahan 

penelitian yang mencakup desain komunikasi visual website muslim.or.id. 

Pokok bahasan dalam bab ini berisi tiga poin yaitu pemaparan tentang 

unsur-unsur desain komunikasi visual yang digunakan pada website, 

kemudian tentang prinsip keseimbangan dan prinsip kesatuan. 

            Bab IV : berisi kesimpulan, saran-saran dan kata penutup. 
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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Dari pembahsan dan uraian secara ringkas terhadap data yang 

diperoleh dari hasil penelitian sebagaimana yang tertulis pada bab 

sebelumnya, maka dapat diambil kesimpulan mengenai konsep desain 

komunikasi visual website muslim.or.id sebagai berikut:  

Konsep desain komunikasi visual yang digunakan website 

muslim.or.id menggunakan prinsip keseimbangan dan kesatuan yang 

diterapkan pada unsur-unsur desain yang terkandung, yaitu garis, bidang, 

warna, simbol, tipografi, fotografi dan layout.  

Prinsip keseimbangan dalam desain komunikasi visual yang 

digunakan website ini memiliki fungsi membuat desain tampilan website 

menjadi seimbang dan terlihat dinamis antar unsur-unsur yang ada. Dengan 

begitu website akan terlihat lebih menarik secara visual dimata pengunjung, 

dan secara otomatis pengunjung akan berusaha mencari tahu isi dari website 

tersebut. Keseimbangan itu bisa dilihat secara kasat mata dan dirasakan 

berdasarkan objek yang disusun secara sama berat baik dari sisi kanan kiri 

atau atas bawah. Sehingga secara visual dapat dirasakan keseimbangan 

konsep desain yang diciptakan. 
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Sedikit kekurangan berdasarkan prinsip keseimbangan dari unsur-

unsur desain komunikasi visual yang terdapat pada website ini adalah terletak 

pada penataan tipografi dalam artikel-artikel yang dimuat. Penataan teks yang 

digunakan pada setiap artikel kurang konsisten, karena pada artikel yang 

terdapat pada website ini penataan teksnya menggunakan format Align Left 

(rata kiri) dan Align Right (rata kanan), sehingga sedikit kelihatan kurang rapi 

dari segi visual. Akan lebih baik jika menggunakan satu macam format saja. 

Kemudian kekurangan yang kedua adalah pada penggunaan warna 

yang terlalu beragam. Memang tidak menghilangkan prinsip keseimbangan 

karena diimbangi dengan warna background putih yang bersifat netral. 

Namun dengan beragam warna tersebut akan sedikit menghilangkan identitas 

warna dominan sebagai pengingat terhadap pengunjung. Karena warna dapat 

meninggalkan kesan dan persepsi yang mudah diingat. 

Kemudian prinsip kesatuan dalam desain komunikasi visual yang 

digunakan website ini memberi pengaruh besar terhadap keharmonisan dan 

kesatuan antar unsur-unsur desain. Tanpa memperhatikan prinsip ini maka 

tampilan desain website akan terlihat berantakan dan cerai berai. Kesatuan 

pada website ini terlihat dari keharmonisan antar elemen yaitu garis, bidang, 

warna, simbol, tipografi, fotografi dan layout. Dengan kedua prinsip desain 

komunikasi visual tersebut, menambah nilai estetika yang mengundang rasa 

penasaran dan ketertarikan audience untuk mengunjungi website 

muslim.or.id.  
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Kekurangan pada website ini dalam prinsip kesatuan adalah terletak 

pada pemilihan warna yang kurang tepat pada kolom YPIA GROUP dibagian 

paling bawah hompage website. Pada kolom tersebut objek menggunakan 

warna hitam dengan trasnparansi, objek tersebut tidak terlihat dengan jelas 

karena menggunakan background hitam. 

 

B. Saran-saran 

1. Bagi organisasi atau lembaga dakwah Islam yang ingin mengembangkan 

dakwah melalui media internet, website ini dapat dijadikan sebagai contoh 

website yang menarik dan bagus baik, dari segi materi ataupun desain 

websitenya. 

2. Bagi semua umat muslim yang membutuhkan informasi-informasi tentang 

dunia Islam baik yang sedang belajar mengenal Islam maupun yang ingin 

memperkaya wawasan, disarankan untuk mengunjungi muslim.or.id. 

Karena dari segi materi website ini cukup lengkap dengan disertai dalil-

dalil yang sahih.  
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