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ABSTRAK 

 

Penelitian ini merupakan studi empiris untuk mengetahui perilaku konsumsi 

mahasiswa di DIY terhadap makanan halal. Penelitian ini bertujuan untuk melihat 

faktor-faktor utama yang mempengaruhi perilaku konsumsi mahasiswa di DIY 

terhadap makanan halal. Dalam penelitian ini metode analisis yang digunakan yaitu 

Structural Equation Modeling  (SEM) untuk memverifikasi faktor-faktor yang 

menentukan perilaku konsumsi mahasiswa di DIY terhadap makanan halal. Data yang 

digunakan merupakan data primer yang berasal dari penyebaran kuisioner dengan 188 

responden. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa dari lima faktor yang digunakan, 

hanya empat yang mempengaruhi niat membeli makanan halal secara positif dan 

signifikan, yaitu faktor religiusitas, faktor sosial, sikap dan niat yang dirasakan, 

sedangkan label halal tidak berpengaruh terhadap niat membeli makanan halal. 

 

Kata kunci : Makanan Halal, Perilaku Konsumsi, Structural Equation Modeling 
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ABSTRACK 

 

This research is an empirical study to determine the consumption behavior of Muslim 

students in DIY toward halal food. This study aims to look at the main factors that 

influence consumption behavior of Muslim students in DIY toward halal food. In this 

study the analysis method used is Structural Equation Modeling (SEM) to verify the 

factors that determine the consumption behavior of Muslim students in DIY toward 

halal food. The data used is primary data derived from questionnaires with 188 

respondents. The results showed that five factors are used, only four affecting the 

intention to buy kosher food in a positive and significant, namely religiosity factors, 

social factors, attitudes and perceived value, while the halal label does not affect the 

intention to buy halal food. 

 

Keywords : Halal Food, Consumption Behaviour, Structural Equation Modeling 
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Tekad jeung tabeat 

Ngarah pinanggih bagja 

Salamet dunia akherat 

(Lirik Darso - Jang) 

 

Artinya: 

Jaga ucapan dan tingkah laku 

Tekad dan tabiat 

Supaya menemukan bahagia 

Selamat dunia akhirat 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

Transliterasi adalah kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan  skripsi 

ini berpedoman pada surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia, Nomor 158 Tahun 1987 dan 

Nomor 0543b/U/1987  

 

A. Konsonan Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama  

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 ba‘ b be ب

 ta' t te ت

 sa’ ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim j je ج

 ha‘ h ha (dengan titik di bawah) ح

 kha' kh ka dan ha خ

 Dal d de د

 Zal ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra‘ r er ر

 Zai z zet ز

 Sin s es س

 Syin sy es dan ye ش

 Sad s es (dengan titik di bawah) ص

 Dad d de (dengan titik di bawah) ض

 ta' t te (dengan titik di bawah) ط

 za' z zet (dengan titik di bawah) ظ

̇ ′ ain‘ ع koma terbalik ( di atas) 

 Gain g ge غ
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 fa‘ f ef ف

 Qaf q qi ق

 Kaf k ka ك

 Lam l el ل

 Mim m em م

 Nun n en ن

 Wawu w we و

 ha’ h h هـ

  Hamzah ’ apostrof ء

 ya' y Ye ي

 

B. Konsonan Rangkap Tunggal karena Syaddah  ditulis Rangkap 

 ditulis  muta’addidah متعددة

 ditulis ‘iddah عدة

 

 

C. Ta’ Marbutah  diakhir kata 

1. Bila dimatikan tulis h  

 ditulis  Hikmah حكمة

  ditulis Jizyah جزية

(ketentuan ini tidak diperlukan kata-kata Arab yang sudah terserap ke dalam 

bahasa Indonesia, seperti zakat, shalat dan sebagainya, kecuali bila 

dikehendaki lafal aslinya) 

2. Bila diikuti kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah, maka  ditulis h. 

 ’ditulis  Karamah  al-auliya  الاولياء كرامة 

 

3. Bila Ta' marbu>t}ah hidup dengan harakat, fath}ah, kasrah, atau d}ammah ditulis t.  
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الفطرة زكاة  ditulis  Zakat al-fitrah  

 

D. Vokal Pendek 

   َ  fathah ditulis  a   

  kasrah ditulis i 

  dammah ditulis u   

 

E. Vokal Panjang 

1 FATHAH  +  ALIF 

 جاهلية

ditulis 

ditulis 

a 

Jahiliyah  

2 FATHAH  +  YA’MATI 

 تنسى

ditulis  

ditulis 

a 

Tansa 

3 FATHAH  +  YA’MATI 

 كريم

ditulis 

ditulis  

i 

Karim  

4 DAMMAH  +  WAWU MATI 

 فروض

ditulis 

ditulis 

u 

Furud  

 

F. Vokal Rangkap 

1 FATHAH  +  YA’ MATI 

 بينكم

ditulis 

ditulis 

Ai 

bainakum  

2 FATHAH  +  WAWU MATI 

 قول

ditulis 

ditulis 

Au 

qaul  

 

G. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata  dipisahkan dengan apostrof 
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 ditulis  a antum أأنتم

  ditulis u’iddat اعدت

 ditulis la’in syakartum  شكرتم نلئ

 

H. Kata sandang alif lam yang diikuti huruf Qomariyyah maupun Syamsiyyah ditulis 

dengan menggunakan "al" 

 ditulis  al-Qur’an القرآن

 ditulis al-Qiyas القياس

 'ditulis al-Sama السماء

 ditulis al-Syams الشمس

 

I. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat ditulis menurut bunyi atau 

pengucapannya 

الفروض ذوى    ditulis  Zawī al-Furud 

 ditulis Ahl  al-Sunnah  السنة اهل  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Perilaku konsumen didefinisikan sebagai studi tentang unit pembelian (buying 

units) dan proses pertukaran yang melibatkan perolehan, konsumsi dan pembuangan 

barang, jasa, pengalaman serta ide-ide (Mowen dan Minor, 2002:6). Sedangkan 

menurut Schiffman dan Kanuk (2007) dalam Consumer Bahaviour bahwa perilaku 

konsumen merupakan studi yang mengkaji bagaimana individu membuat keputusan 

membelanjakan sumber daya yang tersedia dan dimiliki (waktu, uang dan usaha) untuk 

mendapatkan barang dan jasa yang nantinya akan dikonsumsi (Suryani, 2012:6). The 

American Marketing Association (dalam Olson dan Peter, 2010) mendefinisikan 

perilaku konsumsi sebagai interaksi dinamik dari perasaan  (afeksi) dan kognisi 

(pengetahuan), kebiasaan, dan lingkungan dimana manusia melakukan pertukaran 

aspek dalam hidup mereka.  Menurut Setiadi (2013:3), Perilaku konsumen dikatakan 

dinamis, berarti bahwa perilaku seseorang konsumen, group konsumen, ataupun 

masyarakat luas selalu berubah dan bergerak sepanjang waktu. 

Dalam melakukan aktifitas konsumsi, biasanya konsumen melalui beberapa 

tahapan untuk memutuskan mengkonsumsi suatu barang. Ada beberapa tahapan yang 

dilalui konsumen, yaitu pengenalan kebutuhan, kemudian pencarian informasi, 

evaluasi alternatif, keputusan membeli, perilaku pasca pembelian, kepuasan sesudah 

pembelian, tindakan sesudah pembelian dan yang terakhir adalah penggunaan dan 

pembuangan sesudah pembelian (Setiadi, 2013:15).  
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Prilaku konsumen memiliki kaitan erat dengan sektor pemasaran, karna 

perilaku konsumen merupakan cerminan dari permintaan terhadap barang. Tujuan dari 

pemasaran adalah untuk memenuhi dan memuaskan kebutuhan dan keinginan 

pelanggan sasaran dengan cara yang lebih baik daripada para pesaing, maka pemasar 

harus selalu melihat kemunculan tren pelanggan yang menunjukan peluang pemasaran 

baru (Kotler, 2009) 

Berdasarkan hal tersebut, ada beberapa faktor yang secara bersamaan 

mempengaruhi proses keputusan komsumen dalam membeli atau memilih, yaitu 

faktor budaya, sosial, pribadi dan psikologi dari si pembeli (Setiadi, 2013:10). 

Sebenarnya terdapat satu faktor lain yang juga tidak kalah penting dalam 

mempengaruhi perilaku pembelian konsumen, yaitu faktor agama. Pada umumnya 

agama mengatur tentang apa saja yang diperbolehkan dan apa saja yang dilarang untuk 

dilakukan, termasuk perilaku konsumsi (Shafie & Othman, 2008). 

Berkaitan dengan hal tersebut, Islam merupakan agama yang cukup tegas 

dalam mengatur setiap aktifitas para pemelukya, termasuk juga dengan konsumsi.  

Menurut Rahman (1995:195), Islam menganjurkan umatnya untuk menjalankan 

syariat Islam secara keseluruhan. Islam tidak hanya mengatur aspek ibadah mahdah 

saja yang menyangkut hubungan vertikal antara manusia dan penciptan-Nya, tetapi 

juga menyangkut semua aktifitas yang berimplikasi social. 

Allah SWT berfirman dalam Al-Qur’an surah al-maidah ayat 88,  

تقوا الله الذى انتم به مؤمنوناحللا طيبا ووكلوا مما رزقكم الله   

 Berdasarkan ayat tersebut, dapat kita lihat bahwa halal dan baik  merupakan 

syarat dan kewajiban yang harus dipenuhi dalam mengkonsumsi suatu barang. Al-

Ghazali menyampaikan dalam Ihya Ulumuddin, sebaiknya makanan yang 
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(dikonsumsi) halal pada dirinya dan baik pada saat memperolehnya, sesuai dengan 

ketentuan sunnah, serta berhati-hati (Rohman, 2010:124).  

Berangkat dari hal tersebut, Data Pew Research Center (2011) menyebutkan 

bahwa Indonesia merupakan negara dengan jumlah penduduk muslim terbesar di dunia 

dengan jumlah  sebanyak 204.847.000. Sebagai negara dengan penduduk Muslim 

terbanyak di dunia, sudah seharusnya Indonesia menjadi pusat industri makanan dan 

kosmetik halal dunia (Masyarakat Ekonomi Syariah, 2015). 

 Makanan halal merupakan isu yang sangat strategis di Indonesia, hal tersebut 

dikarenakan jumlah penduduk Muslim yang merupakan sebagian besar penduduk 

Indonesia (Sumarwan, 2011:209). Konsumen muslim akan cenderung memilih produk 

yang telah dinyatakan halal dibandingkan dengan produk yang belum dinyatakan halal 

oleh lembaga yang berwenang. Hal tersebut dikarenakan, produk makanan dan 

kosmetik yang telah dinyatakan halal cenderung lebih aman dan terhindar dari 

kandungan zat berbahaya (Sumarwan, 2011:210). 

Data Thompson Reuters (2014:48) pada tahun 2013, jumlah konsumsi 

penduduk muslim dunia untuk makanan dan minuman mencapai angka $1.292 milyar 

atau sekitar 17,7% dari total konsumsi dunia sebesar $7.302 milyar. Indonesia berada 

pada posisi pertama dengan total sebesar $190,4 milyar. Angka tersebut menunjukkan 

bahwa konsumsi masyarakat muslim dunia terbilang cukup besar, sehingga potensi 

yang bisa dikembangkan dari industri halal juga terbilang cukup besar. 

Namun berdasarkan data Dinar Standar Research pada tahun 2013, sebesar 

91% daging dan binatang hidup yang dikonsumsi oleh negara anggota OKI berasal 

dari negara yang bukan menjadi anggota OKI (Thompson Reuters, 2014: 60). Data 

tersebut menunjukkan bahwa negara-negara yang menjadi anggota OKI belum mampu 
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mengoptimalkan industri halal dengan cukup baik. Padahal seharusnya negara OKI 

sebagai negara dengan mayoritas muslim, mampu memanfaatkan potensi pasar yang 

cukup besar. 

Potensi yang cukup besar bagi industri makanan halal tersebut disambut positif 

oleh Indonesia sebagai salah satu negara anggota OKI. Pada akhir tahun 2014, 

pemerintah Indonesia melalui Dewan Perwakilan Rakyat (DPR) mengesahkan 

Undang-Undang No.33 tentang Jaminan Produk Halal (UU JPH). Hal ini sebagai salah 

satu bentuk respon terhadap besarnya potensi yang bisa dimanfaat dalam Industri halal 

dunia, khususnya dalam negeri.  

Salah satu komponen masyarakat yang dapat dijadikan representasi konsumen 

Indonesia adalah mahasiswa.  Menurut Tambunan (2001), kelompok usia remaja 

merupakan salah satu pasar potensi bagi banyak produsen, karena kecenderungan 

remaja  biasanya mudah terbujuk iklan , suka ikut-ikutan, tidak realistis, dan cenderung 

boros dalam menggunakan uangnya. 

Daerah Istimewa Yogyakarta (DIY) merupakan salah satu propinsi di 

Indonesia yang memiliki jumlah mahasiswa yang terbilang banyak. Data Kementerian 

Riset, Teknologi dan Pendidikan Tinggi (2015) menunjukan bahwa jumlah mahasiswa 

di DIY sebanyak 209.766 mahasiswa. 

Berdasarkan hasil survei yang dilakukan oleh Bank Indonesia bekerjasama 

dengan Fakultas Ekonomi Universitas Tunas Pembangunan Veteran pada tahun 2008, 

diperkirakan pendapatan yang diperoleh dari kebutuhan primer mahasiswa di DIY 

mencapai Rp1,2 triliun (Tempo, 2008). Data tersebut tentunya menunjukan bahwa 

mahasiswa di DIY memiliki daya beli yang cukup tinggi, sehingga mampu 

merepresentasikan konsumen secara keseluruhan. Data tersebut juga tentunya 
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menunjukkan besarnya potensi yang bisa dioptimalkan oleh industri halal dengan 

menggunakan mahasiswa sebagai representasi dari konsumen. 

Penelitian yang dilakukan oleh Lovidya Helmi (2012) yang berjudul “Analisis 

Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Niat Mengkonsumsi Daging Halal”, menemukan 

bahwa terdapat empat faktor yang mempengaruhi konsumen untuk membeli produk 

organik berlabel halal, yaitu Perceived Value, Food Savety Concern, Religius Factor, 

Health Consciousness. Berdasarkan uraian di atas, maka penulis termotivasi untuk 

melakukan penelitian lebih lanjut dengan judul “Perilaku Konsumsi Mahasiswa 

Muslim di DIY terhadap Makanan Halal”. 

B. Pokok Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang penelitian di atas, maka dapat dirumuskan 

pokok masalah penenelitian sebagai berikut: 

1. Apakah label halal berpengaruh positif signifikan terhadap niat membeli makanan 

halal? 

2. Apakah nilai yang dirasakan berpengaruh positif signifikan terhadap niat membeli 

makanan halal? 

3. Apakah faktor sosial berpengaruh positif signifikan terhadap niat membeli makanan 

halal?  

4. Apakah sikap berpengaruh positif signifikan terhadap niat membeli makanan halal? 

5. Apakah faktor religiusitas berpengaruh postif signifikan terhadap sikap? 

6. Apakah faktor religiusitas berpengaruh positif signifikan terhadap faktor sosial? 

7. Apakah faktor religiusitas berpengaruh positif signifikan terhadap niat membeli 

makanan halal? 
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C. Tujuan dan Kegunaan  

1. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan pokok masalah yang telah diuraikan di atas, makan tujuan 

penelitian ini yaitu: 

a. Menjelaskan pengaruh label halal terhadap niat membeli makanan halal. 

b. Menjelaskan pengaruh nilai yang dirasakan terhadap niat membeli makanan 

halal. 

c. Menjelaskan pengaruh faktor sosial terhadap niat membeli makanan halal. 

d. Menjelaskan pengaruh sikap terhadap niat membeli makanan halal. 

e. Menjelaskan pengaruh faktor religiusitas terhadap sikap. 

f. Menjelaskan pengaruh faktor religiusitas terhadap faktor sosial. 

g. Menjelaskan pengaruh faktor religiusitas terhadap niat membeli makanan 

halal. 

2. Kegunaan Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat untuk berbagai pihak. Adapun 

kegunaan penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Untuk masyarakat, penelitian ini bermanfaat sebagai informasi untuk lebih 

mengenal produk makanan halal, dan memberikan kontribusi terhadap 

peningkatan kesadaran akan produk makanan halal. 

b. Untuk perusahaan, penelitian ini bermanfaat sebagai informasi dalam 

menyusun strategi pemasaran yang lebih baik bagi konsumen produk makanan 

halal, sehingga produk makanan halal dapat dirasakan oleh setiap kalangan 

konsumen, terutama di kalangan mahasiswa se-DIY. Selain itu juga agar 
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perusahaan-perusahaan mampu mengoptimakan industri halal tersebut dengan 

sangat baik, sehingga Indonesia mampu menjadi pusat industri halal dunia. 

c. Untuk pemerintah, penelitian ini bermanfaat sebagai informasi guna 

meningkatkan industri makanan halal, dimana isu yang beredar adalah masih 

banyak makanan yang belum memiliki sertifikasi halal dan potensi Indonesia 

sebagai pusat indutsri halal yang belum dioptimalkan dengan baik. 

d. Untuk peneliti selanjutnya dan dunia akademis, penelitian ini berguna untuk 

memberikan pengetahuan dan pengujian ilmiah mengenai perilaku konsumsi 

makanan halal. 

D. Sistematika Pembahasan 

Penyusunan sistematika pembahasan menggambarkan alur pemikiran dalam 

penelitian ini yang terdiri dari lima bab, yaitu: 

Bab I Pendahuluan. Bab ini berisi pendahuluan yang merupakan landasan awal 

dan sebagai acuan dalam penelitian. Bab ini meliputi latar belakang yang menguraikan 

alasan dan motivasi dilakukannya penelitian ini, pokok masalah sebagai inti penelitian 

serta tujuan dan kegunaan penelitian dan yang terakhir yaitu sistematika pembahasan 

untuk mengetahui arah penulisan dalam penelitian. 

Bab II Landasan Teori. Bab ini berisi telaah pustaka yang dijadikan referensi 

penelitian mengenai hasil-hasil penelitian yang pernah dilakukan sebelumnya dan 

memiliki keterkaitan dengan penelitian yang akan dilakukan, uraian mengenai 

landasan teori yang mendasari penelitian yaitu teori perilaku konsumsi, minat 

mengkonsumsi makanan halal, konsep makanan halal, faktor religiusitas, faktor sosial, 

sikap, label halal dan nilai yang dirasakan. Serta kerangka pemikiran dan hipotesis 

penelitian yang akan diuji kebebnarannya. 
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Bab III Metode Penelitian. Bab ini berisi tentang metode penelitian mengenai 

gambaran cara atau tekhnik yang akan digunakan dalam penelitian yang terdiri dari 

jenis dan sifat penelitian, objek penelitian, sumber data, tekhnik pengambilan sampel 

serta alat analisis yang akan digunakan. 

Bab IV Analisis Data dan Pembahasan. Bab ini merupakan inti dalam 

penelitian yang berisi hasil pengolahan data dengan menggunakan teori-teori terkait 

dengan variabel-variabel yang diteliti dari analisis deskriptif, dan yang terakhir 

pengujian menggunakan metode Structural Equation Modeling Partial Least Square 

(SEM-PLS) 

Bab V Penutup. Bab ini memuat kesimpulan hasil penelitian dan saran yang 

mungkin berguna sebagai bahan pertimbangan bagi pihak-pihak terkait untuk 

mengoptimalkan besarnya potensi halal yang ada. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data, pengujian  hipotesis dan pembahasan, maka 

dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:  

1. Label halal tidak berpengaruh terhadap niat membeli makanan halal. Hal ini 

tidak sepenuhnya berarti bahwa keberadaan label halal dalam suatu produk 

makanan tidak berpengaruh terhadap niat membeli makanan, akan tetapi 

karena persepsi akan makanan halal, adalah makanan yang berlabel halal. 

Selain itu temuan penulis berdasarkan hasil wawancara menunjukkan bahwa 

konsumen muslim sudah meyakini bahwa semua makanan yang beredar di 

Indonesia sudah benar-benar halal.  

2. Nilai yang dirasakan berpengaruh positif signifikan terhadap niat membeli 

makanan halal. Hal ini berarti bahwa semakin baik pengalaman dan persepsi 

seseorang atas makanan halal, maka semakin meningkatkan niat mereka untuk 

membeli makanan halal. Hal ini dikarenakan  jaminan makanan halal sebagai 

makanan  yang baik dan layak konsumsi bagi konsumen muslim membuat 

mahasiswa semakin berkomitmen untuk membeli makanan halal. 

3. Faktor sosial berpengaruh positif signifikan terhadap niat membeli makanan 

halal. Hal ini berarti bahwa semakin baik pengaruh yang ditimbulkan faktor 

sosial dari seseorang, maka akan semakin meningkatkan niat mereka dalam 

membeli makanan halal. Hal ini dikarenakan faktor sosial yang digunakan 

dalam penelitian ini yaitu keluarga, lingkungan serta referensi sangat 
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mempengaruhi perilaku keseharian konsumen, termasuk dalam membeli 

makanan halal. 

4. Sikap berpengaruh positif signifikan terhadap niat membeli makanan halal. Hal 

ini menunjukkan bahwa semakin baik komponen kognitif, afektif dan konatif 

terhadap makanan halal maka akan semakin meningkatkan  niat mahasiswa 

dalam mengkonsumsi makanan halal. Hal ini dikarenakan sikap konsumen 

terhadap suatu objek konsumen berdampak pada tindakan perilaku mereka 

terhadap objek konsumen tersebut, termasuk pada niat membeli makanan halal.  

5. Faktor religiusitas berpengaruh positif signifikan terhadap sikap. Hal ini 

menunjukkan bahwa semakin dalam pemahaman dan keyakinan  mahaiswa 

akan dimensi religiusitas, maka akan semakin baik sikap mereka terhadap 

makanan halal. Hal ini dikarenakan agama Islam memuat aturan serta nilai-

nilai yang mengatur perilaku keseharian konsumen, termasuk dalam 

mengkonsumsi makanan halal. 

6. Faktor religiusitas berpengaruh positif signifikan  terhadap faktor sosial. Hal 

ini menunjukkan bahwa keberadaan agama (religiusitas) dapat mempengaruhi 

faktor-faktor sosial mahasiswa, yang diantaranya yaitu keluarga, lingkungan 

dan referensi. Sebagai contoh lingkungan yang mayoritas beragama Islam, 

tentunya akan menghasilkan aktifitas sosial yang agamis 

7. Faktor religiusitas berpengaruh positif signifikan terhadap niat membeli 

makanan halal. Hal ini menunjukkan bahwa semakin dalam pemahaman dan 

keyakinan  mahasiswa akan dimensi religiusitas maka akan semakin 

menguatkan niat seseorang dalam membeli makanan halal. Hal ini karena 
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mengkonsumsi makanan halal merupakan suatu kewajiban agama yang harus 

dipatuhi oleh mahasiswa yang beragama Islam. 

B. Saran 

1. Untuk jurusan Ekonomi Syariah  

a. Dalam penelitian ini penulis baru membahas enam variabel (3 eksogen dan 

3 endogen) dalam melihat perilaku konsumsi mahasiswa di DIY terhadap 

makanan halal. Bagi peneliti selanjutnya yang mengambil tema yang 

sama, maka dapat menambah atau mengganti dengan variabel-variabel 

yang lebih baik. 

b. Dalam penelitian ini, penulis baru meneliti mahasiswa sebagai objek 

penelitian, penelitian selanjutnya sebaiknya memperluas lingkup objek 

penelitian, atau menggunakan objek lain yang lebih representatif dan tepat.  

2. Untuk stakeholder industri makanan halal 

a. Lebih meningkatkan kualitas makanan halal, sehingga mampu 

merepresentasikan makanan halal sebagai makanan yang baik dan 

menyehatkan. 

b. Mengingat masih terdapat responden yang belum mengetahui logo 

halal yang resmi dan berlaku di Indonesia, maka pemerintah harus 

menjamin bahwa semua logo halal yang beredar adalah logo halal yang 

resmi dan telah melalui prosedur yang disyaratkan. 
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Lampiran I 

Terjemahan Ayat Al-Qur’an  

No. Surat Ayat Terjemahan 

1. Al-

Maidah 

88 “Dan makanlah dari apa yang telah diberikan Allah 

kepadamu sebagairezeki yang halal dan baik, dan 

bertakwalah kepada Allah yang kamu beriman 

kepadaNya.” 

2. Al-

Baqarah 

168 “Hai sekalian manusia, makanlah yang halal lagi 

baik dari apa yang terdapat di bumi, dan janganlah 

kamu mengikuti langkah-langkah syaitan; karena 

sesungguhnya syaitan itu adalah musuh yang nyata 

bagimu” 

3. An-Nahl 114 “Maka makanlah yang halal lagi baik dari rezki yang 

telah diberikan Allah kepadamu; dan syukurilah 

ni`mat Allah jika kamu hanya kepada-Nya saja 

menyembah.” 

4. An-Nahl 115 “Sesungguhnya Allah hanya mengharamkan bagimu 

bangkai, darah, daging babi dan binatang yang 

(ketika disembelih) disebut (nama) selain Allah. 

Tetapi barangsiapa dalam keadaan terpaksa 

(memakannya) sedang ia tidak menginginkannya 

dan tidak (pula) melampaui batas, maka tidak ada 

dosa baginya. Sesungguhnya Allah Maha 

Pengampun lagi Maha Penyayang.”  
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Lampiran II 

DAFTAR KUISIONER 

     

 No. Kuisioner :             

             Tanggal :   

 

 

 

Assalammualaikum wr wb. 

 

Responden Yth, 

Saya mahasiswa tingkat akhir jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta sedang melakukan penelitian dengan tema 

“Perilaku Konsumsi Mahasiswa          di DIY terhadap Makanan Halal”. Kuisioner ini 

dibuat sebagai sarana dalam rangka mendukung pembuatan skripsi  sebagai syarat untuk 

menyelesaikan studi saya. Mohon kesediaan anda untuk mengisi kuisioner ini secara 

lengkap. Terimakasih atas waktu dan kesediaanya untuk berpartisipasi dalam penelitian ini. 

 

Fauzan Husaini 

 

Screening Question 

Berilah tanda (X) pada kolom yang tersedia. 

Apakah anda pengambil keputusan utama dalam berbelanja kebutuhan sehari-hari ? 

1. Ya Lanjut ke pertanyaan selanjutnya. 

2. Tidak Berhenti sampai di sini, terimakasih. 

 

Main Question 

 

A. Niat untuk membeli makanan halal (Purchase Intention) 

Petunjuk : Berilah tanda silang (X) pada salah satu kolom yang tersedia di setiap 

pernyataan yang tersedia sesuai dengan penilaian anda, 1: sangat tidak setuju, 2: tidak 

setuju, 3: cukup setuju, 4: setuju, 5: sangat setuju. 
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Pernyataan 

Sangat 

tidak 

setuju 

1 

Tidak 

setuju 

 

2 

Cukup 

setuju 

 

3 

Setuju 

 

 

4 

Sangat 

setuju 

 

5 

1. Saya berharap untuk 

membeli makanan halal. 
     

2. Saya akan menyarankan 

teman saya untuk membeli 

makanan yang halal. 

     

3. Saya bersedia membeli 

makanan halal walaupun 

harganya lebih mahal. 

     

4. Saya selalu mencari 

informasi yang berkaitan 

dengan makanan halal, 

karena saya hanya 

mengkonsumsi makanan 

halal . 

     

 

B. Faktor Keagamaan (Religious Factor) 

Petunjuk : Berilah tanda silang (X) pada salah satu kolom yang tersedia di setiap 

pernyataan yang tersedia sesuai dengan penilaian anda, 1: sangat tidak setuju, 2: tidak 

setuju, 3: cukup setuju, 4: setuju, 5: sangat setuju. 

Pernyataan 

Sangat 

tidak 

setuju 

1 

Tidak 

setuju 

 

2 

Cukup 

setuju 

 

3 

Setuju 

 

 

4 

Sangat 

setuju 

 

5 

1. Saya selalu melaksanakan 

kewajiban sholat 5 waktu. 
     

2. Saya memahami dengan 

baik isi ajaran Islam dan 

berkomitmen untuk 

menjalankannya dengan 

sungguh-sungguh. 

     

3. Saya meyakini bahwa Islam 

merupakan ajaran yang 

benar. 

     

4. Saya merasa nyaman dan 

tentram ketika saya 

melaksanakan perintah 

agama Islam. 

     

5. Islam mengajarkan saya 

untuk berbuat baik dan 

melarang untuk melakukan 

perbuatan yang tidak  

menyenangkan kepada 

sesama manusia. 
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C. Faktor Sosial (Social Factor) 

Petunjuk : Berilah tanda silang (X) pada salah satu kolom yang tersedia di setiap 

pernyataan yang tersedia sesuai dengan penilaian anda, 1: sangat tidak setuju, 2: tidak 

setuju, 3: cukup setuju, 4: setuju, 5: sangat setuju. 

Pernyataan 

Sangat 

tidak 

setuju 

1 

Tidak 

setuju 

 

2 

Cukup 

setuju 

 

3 

Setuju 

 

 

4 

Sangat 

setuju 

 

5 

1. Lingkungan tempat saya 

tinggal sangat 

mempengaruhi saya dalam 

berperilaku. 

     

2. Keluarga saya sangat 

mempengaruhi perilaku 

keseharian saya. 

     

3. Saya selalu mendengarkan 

pendapat ahli (pakar) dalam 

berperilaku apapun. 

     

 

D. Sikap (Attitude) 

Petunjuk : Berilah tanda silang (X) pada salah satu kolom yang tersedia di setiap 

pernyataan yang tersedia sesuai dengan penilaian anda, 1: sangat tidak setuju, 2: tidak 

setuju, 3: cukup setuju, 4: setuju, 5: sangat setuju. 

Pernyataan 

Sangat 

tidak 

setuju 

1 

Tidak 

setuju 

 

2 

Cukup 

setuju 

 

3 

Setuju 

 

 

4 

Sangat 

setuju 

 

5 

1. Menurut saya makanan 

halal adalah makanan yang 

baik bagi tubuh saya. 

     

2. Saya tidak menyukai 

makanan yang tidak halal. 
     

3. Saya tidak akan pernah 

membeli makanan yang 

tidak halal. 

     

 

E. Nilai yang dirasakan dari makanan halal (Perceived Value) 

Petunjuk : Berilah tanda silang (X) pada salah satu kolom yang tersedia di setiap 

pernyataan yang tersedia sesuai dengan penilaian anda, 1: sangat tidak setuju, 2: tidak 

setuju, 3: cukup setuju, 4: setuju, 5: sangat setuju. 
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Pernyataan 

Sangat 

tidak 

setuju 

1 

Tidak 

setuju 

 

2 

Cukup 

setuju 

 

3 

Setuju 

 

 

4 

Sangat 

setuju 

 

5 

1. Makanan halal memiliki 

kandungan dan kualitas 

yang baik. 

     

2. Makanan halal bermanfaat 

baik bagi kesehatan. 
     

3. Makanan halal memiliki 

harga yang sesuai dengan 

kualitas dan daya beli 

mahasiswa. 

     

 

F. Label Halal 

Petunjuk : Berilah tanda silang (X) pada salah satu kolom yang tersedia di setiap 

pernyataan yang tersedia sesuai dengan penilaian anda, 1: sangat tidak setuju, 2: tidak 

setuju, 3: cukup setuju, 4: setuju, 5: sangat setuju. 

Pernyataan 

Sangat 

tidak 

setuju 

1 

Tidak 

setuju 

 

2 

Cukup 

setuju 

 

3 

Setuju 

 

 

4 

Sangat 

setuju 

 

5 

1. Gambar label halal cukup 

jelas pada produk makanan 

yang tersertifikasi halal. 

     

2. Keberadaan label halal 

mempengaruhi keputusan 

membeli saya. 

     

3. Kombinasi gambar dan 

tulisan label halal cukup 

baik. 

     

 

Additional Questions 

Petunjuk : Berilah tanda silang (X) pada salah satu jawaban yang dipilih. 

Manakan label halal yang resmi berlaku di Indonesia? 

*perbedaan warna tidak berpengaruh 

A. B. C. D. 
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Informasi Demografis (Demographic Questions) 

 Petunjuk : Untuk pertanyaan satu sampai tiga mohon di isi dengan lengkap, dan 

pertanyaan selanjunya dengan memberi tanda silang (X) pada salah satu jawaban yang 

dipilih. 

1. NIM  

2. Jurusan/ Universitas  

3. Usia saat ini  

4. Jenis kelamin  a. Laki-laki b. Perempuan 

5. Uang saku perbulan a. < 500 ribu 
b. 500 ribu – 

1 juta 

c. 1 juta –  

1,5 juta 
d. > 1,5 juta 
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Lampiran III 

Hasil Evaluasi Pengukuran 

Hasil Uji Validitas Konvergen 

Loading Factor 

 

 

Average Variance Extracted (AVE) 

  AVE 

Faktor Religiusitas 0,627 

Faktor Sosial 0,581 

Label Halal 0,682 

Niat membeli 0,626 

Nilai yang dirasakan 0,765 

Sikap 0,683 

 

 

 

 

  
Original 
Sample (O) 

Sample 
Mean 
(M) 

Standard 
Error 
(STERR) 

T Statistics 
(|O/STERR|) 

P 
Values 

at1 <- Sikap 0,669 0,669 0,082 8,197 0,000 

at2 <- Sikap 0,890 0,891 0,020 44,141 0,000 

at3 <- Sikap 0,900 0,902 0,021 42,947 0,000 

hl1 <- Label Halal 0,651 0,642 0,070 9,274 0,000 

hl2 <- Label Halal 0,917 0,916 0,017 53,180 0,000 

hl3 <- Label Halal 0,884 0,878 0,030 29,321 0,000 

pi1 <- Niat membeli 0,814 0,818 0,035 23,168 0,000 

pi2 <- Niat membeli 0,790 0,790 0,035 22,893 0,000 

pi3 <- Niat membeli 0,781 0,773 0,051 15,449 0,000 

pi4 <- Niat membeli 0,780 0,775 0,038 20,585 0,000 

pv1 <- Nilai yang dirasakan 0,931 0,931 0,011 82,260 0,000 

pv2 <- Nilai yang dirasakan 0,931 0,932 0,013 70,577 0,000 

pv3 <- Nilai yang dirasakan 0,750 0,748 0,063 11,836 0,000 

rf1 <- Faktor Religiusitas 0,760 0,759 0,038 20,060 0,000 

rf2 <- Faktor Religiusitas 0,646 0,643 0,050 12,995 0,000 

rf3 <- Faktor Religiusitas 0,844 0,839 0,033 25,229 0,000 

rf4 <- Faktor Religiusitas 0,893 0,890 0,018 49,125 0,000 

rf5 <- Faktor Religiusitas 0,793 0,788 0,043 18,266 0,000 

sf2 <- Faktor Sosial 0,682 0,680 0,071 9,558 0,000 

sf4 <- Faktor Sosial 0,818 0,815 0,038 21,496 0,000 

sf5 <- Faktor Sosial 0,781 0,776 0,048 16,421 0,000 
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Hasil Uji Validitas Diskriminan 

Cross Loadings 

  
Faktor 
Religiusitas 

Faktor 
Sosial 

Label 
Halal 

Niat 
membeli 

Nilai yang 
dirasakan Sikap 

at1 0,322 0,399 0,439 0,404 0,527 0,669 

at2 0,449 0,256 0,440 0,537 0,535 0,890 

at3 0,564 0,321 0,507 0,541 0,525 0,900 

hl1 0,308 0,321 0,651 0,153 0,387 0,234 

hl2 0,399 0,421 0,917 0,493 0,557 0,539 

hl3 0,387 0,393 0,884 0,370 0,492 0,507 

pi1 0,454 0,433 0,353 0,814 0,417 0,478 

pi2 0,428 0,239 0,278 0,790 0,485 0,498 

pi3 0,354 0,394 0,380 0,781 0,353 0,465 

pi4 0,421 0,422 0,436 0,780 0,507 0,468 

pv1 0,464 0,368 0,512 0,534 0,931 0,607 

pv2 0,515 0,374 0,491 0,515 0,931 0,563 

pv3 0,386 0,350 0,555 0,409 0,750 0,482 

rf1 0,760 0,289 0,377 0,424 0,383 0,440 

rf2 0,646 0,194 0,327 0,297 0,373 0,324 

rf3 0,844 0,407 0,329 0,427 0,428 0,471 

rf4 0,893 0,431 0,382 0,504 0,478 0,509 

rf5 0,793 0,417 0,341 0,398 0,405 0,413 

sf2 0,267 0,682 0,289 0,326 0,284 0,267 

sf4 0,342 0,818 0,442 0,418 0,343 0,326 

sf5 0,414 0,781 0,306 0,333 0,319 0,277 

 

 Hasil Uji Reiabilitas 

Composite Reliability 

  Composite Reliability 

Faktor Religiusitas 0,892 

Faktor Sosial 0,806 

Label Halal 0,863 

Niat membeli 0,870 

Nilai yang dirasakan 0,906 

Sikap 0,864 
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Cronbachs Alpha 

  Cronbachs Alpha 

Faktor Religiusitas 0,849 

Faktor Sosial 0,639 

Label Halal 0,784 

Niat membeli 0,801 

Nilai yang dirasakan 0,842 

Sikap 0,762 
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Lampiran IV 

Hasil Uji Evaluasi Model Struktural 

R-Square 

  
Original 
Sample (O) 

Sample 
Mean (M) 

Standard Error 
(STERR) 

T Statistics 
(|O/STERR|) P Values 

Faktor Sosial 0,204 0,221 0,070 2,924 0,004 

Niat membeli 0,477 0,504 0,068 7,065 0,000 

Sikap 0,304 0,306 0,072 4,246 0,000 

 

F-Square 

  
Original 
Sample (O) 

Sample 
Mean (M) 

Standard Error 
(STERR) 

T Statistics 
(|O/STERR|) 

P 
Values 

Faktor Religiusitas -> 
Faktor Sosial 0,257 0,294 0,120 2,148 0,033 

Faktor Religiusitas -> Niat 
membeli 0,029 0,048 0,046 0,628 0,531 

Faktor Religiusitas -> 
Sikap 0,437 0,457 0,163 2,675 0,008 

Faktor Sosial -> Niat 
membeli 0,052 0,060 0,037 1,406 0,161 

Label Halal -> Niat 
membeli 0,000 0,006 0,009 0,023 0,981 

Nilai yang dirasakan -> 
Niat membeli 0,033 0,039 0,035 0,933 0,352 

Sikap -> Niat membeli 0,094 0,110 0,064 1,466 0,144 

 

Hasil Uji Signifikansi 

Path Coefficients 

  
Original 
Sample (O) 

Sample 
Mean (M) 

Standard Error 
(STERR) 

T Statistics 
(|O/STERR|) P Values 

Faktor Religiusitas -> 
Faktor Sosial 

0,452 0,463 0,077 5,878 0,000 

Faktor Religiusitas -> 
Niat membeli 

0,159 0,168 0,110 1,448 0,149 

Faktor Religiusitas -> 
Sikap 

0,551 0,549 0,065 8,542 0,000 

Faktor Sosial -> Niat 
membeli 

0,197 0,198 0,065 3,013 0,003 

Label Halal -> Niat 
membeli 

0,014 0,019 0,071 0,196 0,844 

Nilai yang dirasakan -> 
Niat membeli 

0,187 0,174 0,091 2,056 0,041 

Sikap -> Niat membeli 0,314 0,317 0,095 3,317 0,001 
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Path Coefficients 

  
Original 
Sample (O) 

Sample 
Mean (M) 

Standard Error 
(STERR) 

T Statistics 
(|O/STERR|) P Values 

Faktor Religiusitas -> 
Niat membeli 0,528 0,534 0,077 6,884 0,000 

 

PLS Algorithm 

Faktor Religiusitas -> Niat membeli 

 

 

Bootstrapping 

Faktor Religiusitas -> Niat membeli 
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PLS Algorithm 

Full Model 

 

 

Bootstrapping 

Full Model 

 



xiii 
 

Lampiran V 

Data Kuisioner 

responden pi1 pi2 pi3 pi4 rf1 rf2 rf3 rf4 rf5 sf2 sf4 sf5 at1 at2 at3 pv1 pv2 pv3 hl1 hl2 hl3 

1 5 5 3 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 3 5 4 

2 4 4 3 3 5 3 5 5 5 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 3 4 

3 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 3 5 5 4 

5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 

6 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 1 1 4 5 4 3 5 4 

7 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 2 2 5 5 5 5 5 3 2 4 4 

8 5 5 5 2 5 5 5 5 5 3 5 2 5 5 5 5 5 5 5 4 4 

9 5 3 5 4 4 4 5 5 5 5 4 3 4 4 4 5 5 4 4 4 3 

10 5 4 5 4 4 4 5 5 5 3 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 

11 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 

12 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 5 3 2 5 3 3 3 3 3 3 3 

13 4 3 5 1 4 5 5 5 5 1 3 2 4 5 5 1 2 5 3 4 3 

14 5 5 4 3 4 3 5 4 5 3 4 3 4 1 1 4 4 4 3 3 3 

15 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 

16 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 

17 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 5 5 5 5 4 4 4 4 

19 5 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 3 5 5 5 5 5 4 4 5 4 

20 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

21 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 
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22 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 

23 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 3 3 4 4 4 3 

24 5 4 5 4 5 4 5 4 4 3 4 3 5 5 5 4 3 3 3 4 3 

25 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 

26 5 5 5 5 3 5 4 4 5 3 4 3 4 4 4 3 3 3 2 4 3 

27 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 

28 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 2 4 3 2 3 3 3 3 2 3 

29 4 4 3 4 5 4 5 5 5 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 3 

30 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 3 3 4 3 

31 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

32 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

33 5 5 5 4 5 4 5 5 5 3 5 3 5 5 5 5 5 4 4 5 4 

34 5 5 4 4 5 5 5 4 3 2 3 2 4 4 5 4 4 3 4 2 3 

35 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

36 4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 3 3 3 

37 4 4 3 3 4 4 5 5 5 3 4 3 4 4 5 4 5 3 4 4 3 

38 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

39 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

40 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 3 4 5 4 4 4 3 4 4 3 

41 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

42 5 4 5 3 4 3 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 

43 5 5 5 4 4 3 4 3 5 4 3 2 5 5 5 5 5 5 3 5 5 

44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

46 4 4 3 4 3 4 4 4 5 3 4 3 4 5 4 5 4 4 3 4 4 
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47 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 

48 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 

49 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

50 5 5 4 3 4 4 5 5 5 5 5 3 5 4 3 4 5 4 3 3 4 

51 5 3 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 

52 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 

53 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 5 5 5 3 4 3 3 4 4 

55 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 

56 4 2 2 2 4 4 4 4 5 2 3 4 2 2 1 2 3 2 4 2 3 

57 5 5 5 3 2 3 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

58 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 3 3 2 3 3 4 4 4 3 3 

59 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

60 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

61 5 3 4 2 2 2 4 4 4 2 4 2 4 4 2 4 4 3 4 4 3 

62 5 3 5 4 5 3 3 3 5 4 5 2 4 2 4 3 3 3 4 4 4 

63 4 3 3 4 3 2 4 4 4 2 4 3 4 4 3 4 4 3 2 4 4 

64 3 3 2 1 3 3 3 3 3 1 1 1 5 3 1 3 3 4 3 1 1 

65 5 3 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 

66 5 5 5 4 5 4 5 5 4 3 4 3 5 5 5 4 4 3 3 4 3 

67 5 5 4 3 5 5 5 5 5 4 4 2 5 5 5 4 5 4 4 5 4 

68 5 4 4 4 4 3 5 4 4 4 5 4 5 2 4 4 2 4 4 4 3 

69 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

70 5 5 5 5 4 3 4 5 5 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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72 5 5 5 3 3 3 4 4 4 3 3 2 4 5 5 4 4 2 2 2 2 

73 4 2 3 2 4 3 5 4 5 3 4 2 4 4 4 4 4 4 3 3 3 

74 5 5 3 4 5 5 5 5 5 3 3 2 4 5 5 5 5 5 3 5 5 

75 4 3 4 2 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 

76 3 3 2 2 5 4 5 5 5 4 3 3 4 2 4 4 4 3 4 3 2 

77 5 4 4 3 5 4 5 4 5 4 3 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

78 2 4 4 3 4 4 5 4 5 1 4 3 4 5 4 4 4 3 4 4 4 

79 5 4 4 4 2 2 5 4 4 4 4 3 4 2 3 2 3 3 4 2 3 

80 4 3 3 3 4 4 3 4 4 2 3 2 3 3 3 4 4 3 4 3 3 

81 4 4 4 2 3 4 5 4 4 4 4 3 5 3 2 4 4 4 4 4 3 

82 5 5 5 2 3 4 5 4 5 3 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 

83 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 3 4 3 

84 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 3 5 3 

85 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

86 5 4 4 3 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

87 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 

88 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

89 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

90 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

91 5 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

92 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

93 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

94 5 4 4 3 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

95 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

96 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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97 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 4 4 

98 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 

100 5 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 

101 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

102 5 4 5 3 2 2 4 5 5 4 5 3 5 5 5 4 4 3 4 5 4 

103 5 4 5 3 4 4 5 5 5 4 5 3 4 3 3 5 5 5 4 4 3 

104 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 2 5 5 5 5 5 4 4 5 5 

105 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

106 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 4 4 3 4 4 

107 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 3 4 4 

108 5 5 4 4 3 4 5 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 4 3 3 3 

109 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 4 

110 5 4 5 3 4 3 5 5 5 2 5 2 5 3 4 5 4 3 3 5 3 

111 5 5 5 4 5 4 5 5 5 3 3 2 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

112 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

113 5 5 5 4 4 4 5 5 5 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

114 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

115 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

116 5 4 4 4 5 4 5 5 5 3 5 3 5 5 4 5 5 3 4 4 3 

117 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 3 5 4 5 5 5 4 5 4 4 

118 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 3 5 4 5 5 5 4 5 4 4 

119 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 

120 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 4 5 5 4 

121 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 
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122 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 5 3 3 3 

123 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 3 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 

124 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

125 4 3 3 3 3 3 5 4 4 3 5 3 5 3 3 4 4 3 4 2 3 

126 5 4 3 3 4 4 4 4 5 3 4 2 4 5 5 4 5 4 3 3 4 

127 5 5 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 2 4 3 

128 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

129 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

130 4 4 3 3 2 4 4 3 4 3 3 2 4 3 3 3 4 3 3 3 3 

131 5 4 4 5 3 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 

132 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

133 5 5 5 5 3 3 3 3 3 4 5 3 5 5 1 5 5 5 4 5 4 

134 5 5 5 5 4 3 5 5 5 2 5 5 5 4 5 5 5 2 2 5 4 

135 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 3 

136 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 3 3 4 3 3 4 4 4 3 3 3 

137 4 4 4 3 3 4 5 5 5 3 5 4 5 3 3 5 5 4 5 4 3 

138 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 

139 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 3 5 3 4 5 5 4 3 4 4 

140 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 

141 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 

142 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 4 2 5 5 5 5 5 3 2 3 3 

143 5 4 3 3 3 3 5 4 3 4 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

144 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 

145 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 3 3 5 5 4 5 5 5 3 2 3 

146 5 5 5 1 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 3 2 3 4 
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147 5 5 4 2 5 4 5 5 5 4 4 3 4 5 5 4 4 4 4 4 5 

148 5 5 4 4 5 5 5 5 5 1 1 3 4 5 4 5 5 3 1 1 1 

149 5 5 5 4 5 3 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 

150 5 5 4 4 5 4 5 5 5 3 4 3 4 5 4 4 5 4 3 3 3 

151 5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

152 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 5 4 3 5 5 4 4 4 3 4 4 

153 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 3 2 

154 5 5 4 3 5 5 5 5 5 3 4 3 5 5 5 5 5 5 3 5 5 

155 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

156 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

157 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

158 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

159 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 3 5 5 5 4 5 5 4 4 4 

160 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

161 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

162 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

163 5 4 5 4 5 3 5 5 5 4 3 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

164 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

165 5 4 4 3 5 4 5 4 5 3 5 3 5 4 4 3 3 3 4 4 4 

166 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 4 3 5 5 5 5 5 4 4 5 4 

167 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 1 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

168 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 5 3 5 5 5 5 5 4 3 5 3 

169 5 5 5 4 4 3 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

170 5 5 5 5 5 4 5 5 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

171 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 3 3 2 5 5 5 5 5 5 5 3 
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172 5 5 5 4 5 5 5 5 5 1 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 

173 5 5 5 4 5 3 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 3 4 4 

174 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

175 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 3 2 4 5 5 5 5 5 5 3 

176 5 5 5 5 4 3 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 4 3 5 4 

177 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

178 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 4 3 3 3 4 3 4 

179 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

180 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

181 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 

182 5 5 4 4 4 4 5 5 5 3 5 4 5 5 4 5 5 4 3 5 2 

183 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

184 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 4 

185 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

186 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

187 5 4 5 3 5 3 5 5 5 4 4 3 5 5 4 3 3 4 4 5 4 

188 5 5 4 2 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 3 4 3 4 
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Lampiran VI 

CURICULUM VITAE 

 

Nama : Fauzan Husaini 

Tempat, Tanggal Lahir : Tebing Tinggi, 22 Mei 1995 

Agama  : Islam 

Alamat : Kp. Ciparay Desa Mekarjaya Kecamatan Pacet Kabupaten   

Bandung 

Email : fauzanhusaini5@gmail.com 

No Telepon : 087739291382 

Orang Tua 

Ayah : Endan Suhendar 

Ibu : Euis Heryani 

Pekerjaan : Wiraswasta 

Alamat : Kp. Ciparay Desa Mekarjaya Kecamatan Pacet Kabupaten   

Bandung 

 

Riwayat Pendidikan 

1. SD Ir. H. Djuanda Kota Tebing Tinggi     (Lulus 2006) 

2. MTs Negeri Kota Tebing Tinggi      (Lulus 2009) 

3. MAN 1 (Darussalam) Ciamis      (Lulus 2012) 

4. Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Prodi Ekonomi Syariah  

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam      (2012 - 2016) 
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