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ABSTRAK  

Penelitian ini merupakan studi empiris untuk mengetahui faktor-faktor yang 

mempengaruhi minat membeli mahasisiwi UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta 

terhadap kosmetik halal. Dalam penelitian ini metode analisis yang digunakan 

yaitu Structural Equation Modeling (SEM) untuk memverifikasi faktor-faktor 

yang menentukan minat membeli mahasisiwi UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta 

terhadap kosmetik halal. Data yang digunakan merupakan data primer yang 

berasal dari penyebaran kuisioner dengan 131 responden. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa lima dari faktor yang digunakan, hanya dua faktor yang 

mempengaruhi minat membeli kosmetik halal secara positif dan signifikan, yaitu 

sikap dan norma subjekif. Sedangkan persepsi kontrol perilaku, label halal, dan 

harga tidak berpengaruh terhadap minat membeli. Dua faktor lain yang mampu 

mempengaruhi sikap secara positif signifikan adalah kesadaran merek dan 

kesadaran halal.  

Kata kunci: Kosmetik Halal, Minat Membeli, Sikap, Sructural Equation Modeling  
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ABSTRACK 

This research is an empirical study to determine the factors an effect purchase 

intention of student in UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta toward cosmetic halal. 

This study the analysis method used is Structural Equation Modeling (SEM) to 

verify the factors that determine the purchase intention of student in UIN Sunan 

Kalijaga Yogyakarta toward halal cosmetic. The data used is primary data derived 

from questionnaires with 131 respondens. The result showed that five factors are 

used, only two affecting  the intention to buy halal cosmetic in a positive 

significant, namely attitude and subjective norms. While perceived behaviour 

control, halal label and price does not effect the purchase intention halal cosmetic. 

Two other factors an affecting the attitude in positive significant are brand 

awareness and halal awareness.  

Keywords: Halal Cosmetics, Purcahse Intention, Attitude, Structural Equation 

Modeling 
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yang membencimu dialah yang terputus.  
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Kurang cerdas dapat diperbaiki, Kurang cakap dapat dihilangkan dengan 

pengalaman, Namun tidak dengan JUJUR itu SULIT diperbaiki  

(Bung Hatta) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang Masalah 

 

  Wanita adalah makhluk yang identik dengan keindahan, wanita selalu 

ingin tampil cantik dalam berbagai keadaan dan selalu ingin menjadi pusat 

perhatian bagi sekelilingnya. Kecantikan merupakan modal dasar bagi wanita 

modern yang senantiasa ingin menunjukkan eksistensi dirinya dalam 

sosialitas. 

  Indonesia sebagai negara dengan jumlah penduduk muslim terbesar di 

dunia, ditambah dengan pertumbuhan permintaan produk halal yang 

menunjukkan tren positif, menjadikan Indonesia sebagai pasar yang potensial 

bagi produk kosmetik halal. Kepala Indonesian Trade Promotion Center 

(ITPC) menyatakan bahwa populasi penduduk Indonesia hampir mencapai 

setengah dari total negara-negara anggota ASEAN yaitu berjumlah sekitar 

620 juta jiwa (Kementerian Perdagangan, 2016).  

  Kesadaran halal suatu perusahan kosmetik terhadap produknya masih 

dirasa kurang, sebab perusahaan yang telah melakukan sertifikasi halal masih 

minim. Dari 500 perusahaan anggota Persatuan Perusahaan Kosmetik 

Indonesia (Perkosmi), baru sekitar 70 perusahaan yang bersertifikat halal. 

Jumlah perusahaan kosmetik berdasarkan data Kementerian Perindustrian  

pada tahun 2013 adalah sebanyak 760 perusahaan. Dari 760 jumlah 

perusahaan tersebut, mayoritas adalah usaha mikro, kecil, dan menengah 

(UMKM), hanya 23 perusahaan yang berkategori besar (republika.co.id). 
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  Persaingan antar pasar industri perawatan pribadi dan kosmetik 

semakin kompetitif. Membanjirnya produk kosmetika di pasaran 

mempengaruhi minat seseorang terhadap pembelian dan berdampak kepada 

proses keputusan pembelian. Gaya hidup yang cenderung praktis menuntut 

orang melakukan pekerjaan dengan cara yang cepat dan serta mudah. Hal ini 

berlaku juga dalam hal pemilihan produk kosmetik bagi konsumen. 

Banyaknya merek-merek kosmetik beredar dipasaran dengan kemasan yang 

menarik dan menjanjikan hasil dalam waktu yang singkat, maka hal tersebut 

perlu diwasapadai oleh konsumen. 

  Teknologi pembuatan kosmetika saat ini lekat dengan unsur syubhat 

(ragu-ragu). Bahan-bahan yang digunakan hingga saat ini banyak 

mengandung unsur-unsur yang diragukan kehalalannya. Bahan-bahan 

tersebut adalah lemak-lemak dan turunannya (Gilserin, GMS, Cetyl Alc, 

Stearic, Acid, Stearyl Acid, Palmitae Acid, dll) yang banyak digunakan dalam 

pembuatan lipstik, sabun, krim, dan lotion. Masih minimnya informasi dan 

ketidaktahuan masyarakat terhadap kata ilmiah pada produk tersebut 

membuat konsumen secara tidak langsung menjadi korban atas kosmetik 

haram. Salah satu contoh yaitu, sodium heparin merupakan salah satu bahan 

dalam pembuatan kosmetik untuk jerawat ataupun hairtonic dan ternyata 

bahan dasar dari sodium heparin adalah mukoqa (permukaan bagian dalam 

usus) babi (republika.co.id).  

  Bagi umat muslim mengkonsumsi produk halal merupakan sebuah 

kewajiban. Kata “halal” berasal dari bahasa Arab yang artinya diperbolehkan 

atau sesuai hukum Islam. Lawan kata dari halal ini adalah haram yang berarti 
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dilarang atau tidak diperbolehkan. Halal dan haram tidak hanya berhubungan 

dengan kegiatan konsumsi namun terkait dengan seluruh kegiatan yang 

dilakukan manusia seperti kegiatan berdagang yang harus bersih dari unsur 

riba  dan perbuatan curang (Hadiati, 2014, p. 12). Hukum mengenai kehalalan 

mengacu pada Al-Quran surah An-Nahl ayat 114, Allah berfirman: 


 ا اللهّ ��� ط��	 وا���وا ���� اللهّ ان ���
 ا�ّ	 ه ����ون�� "��!ا  ّ�	 رز 

  Berdasarkan ayat tersebut, dapat kita lihat bahwa Allah telah 

memerintahkan secara jelas kepada manusia untuk hanya memakan 

(mengkonsumsi) makanan halal. Al-Ghazali menyampaikan dalam Ihya 

Ulumuddin, sebaiknya makanan yang (dikonsumsi) halal pada dirinya dan 

baik pada saat memperolehnya, sesuai dengan ketentuan sunnah, serta 

berhati-hati (Rohman, 2010, p. 124). 

  Seorang muslim tidak akan mengkonsumsi produk yang mengandung 

zat haram dan produk-produk yang syubhat. Tingkat kesadaran halal dan 

kehati-hatian konsumen muslim akan cenderung meningkat (Hadiati, 2014, p. 

12). Hal tersebut dikarenakan menurut Direktur (LPPOM MUI), saat ini 

bahan utama produk kosmetik yang paling banyak digunakan dan beredar 

dipasar Indonesia seperti kolagen, ekstrak plasenta, cairan amnion, serta 

sodium heparin yang berasal dari bahan haram bertentangan dengan syariat 

Islam. 

  Konsumen akan meyakini informasi yang diterimanya dan memilih 

kosmetik tertentu untuk dibeli, hal itu berkaitan dengan sikap yang 

dikembangkan. Keyakinan-keyakinan pilihan konsumen atas suatu merek 
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merupakan suatu sikap konsumen. Dalam banyak hal, sikap terhadap suatu 

merek tertentu sering memengaruhi konsumen untuk membeli atau tidak. 

Salah satu model yang dapat menerangkan hubungan sikap, minat dan 

perilaku adalah teori Ajzen tentang Theory of Planned Behavior Control 

(Faris, 2014, p. 3). 

  Informasi suatu produk dapat dilihat pada atribut produk yang 

digunakan sebagai dasar konsumen untuk memperoleh jawaban apakah 

produk yang akan dibeli sesuai dengan kebutuhan dan keinginannya. Menurut 

Stanton dan Willian (2004) label adalah bagian sebuah produk yang 

membawa informasi verbal tentang suatu produk atau tentang penjualnya. 

Atribut yang biasa digunakan oleh produk halal untuk meningkatkan 

kepercayaan konsumen secara lahir dan batin adalah label halal (Wahyu, 

2013, p. 2). 

  Meskipun demikian, kesadaran konsumen untuk memeriksa apakah 

ada jaminan halal (berupa logo halal dari LPPOM-MUI) yang tercantum pada 

kemasan masih rendah. Konsumen menganggap jaminan halal tersebut bukan 

suatu hal yang krusial dan selama pedagang yang menjual produk tersebut 

beragama Islam maka produk tersebut sudah dianggap halal. Namun 

demikian, produsen bisa serta merta mengabaikan label halal pada produk 

mengingat dengan akan disahkannya Rancangan Undang-Undang Jaminan 

Produk Halal pada tahun 2014. Tujuan dibuatnya Jaminan Produk halal 

adalah untuk melindungi konsumen muslim dari produk yang tidak halal 

(haram) atau syubhat (Hadiati, 2014, p. 13).  
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  Di Indonesia, Majelis Ulama Indonesia (MUI) adalah lembaga yang 

kompeten untuk melakukan penjaminan kehalalan produk. Dalam kerjanya 

MUI dibantu oleh LPPOM. LPPOM-MUI didirikan agar dapat memberikan 

rasa tentram pada konsumen tentang produk yang dikonsumsinya. Lembaga 

inilah yang sebenarnya berwenang memberikan sertifikat halal kepada 

perusahaan yang akan mencantumkan label halal (Adisasmito, 2008, p. 10). 

Berikut label halal resmi dari MUI (Majelis Ulama Indonesia): 

Gambar: Label halal resmi MUI 

 

 

         Sumber: www.halalmui.org 

  Jika produk kosmetik yang akan dipilih konsumen belum bersertifikat 

halal baik di dalam maupun luar negeri, maka untuk mengidentifikasi produk 

tersebut halal atau haram adalah dengan melihat daftar komposisi bahan yang 

biasanya terdapat dalam kemasan produk. Sebisa mungkin konsumen 

menghindari bahan-bahan yang haram dan mubah. 

  Produk-produk kosmetik yang berlabel halal sudah semakin populer, 

brand image (citra merek), media (iklan) bahkan bintang iklan produk 

tersebut semakin banyak memperkenalkan produk yang berlabel halal serta 

harga produk kosmetik yang relatif banyak yang ditawarkan oleh produsen, 

sehingga hal ini menjadi sebagai pertimbangan konsumen sebagai niat untuk 

membeli sebelum konsumen melakukan keputusan pembelian. 

  Sesuai dengan penelitian Titi Ernawati (2015) yang berjudul 

“Pengaruh Label Halal dan Tingkat Harga Terhadap Keputusan 
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Menggunakan Produk Kosmetik”, menemukan bahwa variabel label halal 

secara parsial berpengaruh signifikan positif terhadap keputusan 

menggunakan produk kosmetik dan variabel tingkat harga secara parsial tidak 

signifikan positif terhadap keputusan menggunakan produk kosmetik. 

  Penelitian yang dilakukan oleh Nur Hadiati Endah (2014) yang 

berjudul “Consumer’s Purchasing Behavior Toward Halal Labeled Cosmetic 

in Indonesia”, menemukan bahwa terdapat tiga faktor yang mempengaruhi 

niat membeli konsumen terhadap kosmetik berlabel halal yaitu sikap, norma 

subjektif dan persepsi kendali perilaku.  

  Berdasarkan uraian diatas bahwa kosmetik marupakan produk yang 

digunakan konsumen untuk menunjang berpenampilan fisik agar terlihat lebih 

menarik. Salah satu dari konsumen kosmetik adalah mahasiswi UIN Sunan 

Kalijaga Yogyakarta yang menjadi pengguna kosmetik untuk berhias wajah 

supaya dapat berpenampilan lebih cantik dan menarik. Sebagai mahasiswi 

kecantikan dan penampilan yang menarik kini menjadi kebutuhan yang 

dipakai sesuai keinginannya. Dari latar belakang diatas, penulis tertarik untuk 

meneliti permasalahan tersebut. Oleh karena itu, penulis termotivasi untuk 

melakukan penelitian skripsi ini yang berjudul “Analisis Faktor-faktor yang 

Mempengaruhi Minat Membeli Kosmetik Halal (Studi Kasus Pada 

Mahasiswi UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta)” 
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1.2. Rumusan Masalah 

  Berdasarkan uraian latar belakang penelitian diatas maka dapat 

dirumuskan pokok masalah penelitian sebagai berikut: 

1. Apakah sikap berpengaruh positif signifikan terhadap minat membeli 

kosmetik halal? 

2. Apakah norma subjektif berpengaruh positif signifikan terhadap minat 

membeli kosmetik halal? 

3. Apakah persepsi kendali perilaku berpengaruh positif signifikan terhadap 

minat membeli kosmetik halal? 

4. Apakah label halal berpengaruh positif signifikan terhadap minat 

membeli kosmetik halal? 

5. Apakah harga berpengaruh positif signifikan terhadap minat membeli 

kosmetik halal? 

6. Apakah kesadaran merek berpengaruh positif signifikan terhadap sikap? 

7. Apakah kesadaran halal berpengaruh positif signifikan terhadap sikap? 

 

1.3. Tujuan dan Kegunaan 

1.3.1 Tujuan Penelitian 

  Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikan diatas, maka 

tujuan penelitian ini yaitu: 

a. Menjelaskan pengaruh sikap terhadap minat membeli kosmetik halal 

b. Menjelaskan pengaruh norma subjektif terhadap minat membeli 

kosmetik halal. 
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c. Menjelaskan pengaruh persepsi kontrol perilaku terhadap minat 

membeli konsumen 

d. Menjelaskan pengaruh label halal terhadap minat membeli kosmetik 

halal 

e. Menjelaskan pengaruh harga terhadap minat membeli kosmetik halal. 

f. Menjelaskan pengaruh kesadaran merek terhadap sikap 

g. Menjelaskan pengaruh kesadaran halal terhadap sikap 

1.3.2 Kegunaan Penelitian 

  Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat untuk berbagai pihak. 

Adapun kegunaan penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Bagi Peneliti, penelitian ini menjadi media bagi peneliti untuk 

menambah pengalaman di bidang penelitian dan menambah 

pemahaman mengenai tema yang menjadi fokus penelitian. Selain itu, 

penelitian ini dapat digunakan peneliti untuk memperdalam 

pengalaman dibidang pemasaran serta implementasi atas teori yang 

telah didapatkan selama masa perkuliahan. 

b. Bagi Pelaku Usaha, hasil penelitian ini dapat menjadi pertimbangan 

dasar bagi produsen untuk membuat atau mengembangkan strategi 

pemasaran produk kosmetik halal. 

c. Bagi Konsumen, memberikan informasi kepada masyarakat pada 

umumnya serta mahasiswa UIN Sunan Kalijaga, khususnya tentang 

pentingnya memahami merek,dan kesadaran halal konsumen pada 

produk kosmetik halal. 
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1.4.  Sistematika Pembahasan  

  Penyusunan sistematika pembahasan menggambarkan alur pemikiran 

dalam penelitian ini yang terdiri dari lima bab, yaitu: 

  Bab I Pendahuluan. Bab ini berisi pendahuluan yang merupakan 

landasan awal dan sebagai acuan dalam penelitian. Bab ini meliputi latar 

belakang yang menguraikan alasan dan motivasi dilakukannya penelitian ini, 

rumusan masalah sebagai inti penelitian serta tujuan dan kegunaan penelitian 

dan yang terakhir yaitu sistematika pembahasan untuk mengetahui arah 

penulisan dalam penelitian. 

  Bab II Landasan Teori. Bab ini berisi telaah pustaka yang dijadikan 

referensi penelitian mengenai hasil-hasil penelitian sebelumya dan memiliki 

keterkaitan dengan penelitian yang akan dilakukan, uraian mengenai landasan 

teori yang mendasari penelitian yaitu  Theory of Planned Behavior Control, 

minat membeli, kosmetik halal, sikap, norma subjektif, persepsi kendali 

perilaku, label halal, harga, kesadaran merek, dan kesadaran halal. Serta 

kerangka pemikiran dan hipotesis penelitian yang akan diuji kebenarannya. 

  Bab III Metode Penelitian. Bab ini berisi tentang metode penelitian 

mengenai gambaran cara atau tekhnik yang akan digunakan dalam penelitian 

yang terdiri dari jenis dan sifat penelitian, objek penelitian, sumber data, 

tekhnik pengambilan sampel serta alat analisis yang akan digunakan.  

  Bab IV Analisis Data dan Pembahasan. Bab ini merupakan inti dalam 

penelitian yang berisi hasil pengolahan data dengan menggunakan teori-teori 

terkait dengan variabel-variabel yang diteliti dari analisis deskriptif, dan yang 
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terakhir pengujian menggunakan metode Structural Modeling Partial Least 

Square (SEM-PLS). 

  Bab V Penutup. Bab ini memuat kesimpulan hasil penelitian dan saran 

yang mungkin berguna sebagai bahan pertimbangan bagi pihak-pihak terkait 

untuk mengoptimalkan besarnya potensi halal yang ada. 
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BAB V 

KESIMPULAN 

 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data, pengujian hipotesis dan pembahasan, maka 

dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1.  Sikap mahasiswi UIN Sunan Kalijaga berpengaruh positif signifikan 

terhadap minat membeli kosmetik halal. Hal ini berarti bahwa mahasiswi 

memiliki sikap suka atau bersikap positif terhadap produk kosmetik halal akan 

cenderung memiliki keinginan yang kuat untuk memilih dan membeli produk 

yang disukainya tersebut. 

2.  Norma subjektif berpengaruh positif signifikan terhadap minat 

membeli kosmetik halal. Hal ini berarti bahwa mahasiswi UIN Sunan Kalijaga 

sebagai makhluk sosial akan selalu berinteraksi dengan individu lain dalam 

kelompok maupun diluar kelompoknya. Interaksi ini akan memberikan 

pengaruh secara langsung maupun tidak langsung dalam perilaku, termasuk 

dalam perilaku pembelian dan konsumsi.  

3.  Persepsi kontrol perilaku mahasiswi UIN Sunan Kalijaga tidak 

berpengaruh terhadap minat membeli kosmetik halal. Hasil wawancara 

mengatakan bahwa, mahasiswi telah memiliki niat untuk membeli kosmetik 

halal namun persepsi mengenai kekuasaan yang dimiliki untuk melakukan 

sesuatu perilaku tersebut dalam kondisi yang tidak mendukung. Kosmetik halal 

tersebut tidak mudah didapat atau diperoleh. Kosmetik halal hanya di jual       

dioutlet atau gerai tertentu yang secara resmi.  
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4.  Label halal tidak berpengaruh terhadap minat membeli kosmetik 

mahasiswi UIN Sunan Kalijaga. Hal ini sesuai dengan wawancara yang telah 

dilakukan, bahwa mahasiswi tidak memperhatikan keberadaan label halal pada 

kemasan. Terbukti, mereka baru sadar dan melihat kosmetik yang digunakan 

ada atau tidak adanya label setelah peneliti bertanya dimana letak keberadaan 

label halal pada mahasiswi beli.  

5.  Harga tidak tidak mempengaruhi mahasiswi UIN Sunan Kalijaga 

terhadap minat membeli produk kosmetik halal. Sebab, dari tidak 

berpengaruhnya tersebut, seperti dikatakan oleh Dodds (1991) bahwa 

konsumen akan membeli suatu produk bermerek jika harganya dipandang 

layak oleh konsumen. Sehingga harga akan tidak berpengaruh jika konsumen 

lebih mementingkan atribut terhadap suatu produk yaitu merek.  

6.  Kesadaran merek mahasisiwi UIN Sunan Kalijaga berpengaruh 

positif signifikan terhadap sikap. Hal ini berarti bahwa kesadaran merek 

terhadap produk akan berpengaruh terhadap sikap konsumen dan tidak 

berpaling kepada produk lain.  

7.  Kesadaran halal berpengaruh positif signifikan terhadap niat 

membeli kosmetik halal. Hal ini berarti bahwa kesadaran halal yang dimiliki 

tiap konsumen memilki peranan penting terhadap sikap konsumen.  

5.2 Saran 

1. Minat  membeli seorang konsumen sangat penting untuk diteliti dan 

di sikapi bersama, apalagi sekarang ini dengan maraknya produk kosmetik 

impor yang memiliki bahan yang tidak halal serta berbahaya untuk kulit dan 

ditawarkannya dengan harga murah menyebabkan konsumen perlu kehati-
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hatian dalam memilih produk, sebelum menjadi korban kosmetik yang tidak 

halal dan berbahaya tersebut. Solusi agar terjaminnya kosmetik yang kita pakai 

halal adalah kunjungi web yang ada didaerah kita masing-masing seperti 

www.halal-diy.org, kemudian lihat daftar produk kosmetik halal yang sudah 

bersertifikat resmi oleh LPPOM-MUI (Lembaga Penelitian Pangan, Obat, dan 

Makanan- Majelis Ulama Indonesia).  

2. Untuk penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambah variabel 

dari penelitian sekarang seperti variabel komposisi (ingredients) produk yang 

berada pada kemasan.  
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Lampiran 1 

Terjemahan Ayat Al-Quran 

No. Surat  Ayat Terjemahan 

1 An-Nahl 114 Maka makanlah yang halal lagi baik dari rezeki yang 

telah diberikan Allah kepadamu; dan syukurilah 

nikmat Allah, jika kamu hanya menyembah kepada-

Nya. 

2 Al-

Baqarah 

168 Wahai manuasia! Makanlah dari (makanan) yang 

halal dan baik yang terdapat di bumi, dan janganlah 

kamu mengikuti langkah-langkah setan. Sungguh, 

setan itu musuh yang nyata bagimu. 

3 Al-

Baqarah 

172 Wahai orang-orang yang beriman! Makanlah di 

antara rezeki yang baik yang Kami berikan kepada 

kamu dan besyukurlah kepada Allah, jika kamu 

hanya menyembah kepada-Nya. 
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Lampiran II 
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Lampiran III 

DAFTAR KUISIONER 

Assalamualaikum wr wb. 

Responden Yth,  

Saya mahasiswi tingkat akhir jurusan Manajemen Keuangan Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta sedang melakukan penelitian dengan tema “Analisis 

Faktor-faktor yang Mempengaruhi Minat Membeli Kosmetik Halal (Studi Kasus Pada 

Mahasiswi UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta)”.  Kuisioner ini dibuat sebagai sarana dalam rangka 

mendukung pembuatan skripsi sebagai syarat untuk menyelesaikan studi saya. Mohon kesediaan 

Anda untu mengisi kuisioner ini secara lengkap. Terimakasih atas waktu dan kesediaanyaa untuk 

berpartisipasi dalam penelitian ini. 

Ovi Ariyanti 

Screening Question 

 Berilah tanda centang  (√) pada kolom yang tersedia 

Apakah anda pengambil keputusan utama dalam berbelanja kosmetik sebagai kebutuhan untuk 

mempercantik diri? 

1. Ya Lanjut ke pertanyaan selanjutnya 

2. Tidak Berhenti sampai di sini, terimakasih 

 

Informasi Demografis (Demographic Questios) 

Petunjuk : Untuk  pertanyaan satu sampai tiga mohon di isi dengan lengkap dan pertanyaan 

selanjutnya dengan memberi tanda centang (√) pada salah satu jawaban yang dipilih. 

1. Nama  

2. NIM  

3. Jurusan/Prodi   

4. Usia saat ini  

5. Uang saku perbulan a.  < 500 ribu                       b. 500 – 1 juta 

c. 1 juta – 1,5 juta                d. > 1,5 juta 

 

PETUNJUK PENGISIAN KUISIONER 

1. Pilihlah salah satu jawaban pada masing-masing pertanyan berikut ini dengan memberi 

tanda centang ( √ ) pada setiap jawaban, dengan skala pengukuran sebagai berikut: 

STS = Sangat tidak setuju S = Setuju 

TS = Tidak setuju  SS = Sangat setuju 

CS = Cukup setuju 

2. Pilihan tersebut hendaknya seobjektif mungkin sesuai dengan hati nurani Anda. 

3. Kuesioner ini dapat digunakan secara optimal bila seluruh pertanyaan terjawab, karena itu 

mohon di teliti kembali apakah semua pertanyaan sudah terjawab.  
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Main Question 

A. Sikap (Attitude) 

Pernyataan STS TS CS S SS 

1. Menurut saya kosmetik halal adalah produk kosmetik yang suci 

tanpa menggunakan bahan babi dalam proses pembuatannya. 

     

2.  Saya lebih menyukai kosmetik yang berlabel halal daripada 

kosmetik yang tidak berlabel halal. 

     

3. Saya tetap setia membeli produk kosmetik halal karena 

mempunyai kualitas yang baik.  

     

   

B. Norma Subjektif (Subjective Norms) 

Pernyataan STS TS CS S SS 

1. Teman/Keluarga  berpendapat bahwa sebaiknya membeli 

kosmetik berlabel halal karena terjamin kandungannya. 

     

2. Saya peduli dengan saran atau nasihat Teman/ keluarga saya      

3. Saya akan mengikuti pendapat teman/keluarga saya dan 

berniat untuk membeli produk kosmetik halal 

     

 

C. Persepsi Kendali Perilaku (Perception Behavioral Control) 

Pernyataan STS TS CS S SS 

1. Saya lebih berhati-hati membeli produk kosmetik, karena 

banyak kosmetik yang bererdardengan menggunakan label halal 

palsu. 

     

2. Saya memiliki sumber daya atau kemampuan untuk membeli 

kosmetik halal. 

     

3. Menurut saya kosmetik halal mudah untuk diperoleh      

 

D. Label Halal 

 

Additional Quetions  

 Petunjuk : Berilah tanda centang (√) pada salah satu jawaban yang dipilih.  

=>Manakah label halal yang resmi berlaku di Indonesia? 

*Perbedaan warna tidak berpengaruh  

A. 
 

B. 

 

C. 

 

D. 

 

E. 

 

 

Pernyataan STS TS CS S SS 

1. Gambar label halal cukup jelas pada produk kosmetik yang 

bersertifikat halal.  

     

2. Adanya label halal membantu saya mengidentifikasi produk 

sebelum saya melakukan pembelian kosmetik halal 

     

3. Saya mengetahui dengan jelas letak label halal pada kemasan 

produk kosmetik halal 

     

4. Label halal mempermudah saya dalam memberi informasi dan 

keyakinan akan kualitas produk kosmetik halal 
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E. Harga 

Pernyataan STS TS CS 

 

S SS 

1. Harga kosmetik halal sesuai dengan kualitasnya.      

2. Harga kosmetik halal sudah sesuai dengan manfaat yang saya 

rasakan 
     

3. Harga kosmetik halal lebih terjangkau dibandingkan dengan 

produk kosmetik lainnya. 
     

  

F. Kesadaran Merek 

Pernyataan STS TS CS S SS 

1. Saya mengetahui produk kosmetik halal dari promosi iklan di 

media massa (Televisi/majalah/koran)  sehingga membuat saya 

menjadi tahu mengenai keunggulan produk kosmetik halal. 

     

2. Merek kosmetik halal sangat populer dan disukai banyak 

orang 
     

3. Merek kosmetik halal mudah dikenali model dan tipenya.      

4. Merek kosmetik halal sudah sangat akrab dibenak saya      

 

G. Kesadaran Halal 

Pernyataan STS TS CS S SS 

1. Saya selalu memperhatikan ada tidaknya label halal pada 

kemasan sebelum melakukan pembelian produk kosmetik halal 
     

2. Saya hanya membeli produk kosmetik yang jelas status 

kehalalanya 
     

3. Saya akan merasa tenang jika membeli produk yang jelas halal      

 

H. Minat membeli (Purcahase Intention) 

Pernyataan STS TS CS S SS 

1. Saya berharap dan berminatuntuk membeli kosmetik halal 
     

2. Saya akan menyarankan teman saya untuk membeli kosmetik 

yang halal 

     

3.  Saya bersedia membeli kosmetik halal walaupun harganya 

lebih mahal 

     

4. Saya selalu mencari informasi yang berkaitan dengan 

kosmetik halal, karena saya hanya membeli kosmetik halal. 
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Lampiran  IV 

Hasil Evaluasi  Model Pengukuran  

 Hasil Uji Validitas Konvergen 

Loading Factor 

 Original 

Sample 

(O) 

Sample 

Mean 

(M) 

Standard 

Deviasi 

(STDEV) 

T Statistics 

(O/STERR) 

P Values 

At1<- attitude 0,484 0,480 0,136 3.569 0,000 

At2<- attitude 0,857 0,850 0,037 22,955 0,000 

At3<- attitude 0,885 0,884 0,025 35,706 0,000 

Sn1<- Subjective Norms 0,732 0,6731 0,077 9,557 0,000 

Sn2<- Subjective Norms 0,796 0,788 0,054 14,656 0,000 

Sn3<- Subjective Norms 0,894 0,893 0,021 41,725 0,000 

Pb1<- Perceived Behavior Control 0,805 0,799 0,090 8,985 0,000 

Pb2<- Perceived Behavior Control 0,750 0,707 0,143 5,262 0,000 

Pb3<- Perceived Behavior Control 0,554 0,522 0,182 3,049 0,000 

Lh1<- Label Halal 0,604 0,580 0,148 4,072 0,000 

Lh2<- Label Halal 0,725 0,701 0,119 6,099 0,000 

Lh3<- Label Halal 0,719 0,696 0,089 8,106 0,000 

Lh4<- Label Halal 0,855 0,855 0,051 16,861 0,000 

H1<- Harga 0,774 0,758 0,087 8,846 0,000 

H2<- Harga 0,875 0,872 0,036 24,605 0,000 

H3<- Harga 0,674 0,671 0,089 7,542 0,000 

Km1<- Kesadaran Merek 0,645 0,645 0,070 9,188 0,000 

Km2<- Kesadaran Merek 0,780 0,776 0,052 14,872 0,000 

Km3<- Kesadaran Merek 0,754 0,745 0,065 11,525 0,000 

Km4<- Kesadaran Merek 0,752 0,747 0,065 11,578 0,000 

Kh1<- Kesadaran Halal 0,854 0,851 0,035 24,154 0,000 

Kh2<- Kesadaran Halal 0,888 0,883 0,029 30,761 0,000 

Kh3<- Kesadaran Halal 0,737 0,734 0,056 13,043 0,000 

Mm1 <- Minat Membeli 0,772 0,765 0,058 13,329 0,000 

Mm2<- Minat Membeli 0,816 0,805 0,049 16,773 0,000 

Mm3<- Minat Membeli 0,626 0,624 0,106 5.193 0,000 

Mm4<- Minat Membeli 0,753 0,753 0,057 13,224 0,000 
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Average Variance Extracted (AVE) 

 Original 

Sample 

(O) 

Sampel 

Mean (M) 

Standard 

Deviasi 

(STDEV) 

T Statistik 

(O/STDEV) 

P Value 

Attitude 0,584 0,585 0,047 12,327 0,000 

Subjective Norms 0,656 0,654 0,040 16,449 0,000 

Perceived Behavior Control 0,506 0,491 0,052 9,697 0,000 

Label Halal 0,535 0,522 0,062 8,561 0,000 

Harga 0,607 0,601 0,044 13,734 0,000 

Kesadaran Merek 0,539 0,537 0,046 11,838 0,000 

Kesadaran Halal 0,687 0,682 0,029 23,386 0,000 

Minat Membeli 0,555 0,552 0,039 14,228 0,000 
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Hasil Uji Validitas Diskriminan  

Cross Loading 

 

Atittude 
Subjective 

Norms 

Perceived 

Behavior 

Control 

Label 

Halal 
Harga 

Kesadaran

Merek 

Kesadaran 

Halal 

Minat 

Membeli 

At1 0,484 0,255 0,138 0,158 0,147 0,176 0,097 0,102 

At2 0,857 0,340 0,291 0,261 0,265 0,397 0,442 0,384 

At3 0,885 0,557 0,402 0,360 0,322 0,479 0,383 0,518 

Sn1 0,511 0,732 0, 315 0,380 0,353 0,409 0,281 0,315 

Sn2 0,269 0,796 0,259 0,291 0,338 0,224 -0,002 0,259 

Sn3 0,464 0,894 0,235 0,235 0,274 0,374 0,246 0,469 

Pb1 0,309 0,126 0,805 0,336 0,297 0,236 0,441 0,313 

Pb2 0,218 0,200 0,750 0,272 0,188 0,238 0,227 0,235 

Pb3 0,337 0,332 0.554 0,380 0,255 0,433 0,187 0,172 

Lh1 0,151 0,152 0,405 0,604 0,393 0,428 0,280 0,122 

Lh2  0,213 0,316 0,274 0,725 0,431 0,408 0,228 0,223 

Lh3 0,239 0,124 0,385 0,719 0,423 0,461 0,262 0,241 

Lh4  0,362 0,372 0,332 0,855 0,229 0,566 0,308 0,402 

H1 0,176 0,288 0,329 0,499 0,774 0,385 0,499 0,302 

H2 0,324 0,339 0,166 0,423 0,875 0,506 0,432 0,347 

H3 0,301 0,262 0,370 0,340 0,674 0,393 0,340 0,211 

Km1 0,336 0,363 0,237 0,398 0,283 0,645 0,094 0,363 

Km2 0,400 0,390 0,202 0,450 0,436 0,780 0,236 0,390 

Km3 0,363 0,254 0,316 0,525 0,469 0,754 0,424 0,398 

Km4 0,351 0,321 0,402 0,508 0,421 0,752 0,486 0,502 

Kh1 0,405 0,185 0,333 0,360 0,397 0,361 0,854 0,414 

Kh2 0,414 0,169 0,407 0,248 0,333 0,322 0,888 0,455 

Kh3 0,284 0,262 0,319 0,298 0,348 0,422 0,737 0,639 

Mm1 0,407 0,404 0,281 0,294 0,229 0,455 0,454 0,772 

Mm2 0,428 0,406 0,167 0,351 0,325 0,505 0,442 0,816 

Mm3 0,176 0,201 0,257 0,144 0,268 0,295 0,342 0,626 

Mm4 0,416 0,290 0,353 0,291 0,308 0,425 0,484 0,753 
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Uji Riliabilitas 

Composite Reliability 

 Original 

Sample 

(O) 

Sampel 

Mean (M) 

Standard 

Deviasi 

(STDEV) 

T Statistik 

(O/STDEV) 

P Value 

Attitude 0,799 0,795 0,041 19,430 0,000 

Subjective Norms 0,850 0,848 0,024 34,897 0,000 

Perceived Behavior Control 0,750 0,725 0,067 11,218 0,000 

Label Halal 0,819 0,803 0,059 13,827 0,000 

Harga 0,821 0,814 0,030 27,336 0,000 

Kesadaran Merek 0,823 0,820 0,028 29,474 0,000 

Kesadaran Halal 0,867 0,864 0,016 53,092 0,000 

Minat Membeli 0,832 0,828 0,025 33,682 0,000 
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Lampiran V 

Hasil Uji Evaluasi Model Struktural 

R-Square 

 Original 

Sample 

(O) 

Sampel 

Mean (M) 

Standard 

Deviasi 

(STDEV) 

T Statistik 

(O/STDEV) 

P Value 

Attitude 0,314 0,332 0,066 4,743 0,000 

Minat Membeli 0,347 0,394 0,059 5,884 0,000 

 

F-Square 

 Original 

Sample 

(O) 

Sampel 

Mean 

(M) 

Standard 

Deviasi 

(STDEV) 

T Statistik 

(O/STDEV) 

P 

Value 

Attitude -> Minat membeli 0,080 0,091 0,055 1,463 0,144 

Subjective Norms -> Minat membeli 0,039 0,052 0,045 0,867 0,386 

Perceived Behavior Control -> Minat membeli 0,011 0,032 0,041 0,266 0,790 

Label Halal -> Minat membeli 0,009 0,021 0,022 0,401 0,689 

Harga -> Niat membeli 0,014 0,026 0,031 0,457 0,648 

Kesadaran Merek -> Sikap 0,162 0,181 0,089 1,184 0,790 

Kesadaran Halal -> Sikap 0,100 0,117 0,063 1,601 0,110 

 

Hasil Uji Signifikansi 

Path Coefisients 

 Original 

Sample 

(O) 

Sampel 

Mean 

(M) 

Standard 

Deviasi 

(STDEV) 

T Statistik 

(O/STDEV) 

P 

Value 

Attitude -> Minat membeli 0,285 0,280 0,093 3,078 0,002 

Subjective Norms -> Minat membeli 0,195 0,198 0,090 2,163 0,031 

Perceived Behavior Control -> Minat membeli 0,009 0,122 0,102 0,968 0,334 

Label Halal -> Minat membeli 0,098 0,104 0,099 0,991 0,322 

Harga -> Minat membeli 0,119 0,122 0,100 1,189 0,235 

Kesadaran Merek -> Sikap 0,370 0,371 0,081 4,550 0,000 

Kesadaran Halal -> Sikap 0,291 0,299 0,077 3,801 0,000 
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PLS Alogarithm 

Full Model 

 

 

Bootstrapping 

Full Model 
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Lampiran  VI 

Data Responden 

Fakultas at1 at2 at3 sn1 sn2 sn3 pb1 pb2 pb3 lh1 lh2 lh3 lh4 h1 h2 h3 km1 km2 km3 km4 kh1 kh2 kh3 Mm1 Mm2 Mm3 Mm4 

FEBI 5 4 5 4 4 4 5 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 5 5 5 5 5 5 4 

FEBI 5 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

FEBI 5 5 5 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 4 3 3 4 

FEBI 4 4 4 4 4 5 5 3 3 5 5 4 4 4 4 3 5 4 4 3 5 4 5 5 5 4 4 

FEBI 5 4 5 5 4 3 5 4 3 5 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 5 3 4 

FEBI 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 2 2 3 3 3 4 3 3 4 

FEBI 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 2 4 4 2 4 4 4 4 4 3 2 

FEBI 5 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 

FEBI 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 

FEBI 5 5 5 4 3 3 5 3 5 4 4 4 5 3 4 3 4 4 4 4 5 3 5 5 4 3 5 

FEBI 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

FEBI 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

FEBI 4 3 3 4 5 5 5 2 4 4 5 2 4 3 2 1 4 3 2 2 2 2 4 5 3 2 3 

FEBI 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

FEBI 4 5 4 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 2 4 4 3 4 5 4 4 5 5 3 3 

FEBI 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

FEBI 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 

FSOSHUM 4 5 4 4 5 5 4 3 3 3 4 3 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 

FSOSHUM 5 5 4 4 5 4 4 3 4 4 5 3 5 4 4 2 3 4 3 4 4 4 4 4 5 3 4 

FSOSHUM 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 
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FSOSHUM 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 2 3 3 2 3 2 3 3 3 3 3 3 2 2 

FSOSHUM 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 

FSOSHUM 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

FSOSHUM 4 3 3 4 4 4 3 3 2 3 3 3 4 3 4 2 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 

FSOSHUM 4 5 4 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 

FSOSHUM 4 5 3 4 3 3 4 3 4 4 3 5 3 4 3 3 3 4 4 3 4 5 5 5 5 4 4 

FSOSHUM 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 5 5 5 5 5 3 3 

FSOSHUM 5 5 5 4 3 5 5 4 3 3 3 2 3 3 3 3 4 3 2 3 5 5 4 4 3 5 5 

FSOSHUM 4 5 4 4 5 5 4 3 3 3 4 3 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 

FSAINTEK 5 5 5 5 5 5 5 2 5 5 5 3 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 

FSAINTEK 5 5 4 4 4 4 5 4 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 

FSAINTEK 5 4 4 4 4 4 5 3 2 4 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 5 4 4 3 4 

FSAINTEK 3 4 4 4 3 3 5 4 2 4 4 4 4 4 3 3 3 2 4 4 4 5 5 4 5 4 5 

FSAINTEK 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 

FSAINTEK 4 4 4 5 4 4 5 3 4 5 5 3 3 4 4 3 4 3 3 5 5 4 5 4 3 3 3 

FSAINTEK 5 5 5 4 4 3 5 4 3 4 4 4 5 4 3 2 2 3 3 3 5 5 5 5 4 3 3 

FSAINTEK 5 5 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 2 2 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 

FSAINTEK 4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 

FSAINTEK 5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 2 1 4 4 4 2 2 3 4 4 4 3 4 

FSAINTEK 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 4 

FSAINTEK 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 

FSAINTEK 5 5 5 4 4 5 5 3 3 3 4 3 3 4 4 4 2 3 3 3 3 4 4 5 4 3 3 

FSAINTEK 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 3 1 5 

FSAINTEK 5 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 
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FSAINTEK 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 

FSAINTEK 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 1 5 4 3 4 4 3 3 4 4 2 3 

FSAINTEK 5 4 3 5 4 2 4 3 4 3 4 4 4 4 3 3 5 4 2 2 2 2 3 3 3 3 3 

FSAINTEK 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 

FSAINTEK 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 3 4 3 3 3 3 2 2 3 4 4 4 3 3 3 3 

FSAINTEK 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 3 4 5 5 5 5 3 

FSAINTEK 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 2 3 3 2 3 4 4 4 4 3 3 3 

FITK 3 5 4 5 3 3 5 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 5 5 5 4 4 3 4 

FITK 5 3 3 3 3 3 5 3 3 4 3 3 3 2 2 1 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

FITK 4 4 4 3 5 3 5 3 4 5 5 3 4 5 5 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 5 

FITK 5 4 4 4 5 4 3 4 2 4 4 3 5 3 3 3 3 3 4 4 4 3 5 5 4 3 4 

FITK 4 2 3 4 3 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 2 3 3 4 3 3 4 4 2 3 2 

FITK 5 4 4 4 3 3 5 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 5 5 4 3 3 3 

FITK 4 4 5 4 4 4 5 3 3 3 5 3 4 4 4 2 3 4 4 4 3 4 5 5 5 5 5 

FITK 5 4 4 3 3 2 5 4 2 4 4 4 4 3 3 2 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 

FITK 5 5 5 5 4 5 5 5 2 3 5 4 5 5 3 1 5 2 3 4 5 4 4 4 4 5 5 

FITK 5 5 5 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 2 3 4 3 3 3 4 4 4 4 2 3 

FITK 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 

FITK 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 

FITK 5 4 4 4 5 4 5 2 1 4 5 4 5 5 5 4 3 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 

FITK 4 5 4 3 4 4 3 3 3 3 4 2 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 5 4 4 4 4 

FITK 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 3 5 4 3 4 3 3 4 5 5 4 4 4 4 4 

FITK 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 

FITK 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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FITK 5 5 4 2 5 5 5 4 2 2 4 2 4 4 3 2 4 3 3 3 3 2 4 5 3 5 5 

FITK 4 4 4 2 4 4 5 5 3 5 5 3 4 4 3 2 4 3 3 4 4 4 5 4 3 3 3 

FITK 4 2 2 2 4 3 5 5 2 5 4 2 2 5 3 2 3 2 2 2 2 2 4 3 2 4 2 

FITK 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 3 2 2 3 4 4 4 3 2 3 

FITK 3 3 3 4 4 3 3 4 2 3 3 2 3 3 2 2 3 3 2 3 2 3 4 4 3 4 3 

FITK 5 4 5 5 5 5 4 3 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 

FITK 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 3 3 5 4 3 4 4 5 3 5 3 5 5 5 5 4 4 

FUPI 5 5 4 5 5 5 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 5 5 3 4 

FUPI 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 5 4 4 3 3 4 4 4 4 3 5 4 4 3 3 

FUPI 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

FUPI 5 5 5 3 5 5 5 4 3 3 4 3 4 4 4 2 4 4 3 4 4 5 5 5 5 4 4 

FUPI 4 4 4 3 3 3 4 3 3 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

FUPI 4 1 4 4 5 5 1 2 2 2 4 2 2 2 4 2 3 3 2 2 3 2 3 4 4 4 3 

FUPI 4 2 3 2 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 3 2 3 2 3 3 4 3 4 4 4 2 3 

FUPI 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 

FSH 5 5 4 4 5 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 3 5 5 5 4 4 5 4 

FSH 5 4 4 4 4 4 5 3 2 4 4 3 4 5 5 2 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 

FSH 4 4 4 3 3 2 5 4 2 4 4 4 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 4 4 

FSH 5 4 3 5 5 4 5 4 3 5 5 4 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 2 

FSH 4 3 3 3 4 4 3 3 3 2 3 2 3 3 3 2 3 4 3 3 2 2 4 4 4 4 3 

FSH 4 5 4 4 4 4 5 3 4 4 5 2 3 3 3 3 3 3 4 4 5 5 5 4 4 4 3 

FSH 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 

FSH 5 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4 4 4 5 5 5 5 4 

FSH 4 4 4 4 4 4 5 4 2 5 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 



xvii 
 

FSH 5 5 5 5 5 4 5 3 4 3 4 4 4 4 4 2 3 4 4 4 3 4 5 5 5 3 4 

FSH 4 4 4 3 4 3 5 3 2 4 5 3 3 4 4 3 5 3 3 3 3 3 4 5 4 3 4 

FSH 4 5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 

FDK 5 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 3 2 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 

FDK 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 4 3 3 4 3 2 3 

FDK 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 4 4 3 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 

FDK 5 4 3 4 5 4 4 3 2 4 5 3 4 5 3 2 3 4 2 2 3 3 4 3 3 3 4 

FDK 2 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 3 3 3 5 4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 

FDK 5 5 5 5 4 4 5 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 4 3 4 

FDK 5 4 4 4 4 3 4 4 2 3 4 2 4 3 3 2 5 4 3 2 2 3 4 4 3 3 4 

FDK 5 4 5 5 5 5 3 3 5 3 5 3 5 4 2 2 5 5 2 3 2 2 3 5 4 2 2 

FDK 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 5 3 4 4 

FDK 4 5 5 4 4 5 4 4 3 4 4 4 3 5 3 2 5 4 4 4 2 3 5 5 5 4 3 

FDK 5 5 3 4 4 4 5 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 2 3 3 4 3 4 4 4 3 4 

FDK 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 

FDK 5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 

FDK 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

FDK 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

FDK 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 2 3 3 2 4 3 3 3 3 3 2 2 

FDK 2 2 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

FDK 4 4 4 3 4 3 3 3 4 3 3 2 3 3 3 2 4 3 3 3 2 4 3 4 2 3 3 

FDK 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 2 3 5 5 5 4 4 4 5 

FDK 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 2 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 

FADIB 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 2 4 4 2 4 3 3 4 4 4 4 4 
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FADIB 4 5 5 5 4 4 5 4 4 3 5 3 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

FADIB 4 5 4 4 5 4 3 4 2 2 2 2 2 3 3 3 2 2 1 1 2 3 3 3 3 3 3 

FADIB 5 4 4 4 4 4 3 3 3 3 2 2 2 2 2 1 3 3 2 2 3 3 3 3 3 2 2 

FADIB 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 

FADIB 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 5 5 5 3 3 3 2 3 3 3 4 3 3 3 3 3 

FADIB 5 5 5 4 4 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

FADIB 5 2 3 4 4 4 1 4 3 4 3 3 3 4 5 5 2 5 3 3 3 4 4 4 4 3 4 

FADIB 3 3 3 3 4 4 5 4 3 4 4 3 3 3 3 3 1 3 4 4 3 4 5 4 3 4 5 

FADIB 4 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 2 4 4 4 2 5 4 2 2 5 4 5 5 5 5 4 

FADIB 5 4 4 4 5 4 4 3 2 3 4 3 5 5 4 4 4 4 4 3 4 3 5 4 4 3 3 

FADIB 4 4 3 2 3 3 5 3 2 2 3 2 3 3 3 2 2 4 2 3 3 4 5 5 4 2 2 

FADIB 5 5 4 4 4 4 4 2 2 4 5 4 4 5 4 1 4 4 4 2 4 2 4 4 4 2 2 

FADIB 5 5 5 5 5 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 

FADIB 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

FADIB 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 4 3 5 4 4 4 3 3 3 3 4 4 5 5 5 5 4 
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 Lampiran VII 
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Lampiran VIII 
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