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MOTTO 

 

“Jangan pernah menghabiskan lebih dari 10 persen dari waktu 

Anda pada masalah dan gunakanlah 90 persen waktumu untuk 

solusi” 

(Anthony Robbins, 2014: 217) 
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ABSTRAK 

 

Candi Palgading merupakan Bangunan Cagar Budaya yang ditemukan di 
Desa Wisata Palgading, Dusun Palgading, Kelurahan Sinduharjo, Kecamatan 
Ngaglik, Kabupaten Sleman, dan pemugaran baru selesai dilakukan pada tanggal 
10 Oktober 2016. Dikarenakan candi tersebut baru saja ditemukan, maka pihak 
pengelola belum menentukan tarif masuk pada obyek wisata tersebut. Sehingga 
tujuan dari penelitian ini adalah menentukan tarif retribusi berdasarkan besarnya 
nilai Willingness to Pay (WTP) masyarakat sekitar Candi Palgading. Penelitian ini 
bersifat kuantitatif dan data yang digunakan merupakan data primer yang 
diperoleh dari survei langsung dengan menyebarkan kuesioner kepada 33 warga 
Desa Wisata Palgading yang memiliki usaha sendiri. Alat analisis yang digunakan 
dalam penelitian ini adalah Contingent Valuation Method (CVM). Alat analisis ini 
bertujuan untuk menentukan besaran nilai rata-rata dan nilai total WTP (TWTP) 
serta regresi linier berganda untuk menentukan faktor-faktor yang mempengaruhi 
besarnya nilai WTP masyarakat sekitar Candi Palgading dalam upaya pelestarian 
cagar budaya. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa nilai rata-rata WTP Rp. 
2.212,12 dan nilai total WTP (TWTP) sebesar Rp1.402.000,00. Tarif masuk 
berdasarkan nilai rata-rata WTP yaitu Rp 2.000,00. Faktor-faktor yang 
mempengaruhi besarnya nilai WTP responden masyarakat sekitar Candi 
Palgading adalah faktor tingkat pendidikan, tingkat pendapatan, lama usaha, 
motivasi masyarakat, dan faktor pengetahuan responden mengenai cagar budaya.  

Kata kunci: Kesediaan membayar (Willingness to Pay), Retribusi, Pelestarian 
Cagar Budaya, Candi Palgading. 
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ABSTRACT 

 
Palgading Temple is a Heritage Building that is found in Village Palgading, 

Village Palgading, Village Sinduharjo, Ngaglik, Sleman, and the restoration was 
completed on 10 October 2016. Because the newly discovered temples, then 
officials have yet to determine the rate entered on the attractions. So the goal of 
this research is to determine the price of retribution upon the magnitude of value 
of Willingness to Pay (WTP) society around Candi Palgading. This research is 
quantitative in nature and the data used is the primary data obtained directly from 
the survey questionnaire by spreading to the 33 villagers Tour Palgading who 
have their own business. Analytical tools used in this research is the Contingent 
Valuation Method (CVM). This analysis tool aim to determine the magnitude of 
the average value and the value of the total WTP (TWTP) as well as multiple 
linear regression to determine the factors that affect the magnitude of the value of 
the WTP community around the temple Palgading in the preservation of cultural 
heritage. The results of this study indicate that the average value of Rp. 2,212.12 
WTP and a total value of WTP (TWTP) amounting to Rp 1.402.000. Admission 
based on the value of the average WTP i.e. Rp 2,000.00. Factors affecting the 
magnitude of the value of the WTP respondents around the temple society 
Palgading factor is the level of education, level of income, the long effort, 
motivation of the community, and the knowledge of respondents about the 
cultural heritage. 
 
Keywords: Willingness to pay (Willingness to Pay), Levy, the preservation of 
cultural heritage, the Temple of Palgading. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Kabupaten Sleman merupakan salah satu kabupaten di Daerah 

Istimewa Yogyakarta yang memiliki banyak desa wisata dan potensi alam 

yang besar dengan berbagai budaya dan peninggalan sejarah yang tersebar 

di berbagai wilayah. Salah satu desa wisata yang ada di Sleman yaitu Desa 

Wisata Palgading. Desa Wisata Palgading memiliki 187 Kepala Keluarga 

dengan jumlah penduduk sekitar 635 orang, sedang luas wilayahnya sekitar 

2500 𝑚2.  Desa Palgading resmi menjadi desa wisata sejak tanggal 18 

Agustus 2013 (Setiambar, 2016). Lokasi desa wisata ini berada di Dusun 

Palgading, Kelurahan Sinduharjo, Kecamatan Ngaglik, Kabupaten Sleman.  

Desa Wisata Palgading merupakan desa wisata yang terkenal sebagai 

tempat kerajinan serat alam. Desa wisata ini juga memiliki daya tarik bagi 

wisatawan yang berupa situs peninggalan sejarah yaitu Obyek Wisata Candi 

Palgading. Menurut Agus DP (Abbad, 2016), pengelola desa wisata 

Palgading, Candi Palgading ditemukan pada tahun 2006 oleh Slamet, warga 

Ploso Kuning, Ngaglik, Sleman saat sedang membangun pagar di tanah 

pekarangan miliknya. Selanjutnya mulai dilakukan tahap penggalian pasca 

pembebasan lahan pada awal tahun 2015. Pada tanggal 10 Oktober 2016, 

candi ini selesai dipugar dan mulai dibuka untuk umum. Meski demikian, 

hanya satu dari empat Candi Palgading yang berhasil dipugar secara utuh. 
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Obyek wisata adalah daerah kawasan wisata yang dimanfaatkan oleh 

masyarakat sebagai tempat rekreasi. Obyek wisata pada umumnya 

memanfaatkan potensi sumber daya alam yang sudah ada (alami) maupun 

hasil perpaduan (buatan). Sebagai obyek wisata yang baru ditemukan, 

pengelolaan Candi Palgading masih belum terlaksana dengan baik, begitu 

pula kontribusi terhadap nilai ekonomi lingkungan dan masyarakat masih 

tergolong rendah. Hal ini dibuktikan dengan belum disediakannya fasilitas-

fasilitas yang mendukung, seperti: kamar mandi/WC, tempat duduk, dan 

lahan parkir yang memadai (wawancara dengan Agus, 10 November 2016). 

Tidak ada petugas keamanan dan penarikan tarif retribusi masuk Candi 

Palgading. Pengunjung hanya diminta untuk mengisi buku tamu 

pengunjung. Retribusi adalah pungutan daerah sabagai pembayaran atas jasa 

atau pemberian izin tertentu yang khusus disediakan dan/atau diberikan oleh 

Pemerintah Daerah untuk kepentingan orang atau pribadi atau instansi 

(Depdikbud, 2005: 789). Pemanfaatan Candi Palgading sebagai obyek 

wisata cagar budaya disertai dengan keterbatasan fasilitas dan aktivitas 

wisata menjadikan obyek wisata ini tidak menarik untuk dikunjungi. 

Sehingga suasana di sekitar Candi Palgading terlihat masih sepi. 

Penilaian suatu kawasan obyek wisata dapat dilakukan dengan 

menggunakan Contingent Valuation Method (CVM), yang diaplikasikan 

guna menaksir kesediaan masyarakat sekitar obyek wisata untuk membayar 

retribusi obyek wisata Candi Palgading. Sifat barang publik yang melekat 

pada obyek wisata dapat menjadi ancaman tersendiri bagi kondisi serta 

keadaan alam dan lingkungannya. Persepsi masyarakat akan obyek wisata 
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yang tidak memiliki nilai riil dapat dinilai dalam nilai moneter (uang) dapat 

menyebabkan masyarakat tidak peduli akan kelestarian obyek wisata 

tersebut. Pelaksanaan upaya pelestarian cagar budaya jelas membutuhkan 

biaya yang tidak sedikit. Oleh karena itu, perlu diupayakan adanya tarif 

retribusi bagi masyarakat sekitar candi agar Candi Palgading tetap terjaga 

kelestariannya. Berdasarkan Undang-undang Republik Indonesia Nomor 11 

Tahun 2010 tentang cagar budaya yang tertuang pada pasal 3, pelestarian 

cagar budaya bertujuan: melestarikan warisan budaya bangsa dan warisan 

umat manusia, meningkatkan harkat dan martabat bangsa melalui Cagar 

Budaya, memperkuat kepribadian bangsa, meningkatkan kesejahteraan 

rakyat, dan mempromosikan warisan budaya bangsa kepada masyarakat 

internasional. 

Dalam al-Qur’an juga ditegaskan bahwa semua kerusakan lingkungan 

hidup tidak lain merupakan akibat dari keserakahan manusia. Oleh karena 

itu, sejak awal Allah memperingatkan akan adanya akibat ulah manusia 

tersebut dan dituangkan dalam firman Allah QS Ar-Ruum ayat 41 yang 

berbunyi: 

                                 

    
1

   

Di sisi lain, pelestarian lingkungan dan cagar budaya membutuhkan 

manusia. Sebab, manusia merupakan makhluk yang paling berpeluang 

                                                           
1
 Artinya: “Telah nampak kerusakan di darat dan di laut disebabkan karena perbuatan tangan 

manusia, supaya Allah merasakan kepada mereka sebahagian dari (akibat) perbuatan mereka, 
agar mereka kembali (ke jalan yang benar)”. (Ar-Ruum [30]: 41) 
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menjadi makhluk yang bertanggung jawab dalam tindakan pelestarian cagar 

budaya (Ar-Rifa’i, 2000: 771). Manusia sebagai subyek pengelola 

lingkungan mampu membuat perencanaan, mampu melaksanakan dan 

mampu mengawasi tindakan pelestarian cagar budaya baik yang dilakukan 

oleh manusia sendiri ataupun yang dilakukan komponen lain. Dengan 

demikian, pelestarian cagar budaya memerlukan partisipasi aktif dari 

masyarakat. 

Peran masyarakat untuk membantu melestarikan cagar budaya dapat 

dilakukan dengan cara memberikan dana sukarela melalui pembayaran tarif 

retribusi masuk untuk pembiayaan perlindungan dan pemanfaatan bangunan 

cagar budaya. Kesediaan individu dalam membayar terhadap suatu kondisi 

lingkungan atau penilaian suatu kondisi lingkungan dalam rangka 

memperbaiki kualitas lingkungan disebut willingness to pay (WTP). 

Menurut Fauzi (2010: 209), WTP dapat juga diartikan sebagai jumlah 

maksimum seseorang mau membayar untuk menghindari terjadinya 

penurunan sesuatu. 

Berdasarkan hasil penelitian Amalia (2011: 81), faktor-faktor yang 

mempengaruhi besarnya nilai WTP responden masyarakat sekitar obyek 

wisata adalah variabel tingkat pendidikan, lama usaha, dan pengetahuan 

tentang fungsi dan kerusakan yang terjadi di obyek penelitian. Responden 

yang lebih lama mendirikan usaha di sekitar Obyek Wisata Candi Palgading 

memiliki peluang untuk membayar 1,28 kali lebih besar dibandingkan 

peluangnya untuk tidak membayar dalam upaya pelestarian lingkungan. Hal 
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ini dikarenakan responden yang sudah lama memiliki usaha menyadari akan 

kebutuhan kenyamanan lingkungan tempat usaha yang sekaligus digunakan 

sebagai tempat tinggal bagi responden. 

Menurut Fajar (2015: 97), masyarakat Desa Wisata Palgading 

mayoritas memiliki usaha dibidang home industry (industri rumahan) yang 

menawarkan kerajinan kulit, kerajinan kayu dan kuliner. Banyaknya 

masyarakat yang memiliki usaha sendiri diperkirakan memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap kesediaan masyarakat untuk membayar dalam 

upaya pelestarian cagar budaya Candi Palgading. 

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, penulis ingin meneliti 

tentang Analisis Faktor-faktor yang Mempengaruhi Willingness To Pay 

(WTP) dalam Upaya Pelestarian Cagar Budaya pada Masyarakat 

Sekitar Candi Palgading Kelurahan Sinduharjo, Kecamatan Ngaglik, 

Kabupaten Sleman. Penulis memilih obyek penelitian Candi Palgading 

karena obyek wisata tersebut berada di area Desa Wisata Palgading yang 

sampai saat ini masih dalam tahap pengembangan menjadi salah satu 

destinasi wisata unggulan di Kabupaten Sleman. 

1.2. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, beberapa masalah yang akan 

dibahas dalam penelitian ini adalah: 

1. Berapa retribusi (tarif masuk) Cagar Budaya Candi Palgading 

berdasarkan jumlah nilai Willingness To Pay (WTP) ? 
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2. Faktor-faktor apakah yang memengaruhi Willingness to Pay (WTP) 

masyarakat sekitar Candi Palgading dalam upaya pelestarian cagar 

budaya? 

1.3. Tujuan Dan Kegunaan Penelitian 

1.3.1. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan perumusan masalah yang telah diuraikan, maka 

tujuan dari penelitian ini adalah: 

1. Menentukan besarnya tarif masuk Cagar Budaya Candi 

Palgading berdasarkan jumlah nilai Willingness To Pay (WTP). 

2. Menganalisis faktor-faktor yang memengaruhi Willingness to 

Pay (WTP) masyarakat sekitar Candi Palgading dalam upaya 

pelestarian Cagar Budaya Candi Palgading. 

1.3.2. Kegunaan penelitian 

Adapun kegunaan yang diperoleh dari penelitian ini adalah: 

1. Manfaat Akademis 

Penelitian ini diharapkan mampu memberikan kontribusi 

pada pengembangan penelitian di bidang ekonomi, khususnya 

kajian mengenai kesediaan membayar atau Willingness To Pay 

(WTP). 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta 

Penelitian ini diharapkan bisa menjadi bahan referensi 

perpustakaan dan bahan acuan pembanding bagi mahasiswa 
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yang ingin melakukan penelitian di masa yang akan datang 

pada bidang yang sama atau hampir sama. 

b. Bagi Pengelola Candi Palgading 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi masukan 

untuk menentukan tarif obyek wisata Candi Palgading guna 

meningkatkan kualitas pengelolaan dan pengembangan 

Candi Palgading. 

1.4 Sistematika Pembahasan  

Penyusunan sistematika penulisan dalam penelitian ini terdiri dari lima bab, 

yaitu: 

Bab I Pendahuluan. Bab ini berisi pendahuluan yang merupakan acuan  

dalam penelitian. Bab ini meliputi tentang latar belakang yang menguraikan 

alasan dilakukannya penelitian ini, pokok masalah sebagai inti 

permasalahan yang diteliti, serta tujuan dan kegunaan penelitian. Bab ini 

juga berisi tentang sistematika pembahasan untuk mengetahui arah 

penulisan dalam penelitian. 

Bab II Landasan Teori. Bab ini berisi tentang uraian mengenai 

landasan teori yang mendasari penelitian yaitu teori pelestarian cagar 

budaya, Willingness to Pay (WTP), Contingent Valuation Method (CVM), 

pendidikan, pendapatan, motivasi masyarakat, dan pengetahuan cagar 

budaya. Bab ini juga berisi mengenai telaah pustaka yang dijadikan 

referensi penelitian mengenai hasil-hasil penelitian yang pernah dilakukan 

sebelumnya dan memiliki keterkaitan dengan penelitian yang akan 
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dilakukan, serta kerangka pemikiran dan hipotesis penelitian yang akan diuji 

kebenarannya. 

Bab III Metode Penelitian. Bab ini berisi tentang gambaran teknik 

yang akan digunakan dalam penelitian yang terdiri dari jenis dan sumber 

data, populasi dan sampel, variabel penelitian, metode pengumpulan data, 

pengujian instrumen, serta alat analisis yang akan digunakan. 

Bab IV Analisis Data dan Pembahasan. Bab ini berisi tentang hasil 

penelitian yang berupa prosentase jumlah  responden yang bersedia 

membayar retribusi masuk Candi Palgading, analisis data dengan 

Contingent Valuation Methods (CVM), hasil pengujian instrumen, dan 

pengujian signifikansi parameter. 

Bab V Penutup. Bab ini berisi memuat kesimpulan dari hasil 

penelitian dan saran yang mungkin dapat digunakan sebagai bahan 

pertimbangan bagi pihak-pihak terkait untuk meningkatkan pengelolaan 

Cagar Budaya Candi Palgading. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian ini maka dapat ditarik kesimpulan bahwa: 

1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai rata-rata WTP responden 

masyarakat sekitar obyek wisata adalah sebesar Rp 2.212,12. Sedangkan 

nilai total WTP (TWTP) responden masyarakat sekitar adalah sebesar 

Rp1.402.000,00/bulan.  

2. Sebanyak 79% responden masyarakat sekitar Candi Palgading bersedia 

membayar dalam upaya pelestarian cagar budaya Candi Palgading. 

Faktor-faktor yang mempengaruhi besarnya nilai WTP responden 

masyarakat sekitar Candi Palgading adalah faktor tingkat pendidikan, 

tingkat pendapatan, lama usaha, motivasi masyarakat, dan faktor 

pengetahuan responden mengenai cagar budaya. 

3. Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa semua variabel independen 

(tingkat pendidikan, tingkat pendapatan, lama usaha, motivasi dan 

pengetahuan cagar budaya) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Willingness to Pay (WTP). 

5.2. Saran 

Berdasarkan hasil pembahasan dan kesimpulan yang telah dijelaskan 

sebelumnya, saran yang dapat penulis sampaikan yaitu: 
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1. Besarnya nilai rata-rata WTP responden masyarakat sekitar Candi 

Palgading dapat dijadikan acuan dalam penetapan biaya retribusi masuk 

Kawasan Cagar Budaya Candi Palgading yang selanjutnya dapat 

dialokasikan sebagai biaya operasional dalam upaya pelestarian cagar 

budaya. 

2. Pengelolaan Cagar Budaya Candi Palgading perlu ditingkatkan lagi 

mengingat bahwa Cagar Budaya Candi Palgading jarang dilakukan 

penjagaan ketat dan hanya di jaga oleh pagar besi yang masih dapat 

dimasuki dengan mudah oleh pengunjung.  

3. Pengelola Desa Wisata Palgading juga perlu mempublikasikan Candi 

Palgading supaya Candi Palgading dikenal oleh orang banyak sehingga 

dapat menarik wisatawan lebih banyak. 

4. Fasilitas penunjang obyek wisata, seperti kamar mandi, lahan parkir yang 

memadai, dan bangku untuk istirahat pengunjung perlu disediakan demi 

kenyamanan pengunjung Candi Palgading. 

5. Diperlukan penelitian lanjutan untuk mengestimasi dampak ekonomi 

adanya Candi Palgading. 
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LAMPIRAN 1 

No. Hlm BAB Terjemahan 

1. 3 dan 25 I 

“Telah nampak kerusakan di darat dan di laut disebabkan karena perbuatan tangan 

manusia, supaya Allah merasakan kepada mereka sebagian dari (akibat) perbuatan 

mereka, agar mereka kembali (ke jalan yang benar).” (Ar-Ruum [30] : 41) 

2. 11 II 

“Dan janganlah engkau jadikan tanganmu terbelenggu pada lehermu dan jangan (pula) 

engkau terlalu mengulurkannya (sangat pemurah) nanti kamu menjadi tercela dan 

menyesal.” (Al-Israa’ [17]: 29) 

3. 17 II 

“Apabila shalat telah dilaksanakan, maka bertebaranlah kamu di muka bumi; carilah 

karunia Allah dan ingatlah Allah sebanyak-banyaknya agar kamu beruntung.”  (Al-

Jumu’ah [62]: 10) 

4. 19 II 
“Dan (Kami telah mengutus) kepada penduduk Mad-yan saudara mereka, Syu'aib. Ia 

berkata: "Hai kaum-Ku, sembahlah Allah, sekali-kali tidak ada Tuhan bagimu selain-Nya. 
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Sesungguhnya telah datang kepadamu bukti yang nyata dari Tuhanmu. Maka 

sempurnakanlah takaran dan timbangan dan janganlah kamu kurangkan bagi manusia 

barang-barang takaran dan timbangannya, dan janganlah kamu membuat kerusakan di 

muka bumi sesudah Tuhan memperbaikinya. Yang demikian itu lebih baik bagimu jika 

betul-betul kamu orang-orang yang beriman.” (Al-Araaf [7]: 85) 

5. 19 dan 33 II  

“Dan bagi masing-masing mereka derajat menurut apa yang telah mereka kerjakan dan 

agar Allah mencukupkan bagi mereka (balasan) pekerjaan-pekerjaan mereka sedang 

mereka tiada dirugikan.”(Al-Ahqaaf [46]: 19) 

6. 21 dan 36 II 
“Dan bahwasanya seorang manusia tiada memperoleh selain apa yang telah 

diusahakannya”. (An-Najm [53]: (39) 

7. 24 dan 37  II 

“Dan Dia menundukkan untukmu apa yang ada di bumi semuanya, (sebagai rahmat) dari 

pada-Nya. Sesungguhnya pada yang demikian itu benar-benar terdapat tanda-tanda 

(kekuasaan Allah) bagi kaum yang berfikir.”  (QS al-Jaatsiyah [45] :13) 
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Lampiran 2. Tabel Kumpulan Penelitian Terdahulu 

 

No. 
Nama 

Peneliti 
Variabel Penelitian dan Alat Analisis Ringkasan Hasil 

1. Sylvia 
Amanda, 
(2009) 

Variabel Independen: 
Jenis kelamin,Usia,Status Pernikahan, Tingkat 
pendidikan, Jenis pekerjaan, Tingkat 
pendekatan, Jumlah tanggungan, Domisili, 
Pengetahuan tentang manfaat Danau Situgede, 
Frekuensi kunjungan, Biaya perjalanan. 
 
Variabel Dependen: 
Kesediaan pengunjung unutuk membayar 
dalam upaya pelestarian lingkungan Danau 
Situgede. 
 
Alat Analisis: Contingent Valuation Method 
(CVM) dan Analisis Regresi 

a. Sebanyak 81% responden (34 orang) menyatakan 
kesediaannya untuk membayar dalam upaya pelestarian 
lingkungan Danau Situgede. Faktor-faktor yang 
mempengaruhi kesediaan responden untuk membayar adalah 
faktor tingkat usia, tingkat pendidikan, dan pemahaman serta 
pengetahuan responden mengenai manfaat serta kerusakan 
danau. 
b. Nilai rata-rata WTP pengunjung Danau Situgede sebesar 
Rp. 3.588,24. Sedangkan nilai total WTP (TWTP) 
pengunjung Danau Situgede sebesar Rp 2.342.000,00. Faktor-
faktor yang mempengaruhi nilai WTP pengunjung Danau 
Situgede adalah faktor tingkat pendapatan, pemahaman serta 
pengetahuan responden mengenai manfaat dan kerusakan 
danau, dan faktor biaya kunjungan responden.  

2. Bayu 
Windiharto 
Putro 
(2014) 

Variabel Independen: 
Nilai Penawaran/bid, Pendapatan, Biaya 
Kunjungan, Persepsi Kualitas lingkungan 
 
Variabel Dependen: 

Penilaian persepsi responden mengatakan: 
a. Setuju, jika vegetasi disekitar jalur pendakian mengalami 
kerusakan 
b. Sangat setuju, jika jalur pendakian Cemoro Kandang kotor 
karena sampah 
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Faktor-faktor dan kesediaan membayar (WTP) 
maksimum pendaki terhadap pelestarian jalur 
pendakian Cemoro Kandang. 
 
Alat analisis: 
Contingent Valuation Method (CVM) dan 
Analisis Deskriptif 

c. Tidak setuju, jika kondisi air di mata air dan udara di 
sekitar jalur pendakian tercemar 
 
Perhitungan nilai rata-rata WTP sebesar Rp 9.354,29 dan nilai 
total WTP sebesar Rp 66.686.733,41/tahun. Faktor-faktor 
yang berpengaruh signifikan terhadap Willingness to Pay 
(WTP) maksimum pendaki terhadap pelestarian jalur 
pendakian Cemoro Kandang di Wana Wisata Puncak Lawu  
adalah Nilai penawaran/bid, pendapatan, biaya kunjungan, 
dan persepsi kualitas lingkungan.  

3. Ratri 
Hanindha 
Majid, 
(2008) 

Variabel Independen: 
Tingkat pendidikan, Tingkat pendapatan,  
Pengetahuan manfaat Situ Babakan, Frekuensi 
kunjungan, Domisili pengunjung,Biaya 
pengunjung. 
 
Variabel Dependen: 
Kesediaan pengunjung dalam membayar 
retribusi untuk pelestarian Situ Babakan. 
 
Alat Analisis: 
Contingent Valuation Method (CVM), Analisis 
Regresi Logit dan linier berganda 

a. Faktor-faktor yang mempengaruhi kesediaan untuk 
membayar retribusi adalah tingkat pendidikan, dan 
pendapatan. Berdasarkan hasil penelitian diperoleh 86% 
responden bersedia membayar retribusi. 
b. Nilai WTP yang menjadi acuan sebesar Rp 2.104,65 per 
orang dan nilai total WTP sebesar Rp 23.603.603,- per bulan. 
Faktor-faktor yang mempengaruhi nilai WTP adalah tingkat 
pendapatan, biaya kunjungan, dan frekuensi kunjungan. 
 

4. Frizka Variabel Independen: 
Jenis kelamin, Tingkat usia, Status 

a. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 70% responden 
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Amalia, 
(2011) 

perkawinan,  
Jumlah tanggungan, Tingkat pendidikan, Jenis 
pekerjaan, Tingkat pendapatan. 
 
Variabel Dependen: 
Kesediaan respoden membayar (WTP) dalam 
Upaya Pelestarian Lingkungan Obyek Wisata 
Tirta Jangari 
 
Alat Analisis: 
Contingent Valuation Method (CVM) dan 
Analisis Regresi Logit 

masyarakat dan 77% responden pengunjung bersedia 
membayar dalam upaya pelestarian obyek wisata Tirta 
Jangari. 
b. Faktor-faktor yang mempengaruhi besarnya nilai WTP 
responden masyarakat sekitar obyek wisata adalah variabel 
tingkat pendidikan, lama usaha, dan pengetahuan tentang 
fungsi waduk dan kerusakan waduk. Sedangkan faktor-faktor 
yang mempengaruhi responden pengunjung adalah status 
pernikahan, tingkat pendidikan, tingkat pendapatan, frekuensi 
kunjungan, dan biaya kunjungan. 

5. Emilea 
Yavanica, 
(2009) 

Variabel Independen: 
Jumlah tanggungan, lama tinggal, status 
kependudukan, jenis kelamin. 
 
Variabel Dependen: 
Kesediaan responden dalam membayar 
terhadap upaya perbaikan lingkungan 
 
Alat Analisis: 
Analisis WTP dengan Maximum Likelihood 
Estimator (MLE) dan pendekatan CVM 
 

Pengetahuan masyarakat terhadap lingkungan masihrendah, 
namun 81% setuju bila dilakukan perbaikan lingkungan. 
Faktor-faktor yang mempengaruhi bersedia atau tidaknya 
responden dalam membayar terhadap upaya perbaikan 
lingkungan adalah jumlah tanggungan, lama tinggal, status 
kependudukan, dan jenis kelamin. 

6. A. 
Surendran 

Variabel Independen: 
Usia, Jenis Kelamin, Status Perkawinan,  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa status perkawinan, 
biaya perjalanan, dan jarak berpengaruh negatif pada 
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dan C. 
Sekar, 
(2010) 

Pendidikan, Pendapatan bulanan, jumlah 
kunjungan sebelumnya. 
 
Variabel Dependen: 
Kesediaan untuk membayar konvervasi sumber 
daya alam di Anamalai Tiger Reserve (ATR) 
 
Alat Analisis: 
Metode Regresi Linear dan Metode Regresi 
Semi-log-linier 

frekuensi kunjungan ke ATR. Responden yang memiliki 
pendidikan tinggi dan Usia menengah bersedia untuk 
membayar lebih untuk melestarikan ekosistem dan konservasi 
sumber daya alam di ATR. 
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LAMPIRAN 3 
 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARI’AH 
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN KALIJAGA 
YOGYAKARTA 

 

KUESIONER PENELITIAN 

ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI WILLINGNESS 
TO PAY (WTP) DALAM UPAYA PELESTARIAN CAGAR BUDAYA 

PADA MASYARAKAT SEKITAR CANDI PALGADING KELURAHAN 
SINDUHARJO, KECAMATAN NGAGLIK, KABUPATEN SLEMAN 

Nomor : ...................................... Tanggal  : ............................. 

Nama : ............................................................................................... 

Jenis Kelamin : L / P 

Status  : Belum Menikah / Menikah 

Usia : .......... tahun 

Alamat : ............................................................................................... 

  ............................................................................................... 
 
Petunjuk: 
a. Bacalah secara teliti setiap pertanyaan yang telah disediakan. 
b. Berilah tanda silang [X] pada jawaban yang Anda pilih. 
 
 
A. Tingkat Pendidikan 

1. Pendidikan Terakhir  a. SD 
b. SMP 
c. SMA/SMK 
d. Diploma (D3) / Sarjana (S1) 

 
B. Tingkat Pendapatan 

2. Pendapatan (perbulan)  a. < Rp1.000.000,- 
b. Rp1.001.000,- s.d. Rp3.000.000,-  
c. Rp3.001.000,- s.d. Rp5.000.000,- 
d. > Rp5.000.000,- 

 
C. Lama Usaha 

3. Lama Usaha a. < 1 tahun 
b. 1 – 4 tahun 
c. 5 – 10 tahun 
d. >10 tahun 
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4. Jenis Usaha a. Jasa 
b. Kuliner 
c. Pertanian 
d. Lainnya ...................................... 

 
D. Motivasi Masyarakat dalam Upaya Pelestarian Cagar Budaya 

5. 
Apakah Anda bersedia untuk berpartisipasi dalam upaya pelestarian 
cagar budaya Candi Palgading? 

 

a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

6. 
Candi Palgading adalah cagar budaya yang menjadi ikon terkenal di 
Desa Wisata Palgading. 

 

a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

7. 
Adanya cagar budaya Candi Palgading merupakan sumber daya 
ekonomi bagi masyarakat sekitar. 

 

a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

8. 
Adanya cagar budaya Candi Palgading menciptakan lapangan kerja dan 
sarana-sarana pendukung. 

 

a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

9. 
Adanya cagar budaya Candi Palgading menjadikan identitas Desa 
Wisata Palgading semakin tersohor. 

 

a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

10. 
Candi Palgading merupakan cagar budaya yang dapat menarik 
wisatawan untuk berkunjung 

 

a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 
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E. Pengetahuan dan pemahaman masyarakat tentang pelestarian cagar 
budaya 

11. Candi Palgading merupakan bangunan cagar budaya 
 a. Sangat Setuju  

b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

12. Menurut UU No 11 Tahun 2010 tentang cagar budaya, Candi Palgading 
adalah cagar budaya yang perlu dilestarikan keberadaannya karena 
memiliki nilai penting bagi sejarah, ilmu pengetahuan, pendidikan, agama, 
dan/atau kebudayaan 

 a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

13. Upaya melindungi, mengembangkan, dan memanfaatkan cagar budaya 
merupakan bentuk upaya pelestarian cagar budaya 

 a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

14. Melestarikan warisan budaya bangsa dan warisan umat tertentu merupakan 
tujuan pelestarian cagar budaya 

 a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

15. Gempa bumi dan abu vulkanik merupakan faktor alam yang mengancam 
bangunan cagar budaya 

 a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

16. Adanya pemukiman penduduk dan pembangunan fisik lainnya merupakan 
faktor manusia yang mengancam bangunan cagar budaya 

 a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

17. Pelestarian cagar budaya merupakan tanggung jawab pemerintah, 
pengelola, masyarakat, dan pengunjung 

 a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 



96 
 

 
F. Willingness To Pay(Kesediaan untuk Membayar) 

18. Apakah Anda bersedia mengunjungi Candi Palgading jika dikenakan 
tarif ? 

 a. Sangat Setuju  
b. Setuju 
c. Tidak Setuju 
d. Sangat Tidak Setuju 

19. Berapa besar tarif yang bersedia Anda bayarkan? 
 a. Rp1.000,00,-  

b. Rp3.000,00,- 
c. Rp5.000,00,-  
d. Rp7.000,00,- 

20. Apakah tarif yang Anda keluarkan sesuai dengan tingkat kepuasan 
Anda setelah mengunjungi Candi Palgading? 

 a. Sangat Sesuai 
b. Sesuai 
c. Tidak Sesuai 
d. Sangat Tidak Sesuai 

 

G. Saran dan Harapan Anda dalam Upaya Pelestarian Kawasan Cagar 
Budaya Candi Palgading 
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LAMPIRAN 4 

HASIL PENGOLAHAN DATA KUESIONER 

No 
X1 X2 X3 X4 X5 Y 

1 2 3 4 ∑ 5 6 7 8 9 10 ∑ 11 12 13 14 15 16 17 ∑ 18 19 20 ∑ 

1 2 1 1 1 2 4 4 4 3 3 4 22 3 3 4 3 4 4 3 24 3 3 3 9 

2 1 1 3 1 4 3 4 4 4 4 3 22 4 4 4 4 4 3 4 27 3 2 3 8 

3 4 2 2 4 6 3 3 3 3 3 3 18 4 4 4 4 4 4 4 28 3 3 2 8 

4 3 2 1 4 5 4 4 4 4 4 4 24 4 4 3 4 2 3 3 23 3 4 4 11 

5 3 3 4 1 5 3 4 4 3 4 3 21 3 4 4 4 3 3 4 25 3 3 3 9 

6 2 1 2 4 6 3 3 4 4 4 4 22 4 3 4 4 3 4 3 25 3 3 3 9 

7 2 2 2 1 3 4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 4 3 4 3 25 3 4 3 10 

8 3 4 3 1 4 4 3 2 3 3 4 19 4 4 4 4 3 4 3 26 3 3 3 9 

9 4 1 3 2 5 4 3 2 3 4 3 19 3 4 4 4 4 4 4 27 3 3 3 9 

10 4 4 3 1 4 3 4 3 3 3 4 20 4 4 4 4 4 3 4 27 3 3 4 10 

11 3 2 2 3 5 4 4 3 4 4 4 23 4 4 4 4 4 4 4 28 3 3 3 9 

12 2 2 1 1 2 4 4 4 4 4 3 23 4 3 3 3 3 3 3 22 3 4 2 8 

13 4 3 3 2 5 3 3 3 3 3 3 18 4 3 4 3 4 2 4 24 3 4 3 10 

14 4 3 2 3 5 4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 3 4 3 4 25 3 3 3 9 

15 3 1 2 3 5 4 4 3 4 4 4 23 3 3 4 4 4 4 4 26 3 4 3 10 

16 3 2 1 3 4 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 3 3 4 4 26 3 4 4 11 

17 3 2 3 2 5 4 3 3 4 3 3 20 4 4 4 4 3 4 4 27 3 4 2 8 

18 3 2 3 1 4 4 4 4 4 4 3 23 4 4 4 4 4 4 3 27 3 3 4 10 
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19 3 2 1 1 2 4 4 3 3 3 4 21 4 4 4 4 4 4 4 28 3 3 4 10 

20 3 2 2 1 3 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 28 3 3 3 9 

21 4 1 2 3 5 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 28 3 4 3 10 

22 3 1 2 3 5 4 3 4 4 4 4 23 3 4 3 3 3 3 3 22 4 4 3 11 

23 3 2 2 1 3 3 3 4 4 3 4 21 3 3 4 3 3 3 4 23 4 3 4 11 

24 2 1 3 1 4 3 3 4 4 4 4 22 3 3 4 4 3 3 3 23 3 3 3 9 

25 3 2 3 4 7 4 3 3 3 4 3 20 4 3 3 3 4 3 4 24 3 3 2 8 

26 1 2 3 4 7 3 3 3 4 3 3 19 3 4 4 3 3 4 4 25 4 3 4 11 

27 3 1 1 3 4 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 3 4 3 26 3 3 4 10 

28 4 2 3 1 4 4 4 4 4 4 4 24 4 3 4 3 4 4 4 26 4 3 4 11 

29 1 1 4 4 8 4 4 2 3 4 4 21 4 3 4 4 4 4 4 27 3 3 2 8 

30 3 2 1 3 4 4 4 4 4 4 3 23 4 4 4 4 3 3 4 26 3 4 3 10 

31 4 2 1 1 2 3 3 4 4 3 3 20 4 4 4 4 4 4 4 28 4 3 4 11 

32 4 3 3 1 4 3 4 4 4 4 3 22 4 4 4 4 4 4 4 28 4 3 3 10 

33 4 1 2 3 5 4 4 3 4 4 4 23 4 4 4 4 4 4 4 28 4 3 4 11 
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LAMPIRAN 5 

HASIL OLAH DATA SPSS 

A. UJI VALIDITAS 

1. Variabel Willingness To Pay (Y) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Variabel Tingkat Pendidikan (X1) dan Variabel Tingkat Pendapatan 

(X2) 

Correlations 

 X1 X2 

X1 Pearson Correlation 1 ,894** 

Sig. (2-tailed)  ,000 

N 33 33 

X2 Pearson Correlation ,894** 1 

Sig. (2-tailed) ,000  

N 33 33 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Skor_Y 

Y.1 Pearson Correlation 1 -,248 ,340 ,474** 

Sig. (2-tailed)  ,163 ,053 ,005 

N 33 33 33 33 

Y.2 Pearson Correlation -,248 1 ,264 ,572** 

Sig. (2-tailed) ,163  ,138 ,001 

N 33 33 33 33 

Y.3 Pearson Correlation ,340 ,264 1 ,868** 

Sig. (2-tailed) ,053 ,138  ,000 

N 33 33 33 33 

Skor_Y Pearson Correlation ,474** ,572** ,868** 1 

Sig. (2-tailed) ,005 ,001 ,000  

N 33 33 33 33 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 

3. Variabel Lama Usaha (X3) 

 

  

Correlations 

 X3.1 X3.2 Skor_X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,225 ,705** 

Sig. (2-tailed)  ,209 ,000 

N 33 33 33 

X3.2 Pearson Correlation ,225 1 ,849** 

Sig. (2-tailed) ,209  ,000 

N 33 33 33 

Skor_X3 Pearson Correlation ,705** ,849** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  

N 33 33 33 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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4. Variabel Motivasi (X4) 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6 Skor_X4 

X4.1 Pearson Correlation 1 ,401* -,076 ,160 ,160 ,164 ,519** 

Sig. (2-tailed)  ,021 ,673 ,373 ,373 ,362 ,002 

N 33 33 33 33 33 33 33 

X4.2 Pearson Correlation ,401* 1 ,179 ,200 ,200 ,088 ,607** 

Sig. (2-tailed) ,021  ,320 ,264 ,264 ,627 ,000 

N 33 33 33 33 33 33 33 

X4.3 Pearson Correlation -,076 ,179 1 ,336 ,100 -,116 ,479** 

Sig. (2-tailed) ,673 ,320  ,056 ,580 ,521 ,005 

N 33 33 33 33 33 33 33 

X4.4 Pearson Correlation ,160 ,200 ,336 1 ,340 ,412* ,707** 

Sig. (2-tailed) ,373 ,264 ,056  ,053 ,017 ,000 

N 33 33 33 33 33 33 33 

X4.5 Pearson Correlation ,160 ,200 ,100 ,340 1 ,268 ,577** 

Sig. (2-tailed) ,373 ,264 ,580 ,053  ,132 ,000 

N 33 33 33 33 33 33 33 

X4.6 Pearson Correlation ,164 ,088 -,116 ,412* ,268 1 ,512** 

Sig. (2-tailed) ,362 ,627 ,521 ,017 ,132  ,002 

N 33 33 33 33 33 33 33 

Skor_X4 Pearson Correlation ,519*

* 

,607*

* 

,479*

* 

,707*

* 

,577*

* 

,512*

* 
1 

Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,005 ,000 ,000 ,002  

N 33 33 33 33 33 33 33 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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5. Variabel Pengetahuan Cagar Budaya (X5) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 X5.1 X5.2 X5.3 X5.4 X5.5 X5.6 X5.7 Skor_X5 

X5.1 Pearson Correlation 1 ,105 -,013 ,225 ,340 ,074 ,194 ,512** 

Sig. (2-tailed)  ,562 ,945 ,207 ,053 ,683 ,279 ,002 

N 33 33 33 33 33 33 33 33 

X5.2 Pearson Correlation ,105 1 ,060 ,350* ,088 ,281 ,418* ,647** 

Sig. (2-tailed) ,562  ,741 ,046 ,627 ,113 ,015 ,000 

N 33 33 33 33 33 33 33 33 

X5.3 Pearson Correlation -,013 ,060 1 ,353* ,005 ,219 -,179 ,372* 

Sig. (2-tailed) ,945 ,741  ,044 ,977 ,222 ,320 ,033 

N 33 33 33 33 33 33 33 33 

X5.4 Pearson Correlation ,225 ,350* ,353* 1 -,022 ,362* -,042 ,620** 

Sig. (2-tailed) ,207 ,046 ,044  ,904 ,038 ,817 ,000 

N 33 33 33 33 33 33 33 33 

X5.5 Pearson Correlation ,340 ,088 ,005 -,022 1 -,031 ,351* ,473** 

Sig. (2-tailed) ,053 ,627 ,977 ,904  ,865 ,045 ,005 

N 33 33 33 33 33 33 33 33 

X5.6 Pearson Correlation ,074 ,281 ,219 ,362* -,031 1 -,198 ,566** 

Sig. (2-tailed) ,683 ,113 ,222 ,038 ,865  ,270 ,001 

N 33 33 33 33 33 33 33 33 

X5.7 Pearson Correlation ,194 ,418* -,179 -,042 ,351* -,198 1 ,372* 

Sig. (2-tailed) ,279 ,015 ,320 ,817 ,045 ,270  ,033 

N 33 33 33 33 33 33 33 33 

Skor

_X5 

Pearson Correlation ,512*

* 

,647*

* 
,372* 

,620*

* 

,473*

* 

,566*

* 
,372* 1 

Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,033 ,000 ,005 ,001 ,033  

N 33 33 33 33 33 33 33 33 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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B. UJI RELIABILITAS 

1. Variabel Willingness to Pay (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,741 4 

 

2. Variabel Tingkat Pendidikan (X1) dan Variabel Pendapatan (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,942 2 

 

3. Variabel Lama Usaha (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,816 3 

 

4. Variabel Motivasi (X4) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,718 7 

 

5. Variabel Pengetahuan Cagar Budaya (X5) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,701 8 
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C. HASIL UJI REGRESI LINIER BERGANDA 

1. Uji Heterokedastisitas 

Tabel 5. Test of Homogeneity of Variances 

 Levene Statistic df1 df2 Sig. 

X1 .943 5 28 .483 

X2 .968 5 28 .467 

X3 2.127 5 28 .086 

X4 .875 5 28 .527 

X5 1.255 5 28 .313 

 

Variabel Nilai 
Kritis 

Taraf 
Signifikansi 

(p) 
Keterangan 

X1 Tingkat Pendidikan 0,05 0,483 Non Heterokedastisitas 

X2 Tingkat Pendapatan 0,05 0,467 Non Heterokedastisitas 

X3 Lama Usaha 0,05 0,086 Non Heterokedastisitas 

X4 Motivasi 0,05 0,527 Non Heterokedastisitas 

X5 Pengetahuan Cagar 
Budaya 

0,05 0,313 Non Heterokedastisitas 

Sumber : Output SPSS, Data diolah, 2016 
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2. Uji Normalitas 

 

Tabel 4. Tests of Normality 

 Kolmogorov-Smirnov 

 Statistic df Sig. 

Unstandardized Residual .780 31 .0,577 
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3. Uji multikolinearitas 

Tabel 4.9. Hasil Uji Statistik t 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

T Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) -.031 .156  .198 0.844   

Pendidikan .466 .178 .457 2.615 0.015 .791 1.264 

Pendapatan .219 .137 .178 2.493 0.012 .782 1.278 

Lama Usaha .153 .283 .108 2.897 0.008 .747 1.338 

Motivasi  .237 .179 .207 2.451 0.025 .895 1.117 

Pengetahuan  
Cagar 
Budaya 

.121 .176 .102 2.583 0.026 .778 1.286 

a. Dependent Variable: WTP 
 

4. Uji Simultan (F) 

 

 

 

 

 

5. Uji Adjusted R2 

ANOVAb 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1,419 5 .284 3.428 .017a 

Residual 2,069 28 .083   
Total 3,488 30    

a. Predictors: (Constant), X5, X3, X2, X1,X4 

b. Dependent Variable: Y     

Model Summaryb 

Model R 

R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics 

Durbin-

Watson 

R Square 

Change F Change df1 df2 

Sig. F 

Change 

1 .638a .407 .288 .28771 .407 3.428 5 28 .017 1.986 

a. Predictors: (Constant), X5, X3, X2, X1,X4    

b. Dependent Variable:Y        
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6. Uji Statistik t 

Tabel 4.9. Hasil Uji Statistik t 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

T Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) -.031 .156  .198 0.844   

Pendidikan .466 .178 .457 2.615 0.015 .791 1.264 

Pendapatan .219 .137 .178 2.493 0.012 .782 1.278 

Lama Usaha .153 .283 .108 2.897 0.008 .747 1.338 

Motivasi  .237 .179 .207 2.451 0.025 .895 1.117 

Pengetahuan  
Cagar 
Budaya 

.121 .176 .102 2.583 0.026 .778 1.286 

a. Dependent Variable: WTP 
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Lampiran 7 
 

DOKUMENTASI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 1 
 
Wawancara dan Pengisian Kuesioner dengan Bapak Agus DP warga Dusun 

Palgading 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 2 
 

Wawancara dan Pengisian Kuesioner dengan warga Dusun Palgading 
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