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INTISARI 

Pengaruh Desain Sampul Terhadap Keputusan Pembelian Buku  
di Toko Buku Gramedia Ambarukmo Plaza Yogyakarta Tahun 2008 

 
Sampul merupakan elemen penting dalam dunia perbukuan. Di dunia 

penerbitan, pekerjaan desain sampul ditangani oleh bidang tersendiri yang 
kedudukannya setara dengan tim keredaksian maupun marketing. Pesatnya 
perkembangan aplikasi destop publishing menyebabkan desain sampul buku 
menjadi media pemikat para pembaca dan konsumen untuk mengetahui dan 
memiliki buku. Penelitian ini menggunakan pendekatan korelasi, di mana terdapat 
dua variabel penelitian, yaitu sampul buku (variabel bebas) dan keputusan 
pembelian untuk membeli buku (variabel terikat). Lokasi yang dipilih adalah 
Toko Buku Gramedia Ambarukmo Plaza karena merupakan salah satu toko buku 
terkenal di Yogyakarta. Sampel penelitian diambil menggunakan purposive 
sampling yaitu teknik yang yang disesuankan dengan tujuan penelitian. Instrumen 
penelitian yang digunakan adalah observasi, dokumenrasi, wawancara, dan 
angket. Setelah diadakan analisis ada pengaruh positif yang signifikan desain 
sampul dengan keputusan pembelian buku di toko buku Gramedia Ambarukmo 
Plaza Yogyakarta, yang ditunjukkan dengan koefisien korelasi (R) sebesar= 
0,548. Dari hasil penelitian ini desain sampul memberikan sumbangan efektif 
sebesar=30,1% terhadap keputusan pembelian buku di toko buku Gramedia 
Ambarukmo Plaza Yoogyakarta, yang ditujukkan dengan koefisien determinan 
(R²) sebesar=0,301. 
 
Kata kunci: Desain Sampul Buku, Pemasaran, dan Keputusan Pembelian.  
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ABSTRACT 
The Influence of Cover Design on the Decision of Purchasing Books  

at the Book Store of Gramedia Ambarukmo Square Yogyakarta Since 2008 
 

Cover design is one of the important elements in book marketing. In 
publishing companies, the work for the cover design is seriously handled by a 
certain department which is the same level as editing as well as marketing 
departments. The rapid development of desktop publishing software’s influences 
the book cover design to become a fundamental element that attracts people to 
have or buy books. This research employs a correlation approach to understand 
the relation between two variables (independent and dependent) namely: “cover 
design” as independent and decision of purchasing books as dependent”. The 
research is carried out in Ambarukmo Square Gramedia Book store by the reason 
that it is one of the biggest book stores in Yogyakarta. The samples of the research 
were taken through purposive sampling. The techniques of data collection are 
observation, documentation, interview, and questionnaire. The result of the 
research shows that there is a significant correlation between the cover design and 
the decision of purchasing books. The relation indicates the coefficient-correlation 
by 0,548. Thus, the research concludes that the cover design contributed about 
30,1% towards the decision of purchasing books in Gramedia Book Store in 
October 2008 by coefficient-determinant numbering at 0,301 

 
Keyword:  Cover Design, Marketing, and Purchasing Decision 
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BAB I 
 
 

1.1. Latar Belakang  

Kemajuan teknologi informasi dan komunikasi (TIK) telah melahirkan era 

digital. Namun demikian, bahan bacaan dalam bentuk buku tetap menjadi rujukan 

beragam kalangan. Dunia perbukuan juga berkembang pesat terbukti dengan 

puluhan ribu judul buku baru terbit tiap tahunnya.  

Pada tahun 2007, IKAPI (Ikatan Penerbit Indonesia) memiliki anggota 

sebesar 686 penerbit. Ada 100 penerbit buku pelajaran melayani 60 juta siswa 

sekolah dasar, sekolah menengah lanjutan pertama, dan sekolah lanjutan tingkat 

atas. Selain itu, 120 penerbit buku Islam dan sisanya penerbit buku umum dan lain 

sebagainya. Setiap tahun sedikitnya 10.000 judul buku baru diterbitkan 

(Mulyanta, 2007:23). 

Perkembangan di dunia penerbitan juga ditunjukkan dengan banyaknya 

pameran dan bursa buku yang diselenggarakan. Pengelola Penerbit Pinus 

Yogyakarta, setiap tahun sedikitnya 14 kali pameran buku. Di Jakarta digelar 

pameran buku setidaknya tiga kali per tahun. Selanjutnya, minimal dua kali di 

Jawa Barat (Bandung), Jawa Tengah (Solo dan Semarang), Yogyakarta, Jawa 

Timur (Surabaya). Masing-masing satu kali di Sumatera Utara (Medan), Sumatera 

Barat (Padang), dan Riau (Pekan Baru). Penerbit Quill Yogyakarta setiap penerbit 

bisa meraih omset pemasaran hingga 40-100 juta tiap pameran (Suparyo, 2004:4).  

Mulyanta (2007:30) menyatakan setiap tahun sedikitnya ada 10.000 judul 

buku baru diterbitkan. Sementara itu, ada 3.600 toko buku yang terdaftar, terdiri 

520 toko buku yang aktif, 25% tergolong besar, kompleks, dan modern; 75% 
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tergolong kecil, sederhana, dan tradisional. Hasilnya, omset per bulan dari toko 

buku se-Indonesia dapat mencapai 1,1 trilyun.  

Perbincangan tentang buku selalu menjadi topik yang menarik, tak 

terkecuali oleh media massa. Penelusuran penulis, Koran Tempo memiliki rubrik 

yang berisi pembahasan buku-buku bermutu setiap minggu, bahkan ada suplemen 

khusus bernama Ruang Baca setiap minggu ketiga tiap bulannya. Demikian pula 

Harian Kompas, koran ini memiliki rubrik resensi setiap hari Minggu dan 

suplemen Pustaka Loka tiap bulannya.  

Hal serupa terdapat juga pada media massa lainnya, baik media nasional 

maupun lokal (Suparyo, 2004:19). Mereka memberikan ruang maupun kolom 

untuk kajian buku. Selain mengkaji isi dan teknik penulisan buku, desain sampul 

buku seringkali mendapat perhatian khusus. Hal itu membuktikan sampul buku 

merupakan elemen penting yang mempengaruhi keputusan pembelian.  

Dalam masyarakat dikenal peribahasa yang sangat populer, Don't Judge the 

Book from the Cover (Dianawati, 2004:38). Peribahasa ini memang tidak 

memiliki keterkaitan dengan dunia perbukuan, sebab ia hanyalah kiasan yang 

mengajarkan kebijaksanaan (wisdom) bahwa tidak semestinya kita menilai orang 

lain hanya sekadar dari penampilan luarnya saja. Namun, pepatah itu juga 

menyiratkan makna denotatif, yakni masih banyak orang yang membeli produk, 

tidak terkecuali buku, karena tertarik dengan desain sampulnya.  

Pernyataan di atas bukan tanpa dasar. Para pegiat grafis percaya bahwa 

grafis dapat berpengaruh dengan otak dan mata (Hernowo, 2004:141). 

Menurutnya, sebuah buku yang ditata dengan apik dan melibatkan secara 
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proporsional dan sinergis antara bahasa kata dan bahasa rupa mampu memberikan 

efek yang lebih ketimbang buku yang hanya terdiri dari teks melulu atau gambar 

saja, atau ada teks dan gambar, tapi tidak proporsional.  

Karena itu kalangan penerbitan memberikan perhatian khusus dalam urusan 

tata letak dan desain sampul. Sampul merupakan elemen penting dalam dunia 

perbukuan, bahkan banyak perusahaan penerbitan mendirikan divisi tersendiri 

yang khusus menangani desain sampul (Triswanto, 2005:iv). Melalui dukungan 

aplikasi desktop publishing yang canggih, desain sampul buku menjadi alat 

pemikat para pembaca dan pembeli untuk mengetahui dan memiliki buku tersebut 

(Triswanto, 2005:v). 

Untuk meraih pasar yang bagus tidak cukup hanya dengan membangun 

jaringan distribusi yang baik. Namun harus dibarengi dengan tampilan fisik yang 

menarik (Agnes, 2008:2). Penerbit Kiblat merupakan contoh penerbit yang 

menerapkan strategi ini dan meraih sukses. Sebelumnya, penerbit yang berfokus 

pada penerbitan buku-buku sastra Sunda, ini sempat cemas sebab sastra Sunda 

kurang disukai khalayak. Lalu mereka mencoba strategi baru, yaitu mencetak 

buku-buku sastra Sunda dengan tampilan fisik yang menarik sebagaimana tren 

sampul buku yang terjadi saat ini. Hasilnya, dalam kurun waktu dua tahun terakhir 

sudah 40 buku berbahasa Sunda yang mereka terbitkan dengan respons pembeli 

cukup baik.  

Hal di atas diyakini oleh Dorothea Rosa Herliany, menurutnya peranan 

desain sampul tidak hanya meningkatkan keputusan pembelian, tetapi juga kesan 

masyarakat terhadap penerbit. Ia menuturkan, kumpulan cerpennya, Perempuan 
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yang Menunggu, awalnya diterbitkan hanya 2.000 eksemplar. Selama lima tahun 

lamanya Rossa tidak pernah mendengar kabar cetakan pertama bukunya tersebut, 

apakah habis terjual atau tidak. Akhirnya, Rossa memutuskan menerbitkan ulang 

bukunya di penerbitannya sendiri dengan membuat sampul sendiri yang jauh lebih 

menarik. Hasilnya sangat memuaskan, yaitu 1.500 eksemplar bukunya habis 

dalam waktu enam bulan, bahkan mengalami cetak ulang (Agnes, 2008:5).  

Meski tidak ada penelitian khusus tentang pengaruh desain sampul terhadap 

keputusan pembelian buku, dari pemaparan di atas menunjukkan sampul menjadi 

salah satu faktor yang mampu memikat pembeli. Bahkan, secara tidak terduga 

sampul buku kumpulan cerpen tersebut justru menjadi brand image terhadap 

penerbitannya. Pengamatan terhadap perilaku konsumen dalam pembelian buku 

ini menarik untuk dikaji karena keberadaan sampul buku pada awalnya hanya 

berfungsi sebatas sebagai pelindung isi naskah. Sekarang, ketika buku telah 

menjadi salah satu komoditas, cara menyajikan pelindung isi naskah pun telah 

berubah, fungsi keindahan dan nilai bisnis dari sampul buku menjadi perhatian 

utama penerbit.  

Toko buku, selanjutnya menurut Wing Wahyu Winarto (2007:1) Toko Buku 

Gramedia, merupakan salah satu toko buku yang terbesar di Indonesia. Menurut 

Wikipedia (2008), Toko Buku Gramedia merupakan unit usaha perusahaan PT. 

Gramedia Asri Media, sebuah anak perusahaan Kelompok Kompas-Gramedia. PT 

Gramedia Asri Media memiliki jaringan toko buku dengan nama Toko Buku 

Gramedia di beberapa kota di Indonesia, seperti Jakarta, Yogyakarta, Semarang, 

Surabaya, Surakarta, Makassar, dan kota-kota besar lainnya.  
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Buku-buku yang ada di Toko buku Gramedia sebagian besar didisplai masih 

dalam kondisi kemasan plastik (shrink). Dengan kemasan seperti itu, pembaca 

tidak dapat leluasa mempelajari isi buku sebelum membelinya. Meski beberapa 

buku yang menyediakan contoh untuk dibaca oleh pembeli, tetapi desain sampul 

dapat dikatakan merupakan media utama yang memberikan informasi perihal 

buku pada pembeli. Sampul buku memberikan informasi tentang siapa 

pengarangnya, judulnya, ringkasan isinya, dan apa pendapat pakar tentang buku 

(endorsement). 

Berdasarkan penjelasan di atas, penelitian ini sangat penting untuk 

dilakukan untuk mendapatkan gambaran, apakah ada pengaruh desain sampul 

terhadap keputusan pembelian buku, khususnya di Toko buku Gramedia. 

Penelitian ini akan memberikan masukan bagi dunia perbukuan dan perpustakaan 

di Indonesia tentang pentingnya elemen sampul buku bagi pembaca atau 

pengguna. Terlebih, sepengetahuan penulis belum ada peneliti lain yang pernah 

melakukan kajian terhadap bidang ini sehingga menjadi daya tarik tersendiri bagi 

penulis untuk melakukan penelitian pada objek tersebut.  

 

1.2 Rumusan Masalah  

1.2.1 Apakah ada korelasi signifikan antara desain sampul dengan keputusan 

pembelian buku di toko buku Gramedia Yogyakarta?  

1.2..2 Seberapa besar pengaruh desain sampul terhadap keputusan pembelian 

buku di toko buku Gramedia Yogyakarta? 
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1.3 Tujuan Penelitian  

1.3.1 Untuk mengetahui adakah pengaruh yang signifikan antara desain sampul 

terhadap keputusan pembelian di toko buku Gramedia Ambarukmo Plaza 

Yogyakarta? 

1.3.2 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

desain sampul tehadap keputusan pembelian di toko buku Gramedia 

Ambarukmo Plaza Yogyakarta? 

 

1.4  Manfaat Penelitian  

1.4.1 Bagi pustakawan, penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan 

dalam bidang ilmu perpustakaan dan informasi khususnya tentang mata 

kuliah desktop publishing serta memperkaya pengetahuan mengenai 

metode yang bagus dalam mendesain sampul.  

1.4.2 Bagi akademis, penelitian ini diharapkan dapat menumbuhkan kesadaran 

akan pentingnya desain sampul terhadap buku tersebut.  

1.5  Hipotesis 
 

Menurut Sugiyono (2004:156) hipotesis adalah jawaban yang sementara 

terhadap permasalahan penelitian sampai terbukti melalui data yang terkumpul. 

Ada dua jenis hipotesis, yaitu hipotesis kerja (Ha) dan Hipotesis Null (Ho). 

Hipotesis kerja atau disebut hipotesis alternatif, disingkat Ha. Hipotesis kerja 

menyatakan adanya hubungan antara variabel X dan Y atau adanya perbedaan 

antara dua kelompok.  
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Dalam penelitian ini Ha: Ada pengaruh yang signifikan desain sampul 

terhadap keputusan pembelian di toko buku Gramedia Ambarukmo Plaza 

Yogyakarta. Hipotesis Noll atau Null hipotesis, disingkat Ho, hipotesis 

menyatakan tidak adanya perbedaan antara dua variabel atau tidak ada pengaruh 

variabel X terhadap variabel Y. 

 

1.6 Sistematika Pembahasan 

Sistematika pembahasan bertujuan untuk menunjukkan rangkaian 

pembahasan secara sistematis yang diajukan. 

Bab pertama, pendahuluan Bab ini berisi mengenai latar belakang masalah, 

rumusan masalah, tujuan penelitian, hipotesis, dan sistematika pembahasan. 

Bab kedua, terdiri dari dua bagian. Pertama, tinjauan pustaka berupa hasil-

hasil penelitian sebelumnya yang memiliki kesamaan topik dengan penelitian ini. 

Kedua, landasan teori, yaitu konsep-konsep yang dijadikan paradigma berpikir 

yang mendukung penelitian yang dilakukan seperti konsep-konsep yang 

dikemukakan para pakar berkaitan dengan pengaruh desain sampul terhadap 

keputusan pembelian  

Bab ketiga adalah penelitian yang digunakan dalam penelitian ini meliputi 

pendekatan penelitian, waktu dan tempat, populasi dan sampel, variabel 

penelitian, uji validitas, reabilitas, metode pengambilan data, instrumen penelitian, 

metode analisis data, langkah-langkah penelitian.  

Bab keempat, berisi deskripsi tentang objek penelitian dan pembahasan 

hasil-hasil penelitian. Objek penelitian berisi tentang gambaran umum toko buku 
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Gramedia Ambarukmo Plaza Yogyakarta. Hasil penelitian meliputi penentuan 

sampel, displai data, uji hipotesis melalui uji korelasi. 

Bab kelima, penutup berisi simpulan penelitian dan saran-saran.  

Sebagai akhir penelitian ini, bagian akhir disertakan daftar pustaka yang 

digunakan dalam penulisan skripsi ini dan lampiran untuk mendukung kekuatan 

analisis data penelitian. 
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BAB V 

 

5. PENUTUP 

5.1 Simpulan  

Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis, maka penulis 

mengambil simpulan sebagai berikut: 

1. Ada korelasi positif yang signifikan antara desain sampul dengan 

keputusan pembelian buku di toko buku Gramedia Ambarukmo Plaza 

Yogyakarta, sebagaimana ditunjukkan dengan koefisien korelasi (R) 

sebesar= 0,548. Berdasarkan hasil tersebut maka hipotesis Ho ditolak dan 

Ha diterima. 

2. Desain sampul memberikan pengaruh efektif sebesar= 30,1% terhadap 

keputusan pembelian buku di toko buku Gramedia Ambarukmo Plaza 

Yogyakarta, sebagaimana ditunjukkan dengan koefisien determinan (R²) 

sebesar= 0,301. 

 
5.2 Saran  

Melihat adanya pengaruh desain sampul terhadap keputusan pembelian di 

toko buku Gramedia Ambarukmo Plaza maka penulis menyarankan: 

1. Bagi penerbit proses desain mendapatkan perhatian yang lebih serius 

supaya menarik konsumen. 

2. Bagi perpustakaan, pada saat pengadaan bahan pustaka desain sampul 

menjadi bahan pertimbangan sebagai koleksi yang akan dibeli. 

3. Bagi ilmu perpustakaan untuk memasukkan ilmu desan sampul sebagai 
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kajian psikologi pemakai, terutama keputusan pembelian untuk 

menggunakan bahan pustaka. 

4. Penelitian ini masih banyak kekurangan untuk penelitian selanjutnya. 

Harap untuk mengkaji lebih detail dan lokasi yang lebih beragam 
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Frequency Table 

 

Item "Desain Sampul" No. 1

7 8.1 8.1 8.1

49 57.0 57.0 65.1

11 12.8 12.8 77.9

16 18.6 18.6 96.5

3 3.5 3.5 100.0

86 100.0 100.0

1

2

3

4

5

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

Item "Desain Sampul" No. 2

12 14.0 14.0 14.0

8 9.3 9.3 23.3

49 57.0 57.0 80.2

17 19.8 19.8 100.0

86 100.0 100.0

2

3

4

5

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

Item "Desain Sampul" No. 3

5 5.8 5.8 5.8

25 29.1 29.1 34.9

19 22.1 22.1 57.0

22 25.6 25.6 82.6

15 17.4 17.4 100.0

86 100.0 100.0

1

2

3

4

5

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

Item "Desain Sampul" No. 4

8 9.3 9.3 9.3

2 2.3 2.3 11.6

49 57.0 57.0 68.6

27 31.4 31.4 100.0

86 100.0 100.0

2

3

4

5

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 



Item "Desain Sampul" No. 5

3 3.5 3.5 3.5

22 25.6 25.6 29.1

15 17.4 17.4 46.5
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23 26.7 26.7 100.0
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1

2

3

4

5
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Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

Item "Desain Sampul" No. 6

7 8.1 8.1 8.1

7 8.1 8.1 16.3

51 59.3 59.3 75.6

21 24.4 24.4 100.0

86 100.0 100.0

2

3

4

5
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Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent
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Item "Desain Sampul" No. 8
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17 19.8 19.8 94.2

5 5.8 5.8 100.0
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1

2

3

4

5
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Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 



Item "Desain Sampul" No. 9

2 2.3 2.3 2.3

12 14.0 14.0 16.3

14 16.3 16.3 32.6

36 41.9 41.9 74.4

22 25.6 25.6 100.0

86 100.0 100.0

1

2

3

4

5

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

Item "Desain Sampul" No. 10

25 29.1 29.1 29.1

19 22.1 22.1 51.2

30 34.9 34.9 86.0

12 14.0 14.0 100.0
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Item "Desain Sampul" No. 11

1 1.2 1.2 1.2

3 3.5 3.5 4.7

30 34.9 34.9 39.5

52 60.5 60.5 100.0

86 100.0 100.0

1

2

4

5

Total
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Item "Desain Sampul" No. 12
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4
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Item "Desain Sampul" No. 13

15 17.4 17.4 17.4

17 19.8 19.8 37.2

42 48.8 48.8 86.0

12 14.0 14.0 100.0

86 100.0 100.0
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3

4

5
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Valid
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Item "Desain Sampul" No. 14

2 2.3 2.3 2.3

13 15.1 15.1 17.4

11 12.8 12.8 30.2

34 39.5 39.5 69.8

26 30.2 30.2 100.0
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2

3

4

5
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Cumulative
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Item "Desain Sampul" No. 15
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Statistics
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0 0

53.05 2.78

53.00 3.00

54 3

7.391 1.259
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45 4

30 1

75 5

4562 239
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Missing

N

Mean
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Std. Deviation

Variance

Range
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Sum
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Sampul (X)

Frekuensi
Pembelian (Y)
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Desain Sampul

1 1.2 1.2 1.2

13 15.1 15.1 16.3

48 55.8 55.8 72.1

24 27.9 27.9 100.0

86 100.0 100.0

Tidak Baik

Cukup Baik

Baik

Sangat Baik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

Frekuensi Pembelian (Y)

17 19.8 19.8 19.8

19 22.1 22.1 41.9

25 29.1 29.1 70.9

16 18.6 18.6 89.5

9 10.5 10.5 100.0

86 100.0 100.0

1 Judul Buku

2 Judul Buku

3 Judul Buku

Judul Buku

5 atau Lebih Judul Buku

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

Jenis Kelamin

30 34.9 34.9 34.9

56 65.1 65.1 100.0

86 100.0 100.0

Pria

Wanita

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

 

Status

18 20.9 20.9 20.9

52 60.5 60.5 81.4

16 18.6 18.6 100.0

86 100.0 100.0

Bekerja

Mahasiswa

Lain-lain

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
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Correlations

1 .548**

. .000

86 86

.548** 1

.000 .

86 86

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Desain Sampul (X)

Frekuensi Pembelian (Y)

Desain
Sampul (X)

Frekuensi
Pembelian (Y)

Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).**. 
 

Regression 

 

 

Variables Entered/Removedb

Desain Sampul (X)a . Enter
Model
1

Variables Entered
Variables
Removed Method

All requested variables entered.a. 

Dependent Variable: Frekuensi Pembelian (Y)b. 
 

Model Summaryb

.548a .301 .292 1.059
Model
1

R R Square
Adjusted
R Square

Std. Error of
the Estimate

Predictors: (Constant), Desain Sampul (X)a. 

Dependent Variable: Frekuensi Pembelian (Y)b. 
 



ANOVAb

40.539 1 40.539 36.125 .000a

94.263 84 1.122

134.802 85

Regression

Residual

Total

Model
1

Sum of
Squares df Mean Square F Sig.

Predictors: (Constant), Desain Sampul (X)a. 

Dependent Variable: Frekuensi Pembelian (Y)b. 
 

Coefficientsa

-2.177 .832 -2.615 .011

.093 .016 .548 6.010 .000

(Constant)

Desain Sampul (X)

Model
1

B Std. Error

Unstandardized
Coefficients

Beta

Standardized
Coefficients

t Sig.

Dependent Variable: Frekuensi Pembelian (Y)a. 
 

Residuals Statisticsa

.63 4.83 2.78 .691 86

-1.90 2.41 .00 1.053 86

-3.118 2.970 .000 1.000 86

-1.790 2.277 .000 .994 86

Predicted Value

Residual

Std. Predicted Value

Std. Residual

Minimum Maximum Mean Std. Deviation N

Dependent Variable: Frekuensi Pembelian (Y)a. 
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Dependent Variable: Frekuensi Pembelian (Y)
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ANGKET PENELITIAN 

 

Assalamu’alaikum Wr.Wb 

Saat ini saya mahasiswa jurusan Ilmu Perpustakaan Fakultas Adab 

Unversitas Islam Negri Yogyakarta, sedang melakukan penelitian di Gramedia 

Yogyakarta untuk menyusun skripsi yang berjudul “Pengaruh Desan Sampul 

Terhadap Keputusan Pembelian Di Toko Buku Gramedia Yogyakarta Tahun 

2008” demi kelancran penulisan skripsi ini, saya mengharapkan bantuan Anda 

untuk bersedia mengisi angket ini dengan sejujur-jujurnya. Identitas dan jawaban 

Anda saya jamin kerahasiaannya. 

Atas bantuan dan partisipasinya saya ucapkan terima kasih. 

Wassalamu’alaikum Wr.Wb. 

 

Dosen Pembimbing      Hormat Saya 

 

 

Sri Rohyanti Z.     Tuti Awaliyah 

 

Identitas Responden 

Nama  :  

Status  : 

Jenis Kelamin : 

Petunjuk pengisian 

1. Tuliskan identitas anda pada lembar jawaban yang telah disediakan  

2. Isilah pertanyaan dengan jujur serta tanggung jawab sesuai dengan 

keadaan yang Anda rasakan. 

3. Berilah tanda silang pada (X) pada pilihan, SS, S, R, TS, STS yang Anda 

pilih 

Angket ini bertujuan mengetahui saberapa besar pengaruh desain sampul 



Contoh Angket 

Jawaban 
No Pernyataan 

SS S R TS STS 

1. Saya tertarik membeli buku jika warna 

sampulnya sesuai dengan warna favorit saya 

     

2. Judul harus singkat dan jelas      

3. Gambar desain sampul yang mewakili isi 

buku, tanpa melihat dari judulnya 

     

4. Huruf yang dipakai dalam sampul harus 

memudahkan pembaca mengetahui isi buku 

     

5. Saya tertarik membeli buku karena 

pengarangnya sudah diakui kehebatannya 

dibidang penulisan 

     

6. Saya sering membeli buku karena tertarik 

pada ringkasan buku (endorsement ) yang 

disampaikan dalam sampul belakang  

     

7. Komentar yang ada dalam buku, 

membangkitkan selera saya untuk memiiki 

buku itu  

     

8. Saya membeli buku jika ada tulisan yang 

diberi label Best seller  

     

9. Adanya diskon harga membuat saya ingin 

membeli buku itu 

     

10. Saya lebih suka desain sampul yang disertai 

gambar foto  

     

11. Harga yang mahal harus diimbangi dengan 

kualitas dari buku tersebut 

     



12. Saya membeli buku setelah mendengar 

informasi buku melalui media masa, 

launching, media elektronik dan lain 

sebagainya 

     

13. Saya membeli buku karena saya sudah 

mengetahui buku itu saebelumnya 

(Referensi) 

     

14. Saya lebih percayakan pada kualitas produk 

yang asli 

     

15. Saya tertarik pada buku karena penerbitnya 

terkenal 

     

 

 

 

 



CURRICULUM VITAE 

 

1. Data Pribadi 

Nama    : Tuti Awaliyah 

Tempat, Tanggal Lahir : Pangkalan Bun, 11 Maret 1986 

Kewarganegaraan  : Indonesia 

Agama    : Islam 

Alamat Asal   : Jl. Kasan Rejo RT .20 Bamban Kec. Arut Selatan 

Kab. Kota Waringin Barat Kalimantan Tengah 

2. Data Orang Tua 

Nama Ayah  : Firmuh Tamsari 

Pekerjaan   : Swasta 

Nama ibu   : Casmuri 

Pekerjaan   : Wiraswasta 

Alamat   : Jl. Kasan Rejo RT .20 Bamban Kec. Arut Selatan  

Kab. Kota Waringin Barat kalimantan Tengah 

3. Data Pendidikan 

Sekolah Dasar : SD Madurejo 6 Pangkalan Bun  Lulus tahun 1999 

Madrasah Tsanawiyah  : MTs. Sunan Pandan Aran Yogyakarta Lulus tahun 2001 

Madrasah Aliyah  : MA. Sunan Pandan Aran Yogyakarta  Lulus tahun 2004 

Perguruan Tinggi  : UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta  Lulus tahun 2008  
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