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INTISARI

PENGARUH MEDIA PROMOSI TERHADAP MINAT KUNJUNG
PEMUSTAKA DI PERPUSTAKAAN GRHATAMA PUSTAKA

YOGYAKARTA”

Oleh:

Ahdie Anwary
12140039

Penelitian ini bertujuan untuk: (1) untuk mendeskripsikan bagaimanakah
media promosi perpustakaan yang dilakukan di Perpustakaan Grhatama Pustaka
:(2) untuk mendeskripsikan bagaimanakah minat kunjung pemustaka di
Perpustakaan Grhatama Pustaka”.:(3) untuk membuktikan ada tidaknya pengaruh
antara media promosi perpustakaan terhadap minat kunjung pemustaka di
Perpustakaan Grhatama Pustaka. Jenis penelitian ini adalah penelitian deskriptif
kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini yaitu seluruh anggota Perpustakaan
Grhatama Pustaka Yogyakarta sampai bulan desember 2016 dengan jumlah
25.164 pemustaka. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik accidental
sampling, dengan sampel 100 responden.teknik pengumpulan data utama yaitu
kuesioner menggunakan skala likert dengan 4 alternatif jawaban. Sedangkan
teknik pengumpulan data pelengkap menggunakan observasi, wawancara dan
dokumentasi. Pengujian validitas menggunakan korelasi product moment.
Sedangkan untuk pengujian reliabilitas menggunakan alpha cronbach. Analisis
data menggunakan mean dan grand mean, korelasi product moment, dan regresi
linier sederhana. Data diolah dengan menggunakan program ibm spss statistics
version 23. Hasil penelitian menunjukkan bahwa media promosi di Perpustakaan
Grhatama Pustaka tergolong baik, terbukti dari hasil perhitungan mean dan grand
mean sebesar 2,90. Sedangkan minat kunjung pemustaka di Perpustakaan
Grhatama Pustaka Yogyakarta tergolong sangat baik, terbukti dari hasil
perhitungan mean dan grand mean sebesar 3,55. Tingkat korelasi dikatakan
signifikan dengan nilai 0,463. Arah hubungan positif dan tingkat hubungan kuat
dengan interval koefisien korelasi antara 0,40 – 0,70. Hasil regresi linier
sederhana yaitu y = 16,052 + 0,212x dan r square sebesar 0,214. Penulis
menyarankan kepada staf perpustakaan agar lebih aktif melakukan media promosi
agar minat kunjung perpustakaan bisa terjaga dan perpustakaan semakin
dikunjungi.

Kata kunci: media promosi, minat kunjung, perpustakaan umum
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ABSTRACT

By:
ahdie anwary

12140039

This research aims to: (1) describe how media campaign conducted in
Grhatama Pustaka Library; (2) describe how the interests of visits users in
Grhatama Pustaka Library; (3) prove the existence of the influence of the media
campaign against the interest of visits users in Grhatama Pustaka Library. Thekind
of this research is quantitative descriptive. The population in this research are all
members of grhatama pustaka Library until desember  2016, with the total number
25,164 users. The sampling technique using accidental sampling technique, with
the sample are 100 respondent. The main data collection techniques were
questionnaires using Likert scale with four alternative answers. Meanwhile the
supporting data collection techniques using observation, interviews and
documentation. the validity testing was done by were used product moment
correlation. Meanwhile the reliability testing was done by were used Cronbach’s
Alpha. Data analysis was done by using mean and grand mean, Product Moment
Correlation and Simple Linear Regression. The data is processed using program
of IBM SPSS Statistics Version 23. The results of this research showed that the
media campaign of grhatama pustaka library classified good, it is evident from the
calculation of the mean and grand mean of 2,90.Meanwhile the interests of visits
users at the Library of Grhatama Pustaka Yogyakarta is also classified very good,
it is evidentfrom the calculation of the mean and the grand mean of 3,55.The
level of correlation is said significant with a value of 0,463. The direction of
correlation is positive and correlation level is strong with the interval correlation
coefficient between 0,40 – 0,70. Result of simple linier regression is Y = 16,052 +
0,212X and R Square of 0,214.The author suggested the library staff to be more
active in conducting media campaigns to visit library interests can be maintained
and increasingly visited the library.

Keywords: media campaigns, the interest of visits, public library
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perpustakaan dibagi menjadi beberapa jenis, salah satunya adalah

perpustakaan umum. Sebuah perpustakaan umum sering diibaratkan sebagai

Universitas Rakyat, maksudnya adalah bahwa perpustakaan umum merupakan

lembaga pendidikan bagi masyarakat umum. Oleh karena itu, perpustakaan

termasuk perpustakaan umum mempunyai peranan yang sangat penting sebagai

media pendidikan sepanjang hayat (life long education) (Sutarno, 2006:274). Hal

tersebut sesuai dalam Undang-Undang Tentang Perpustakaan Pasal 2 yaitu

perpustakaan diselenggarakan berdasarkan asas pembelajaran sepanjang hayat,

demokrasi, keadilan, keprofesionalan, keterbukaan, keterukuran, dan kemitraan.

Pernyataan tentang pasal 2 tentang perpustakaan sebagai asas

pemebelajaran sepanjang hayat, menunjukkan bahwa pustakawan memiliki

tanggung jawab yang sangat besar dalam menjamin keberlangsungan proses

pembelajaran sepanjang hayat melalui berbagai kegiatan dan penyediaan koleksi

yang lengkap dan berkembang Menurut Purwono (2013:82). Oleh karena itu,

perpustakaan harus dikenalkan kepada semua lapisan masyarakat, terutama

perpustakaan umum yang menyediakan jasa tanpa memandang usia, ras, jenis

kelamin, agama, maupun status sosial. Hal ini bertujuan agar perpustakaan

semakin eksis dan dapat dimanfaatkan oleh masyarakat. Salah satu kegiatan yang
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dapat dilakukan oleh pustakawan agar perpustakaan dapat dimanfaatkan oleh

masyarakat adalah melalui kegiatan promosi perpustakaan (Mustafa, 2012:1.1).

Menurut Mustafa (2012:1.22) promosi merupakan forum pertukaran

informasi antara organisasi dan konsumen dengan tujuan utama memberi

informasi tentang produk atau jasa yang disediakan oleh organisasi, sekaligus

membujuk konsumen untuk berekasi terhadap produk atau jasa itu. Secara umum,

media yang dapat digunakan untuk promosi perpustakaan dapat dikelompokkan

menjadi tiga, yaitu media cetak, media elektronik, dan media penyelenggara

kegiatan (Mustafa, 1996:29-32). Menurut Edsall dalam Mustafa (2012:1.23) salah

satu tujuan promosi perpustakaan adalah mendorong minat masyarakat untuk

menggunakan perpustakaan.

Menurut Sutarno (2008:131) minat merupakan suatu dorongan yang

tumbuh dari dalam diri seseorang untuk melakukan tindakan. Minat tidak bisa

dikelompokkan sebagai pembawaan tetapi sifatnya diusahakan, dipelajari, dan

dikembangkan (Bafadal, 2006:191). Minat kunjung dapat diartikan sebagai

kecenderungan hati yang tinggi untuk datang ke perpustakaan dalam rangka

mencari informasi dan pengetahuan (Sutarno, 2003:23).

Natadjuma (2005:3) menambahkan bahwa minat kunjung bukan

merupakan faktor turunan tetapi aktifitas yang perlu pembiasaan. Apabila telah

menjadi kebiasaan dan setelah menjadi suatu kebutuhan maka minat kunjung bisa

menjadi budaya kehidupan. Oleh karena itu, perpustakaan perlu melakukan

promosi perpustakaan agar masyarakat mengetahui keberadaan serta layanan yang
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disediakan oleh perpustakaan sehingga masyarakat menjadi terbiasa mengunjungi

perpustakaan dan memanfaatkan layanan yang telah disediakan.

Perpustakaan Grhatama Pustaka merupakan bagian dari perpustakaan

umum dibawah BPAD Yogyakarta. Perpustakaan Grhatama Pustaka yang telah

resmi di buka pada tanggal 4 Januari 2016 lalu dan merupakan perpustakaan

terbesar se-Asia Tenggara ini, menurut laporan dari halaman berita online

tribunnews.com perpustakaan tersebut mampu menyedot perhatian pengunjung

yang berjumlah ratusan untuk datang dan mencoba setiap ruang yang ada. Jumlah

tersebut sangat fantastis ketika perpustakaan mampu menyedot perhatian banyak

orang untuk berkunjung ke perpustakaan.

Perpustakaan mempunyai agenda perencanaan media promosi yang

dianggarkan pada tahun 2015 yang dilaksanakan secara continu di tahun 2016 dan

2017 menurut penuturan Pustakawan Grhatama Pustaka Bapak Nasrul Wahid SIP,

adapun perencanaan adalah seperti dibawah ini:

Tahun Perencanaan Media Pomosi

Perpustakaan

2016 / 2017 Pameran 6 Kali

Talkshow Televisi

Media Cetak

Media Elektronik

Pamflet Dan Brosur

Kunjungan Resmi Instansi Dan

Sekolah

Sumber: bentuk pelaksanaan Anggaran
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Berdasarkan wawancara dengan Ibu Dra. Monik Nur I.,MM., selaku

Kepala bagian Balai layanan Grhatama Pustaka pada tanggal 8 Maret 2016 pukul

10.00 WIB, beliau mengungkapkan bahwa media promosi yang dilakukan di

Perpustakaan Grhatama Pustaka bertujuan untuk memperkenalkan jasa dan

layanan yang dilakukan di Perpustakaan dan untuk menjadikan Perpustakaan

Grhatama Pustaka sebagai ikon Kota Yogyakarta. Adapun media promosi yang

dilakukan oleh Perpustakaan Grhatama Pustaka antara lain melalui melalui media

cetak yang memuat perihal perpustakaan, media elektronik dengan website-

website yang menyebutkan Perpustakaan Grhatama Pustaka, menyelenggarakan

berbagai perlombaan, kegiatan bedah buku, dan melakukan promosi melalui

kegiatan pameran-pameran. Selanjutnya,beliau menambahkan bahwa

Perpustakaan Grhatama Pustaka telah melakukan promosi yang sudah baik,

terbukti dari jumlah pengunjung yang meningkat dari bulan Januari ke bulan

Februari 2016, walaupun baru berjalan selama 2 bulan terakhir.

Penulis juga telah melakukan wawancara dengan salah satu pemustaka di

Perpustakaan Grhatama Pustaka yang bernama Sukma pada tanggal 8 Maret 2016

pukul 10.15 WIB. Menurut Sukma, media promosi yang dilakukan oleh

Perpustakaan kurang dikenal oleh sebagian pemustaka. Hal ini dikarenakan

keberadaan perpustakaan yang teramat jauh dari lingkungan perkotaan dan juga

promosi seperti selebaran, pamflet tidak ada di perpustakaan.  Dia mengakui lebih

mengenal Perpustakaan Gratama Pustaka melalui media promosi elektronik dan

kegiatan-kegiatan seperti bedah buku buku maupun lomba-lomba yang

diselenggarakan oleh Perpustakaan Grhatama Pustaka hal ini sangat kontradiksi
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dengan pernyataan dari ketua balai layanan grhatama pustaka. Adapun yang

membuat Grhatama Pustaka menarik untuk diteliti adalah karena Perpustakaan ini

baru berdiri dan dianggap sebagai perpustakaan umum terbesar dan terlengkap

saat ini yang ada di Yogyakarta dan Indonesia pada umumnya dan juga yang

menarik adalah karena perpustakaan ini bercita-cita menjadi ikon pariwisata di

yogyakarta yang pastinya menurut penulis sangat membutuhkan promosi

perpustakaan untuk menarik agar masyarakat berkunjung.

Dibawah ini penulis mencatumkan data minat kunjung pemustaka yang

berkunjung ke perpustakaan Grhatama Pustaka dalam tahun 2016:

Periode Pengunjung  Jan 2016 s/d Des 2016

Januari 2016 12,758
Februari 20,121
Maret 18,850
April 17,503
Mei 12,289
Juni 11,035
Juli 6,572

Agustus 9,685
September 12,949

Oktober 9,645
Nopember 8,179

Desember 2016 12,106
Total 151,692

sumber:Inlis/Laporan kunjungan periodik.aspx .

Hasil wawancara tersebut menunjukan adanya perbedaan pendapat

tentang promosi perpustakaan dan minat kunjung di Perpustakaan Grhatama

Pustaka. Berdasarkan dari data dan wawancara yang telah dilakukan peneliti

terkait dengan media promosi dan minat kunjung pemustaka seperti yang
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tercantum diatas, maka muncul sebuah pertanyaan apakah media promosi yang

dilakukan berpengaruh terhadap minat kunjung pemustaka. Sangat menarik untuk

mengungkap lebih lanjut dan mengkaji tentang pengaruh media promosi terhadap

minat kunjung di Perpustakaan Grhatama Pustaka.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas, maka rumusan masalah yang diambil

adalah sebagai berikut:

1. Bagaimanakah media promosi perpustakaan di Perpustakaan Grhatama

Pustaka ?

2. Bagaimanakah minat kunjung pemustaka di Perpustakaan Grhatama

Pustaka ?

3. Bagaimanakah pengaruh antara media promosi perpustakaan terhadap

minat kunjung pemustaka di Perpustakaan Grhatama Pustaka ?

1.3 Tujuan Penelitian

Adapun tujuan penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Untuk mendeskripsikan media promosi perpustakaan yang dilakukan di

Perpustakaan Grhatama Pustaka.

2. Untuk mendeskripsikan minat kunjung pemustakan di Perpustakaan

Grhatama Pustaka.
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3. Untuk membuktikan ada tidaknya pengaruh antara media promosi

perpustakaan terhadap minat kunjung pemustaka di Perpustakaan

Grhatama Pustaka.

1.4 Manfaat Penelitian

Adapun hasil dari penelitian ini diharapkan akan bermanfaat sebagai

berikut:

1. Secara umum, hasil dari penelitian ini dapat diketahui pengaruh

promosi perpustakaan terhadap minat kunjung pemustaka di

Perpustakaan Grhatama Pustaka.

2. Bagi perpustakaan, sebagai masukan bagi perpustakaan dalam

melakukan evaluasi promosi perpustakaan dalam upaya peningkatan

pelayanan perpustakaan dan sebagai dasar untuk menentukan kebijakan

pengembangan perpustakaan di masa yang akan datang.

3. Bagi penulis, semoga penelitian ini bisa bermanfaaat dalam

pengaplikasian teori-teori perpustakaan yang selama ini dipelajari di

bangku perkuliahan.

4. Bagi akademisi, penelitian ini diharapkan dapat berguna untuk

menambah khasanah ilmu pengetahuan, dalam bidang ilmu

perpustakaan khususnya tentang promosi dan minat kunjung.

1.5 Hipotesis

Hipotesis menurut Arikunto (1996:62) merupakan suatu jawaban yang

bersifat sementara terhadap permasalahan penelitian sampai terbukti melalui data



8

yang terkumpul kebenaran dari hipotesis yang harus diuji secara empiris. Hal ini

sesuai dengan pendapat Sugiyono (2003:70) hipotesis adalah jawaban sementara

terhadap rumusan masalah penelitian dan akan terbukti setelah diperoleh fakta-

fakta empiris melalui pengumpulan data.

Melihat  latar belakang dan rumusan masalah di atas, maka dalam

penelitian ini, peneliti mempunyai hipotesis sebagai berikut:

Ha : “ada pengaruh yang positif dan signifikan antara promosi

perpustakaan terhadap minat kunjung pemustaka di Perpustakaan Grhatama

Pustaka Yogyakarta”.

Ho : “tidak ada pengaruh yang positif dan signifikan antara promosi

perpustakaan terhadap minat kunjung pemustaka Perpustakaan Grhatama Pustaka

Yogyakarta”.

1.6 Sistematika Pembahasan

Sistematika pembahasan bertujuan untuk menunjukan rangkaian

pembahasan secara sistematis sehingga kerangka skripsi menjadi jelas dan

sistematis. Adapun sistematika pembahasannya yaitu:

1. Bab I pendahuluan, terdiri dari sub-bab yaitu : latar belakang masalah,

rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, hipotesis dan

sistematika pembahasan.

2. Bab II tinjauan pustaka dan landasan teori. Dalam tinjauan pustaka

dikemukakan beberapa hasil penelitian sejenis yang pernah dilakukan
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peneliti lain. Hasil yang dibaca baik dari makalah, artikel ilmiah,

skripsi, tesis, dan sebagainya. Sedangkan dalam landasan teori

dipaparkan teori-teori yang mendasari dan menjadi acuan dari

penelitian ini.

3. Bab III metode penelitian, dibagi dalam beberapa subbab agar dapat

memperjelas pembahasan. Berisi antara lain: subjek dan objek

penelitian, jenis penelitian, variabel penelitian, metode pengumpulan

data,populasi dan sampel penelitian, metode analisis data.

4. Bab IV Pembahasan atau Analisis

Bab ini berisi gambaran umum perpustakaan, hasil analisis data

penelitian yang berupa uraian tabel dan grafik beserta hasil analisis

statistiknya.

5. Bab V Penutup

Bab ini berisi simpulan dan saran.

6. Daftar Pustaka
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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis di atas, maka

dapat disimpulkan sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil analisis mean dan grand mean variabel media promosi

sebesar 2,89 berada pada interval 2,51 - 3,25 yang berarti bahwa media

promosi termasuk dalam kategori baik.

2. Berdasarkan hasil analisis mean dan grand mean variabel minat kunjung

pemustaka sebesar 3,55 berada pada interval 3,26 - 4 yang berarti bahwa

minat kunjung termasuk dalam kategori sangat baik

3. Berdasarkan hasil analisis korelasi product moment “Pengaruh Media

Promosi Terhadap Minat Kunjung Pemustaka Di Perpustakaan Grhatama

Pustaka Yogyakarta” dikatakan signifikan dengan nilai 0,470. Arah

hubungan adalah positif dan tingkat hubungan yang kuat dengan interval

koefisien korelasi antara 0,40 – 0,70.
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5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan peneliti, maka peneliti

memberikan saran kepada Perpustakaan Grhatama Pustaka Yogyakarta yang

kiranya dapat menjadi pertimbangan oleh pihak perpustakaan sebagai berikut:

1. Pada variabel media promosidalam sub variabel media penyelenggara

dalam indikator seminar , mempunyai nilai terendah diantara indikator sub

variabel media penyelenggra. Promosi perpustakaan diharapkan dapat

ditingkatkan lagi melalui promosi yang menjaring SMA-sederajat dan juga

seminar yang dilaksanakan agar lebih menarik perhatian khalayak umum.

2. Pada variabel minat kunjungdalam sub variabel media elektronikdalam

indikator radio, mempunyai nilai terendah diantara indikator sub variabel

media elektronik. Promosi melalui media ini agar dibuat lebih menarik dan

mencari saluran radio yang sering didengar oleh masyarakat.

3. Dalam variabel minat kunjung dalam sub variabel sarana pengembangan

apresiasi budaya tentang pemutaran film yang di lakukan di perpustakaan

mempunyai nilai terendah, staf perpustakaan diharapkan dapat

meningkatkan minat pemustaka untuk menonton film yang mengenal

budaya lewat promosi yang lebih mengena.

4. Bagi pihak perpustakaan, dengan hasil penelitian ini menunjukkan adanya

pengaruh positif dan signifikan antara media promosi terhadap minat

kunjung pemustaka, sehingga pustakawan dan staf perpustakaan

diharapkan dapat meningkatkan media promosi yang dilaksanakan agar

minat kunjung pemustaka tetap tinggi.
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Lampiran 1

KUESIONER (ANGKET) PENELITIAN

PENGARUH MEDIA PROMOSI TERHADAP MINAT KUNJUNG
PEMUSTAKA DI PERPUSTAKAAN GRHATAMA PUSTAKA

Asaalamu’alaikum, Wr. Wb.

Saya  adalah  mahasiswa  Jurusan  Ilmu  Perpustakaan  Fakultas  Adab

dan Ilmu Budaya Universitas  Islam  Negeri  Sunan  Kalijaga  Yogyakarta, sedang

melakukan penelitian di Perpustakaan Grhatama Pustaka untuk  menyusun skripsi

dengan  berjudul “Pengaruh Media Promosi  Terhadap  Minat kunjung

Pemustaka di Perpustakaan Grhatama Pustaka”. Demi kelancaran  penyusunan

skripsi  ini, Saya mengharapkan  bantuan  anda  untuk  bersedia mengisi  angket

ini dengan  sejujur-jujurnya.  Identitas  dan  jawaban  anda saya  jamin

kerahasiaannya. Atas bantuan dan partisipasinya saya ucapkan terima kasih.

Wassalamu’alaikum, Wr. Wb.

Yogyakarta ,05 Januari 2017

Hormat Saya,

Ahdie Anwary
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LEMBAR PERNYATAAN PEMUSTAKA

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama :

Jeni Kelamim : Laki-laki (L) / Perempuan (P)

Jabatan :

Dengan ini menyatakan :

1. Pemustaka  dari Perpustakaan Grhatama Pustaka

2. Pernah melihat atau membaca media promosi yang dilakukan  oleh

Perpustakaan Grhatama Pustaka melalui surat kabar, televisi, radio atau

internet.

Dengan demikian lembar pernyataan ini dibuat dapat digunakan sebagaimana

mestinya.

Yogyakarta, 05 Januari 2017

Pemustaka
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PERNYATAAN TENTANG PROMOSI

Nama :
Jenis Kelamin:

Petunjuk Pengisian :
1. Tulislah identitas diri pada form yang telah disediakan.
2. Bacalah dengan seksama setiap pernyataan di bawah ini.
3. Berilah tanda check list ( ) setiap pernyataan sesuai pendapat anda.
4. Apabila terjadi kesalahan dalam pengisian jawaban, berilah tanda lingkaran (O) pada

jawaban yang salah tersebut, kemudian berilah tanda check list ( ) pada jawaban
yang benar.

5. Kuisioner ini terdiri dari dua bagian pernyataan, yang pertama tentang media promosi
dan yang kedua tentang minat kunjung.

6. Periksalah kembali sebelum dikumpulkan.
7. Selamat mengerjakan
Keterangan :
SS: Sangat Setuju S: Setuju
TS: Tidak Setuju STS: Sangat Tidak Setuju

No PERNYATAAN
JAWABAN

SS S TS STS
1 Saya tertarik dengan promosi yang dilakukan oleh

Perpustakaan Grhatama Pustaka melalui media
massa (surat kabar)

2 Saya datang ke perpustakaan Grhatama Pustaka
karena membaca brosur dan leaflet

3 Saya mendapat gambaran perpustakaan Grhatama
Pustaka dari Pamflet yang dibagikan, oleh itu saya
mengunjunginya.

4 Saya tertarik datang ke perpustakaan karena
mendengar informasi dari teman / kerabat yang
memberitahukan tentang Grhatama Pustaka.

5 Saya tertarik untuk datang ke Perpustakaan setelah
melihat iklan di Televisi

6 Saya tertarik untuk datang ke Perpustakaan setelah
mendengar iklan di radio

7 Saya tertarik dengan promosi yang dilakukan oleh
Perpustakaan Grhatama Pustaka melalui media
elektronik (internet)

8 Saya  datang ke Perpustakaan Grhatama Pustaka
setelah mengikuti kegiatan seminar yang
diadakan.

9 Saya  datang ke Perpustakaan Grhatama Pustaka
setelah mengikuti kegiatan diskusi yang diadakan.

10 Saya  datang ke Perpustakaan Grhatama Pustaka
setelah mengikuti kegiatan pameran yang
diselenggarakan.
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L

PERNYATAAN TENTANG MINAT KUNJUNG

Nama :
Jenis Kelamin:

Petunjuk Pengisian :
1. Tulislah identitas diri pada form yang telah disediakan.
2. Bacalah dengan seksama setiap pernyataan di bawah ini.
3. Berilah tanda check list ( ) setiap pernyataan sesuai pendapat anda.
4. Apabila terjadi kesalahan dalam pengisian jawaban, berilah tanda lingkaran (O) pada

jawaban yang salah tersebut, kemudian berilah tanda check list ( ) pada jawaban
yang benar.

5. Kuisioner ini terdiri dari dua bagian pernyataan, yang pertama tentang media promosi
dan yang kedua tentang minat kunjung.

6. Periksalah kembali sebelum dikumpulkan.
7. Selamat mengerjakan

Keterangan:
SS: Sangat Setuju S: Setuju
TS: Tidak Setuju STS: Sangat Tidak Setuju

No PERNYATAAN
JAWABAN

SS S TS STS
1 Saya membutuhkan informasi yang ilmiah

sehingga saya berkunjung ke perpustakaan
(mencari buku referensi, jurnal/majalah)

2 Saya dapat mencari informasi yang saya butuhkan
di perpustakaan
(surat kabar, novel, dan buku bacaan)

3 Saya berkunjung keperpustakaan untuk
menghilangkan kejenuhan dan kebosanan saya
terhadap rutinitas diluar sana

4 Bagi saya perpustakaan adalah tempat belajar
yang nyaman dan mudah untuk di akses.

5 Perpustakaan juga merupakan tempat belajar yang
murah bagi saya. Sehingga saya berkeinginan
untuk berkunjung ke perpustakaan.

6 Saya merasa senang ke Perpustakaan Grhatama
Pustaka di karenakan ada layanan pemutaran film
dan hiburan lain nya
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Lampira 2

TABULASI MEDIA PROMOSI

Jumlah
responden

Nomor butir angket Skor
total1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

1 3 1 1 1 2 2 2 2 3 2 18
2 3 3 4 3 4 2 4 2 2 3 27
3 4 3 3 3 3 3 3 2 3 3 27
4 4 3 4 3 2 2 3 2 2 3 25
5 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18
6 4 2 2 2 4 2 4 2 2 2 24
7 4 3 3 3 3 3 4 2 2 3 27
8 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 25
9 3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 20
10 3 4 4 4 3 3 3 2 4 2 28
11 3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 20
12 3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 20
13 3 2 3 2 2 2 4 2 2 2 22

14 3 2 2 2 2 2 3 2 3 2 21
15 3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 20
16 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18

17 4 3 3 3 4 2 4 4 2 2 28
18 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18
19 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 29
20 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9
21 3 3 3 3 3 3 4 2 2 2 25
22 4 2 2 2 2 2 3 2 3 2 22
23 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 31
24 3 1 2 1 3 2 3 2 2 2 20
25 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27
26 4 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20
27 3 2 2 2 2 3 3 2 2 3 22
28 3 2 2 2 2 3 3 2 3 3 23
29 3 2 2 2 2 2 4 2 3 2 22

30 3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 20
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Lampiran 3

TABULASI MINAT KUNJUNG
Jumlah

responden
Nomor butir angket

1 2 3 4 5 6 Skor
total

1 4 3 2 3 4 3 19
2 4 4 4 4 3 4 23
3 4 4 4 4 4 4 24
4 4 3 3 4 4 4 22
5 4 4 4 4 4 4 24
6 4 4 4 4 4 4 24
7 4 4 3 4 3 3 21
8 4 3 3 3 3 3 19
9 3 4 3 4 4 3 21
10 4 4 3 3 4 4 22
11 4 4 4 4 4 3 23
12 4 4 4 3 4 4 23
13 4 3 4 4 4 3 22
14 4 4 2 3 4 4 21
15 3 3 4 3 3 3 19
16 4 4 3 4 4 3 22
17 4 4 3 4 4 3 22
18 4 4 4 4 4 4 24
19 4 4 4 4 4 4 24
20 3 3 4 4 4 4 22
21 3 3 4 4 4 4 22
22 4 3 4 3 3 3 20
23 4 4 3 4 4 3 22
24 3 4 4 4 4 4 23
25 3 3 3 3 3 3 18
26 4 4 4 4 4 4 24
27 3 3 3 4 3 3 19
28 3 3 4 3 3 2 18
29 4 4 4 3 3 2 20
30 4 4 3 4 4 3 22
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Lampiran 4

HASIL VALIDITAS & RELIABILITAS MEDIA PROMOSI

Validitas Media Promosi
Correlations

item1 item2 item3 item4 item5 item6 item7 item8 item9 skor_total

item1 Pearson
Correlatio
n

1 ,413* ,390* ,504** ,319 ,564** ,439* ,319 ,462* ,671**

Sig. (2-
tailed)

,023 ,033 ,005 ,085 ,001 ,015 ,085 ,010 ,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
item2 Pearson

Correlatio
n

,413* 1 ,878** ,576** ,726** ,481** ,549** ,445* ,614** ,873**

Sig. (2-
tailed)

,023 ,000 ,001 ,000 ,007 ,002 ,014 ,000 ,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
item3 Pearson

Correlatio
n

,390* ,878** 1 ,603** ,578** ,580** ,426* ,301 ,614** ,837**

Sig. (2-
tailed)

,033 ,000 ,000 ,001 ,001 ,019 ,106 ,000 ,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
item4 Pearson

Correlatio
n

,504** ,576** ,603** 1 ,415* ,650** ,571** ,182 ,424* ,761**

Sig. (2-
tailed)

,005 ,001 ,000 ,023 ,000 ,001 ,337 ,020 ,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
item5 Pearson

Correlatio
n

,319 ,726** ,578** ,415* 1 ,421* ,411* ,531** ,744** ,766**

Sig. (2-
tailed)

,085 ,000 ,001 ,023 ,020 ,024 ,003 ,000 ,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
item6 Pearson

Correlatio
n

,564** ,481** ,580** ,650** ,421* 1 ,432* ,198 ,396* ,736**

Sig. (2-
tailed)

,001 ,007 ,001 ,000 ,020 ,017 ,294 ,030 ,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
item7 Pearson

Correlatio
n

,439* ,549** ,426* ,571** ,411* ,432* 1 ,299 ,356 ,662**

Sig. (2-
tailed)

,015 ,002 ,019 ,001 ,024 ,017 ,109 ,054 ,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
item8 Pearson

Correlatio
n

,319 ,445* ,301 ,182 ,531** ,198 ,299 1 ,319 ,526**

Sig. (2-
tailed)

,085 ,014 ,106 ,337 ,003 ,294 ,109 ,086 ,003

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
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item9 Pearson
Correlatio
n

,462* ,614** ,614** ,424* ,744** ,396* ,356 ,319 1 ,733**

Sig. (2-
tailed)

,010 ,000 ,000 ,020 ,000 ,030 ,054 ,086 ,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
skor_t
otal

Pearson
Correlatio
n

,671** ,873** ,837** ,761** ,766** ,736** ,662** ,526** ,733** 1

Sig. (2-
tailed)

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,003 ,000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Releabilitas Media Promosi

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

,912 10
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Lampiran 5

HASIL VALIDITAS & RELIABILITAS MINAT KUNJUNG

Correlations

item1 item2 item3 item4 item5 item6

s
k
o
r
_
t
o
t
a
l

i
t
e
m
1

Pearson Correlation

1 ,480** -,122 ,053 ,263 ,148

,
4
5
0
*

Sig. (2-tailed)

,007 ,522 ,780 ,160 ,435

,
0
1
3

N
30 30 30 30 30 30

3
0

i
t
e
m
2

Pearson Correlation

,480** 1 ,056 ,342 ,408* ,272

,
6
7
1
*

*

Sig. (2-tailed)

,007 ,769 ,064 ,025 ,146

,
0
0
0

N
30 30 30 30 30 30

3
0

i
t
e
m
3

Pearson Correlation

-,122 ,056 1 ,228 -,059 ,176

,
4
2
1
*

Sig. (2-tailed)

,522 ,769 ,225 ,758 ,352

,
0
2
0

N
30 30 30 30 30 30

3
0

i
t
e
m
4

Pearson Correlation

,053 ,342 ,228 1 ,463** ,347

,
6
6
2
*

*
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Validitas Minat Kunjung

Releabilitas Minat Kunjung
Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

,635 6

Sig. (2-tailed)

,780 ,064 ,225 ,010 ,060

,
0
0
0

N
30 30 30 30 30 30

3
0

i
t
e
m
5

Pearson Correlation

,263 ,408* -,059 ,463** 1 ,548**

,
6
9
5
*

*

Sig. (2-tailed)

,160 ,025 ,758 ,010 ,002

,
0
0
0

N
30 30 30 30 30 30

3
0

i
t
e
m
6

Pearson Correlation

,148 ,272 ,176 ,347 ,548** 1

,
7
1
9
*

*

Sig. (2-tailed)

,435 ,146 ,352 ,060 ,002

,
0
0
0

N
30 30 30 30 30 30

3
0

s
k
o
r
_
t
o
t
a
l

Pearson Correlation ,450* ,671** ,421* ,662** ,695** ,719** 1

Sig. (2-tailed) ,013 ,000 ,020 ,000 ,000 ,000

N

30 30 30 30 30 30
3
0

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 6

REKAP TABULASI JAWABAN RESPONDEN 100 MEDIA
PROMOSI

PEMUSTAK
A

PERNYATAAN TOTA
L1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

1 3 4 4 4 4 4 3 3 3 2 30
2 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 34
3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 31
4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 35
5 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 34
6 3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 33
7 3 4 2 4 3 3 4 4 4 3 30
8 4 4 2 4 3 4 4 3 3 4 31
9 3 4 4 4 4 2 3 2 4 4 30
10 4 4 4 4 3 4 3 4 4 2 32
11 3 4 2 4 4 3 3 4 4 4 31
12 4 3 4 3 3 4 3 4 4 4 33
13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 35
14 3 3 2 3 4 4 4 4 4 2 30
15 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 31
16 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 32
17 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 33
18 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 32
19 4 4 3 4 3 3 3 4 3 3 30
20 3 4 3 4 4 3 2 4 3 4 30
21 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 32
22 4 4 4 4 4 4 3 2 3 2 30
23 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 31
24 3 4 4 4 3 2 4 4 4 4 32
25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36
26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36
27 2 4 4 4 4 4 4 4 3 3 32
28 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 31
29 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 29
30 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 30
31 3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 20
32 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 19
33 3 2 2 2 3 2 3 2 2 2 21
34 3 2 3 2 3 3 3 3 3 3 26
35 4 3 4 3 3 3 4 3 3 3 30
36 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 31
37 3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 20
38 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 25
39 3 4 3 4 3 2 4 3 3 4 29
40 4 2 2 2 2 2 4 2 4 2 24
41 3 2 3 2 1 1 4 1 2 3 20
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42 3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 20
43 4 3 3 3 3 3 4 3 3 4 30
44 3 3 2 3 2 2 3 2 2 2 21
45 3 2 3 2 3 3 3 3 2 2 24
46 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 28
47 3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 20
48 3 2 2 2 2 2 3 3 3 3 23
49 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18
50 3 3 3 3 3 2 3 2 2 2 23
51 2 2 2 2 2 2 3 2 2 3 20
52 3 3 3 3 3 2 3 2 3 3 25
53 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27
54 3 2 2 2 3 2 3 4 3 3 25
55 3 3 3 3 2 2 4 2 4 2 25
56 3 2 2 2 2 2 3 2 2 3 21
57 3 2 2 2 2 1 3 2 2 2 19
58 3 3 2 3 2 2 3 1 2 3 21
59 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 19
60 3 3 2 3 3 2 4 2 2 2 23
61 3 3 3 3 1 1 1 1 3 2 18
62 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 28
63 3 2 3 2 3 1 4 4 4 4 28
64 4 2 2 2 2 2 3 2 2 2 21
65 3 3 3 3 2 2 3 2 2 2 22
66 3 4 2 4 3 3 3 3 3 3 27
67 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 19
68 3 4 3 4 3 3 4 2 2 3 27
69 4 3 3 3 3 2 3 2 2 2 24
70 4 2 2 2 2 2 3 3 2 2 22
71 3 2 3 2 2 2 3 2 4 2 23
72 4 3 3 3 4 4 4 3 3 2 30
73 4 3 3 3 3 2 3 2 4 3 27
74 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 29
75 4 3 4 3 3 4 4 3 3 3 31
76 3 3 3 3 2 3 2 3 3 3 25
77 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 25
78 4 3 2 3 2 2 3 2 2 2 22
79 3 2 3 2 2 2 3 2 2 2 21
80 2 1 2 1 2 2 1 2 2 2 16
81 3 2 2 2 3 3 3 2 2 3 23
82 3 2 2 2 2 2 3 3 3 3 23
83 4 2 2 2 2 2 4 1 1 3 21
84 4 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20
85 3 3 3 3 2 2 4 2 2 2 23
86 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 19
87 3 3 3 3 2 3 3 2 2 3 24
88 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 19
89 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 19
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90 3 3 4 3 2 1 4 3 3 3 26
91 4 4 4 4 2 2 4 2 4 4 30
92 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18
93 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 25
94 3 3 2 3 2 2 4 2 2 2 22
95 3 4 3 4 4 4 4 2 3 4 31
96 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 24
97 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27
98 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 34
99 4 3 3 3 2 3 4 3 2 4 28
100 4 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20

JUMLAH 32
0

29
1

28
6

29
1

27
9

27
2

32
5

27
2

28
5

28
4
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Lampiran 7

REKAP TABULASI JAWABAN RESPONDEN 100 MINAT
KUNJUNG

PEMUSTAKA
PERNYATAAN

TOTAL
1 2 3 4 5 6

1 4 4 4 4 4 3 23
2 4 4 4 4 3 4 23
3 4 4 4 4 4 4 24
4 4 3 4 4 4 4 23
5 4 4 4 4 4 4 24
6 4 4 4 4 4 4 24
7 4 4 3 4 4 4 23
8 4 3 4 4 4 3 22
9 3 4 4 4 4 3 22
10 4 4 4 4 4 4 24
11 4 4 4 4 4 3 23
12 4 4 4 4 4 4 24
13 4 3 4 4 4 3 22
14 3 4 4 4 4 4 23
15 3 3 4 4 4 4 22
16 4 4 4 4 4 3 23
17 4 4 3 4 4 4 23
18 4 4 4 4 4 4 24
19 4 4 4 4 4 4 24
20 4 4 4 4 4 4 24
21 3 4 4 4 4 4 23
22 4 4 4 4 4 4 24
23 4 4 4 4 4 4 24
24 4 4 4 4 4 4 24
25 4 4 4 4 4 4 24
26 4 4 4 4 4 4 24
27 3 4 4 4 4 4 23
28 4 4 4 4 3 4 23
29 4 4 4 4 4 3 23
30 4 4 4 4 4 4 24
31 4 4 4 3 3 2 20
32 3 3 3 3 3 2 17
33 4 3 3 4 4 3 21
34 3 3 3 4 4 4 21
35 4 4 4 4 4 4 24
36 4 4 3 3 4 4 22
37 4 4 3 4 4 4 23
38 4 4 4 4 4 4 24
39 4 4 3 4 4 4 23
40 4 4 3 3 4 3 21
41 4 4 4 4 3 3 22
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42 4 3 4 4 4 2 21
43 4 4 3 3 4 3 21
44 4 4 3 4 3 3 21
45 2 2 3 3 3 2 15
46 3 3 3 4 4 3 20
47 4 3 3 4 4 4 22
48 3 3 3 3 3 3 18
49 3 4 4 4 4 4 23
50 3 3 3 3 3 2 17
51 4 4 4 4 4 4 24
52 3 4 4 4 4 4 23
53 4 3 2 4 3 3 19
54 4 3 3 3 4 3 20
55 3 3 3 3 3 2 17
56 4 4 3 4 4 4 23
57 4 4 4 4 4 3 23
58 3 3 3 3 3 3 18
59 4 3 3 4 3 3 20
60 4 4 3 4 4 4 23
61 4 4 3 4 4 2 21
62 4 3 2 4 4 1 18
63 4 4 4 4 4 4 24
64 3 3 3 3 3 3 18
65 4 4 3 4 4 4 23
66 4 4 4 4 4 4 24
67 3 3 3 3 3 3 18
68 4 3 4 4 3 3 21
69 4 4 4 4 3 3 22
70 4 4 4 4 4 4 24
71 3 3 4 4 4 4 22
72 4 4 4 4 4 3 23
73 4 3 2 3 3 4 19
74 4 3 3 3 3 3 19
75 4 3 4 3 3 4 21
76 3 2 3 3 3 3 17
77 3 3 3 3 3 2 17
78 3 3 3 3 3 3 18
79 3 3 3 3 3 3 18
80 1 2 3 2 3 2 13
81 4 3 3 3 3 3 19
82 3 3 3 4 4 4 21
83 4 4 3 4 4 3 22
84 4 4 3 4 3 3 21
85 4 4 3 4 4 3 22
86 4 4 4 3 3 3 21
87 4 4 4 4 4 4 24
88 3 4 3 4 4 4 22
89 4 4 3 3 4 2 20
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90 4 2 4 4 4 3 21
91 4 4 4 4 4 4 24
92 4 4 4 4 4 1 21
93 4 4 3 4 4 4 23
94 4 4 4 4 4 4 24
95 4 4 4 4 4 3 23
96 4 4 3 3 3 4 21
97 3 3 3 3 3 3 18
98 4 4 4 2 4 4 22
99 4 4 3 4 4 4 23
100 3 4 4 4 4 3 22

JUMLAH 370 361 351 371 370 337
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Lampiran 8

KORELASI PRODUK MOMENT
&

REGRESI DAN LINIERITAS

Korelasi Produk Moment

Correlations

media_promosi minat_kunjung

media_promosi Pearson Correlation 1 .470**

Sig. (2-tailed) .000

N 100 100

minat_kunjung Pearson Correlation .470** 1

Sig. (2-tailed) .000

N 100 100

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Regresi dan Linieritas
Model Summary

Model R R Square

Adjusted R

Square

Std. Error of the

Estimate

1 .470a .220 .213 2.099

a. Predictors: (Constant), media_promosi

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 122.135 1 122.135 27.715 .000b

Residual 431.865 98 4.407

Total 554.000 99

a. Dependent Variable: minat_kunjung

b. Predictors: (Constant), media_promosi
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Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 16.039 1.077 14.892 .000

media_promosi .191 .036 .470 5.265 .000

a. Dependent Variable: minat_kunjung

Case Processing Summary

Cases

Included Excluded Total

N Percent N Percent N Percent

minat_kunjung  *

media_promosi
100 100.0% 0 0.0% 100 100.0%

ANOVA Table

Sum of

Squares df

Mean

Square F Sig.

minat_kunjung *

media_promosi

Between Groups (Combined)

256.249 20 12.812 3.399 .000

Linearity

122.135 1 122.135 32.405 .000

Deviation from

Linearity
134.114 19 7.059 1.873 .028

Within Groups 297.751 79 3.769

Total 554.000 99
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Measures of Association

R R Squared Eta Eta Squared

minat_kunjung *

media_promosi
.470 .220 .680 .463

Lampiran 9

PENGUNJUNG PERPUSTAKAAN GRHATAMA PUSTAKA

Periode Pengunjung  Jan 2016 s/d Des 2016
Januari 2016 12,758

Februari 20,121
Maret 18,850
April 17,503
Mei 12,289
Juni 11,035
Juli 6,572

Agustus 9,685
September 12,949
Oktober 9,645

Nopember 8,179
Desember 2016 12,106

Total 151,692
sumber:Inlis/Laporan kunjungan periodik.aspx



134

Periode Pengunjung  Jan 2017 s/d apr 2017
Januari 2017 12,642
Pebruari 2017 18,013

Maret 2017 13,542
April 2017 13,471

Total 57,667
sumber:Inlis/Laporan kunjungan periodik.aspx

Pengunjung Perpustakaan Grhatama Pustaka Perruangan
Bulan Koleksi

Umum
Koleksi
Langka

Koleksi
Anak

Ruang
Digital

Koleksi
Deposit

Feburari
2017

6454 1316 2329 549 1121

Maret
2017

8339 2133 1642 842 1974

April 2017 7055 1703 2297 825 1515
Sumber: bagian administrasi perpustakaan Grahatama Pustaka

Data Anggota Perpustakaan Tahun 2016

Laporan Jumlah Anggota Tahunan, Periode 2016 s/d 2016

Sumber: Laporan Akhir tahun Perpustakaan Grhatama Pustaka
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Lampiran 10

CONTOH MEDIA PROMOSI

PERPUSTAKAAN GRHATAMA PUSTAKA

Pamflet Grhatama

Pamflet Grhatama
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Brosur Grhatama

Berita di Internet yang Memuat Tentang Grhatama Pustaka
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Sosial Media Grhatama Pustaka Promosi Lewat Media Eletronik

Sosial Media Grhatama Pustaka Promosi Lewat Media Eletronik
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Pada Tanggal 16 Januari 2016 Liputan Tentang Grhtama Pustaka Dimuat Di Tv Rcti
Tepat Nya Pada Seputar Indonesia

Tribun News Tv Juga Peliput Tentang Grhatama Pustaka
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Kegiatan Pameran Dan Lomba Yang Diadaakan Oleh Grhatama Pustaka Untuk Promosi
Perpustakaan

Kegiatan Pameran Dan Lomba Yang Diadaakan Oleh Grhatama Pustaka Untuk Promosi
Perpustakaan
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