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MOTTO 

 

 

“The man who has no imagination has no 

wings.” 

-Muhammad Ali- 

 

 

“None but ourselves can free our mind” 

-Bob Marley- 
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ABSTRAK  

Penelitian ini merupakan studi empiris untuk mengetahui minat siswa-

santri Pondok Pesantren Al Muayyad Surakarta menabung di Bank Syariah. 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh pengetahuan, religiusitas, iklan 

dan literasi keuangan yang mempengaruhi minat siswa-santri Pondok Pesantren 

Al Muayyad dalam menabung di Bank Syariah. Dalam penelitian ini metode 

analisis yang digunakan yaitu Analisis Regresi Linear Berganda untuk 

memverifikasi pengaruh pengetahuan, religiusitas, iklan dan literasi keuangan 

yang mempengaruhi minat siswa-santri Pondok Pesantren Al Muayyad dalam 

menabung di Bank Syariah. Data yang digunakan merupakan data primer yang 

berasal dari penyebaran kuisioner dengan 100 responden. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa dari empat faktor yang digunakan, keempat faktor tersebut 

mempengaruhi minat menabung di Bank Syariah secara positif dan signifikan, 

yaitu pengetahuan, religiusitas, iklan dan literasi keuangan. 

Kata kunci : pengetahuan, religiusitas, iklan, literasi keuangan, dan Minat 

Menabung di Bank Syariah 
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ABSTRACT 

 

This research is an empirical study to find out the interest of students of 

Islamic boarding school Al Muayyad Surakarta to save in Islamic Banking. This 

study aims to see the influence of knowledge, religiosity, advertising and financial 

literacy that affect the interests of students of Islamic boarding school Al 

Muayyad in saving money at Islamic Banking. In this research the analytical 

method used is Multiple Linear Regression Analysis to verify the influence of 

knowledge, religiosity, advertising and financial literacy that affect the interest of 

students of Islamic boarding school Al Muayyad in saving Islamic Banking. The 

data used is the primary data derived from the distribution of questionnaires with 

100 respondents. The results of this study indicate that of the four factors used, 

the four factors affect the interest of saving in Islamic Banking positively and 

significantly, namely knowledge, religiosity, advertising and financial literacy. 

 

Keywords: knowledge, religiosity, advertising, financial literacy ,and Saving 

Interest in Islamic Banking. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Dalam dunia modern sekarang ini, peranan perbankan dalam 

memajukan peranan suatu negara sangatlah besar, hampir semua sektor yang 

berhubungan dengan berbagai kegiatan keuangan selalu membutuhkan jasa 

perbankan. Oleh karena itu, saat ini dan masa mendatang kita tidak akan lepas 

dari dunia perbankan, jika hendak menjalankan aktifitas keuangan, baik 

perorangan ataupun suatu perusahaan (Kasmir, 2002:2). 

Bank syariah merupakan bank yang secara operasional berbeda dengan 

bank konvensional. Salah satu ciri khas bank syariah yaitu tidak menerima atau 

membebani bunga kepada nasabah, akan tetapi menerima atau membebankan 

bagi hasil serta imbalan lain sesuai dengan akad-akad yang diperjanjikan 

(Ismail, 2011: 29). Bank syariah juga dapat diartikan sebagai lembaga 

keuangan/ perbankan yang operasional dan produknya dikembangkan 

berlandaskan Al-Qur’an dan hadis Nabi SAW (khaerul Umam, 2013: 15). 

Bank yang beropersi sesuai dengan prinsip syariah Islam adalah bank yang 

dalam beroperasinya mengikuti ketentuan-ketentuan syariat Islam, khususnya 

yang menyangkut tat cara bermualat secara Islam (Herry Susanto, 2010: 105). 

Bank Syariah sudah beroperasi di Indonesia sejak tahun 1992, yang 

dimulai dengan beroperasinya Bank Muamalat Indonesia. Bank Syariah diatur 

secara formal sejak diamandemennya UU No.7 tahun 1992 dengan UU No.10 

tahun 1998 diubah dalam UU No.23 tahun 1999, UU No. 9 tahun 2004 tentang 
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Bank Indonesia dan terakhir diubah dalam UU No. 21 tahun 2008 tentang Bank 

Syariah (www.bi.go.id). 

Masalah utama yang dihadapi lembaga keuangan syariah adalah 

bagaimana perusahaan menarik pelanggan dan mempertahankannya agar 

perusahaan dapat bertahan dan berkembang. Untuk mewujudkan tujuan 

tersebut maka diperlukan strategi pemasaran yang tepat. Karena pemasaran 

merupakan hal yang sangat penting dalam setiap kegiatan yang berhubungan 

langsung dengan kebutuhan konsumen. Agar pemasaran sesuai sasaran maka 

pemasar harus memperhatikan perilaku konsumen dengan baik, seperti 

penciptaan produk, penentuan pasar sasaran dan promosi yang tepat sesuai 

kebutuhan konsumen. 

Minat menabung merupakan bagian atau salah satu elemen penting dari 

perilaku konsumen dalam menilai, mendapatkan dan mempergunakan barang-

barang serta jasa ekonomi. Secara umum, perilaku pengambilan keputusan 

untuk membeli atau mempergunakan jasa tertentu dipengaruhi oleh beberapa 

faktor yaitu: harga, servis yang ditawarkan, lokasi, kemampuan tenaga penjual, 

periklanan (Kotler, 2006:206). Sepintas tidak ada perbedaan antara menabung 

di bank konvensional dan bank syariah. Namun kalau kita cermati ada sejumlah 

keunggulan apabila menabung di perbankan syariah. Keunggulan itu 

bersumber pada basis syariah yang mendasari operasinya.  Dalam konsep 

hubungan bank dan penabung, Di perbankan konvensional bank menjadi 

debitor dan penabung menjadi kreditor. Atas dasar simpanpinjam bank 

membayar bunga kepada penabung dengan tingkat bunga yang sudah 

http://www.bi.go.id/
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ditentukan, tak peduli berapa keuntungan yang diperoleh bank atau kerugian 

yang diderita bank. 

Di perbankan syariah si penabung merupakan mitra bank sekaligus 

investor bagi bank itu. Sebagai investor yang berhak menerima hasil investasi 

bank itu. Hasil yang diperoleh penabung naik dan turun secara proporsional, 

mengikuti perolehan banknya. Muamalah berdasarkan konsep kemitraan dan 

kebersamaan dalam profit dan risk itu akan lebih mewujudkan ekonomi yang 

lebih adil dan transparan. Keunggulan lainnya terletak pada bagaimana dana 

penabung dimanfaatkan. Di bank konvensional penabung tidak tahu dan tidak 

punya hak untuk tahu kemana dana bakal disalurkan. Bank syariah menyeleksi 

proyek yang hendak didanai, bukan hanya melihat dari sisi kelayakan usaha 

tetapi juga pada halal atau haram usaha itu. Semua nasabah baik deposan 

maupun debitor terhindar dari praktik moral hazard yang biasa bersumber dari 

sistem riba. Keunggulan lain yang tak kalah menarik adalah perbankan syariah 

mampu memberikan early warning system atau peringatan dini bahaya. Ketika 

perolehan bagi hasilnya terus merosot penabung bank syariah memperoleh 

isyarat bahwa sesuatu yang buruk terjadi pada banknya sehingga ia bisa 

mengantisipasi.  

Biasanya seseorang melakukan sesuatu hal berhubungan dengan 

kondisi psiologisnya. Apabila seseorang melakukan suatu kegiatan ekonomi 

seperti menabung di Bank Konvensional maupun Syariah maka akan didorong 

dengan tujuan tertentu baik itu tujuan agama atau tujuan ekonomi semata. 

Dalam ajaran Islam jika kita melakukan sesuatu harus berdasarkan tujuan 
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agama dan adanya kebebasan melakukan  kegiatan ekonomi namun harus 

sesuai dengan syariat islam sehingga tercapai kesejahteraan hidup yang baik. 

Namun kebebasan tersebut harus tetap menganut prinsip halal haram dalam 

menentukan hukum islam. 

Perkembangan perbankan syariah di Indonesia dapat lihat dari semakin 

beragamnya produk-produk perbankan syariah yang mampu membuat 

konsumen tertarik untuk memakai jasa perbankan syariah seperti pada produk 

penghimpunan dana yang akan diturunkan lagi menjadi produk tabungan, giro 

dan deposito. Awalnya perbankan syariah hanya dikenal oleh sebagian kecil 

masyarakat akan tetapi dengan terus berkembangnya perbankan syariah 

sekarang sudah banyak masyarakat di pelosok desa yang sudah mengenal 

perbankan syariah. 

Perkembangan industri berbasis syariah ini tidak terlepas dari jumlah 

penduduk indonesia yang mayoritasnya muslim yang mencapai 180 juta orang. 

Ketika tren religiusitasnya saat ini mengalami peningkatan kesadaran untuk 

kembali kepada ajaran islam. Mereka haus dengan berbagai bentuk produk dan 

layanan yang melambangkan identitas keagamaanya. Namun, dengan  jumlah 

pangsa pasar yang masih berada 3,67 persen saja, jumlah nasabah bank syariah 

di sepanjang tahun 2012 baru mencapai sekitar 10 juta atau sekitar 16 persen 

dari total nasabah perbankan nasional yang jumlahnya mencapai 60 juta (ali 

rahma,2012). Pemahaman yang masih rendah terhadap perbankan syariah 

salah satunya diakibatkan kurangnya sosialisasi yang dilakukan bank syari’ah 

terhadap prinsip dan sistem ekonomi syariah. Ketika konsumen memiliki 
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pengetahuan yang lebih banyak, maka ia akan lebih baik dalam mengambil 

keputusan. Ia akan lebih efisien dan lebih tepat dalam mengolah informasi serta 

mampu menyaring informasi dengan lebih baik. Semakin baik pengetahuan 

tentang bank syariah semakin tinggi kemungkinan untuk berhubungan dengan 

bank syariah. Jadi faktor paling mendasar dalam pengembangan perbankan 

syariah adalah pengetahuan. Pengetahuan merupakan pengalaman aktual yang 

tersimpan dalam kesadaran manusia. Pengetahuan adalah informasi, informasi 

bisa diperoleh melalui berbagai media, seperti iklan majalah, televisi, koran, 

radio, pamflet, bahkan bisa juga melalui pengalaman seseorang. 

Selain pengetahuan sebagai faktor mendasar dalam pengembangan 

perbankan syariah, terdapat juga religiusitas yang merupakan faktor 

pembentuk perilaku konsumen. Dalam Islam, perilaku seorang konsumen 

harus mencerminkan hubungan dirinya dengan Allah SWT, konsumen muslim 

lebih memilih jalan yang dibatasi Allah dengan tidak memilih barang haram, 

tidak kikir, dan tidak tamak supaya kehidupannya selamat baik di dunia 

maupun di akhirat. 

Religiusitas adalah suatu sikap atau kesadaran yang muncul yang 

didasarkan atas keyakinan atau kepercayaan seseorang terhadap suatu agama. 

Sikap keagamaan merupakan suatu keadaan yang ada pada diri seseorang yang 

mendorongnya untuk bertingkah laku sesuai dengan kadar ketaatannya 

terhadap agama (Jalaluddin, 2010: 257).  Religiusitas seseorang diwujudkan 

dalam berbagai sisi kehidupannya. Aktivitas beragama bukan hanya terjadi 

ketika seseorang melakukan perilaku ritual (beribadah), tetapi juga ketika 
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melakukan aktivitas lain yang didorong oleh kekuatan lain. Bukan hanya 

berkaitan dengan kegiatan yang tampak dan dapat dilihat dengan mata, tetapi 

juga aktivitas yang tidak tampak dan terjadi pada diri seseorang. Berdasarkan 

sikap ini maka manusia dalam melakukan suatu aktivitas sesuai dengan 

ketentuan agama, sesuai dengan perintah tuhannya dengan tujuan mendapatkan 

keridhaan-Nya. 

Dalam sebuah penelitian yang dilakukan oleh Atik Masruroh (2015), 

dimana meneliti pengaruh antara tingkat religiusitas mahasiswa terhadap minat 

menabung di perbankan syariah. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat 

pengaruh antara tingkat religiusitas  mahasiswa terhadap minat menabung. 

Tingkat religiusitas yang tinggi akan meningkatkan minat menabung 

mahasiswa di perbankan syariah. Kepercayaan terhadap agama menjadi 

motivator terpenting untuk mendorong penggunaan jasa bank syariah. 

Iklan juga menjadi salah satu faktor yang mendorong minat beli suatu 

produk. Iklan adalah salah satu komunikasi pemasaran yang dipergunakan 

untuk mengenalkan produk ke pasar sasaran dan juga bisa menjadi pembeda 

dengan pesaing. Iklan itu memotivasi konsumen untuk mempertimbangkan 

pembelian merek dan menciptakan asosiasi merek yang kuat dengan semua 

pengaruh komunikasi yang tersimpan sehingga dapat memberi pengaruh ketika 

konsumen mempertimbangkan untuk melakukan pembelian (Kotler dan keller, 

2009: 179). 

Demikian, iklan akan mempengaruhi bagimana perilaku konsumen 

yang dimulai dari menimbulkan minat kosumen. Kotler dan Keller (dalam Adi, 
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2015: 36) menyatakan bahwa minat konsumen merupakan sebuah perilaku 

konsumen dimana konsumen mempunyai keinginan dalam memilih, 

menggunakan, dan mengkonsumsi atau bahkan menginginkan suatu produk 

yang ditawarkan. 

Peningkatan Minat terhadap penggunaan jasa Perbankan Syariah juga 

berasal dari literasi keuangan yang dimiliki oleh nasabah atau konsumen. 

Literasi keuangan dapat diartikan sebagai pengetahun keuangan dengan tujuan 

mencapai kesejahteraan (Vincentius Andrew, 2014: 35). Pengetahuan 

mengenai keuangan sangat penting dipelajari dikarenakan pengetahuan 

keuangan merupakan hal yang tidak terpisahkan dalam kehidupan. 

Pengetahuan mengenai keuangan merupakan dasar untuk melakukan suatu 

pengelolaan keuangan. 

Literasi keuangan erat kaitannya dengan manajemen keuangan dimana 

semakin tinggi tingkat literasi keuangan seseorang maka makin baik pula 

manajemen keuangan seseorang tersebut. Manajemen keuangan pribadi 

merupakan salah satu aplikasi dari konsep manajemen keuangan pada level 

individu. Manajemen keuangan yang meliputi aktivitas perencanaan, 

pengelolaan dan pengendalian keuangan, sangatlah penting untuk mencapai 

kesejahteraan finansial. Aktivitas perencanaan meliputi kegiatan untuk 

merencanakan alokasi pendapatan yang diperoleh akan digunakan untuk apa 

saja. Pengelolaan merupakan kegiatan untuk mengatur/mengelola keuangan 

secara efisien sedangkan pengendalian merupakan kegiatan untuk 

mengevaluasi apakah pengelolaan keuangan sudah sesuai dengan yang 
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direncanakan/dianggarkan. Widayati (2012: 91) mengatakan bahwa keputusan 

keuangan yang diambil oleh seorang individu meliputi berapa jumlah uang 

yang harus dikonsumsi tiap periode, apakah ada kelebihan dan bagaimana 

kelebihan tersebut diinvestasikan serta bagaimana mendanai investasi dan 

konsumsi.  

Hasil survey Otoritas Jasa Keuangan (OJK) yang mencakup 20 provinsi 

dengan 8.000 responden, memberikan gambaran masih rendahnya tingkat 

pengetahuan masyarakat indonesia terhadap lembaga jasa keuangan. Dari hasil 

survey terlihat hanya 21,8% responden yang memiliki pemahaman, 

keterampilan dan kepercayaan dalam menggunkan produk dan layanan 

keuangan (OJK.go.id) 

Dalam penelitian ini, penulis menggunakan empat faktor yang akan 

digunakan sebagai landasan untuk mengetahui pengaruh minat siswa terhadap 

menabung di Bank Syariah, antara lain faktor pengetahuan, religiusitas, Iklan, 

dan Literasi keuangan siswa 

Disini peneliti mengambil obyek penelitian di Pondok Pesantren Al 

Muayyad Surakarta yang sejak berdirinya telah berkembang pesat sampai saat 

ini. Di Komplek Pondok Pesantren Al Muayyad juga terdapat SMA, MA, dan 

SMP. Dengan segala pertimbangan peneliti mengambil obyek hanya pada 

siswa SMA dan MA Al Muayyad dan sekaligus sebagai santri di Pondok 

Pesantren Al Muayyad Surakarta. Pemilihan objek penelitian ini juga didasari 

bahwa siswa-santri Al Muayyad Surakarta terdiri dari siswa yang mempunyai 

latar belakang yang berbeda. Siswa-santri Al Muayyad Surakarta juga berasal 
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dari luar kota Surakarta. Sehingga mereka tentunya mempunyai pandangan 

yang berbeda-beda guna menanggapi suatu hal termasuk kehadiran perbankan  

syariah yang penuh pro dan kontra. Begitu juga dengan tingkat religiusitas 

mereka, siswa-santri Al Muayyad Surakarta merupakan masyarakat yang aktif 

dalam lembaga Pendidikan Islam. Jika melihat statusnya sebagai santri dari 

Pondok Pesantren tentunya lebih paham tentang prinsip-prinsip ajaran Islam. 

Tentunya mempelajari ilmu-ilmu islam, fiqh, dan bagaimana bermuamalat 

dengan syar’i. Dengan melihat kondisi sekarang ini tentang perkembangan 

Bank Syariah yang sangat pesat, maka seberapa jauh pengetahuan dan persepsi 

siswa-santri Al Muayyad Surakarta mengenai sistem perbankan syariah. 

Berdasarkan wawancara dengan kepala yayasan Pondok Pesantren Al 

Muayyad Surakarta Gus Faisol, menyatakan bahwa Yayasan Pondok Pesantren 

Al Muayyad bekerja sama dengan salah satu bank syariah dalam pembayaran 

administrasi di Pondok Pesantren Al Muayyad. Dengan demikian siswa-santri 

Al Muyyad berhubungan langsung dengan bank syariah dalam pembayaran 

administrasi, jadi mereka pasti paham apa itu bank syariah. 

Penelitian tentang pengaruh pengetahuan, iklan, religiusitas, dan 

Literasi keuangan siswa terhadap minat menabung di Bank Syariah telah 

banyak dilakukan sebelumnya. Perbedaan penelitian ini dengan penelitian 

sebelumnya antara lain. Pertama, dari segi objek dan sampelnya yaitu siswa-

santri Pondok Pesantren Al Muayyad Surakarta. Kedua, dari segi variabel yaitu 

pengetahuan, religiusitas, iklan, dan literasi keuangan siswa. 
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Berdasarkan latar belakang di atas, maka penyusun bermaksud untuk 

mengkaji pengaruh pengetahuan, iklan/informasi, religiusitas, dan pengalaman 

terhadap minat menabung yang akan saya susun dalam skripsi yang berjudul 

Pengaruh Pengetahuan, Religiusitas, Iklan, Dan Literasi Keuangan 

Terhadap Minat Menabung Di Bank Syariah (Studi Pada Siswa-Santri 

Pondok Pesantren Al Muayyad Surakarta). 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan pada uraian latar belakang masalah di atas, maka rumusan 

masalah dalam penelitian ini adalah: 

1. Bagaimana pengaruh pengetahuan tentang Perbakan Syariah terhadap 

minat siswa-santri Al Muayyad menabung di Bank Syariah? 

2. Bagaimana pengaruh religiusitas terhadap minat siswa-santri Al 

Muayyad menabung di Bank Syariah? 

3. Bagaimana pengaruh iklan terhadap minat siswa-santri Al Muayyad 

menabung di Bank Syariah? 

4. Bagaimana pengaruh literasi keuangan terhadap minat siswa-santri Al 

Muayyad menabung di Bank Syariah? 

C. Tujuan dan Kegunaan Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

a. Menjelaskan pengaruh pengetahuan tentang Perbakan Syariah terhadap 

minat siswa-santri Al Muayyad menabung di Bank Syariah. 

b. Menjelaskan pengaruh religiusitas terhadap minat siswa-santri Al 

Muayyad menabung di Bank Syariah. 
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c. Menjelaskan pengaruh iklan terhadap minat siswa-santri Al Muayyad 

menabung di Bank Syariah. 

d. Menjelaskan pengaruh literasi keuangan terhadap minat siswa-santri Al 

Muayyad menabung di Bank Syariah. 

2. Kegunaan Penelitian 

Adapun manfaat yang diharapkan oleh peneliti dalam penelitian ini 

adalah sebagai berikut: 

a. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat mengembangkan ilmu pengetahuan dan 

memperkaya khasanah ilmiah serta sebagai bahan masukan sekaligus 

tambahan pustaka terutama tentang Pengaruh Pengetahuan, Iklan, 

Religiusitas, dan literasi keuangan siswa-santri terhadap Minat 

Menabung di Bank Syariah. 

b. Manfaat Praktis 

1) Bagi UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta  

Manfaat penelitian ini Untuk menambah daftar referensi di 

perpustakaan kampus  serta sebagai bahan perbandingan bagi 

peneliti lain di kemudian hari. Dengan penelitian ini diharap dapat 

memberikan pengetahuan akan kesamaan teori yang di dapat di 

kampus dengan penerapan dimasyarakat yang sebenarnya. 

2) Bagi Pihak SMA dan MA Pondok Pesantren Al Muayyad  

Sebagai masukan dan bahan pertimbangan bagi SMA dan MA 

Pondok Pesantren Al Muayyad untuk mengembangkan kualitas 
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dan kuantitas para siswa-santri dengan memperhatikan 

pemahaman dan keyakinan para santri, serta hasil penelitian 

diharapkan dapat menyumbang kajian ilmu dan pengetahuan. 

3) Bagi Peneliti Lanjut  

Memberikan gambaran dan informasi yang bermanfaat mengenai 

pengaruh pengetahuan, iklan, religiusitas, dan literasi keuangan 

santri terhadap minat menabung di Bank Syariah. Selain itu 

penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai bahan acuan 

untuk penelitian selanjutnya terutama yang berminat untuk 

mengkaji tentang “Pengaruh Pengetahuan, Iklan, Religiusitas, dan 

Literasi Keuangan Siwa-Santri Terhadap Minat Menabung di Bank 

Syariah” dalam ruang lingkup yang berbeda. 

D. Sistematika Pembahasan 

Dalam kajian penelitian ini, sistematika pembahasan terdiri dari lima 

bab yang satu bab dengan bab yang lain saling terkait. Sistematika pembahasan 

ini memberikan gambaran dan logika berpikir dalam penelitian. Masing-

masing uraian tersebut akan dijelaskan sebagai berikut:  

Bab pertama pendahuluan, pada bab ini akan dibahas beberapa sub bab 

yaitu latar belakang masalah yang menggambarkan permasalahan awal yang 

mana mendasari penelitian ini, kemudian permasalahan-permasalahan tersebut 

didesain dalam bentuk beberapa pertanyaan dan disusun menjadi rumusan 

masalah. Rumusan masalah yang telah disusun kemudian akan dijawab dalam 

tujuan dan manfaat penelitian dari penelitian yang akan dilakukan, Terakhir 



13 
 

 
 

terdapat sistematika pembahasan yang akan menggambarkan beberapa tahapan 

dalam penelitian ini. 

Bab kedua menjelaskaan landasan teori, telaah pustaka, kerangka 

teoritik, dan hipotesis. Landasan teori dan telaah pustaka yang digunakan 

sebagai acuan untuk membahas masalah, meliputi teori dan penelitian 

terdahulu mengenai minat menabung, pengetahuan, iklan, religiusitas, dan 

literasi keuangan serta hal yang berkaitan dengan objek penelitian. Kerangka 

teoritik berisi tentang cara berpikir penulis tentang hubungan antar variabel dan 

hipotesis merupakan dugaan sementara dari peneliti tentang masalah yang 

terkait. 

Bab ketiga menjelaskan mengenai Metode Penelitian berisi tentang 

bagaimana penelitiaan ini akan dilakukan,  jenis dan sumber data yang akan 

digunakan, dari mana populasi akan diambil dan berapa sampel yang akan 

digunakan, variabel penelitian apa saja yang akan digunakan, metode 

pengumpulan data, pengujian instrumen, serta metode analisis data. 

Bab keempat analisis data dan pengujian hipotesis, pada bab ini akan 

dibahas analisa data dan pengujian hipotesis yang terdiri dari uji reabilitas dan 

validitas, uji asumsi klasik, yaitu uji normalitas, multikolinearitas, 

heteroskedastisitas dan uji hipotesis yang meliputi uji T dan statistik F, 

kemudian dilanjutkan dengan pembahasn hasil yang diperoleh. 

Bab kelima menjelaskan tentang kesimpulan dari hasil penelitian yang 

didapat dalam penelitian ini. Selain itu, saran dari penelitian ini juga dimuat 

dalam bab ini terkait pihak-pihak yang berkepentingan dalam penelitian ini. 
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Kemudian kekurangan dari penelitian ini disampaikan oleh penulis yang mana 

dapat digunakan sebagai bahan penelitian lebih lanjut. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data, pengujian hipotesis dan pembahasan 

yang telah dijelaskan pada bab sebelumnya, maka penulis menarik beberapa 

kesimpulan atas hasil analisis tersebut yaitu sebagai berikut: 

1. Hasil Uji T menjelaskan bahwa terdapat pengaruh positif signifikan antara 

pengetahuan tentang perbankan syariah terhadap minat menabung di Bank 

Syariah pada siswa-santri Pondok Pesantren Al Muayyad, dengan nilai 

thitung < ttabel (2.931 > 1.98525) dan nilai signifikansi sebesar 0.004 < 0.05. 

Hal ini menunjukkan bahwa pengetahuan santri tentang perbankkan 

syariah akan menimbulkan minat untuk menabung di bank syariah. 

2. Hasil Uji T menjelaskan bahwa terdapat pengaruh positif signifikan antara 

religiusitas terhadap minat menabung di Bank Syariah pada siswa-santri 

Pondok Pesantren Al Muayyad, dengan nilai thitung < ttabel (3.436 > 

1.98525) dan nilai signifikansi sebesar 0.001 < 0.05. Hal ini menunjukkan 

bahwa dengan religiusitas yang dimiliki santri akan menimbulkan minat 

untuk menabung di bank syariah. Karena secara kultur siswa-santri Al 

Muayyad mempunyai background agama, fiqh dan bagaimana 

bermuamalat secara syar’i, sehingga memacu pengetahuan siswa-santri 

dalam menabung di bank syariah berdasarkan hukum Al Qur’an, As 

Sunnah, dan fatwa ulama. 
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3. Hasil Uji T menjelaskan bahwa terdapat pengaruh positif signifikan antara 

iklan terhadap minat menabung di Bank Syariah pada siswa-santri Pondok 

Pesantren Al Muayyad, dengan nilai thitung < ttabel (2.190 > 1.98525).dan 

nilai signifikansi sebesar 0.031 < 0.05. Hal ini menunjukkan bahwa dengan 

adanya informasi yang jelas mengenai perbankan syariah maka akan 

menimbulkan minat untuk menabung di bank syariah. 

4. Hasil Uji T menjelaskan bahwa terdapat pengaruh positif signifikan antara 

literasi keuangan terhadap minat menabung di Bank Syariah pada siswa-

santri Pondok Pesantren Al Muayyad, dengan nilai thitung < ttabel  (2.131 < 

1.98525) dan nilai signifikansi sebesar 0.036 < 0.05. Hal ini menunjukkan 

bahwa semakin tinggi literasi keuangan yang mereka miliki maka akan 

menghasilkan pengelolaan keuangan yang efisien atau tidak terjadi 

pemborosan. Apabila mereka melakukan pengelolan keuangan dengan 

cara menabung di bank pasti mereka lebih memilih menabung di bank 

syariah dibanding bank konvensional. Alasannya sudah sangat jelas yaitu 

tingkat pengetahuan tentang perbankan syariah dan tingkat religiusitas 

yang mereka miliki. 

B. Saran 

Berdasarkan dari hasil penelitian, peneliti memberikan beberapa saran 

yang dijelaskan sebagai berikut: 

1. Bagi Perusahaan Perbankan Syariah 

a. Disarankan agar perusahaan mampu mempertahankan atau bahkan 

meningkatkan pengetahuan siswa-santri tentang Bank Syariah. 
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Misalnya saja melalui sosialisasi yang sifatnya informatif dan 

edukatif kepada siswa-santri mengenai perbedaan bank 

konvensional dan bank syariah, melalui publikasi pada media massa, 

melalui penyuluhan/seminar tentang perbankan syariah yang dapat 

bekerjasama dengan organisasi kampus misalnya saja Forum Studi 

Ekonomi Islam (FoSEI) ataupun organisasi kemasyarakatan yang 

mengusung pengembangan ekonomi islam seperti Masyarakat 

Ekonomi Islam (MES). 

b. Memberikan pengetahuan yang lebih mendalam kepada siswa-santri 

mengenai perbankan syariah, sehingga tidak lagi muncul kesalahan 

persepsi tentang perbankan syariah. Dimana bank syariah dianggap 

sama dengan bank konvensional padahal jelas berbeda. 

2. Bagi peneliti 

a. Dalam penelitian yang dilakukan baru membahas empat variabel 

(pengetahuan, religiusitas, iklan, dan literasi keuangan) dalam melihat 

minat siswa-santri Pondok Pesantren Al Muayyad menabung di Bank 

Syariah. Bagi peneliti selanjutnya yang mengambil tema yang sama, 

maka dapat menambah atau mengganti dengan variabel variabel yang 

lebih baik . 

b. Dalam penelitian ini, penulis baru meneliti siswa-santri sebagai objek 

penelitian dimana hanya siswa-santri Pondok Pesantren Al Muayyad 

saja, penelitian selanjutnya memperluas lingkup objek penelitian, atau 

menggunakan objek lain yang lebih representatif dan lebih tepat. 
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c. Pengetahuan, Religiusitas, Iklan, dan Literasi keuangan bukanlah 

semata-mata faktor yang dapat mempengaruhi minat menabung di 

bank syariah. Oleh karena itu penulis mengharapkan partisipasi aktif 

peneliti selanjutnya untuk meneliti aspek-aspek lain yang 

mempengaruhi minat menabung di bank syariah. Hal ini karena 

memiliki nilai kontribusi (R2) untuk model persamaan sebesar 54,9%, 

sedangkan dipengaruhi 45,1% oleh variabel lain. 
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LAMPIRAN 1 

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Hari/tanggal : 

No. Kuesioner : 

 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb.  

Responden Yth,         

 Saya mahasiswa tingkat akhir jurusan Perbankan Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta sedang melakukan 

penelitian dengan judul “Pengaruh Pengetahuan, Religiusitas, Iklan, dan Literasi 

Keuangan Terhadap Minat Menabung Di Bank Syariah”. Kuesioner ini dibuat 

sebagai sarana dalam rangka mendukung pembuatan skripsi sebagai syarat untuk 

menyelesaikan studi saya. Sehubungan dengan hal tersebut saya mengharapkan 

bantuan anda untuk memberikan penilaian secara objektif. Data yang anda isikan 

akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan akademis 

penelitian saya. Atas bantuan dan partisipasinya saya ucapkan terima kasih. 

 

Salam, 

Nur Ismail Riskyono 

Petunjuk pengisian kuesioner 

 Bacalah semua pertanyaan dengan seksama dan baik 

 Berilah tanda (√) dalam menjawab setiap pertanyaan 

 

Profil Responden 

1. Nama  : 

2. Pendidikan : 

3. Usia  : 



4. Jenis Kelamin :  a. Laki-laki    b. Perempuan 

5. Uang saku : a. < Rp 500.000  

b. Rp 500.000- Rp 1.000.000 

c. Rp 1.000.000- Rp 2.000.000  

d. >  Rp 2.000.000 

Pertanyaan Bagian Utama 

Untuk pertanyaan 1-20 silahkan berikan tanda (√) pada kotak yang paling sesuai 

dengan pendapat anda. 

Kolom penilaian: 

STS : Sangat tidak setuju   S : Setuju 

TS : Tidak Setuju     SS : Sangat Setuju 

No Pernyataan STS TS S SS 

 Pengetahuan     

1. Produk tabungan yang disediakan bank syariah sangat bervariasi.     

2. Pada Perbankan Syariah terdapat DPS (Dewan Pengawas Syariah) 

yang bertugas mengawasi operasionalnya. 

    

3. Saya mengetahui bahwa di Bank Syariah tidak menggunakan 

sistem bunga tetapi menggunakan sistem bagi hasil (profit margin) 

    

4. Semua kegiatan penyaluran maupun penghimpun dana 

berdasarkan akad yang disepakati di awal. 

    

 Religiusitas     

5. Saya berminat menabung di Bank Syariah karena salah satu 

bentuk ketaatan saya terhadap agama saya. 

    

6. Saya berminat menabung di Bank Syariah karena Bank Syariah 

tidak menggunakan sistem bunga, sistem bunga termasuk ke 

dalam riba dan riba itu dilarang oleh agama saya. 

    

7. Saya berminat menabung di Bank Syariah karena aktivitas 

kegiatan yang dijalankan Bank Syariah sesuai dengan prinsip-

prinsip syariah, hal tersebut sesuai dengan keyakinan saya. 

    

8. Perbankan syariah merupakan lembaga keuangan yang 

berdasarkan hukum Al Qur’an, hal tersebut yang memotivasi saya 

sehingga saya berminat menabung di Bank Syariah. 

    

 Iklan     



  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

9. Pesan yang disampaikan dalam iklan perbankan syariah sangat 

mudah dipahami dan memberikan kejelasan mengenai produk 

tersebut. 

    

10. Iklan pada perbankan syariah sangat menarik, jelas, dan sudah 

menerangkan semua fasilitas yang ada. 

    

11. Informasi mengenai bank syariah mudah diperoleh dari berbagai 

media. 

    

12. Dengan melihat iklan perbankan syariah sudah dapat memahami 

isi pesan yang disampaikan dan memiliki kesan bahwa produk 

tersebut lebih baik daripada produk lain yang sejenis. 

    

 Literasi Keuangan      

13.  Saya mengetahui kegunaan dan manfaat uang sebagai alat untuk 

bertransaksi. 

    

14. Saya merencanakan alokasi pendapatan pribadi yang diperoleh 

akan digunakan untuk apa saja. 

    

15. Dengan menabung di Bank Syariah saya dapat bijaksana dalam 

mengatur dan mengelola keuangan secara efisien agar tidak terjadi 

pemborosan. 

    

16. Saya mengevaluasi apakah pengelolaan keuangan sudah sesuai 

dengan yang direncanakan/dianggarkan. 

    

 Minat Menabung     

17. Saya berminat menabung di Bank Syariah karena produk-produk 

yang disediakan sangant bervariasi 

    

18. Saya berminat menabung di Bank Syariah agar dapat 

mempersiapkan perencanaan masa yang akan datang sekaligus 

untuk menghadapi hal-hal yang tidak diinginkan. 

    

19. Dengan adanya bagi hasil dalam sistem operasionalnya  membuat 

saya berminat menabung di Bank Syariah 

    

20. Saya berminat menabung di Bank Syariah setelah mendapat 

informasi dan rekomendasi dari lingkungan sekitar. 

    



LAMPIRAN 2 

Variabel Y Minat Menabung 

Responden Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 Σ 

1 4 4 3 3 14 

2 3 3 3 3 12 

3 3 3 3 3 12 

4 3 3 3 3 12 

5 3 4 4 3 14 

6 3 3 3 3 12 

7 3 3 3 3 12 

8 3 3 3 3 12 

9 3 3 3 3 12 

10 3 3 3 3 12 

11 4 4 3 3 14 

12 3 3 4 3 13 

13 3 3 3 3 12 

14 2 2 2 2 8 

15 3 3 4 4 14 

16 4 4 2 1 11 

17 4 4 3 3 14 

18 3 3 3 3 12 

19 2 3 3 3 11 

20 3 3 3 4 13 

21 3 3 3 4 13 

22 3 3 3 3 12 

23 3 4 3 3 13 

24 3 3 3 3 12 

25 2 3 2 2 9 

26 3 3 3 3 12 

27 3 4 3 3 13 

28 3 3 3 3 12 

29 3 3 3 3 12 

30 2 4 2 3 11 

31 4 3 4 3 14 

32 4 3 2 2 11 

33 4 3 4 4 15 

34 3 3 3 3 12 

35 3 3 3 3 12 



36 3 2 3 3 11 

37 1 2 3 2 8 

38 3 3 3 3 12 

39 3 3 2 3 11 

40 3 4 2 3 12 

41 3 3 3 3 12 

42 2 3 3 3 11 

43 3 3 3 3 12 

44 3 3 3 3 12 

45 3 3 3 3 12 

46 3 3 3 3 12 

47 3 3 3 3 12 

48 3 3 3 3 12 

49 3 3 3 3 12 

50 4 4 3 4 15 

51 3 3 3 3 12 

52 3 4 3 4 14 

53 4 4 4 4 16 

54 3 3 3 3 12 

55 3 3 3 3 12 

56 3 3 3 3 12 

57 3 4 3 3 13 

58 4 3 3 4 14 

59 3 3 3 3 12 

60 3 3 3 3 12 

61 2 2 2 2 8 

62 4 4 4 4 16 

63 4 3 3 3 13 

64 2 4 3 2 11 

65 3 3 3 3 12 

66 3 3 2 2 10 

67 2 3 2 3 10 

68 3 3 1 2 9 

69 2 2 2 2 8 

70 3 4 4 3 14 

71 3 4 4 4 15 

72 3 3 3 3 12 

73 3 3 4 3 13 

74 4 3 4 3 14 



75 3 4 3 3 13 

76 3 3 3 3 12 

77 3 3 3 3 12 

78 3 3 3 3 12 

79 3 3 3 3 12 

80 2 4 2 3 11 

81 3 4 4 3 14 

82 3 3 4 3 13 

83 4 4 4 4 16 

84 3 3 3 3 12 

85 3 4 4 4 15 

86 3 3 3 3 12 

87 3 3 3 3 12 

88 4 4 4 4 16 

89 3 3 4 3 13 

90 4 4 3 4 15 

91 3 3 4 3 13 

92 3 3 3 3 12 

93 4 4 4 3 15 

94 3 4 3 3 13 

95 3 4 4 3 14 

96 2 2 2 2 8 

97 4 4 4 3 15 

98 3 4 4 3 14 

99 4 4 4 2 14 

100 3 4 4 4 15 

 

Variabel X1 Pengetahuan 

Responden Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 Σ 

1 3 3 4 4 14 

2 3 3 3 3 12 

3 3 3 3 3 12 

4 3 3 3 3 12 

5 3 3 4 3 13 

6 2 3 3 4 12 

7 3 3 4 3 13 

8 3 3 3 3 12 

9 3 3 4 3 13 



10 3 3 3 3 12 

11 3 4 4 3 14 

12 3 3 4 3 13 

13 3 3 3 3 12 

14 2 2 3 2 9 

15 3 4 3 4 14 

16 2 3 2 4 11 

17 3 2 4 2 11 

18 3 3 3 4 13 

19 3 3 3 3 12 

20 4 4 3 3 14 

21 3 3 3 4 13 

22 3 3 4 3 13 

23 3 3 3 3 12 

24 3 4 4 3 14 

25 3 3 3 3 12 

26 3 4 4 4 15 

27 3 3 3 3 12 

28 3 3 3 3 12 

29 3 3 3 3 12 

30 3 3 3 3 12 

31 3 3 3 3 12 

32 2 3 3 2 10 

33 3 4 3 4 14 

34 3 3 4 3 13 

35 3 3 3 3 12 

36 2 2 3 2 9 

37 3 3 3 4 13 

38 3 3 3 3 12 

39 3 3 3 3 12 

40 3 3 2 4 12 

41 3 3 3 3 12 

42 3 4 3 3 13 

43 3 4 3 3 13 

44 3 3 3 2 11 

45 3 3 3 3 12 

46 3 3 3 3 12 

47 3 3 3 3 12 

48 3 3 4 3 13 



49 3 3 3 3 12 

50 3 3 3 3 12 

51 3 3 3 3 12 

52 3 3 3 3 12 

53 4 4 4 4 16 

54 3 3 3 3 12 

55 3 3 3 3 12 

56 3 3 3 3 12 

57 3 4 4 3 14 

58 3 3 2 4 12 

59 3 3 3 3 12 

60 3 3 3 3 12 

61 3 3 3 3 12 

62 4 4 4 4 16 

63 3 3 3 3 12 

64 2 3 3 3 11 

65 3 3 3 3 12 

66 3 3 4 3 13 

67 3 3 3 3 12 

68 2 3 4 3 12 

69 1 4 3 3 11 

70 2 4 3 4 13 

71 3 4 3 4 14 

72 3 3 3 3 12 

73 4 3 4 4 15 

74 3 3 3 4 13 

75 4 4 3 3 14 

76 3 3 2 3 11 

77 3 4 4 4 15 

78 4 3 2 3 12 

79 3 3 3 4 13 

80 3 3 2 3 11 

81 3 4 3 3 13 

82 3 4 3 4 14 

83 4 4 4 4 16 

84 3 3 4 3 13 

85 4 4 3 4 15 

86 3 3 3 3 12 

87 3 3 3 3 12 



88 4 4 4 4 16 

89 3 3 4 4 14 

90 3 4 3 4 14 

91 4 4 4 3 15 

92 4 3 4 3 14 

93 3 3 3 3 12 

94 3 4 4 3 14 

95 3 3 3 3 12 

96 2 2 2 2 8 

97 3 3 4 3 13 

98 4 3 4 4 15 

99 3 4 4 4 15 

100 2 4 3 4 13 

 

Variabel X2 Religiusitas 

Responden Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 Σ 

1 4 3 4 4 15 

2 2 2 3 3 10 

3 2 2 3 3 10 

4 2 3 3 3 11 

5 3 3 3 3 12 

6 3 3 3 3 12 

7 3 3 3 3 12 

8 3 3 3 3 12 

9 3 3 3 3 12 

10 3 3 3 3 12 

11 3 4 4 3 14 

12 3 3 4 4 14 

13 2 2 3 3 10 

14 2 2 3 2 9 

15 3 1 3 2 9 

16 4 4 3 4 15 

17 2 3 3 4 12 

18 3 3 3 3 12 

19 2 2 3 3 10 

20 3 3 4 3 13 

21 3 3 3 3 12 

22 3 3 3 3 12 



23 3 3 3 4 13 

24 3 3 3 3 12 

25 2 2 3 2 9 

26 3 3 3 3 12 

27 3 3 3 3 12 

28 4 3 4 3 14 

29 3 4 3 3 13 

30 2 2 3 3 10 

31 4 4 4 3 15 

32 2 3 3 3 11 

33 3 3 4 4 14 

34 4 4 4 4 16 

35 3 3 3 3 12 

36 3 3 4 4 14 

37 3 3 4 3 13 

38 2 4 3 3 12 

39 1 2 3 3 9 

40 3 3 2 3 11 

41 3 3 3 3 12 

42 3 2 3 2 10 

43 3 3 3 3 12 

44 3 3 3 3 12 

45 3 3 3 3 12 

46 2 2 2 3 9 

47 3 3 3 3 12 

48 3 3 3 3 12 

49 3 3 3 3 12 

50 3 2 4 3 12 

51 3 3 4 3 13 

52 3 4 3 4 14 

53 4 3 4 4 15 

54 3 3 4 3 13 

55 3 3 3 3 12 

56 3 3 3 3 12 

57 4 3 4 3 14 

58 4 4 4 4 16 

59 3 3 3 3 12 

60 3 3 3 3 12 

61 3 3 3 3 12 



62 4 4 4 4 16 

63 3 2 3 3 11 

64 3 3 3 3 12 

65 3 3 3 3 12 

66 3 2 3 3 11 

67 3 3 3 3 12 

68 2 3 3 3 11 

69 1 1 3 1 6 

70 3 3 3 3 12 

71 4 4 4 4 16 

72 3 4 4 4 15 

73 3 3 4 3 13 

74 2 3 3 4 12 

75 3 3 3 3 12 

76 3 3 4 3 13 

77 3 3 3 3 12 

78 3 3 3 3 12 

79 3 3 3 3 12 

80 3 3 2 2 10 

81 3 3 4 4 14 

82 3 4 4 4 15 

83 4 4 4 4 16 

84 3 3 4 4 14 

85 3 3 4 4 14 

86 3 3 3 3 12 

87 3 3 3 3 12 

88 4 4 4 4 16 

89 3 3 4 3 13 

90 3 4 3 4 14 

91 3 3 4 3 13 

92 4 3 3 3 13 

93 3 3 3 2 11 

94 3 3 4 3 13 

95 3 4 4 3 14 

96 2 2 2 2 8 

97 4 3 3 4 14 

98 3 3 4 3 13 

99 4 4 4 3 15 

100 4 3 3 3 13 



 

Variabel X3 Iklan 

Responden Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 Σ 

1 3 3 4 4 14 

2 3 3 3 3 12 

3 3 3 3 3 12 

4 3 3 3 3 12 

5 4 3 3 3 13 

6 3 3 4 3 13 

7 3 4 3 3 13 

8 3 3 4 3 13 

9 3 4 3 3 13 

10 3 3 3 3 12 

11 3 3 3 4 13 

12 4 4 3 3 14 

13 3 3 3 3 12 

14 2 2 2 2 8 

15 3 3 4 4 14 

16 2 2 3 2 9 

17 3 3 3 3 12 

18 3 3 3 3 12 

19 3 3 3 3 12 

20 3 3 4 3 13 

21 3 3 3 3 12 

22 3 3 3 4 13 

23 3 4 3 3 13 

24 3 4 4 4 15 

25 4 3 3 3 13 

26 4 4 3 3 14 

27 3 3 3 3 12 

28 4 3 3 4 14 

29 3 3 3 4 13 

30 3 3 2 3 11 

31 3 3 4 4 14 

32 3 3 3 4 13 

33 3 4 3 4 14 

34 3 3 3 3 12 

35 3 4 3 3 13 



36 4 3 3 3 13 

37 3 4 4 4 15 

38 2 3 3 3 11 

39 3 2 3 2 10 

40 4 3 3 3 13 

41 3 3 3 3 12 

42 3 4 3 4 14 

43 3 4 3 3 13 

44 3 3 3 3 12 

45 3 3 3 3 12 

46 3 3 3 3 12 

47 3 3 3 3 12 

48 3 3 3 3 12 

49 3 4 3 4 14 

50 4 4 3 4 15 

51 3 3 4 4 14 

52 4 3 4 3 14 

53 4 4 4 4 16 

54 3 3 4 4 14 

55 3 3 3 3 12 

56 3 3 3 3 12 

57 3 3 4 3 13 

58 4 4 4 4 16 

59 3 3 3 3 12 

60 3 3 3 3 12 

61 3 3 3 3 12 

62 4 4 4 4 16 

63 3 4 3 3 13 

64 2 4 1 2 9 

65 3 3 2 3 11 

66 2 3 3 3 11 

67 3 3 3 4 13 

68 2 3 4 3 12 

69 3 4 2 3 12 

70 3 4 3 3 13 

71 4 4 4 3 15 

72 3 3 3 3 12 

73 3 4 3 3 13 

74 3 4 4 2 13 



75 3 3 3 3 12 

76 3 2 3 3 11 

77 3 3 3 3 12 

78 4 4 3 3 14 

79 3 4 3 4 14 

80 3 3 3 2 11 

81 3 3 4 4 14 

82 3 3 4 3 13 

83 4 4 4 4 16 

84 3 3 4 4 14 

85 3 4 4 3 14 

86 3 3 3 3 12 

87 3 3 3 3 12 

88 4 4 4 4 16 

89 3 3 4 3 13 

90 3 3 3 3 12 

91 3 4 3 3 13 

92 3 3 3 3 12 

93 3 4 4 3 14 

94 3 3 4 3 13 

95 4 3 4 3 14 

96 1 2 3 2 8 

97 3 4 4 4 15 

98 4 3 4 3 14 

99 3 4 4 4 15 

100 3 4 4 4 15 

 

Variabel X2 Literasi Keuangan 

Responden Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 Σ 

1 3 3 4 3 13 

2 3 3 3 3 12 

3 3 3 3 3 12 

4 3 3 4 3 13 

5 3 3 4 4 14 

6 3 3 3 3 12 

7 3 3 3 3 12 

8 3 3 4 4 14 

9 3 3 3 3 12 



10 3 3 3 3 12 

11 4 3 3 3 13 

12 4 4 3 3 14 

13 3 3 3 3 12 

14 3 3 3 3 12 

15 3 4 4 3 14 

16 4 2 3 2 11 

17 4 3 4 3 14 

18 3 3 3 3 12 

19 3 3 3 2 11 

20 3 3 4 3 13 

21 4 3 3 3 13 

22 3 3 3 3 12 

23 3 3 3 3 12 

24 3 3 3 3 12 

25 3 2 3 2 10 

26 3 4 3 3 13 

27 4 4 4 4 16 

28 3 4 3 4 14 

29 3 3 4 3 13 

30 4 3 3 4 14 

31 4 3 4 3 14 

32 3 3 4 3 13 

33 4 4 3 3 14 

34 4 4 4 4 16 

35 3 3 3 3 12 

36 3 3 3 3 12 

37 4 4 2 3 13 

38 3 3 3 3 12 

39 1 1 4 4 10 

40 4 3 2 3 12 

41 3 3 3 4 13 

42 4 3 4 3 14 

43 3 3 3 3 12 

44 3 3 3 3 12 

45 3 3 3 3 12 

46 3 3 3 3 12 

47 3 3 3 3 12 

48 3 3 3 3 12 



49 3 3 3 3 12 

50 4 3 4 3 14 

51 4 3 4 4 15 

52 4 3 4 3 14 

53 4 3 4 4 15 

54 3 3 3 3 12 

55 3 3 3 3 12 

56 4 3 4 3 14 

57 3 4 3 4 14 

58 4 3 3 3 13 

59 3 3 3 3 12 

60 3 3 3 3 12 

61 3 3 3 3 12 

62 4 4 4 4 16 

63 3 4 4 4 15 

64 3 3 3 3 12 

65 3 3 3 3 12 

66 4 3 4 3 14 

67 3 3 4 4 14 

68 3 3 3 3 12 

69 3 3 4 3 13 

70 3 4 4 3 14 

71 3 4 4 4 15 

72 3 3 3 4 13 

73 4 3 4 3 14 

74 3 4 3 4 14 

75 3 2 3 3 11 

76 3 3 3 3 12 

77 4 4 3 3 14 

78 3 4 4 4 15 

79 4 4 4 4 16 

80 3 3 4 4 14 

81 4 4 4 3 15 

82 3 4 3 4 14 

83 4 4 4 4 16 

84 4 3 3 4 14 

85 4 4 4 3 15 

86 3 3 3 3 12 

87 3 3 3 3 12 



88 4 4 4 4 16 

89 4 3 4 3 14 

90 4 3 3 3 13 

91 3 3 3 3 12 

92 4 4 4 4 16 

93 3 4 4 4 15 

94 4 3 3 3 13 

95 4 4 3 4 15 

96 2 2 3 2 9 

97 3 4 4 4 15 

98 3 3 3 3 12 

99 3 3 4 4 14 

100 3 4 4 4 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 3 

HASIL OUTPUT SPSS 16 

Uji Validitas 

Variabel X1 Pengetahuan 

Correlations 

 

Correlations 

  Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 Pengetahuan 

Item 1 Pearson Correlation 1 .274** .281** .254* .658** 

Sig. (2-tailed)  .006 .005 .011 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 2 Pearson Correlation .274** 1 .256* .523** .746** 

Sig. (2-tailed) .006  .010 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 3 Pearson Correlation .281** .256* 1 .105 .620** 

Sig. (2-tailed) .005 .010  .299 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 4 Pearson Correlation .254* .523** .105 1 .693** 

Sig. (2-tailed) .011 .000 .299  .000 

N 100 100 100 100 100 

Pengetahuan Pearson Correlation .658** .746** .620** .693** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).    

 

 

 

 

 

 



Variabel X2 Religiusitas 

 

Correlations 

 

Correlations 

  Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 Religiusitas 

Item 1 Pearson Correlation 1 .590** .446** .437** .799** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 2 Pearson Correlation .590** 1 .398** .598** .835** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 3 Pearson Correlation .446** .398** 1 .461** .715** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 4 Pearson Correlation .437** .598** .461** 1 .789** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Religiusitas Pearson Correlation .799** .835** .715** .789** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

 
 

 

 

 

 

 

 

 



Variabel X3 Iklan 

 

Correlations 

 

Correlations 

  Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 Iklan 

Item 1 Pearson Correlation 1 .357** .280** .344** .694** 

Sig. (2-tailed)  .000 .005 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 2 Pearson Correlation .357** 1 .149 .366** .665** 

Sig. (2-tailed) .000  .139 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 3 Pearson Correlation .280** .149 1 .425** .675** 

Sig. (2-tailed) .005 .139  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 4 Pearson Correlation .344** .366** .425** 1 .766** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Iklan Pearson Correlation .694** .665** .675** .766** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).   

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Variabel X4 Literasi Keuangan 

 

Correlations 

 

 

Correlations 

  

Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 

Literasi 

Keuangan 

Item 1 Pearson Correlation 1 .383** .148 .069 .597** 

Sig. (2-tailed)  .000 .141 .498 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 2 Pearson Correlation .383** 1 .207* .469** .766** 

Sig. (2-tailed) .000  .038 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 3 Pearson Correlation .148 .207* 1 .406** .641** 

Sig. (2-tailed) .141 .038  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 4 Pearson Correlation .069 .469** .406** 1 .709** 

Sig. (2-tailed) .498 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Literasi Keuangan Pearson Correlation .597** .766** .641** .709** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).    

 

 
 

 

 

 

 



Variabel Y Minat Menabung 

 

Correlations 

 

Correlations 

  

Item 1 Item 2 Item 3 Item 4 

Minat 

Menabung 

Item 1 Pearson Correlation 1 .451** .420** .374** .748** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 2 Pearson Correlation .451** 1 .363** .346** .710** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 3 Pearson Correlation .420** .363** 1 .542** .791** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Item 4 Pearson Correlation .374** .346** .542** 1 .748** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Minat Menabung Pearson Correlation .748** .710** .791** .748** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Uji Reliabilitas 

Variabel X1 Pengetahuan 

 

Reliability 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.606 4 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Item 1 9.66 1.358 .372 .546 

Item 2 9.44 1.239 .510 .444 

Item 3 9.44 1.380 .281 .618 

Item 4 9.44 1.279 .400 .525 

 
 

 

 

 



Variabel X2 Religiusitas 

 

Reliability 
 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.793 4 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Item 1 9.42 1.983 .609 .739 

Item 2 9.40 1.899 .670 .706 

Item 3 9.10 2.313 .520 .780 

Item 4 9.25 2.109 .617 .735 

 

 
 

 

 

 



Variabel X3 Iklan 

 

Reliability 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.652 4 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Item 1 9.75 1.543 .444 .577 

Item 2 9.57 1.561 .381 .618 

Item 3 9.59 1.517 .377 .624 

Item 4 9.64 1.384 .534 .511 

 

 

 

 

 

 



Variabel X4 Literasi Keuangan 

 

Reliability 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.609 4 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Item 1 9.86 1.495 .263 .630 

Item 2 9.96 1.211 .509 .440 

Item 3 9.79 1.420 .353 .564 

Item 4 9.90 1.323 .443 .498 

 

 

 

 

 

 



Variabel Y Minat Menabung 

 

Reliability 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.740 4 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Item 1 9.36 1.869 .530 .682 

Item 2 9.17 1.981 .486 .706 

Item 3 9.33 1.698 .572 .658 

Item 4 9.40 1.919 .546 .674 

 

 

 

 

 

 



Uji Normalitas 

 

NPar Tests 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa Mean .0000000 

Std. Deviation 1.14948560 

Most Extreme Differences Absolute .117 

Positive .079 

Negative -.117 

Kolmogorov-Smirnov Z 1.171 

Asymp. Sig. (2-tailed) .129 

a. Test distribution is Normal.  

 

 

Uji Multikolinearitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) -.811 1.262  -.642 .522   

Pengetahuan (X1) .314 .108 .258 2.905 .005 .587 1.704 

Religiusitas (X2) .272 .081 .288 3.368 .001 .636 1.573 

Iklan (X3) .235 .108 .208 2.175 .032 .505 1.979 

Literasi Keuangan (X4) .217 .102 .182 2.127 .036 .633 1.581 

a. Dependent Variable: Minat Menabung (Y)      

 

 

 



Uji Heterokedastisitas 

 

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Minat Menabung (Y) 12.42 1.748 100 

Pengetahuan (X1) 12.66 1.437 100 

Religiusitas (X2) 12.39 1.858 100 

Iklan (X3) 12.85 1.546 100 

Literasi Keuangan (X4) 13.16 1.461 100 

 

 

Charts 

 
 

 
 

 

 



Analisis Regresi Linear Berganda 

 

Correlations 

  Minat 

Menabung 

(Y) 

Pengetahuan 

(X1) 

Religiusitas 

(X2) Iklan (X3) 

Literasi 

Keuangan 

(X4) 

Pearson 

Correlation 

Minat Menabung (Y) 1.000 .612 .618 .622 .551 

Pengetahuan (X1) .612 1.000 .500 .604 .454 

Religiusitas (X2) .618 .500 1.000 .537 .472 

Iklan (X3) .622 .604 .537 1.000 .556 

Literasi Keuangan (X4) .551 .454 .472 .556 1.000 

Sig. (1-tailed) Minat Menabung (Y) . .000 .000 .000 .000 

Pengetahuan (X1) .000 . .000 .000 .000 

Religiusitas (X2) .000 .000 . .000 .000 

Iklan (X3) .000 .000 .000 . .000 

Literasi Keuangan (X4) .000 .000 .000 .000 . 

N Minat Menabung (Y) 100 100 100 100 100 

Pengetahuan (X1) 100 100 100 100 100 

Religiusitas (X2) 100 100 100 100 100 

Iklan (X3) 100 100 100 100 100 

Literasi Keuangan (X4) 
100 100 100 100 100 

 

 

Variables Entered/Removedb 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 Literasi 

Keuangan (X4), 

Pengetahuan 

(X1), Religiusitas 

(X2), Iklan (X3)a 

. Enter 

a. All requested variables entered.  

b. Dependent Variable: Minat Menabung (Y) 



 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .753a .567 .549 1.173 

a. Predictors: (Constant), Literasi Keuangan (X4), Pengetahuan (X1), 

Religiusitas (X2), Iklan (X3) 

b. Dependent Variable: Minat Menabung (Y) 

 

 

ANOVAb 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 171.550 4 42.887 31.147 .000a 

Residual 130.810 95 1.377   

Total 302.360 99    

a. Predictors: (Constant), Literasi Keuangan (X4), Pengetahuan (X1), Religiusitas (X2), Iklan (X3) 

b. Dependent Variable: Minat Menabung (Y)    

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.822 1.254  -.656 .514 

Pengetahuan (X1) .315 .107 .259 2.931 .004 

Religiusitas (X2) .274 .080 .291 3.436 .001 

Iklan (X3) .236 .108 .209 2.190 .031 

Literasi Keuangan (X4) .215 .101 .180 2.131 .036 

a. Dependent Variable: Minat Menabung (Y)    
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