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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pengetahuan produk, 
promosi, lokasi, religiusitas dan pendapatan terhadap minat menabung santri 
pondok peantren Al-Munawwir di perbankan syariah. Data yang dipakai adalah 
data primer, dilakukan dengan menggunakan kuisioner serta menggunakan metode 
purposive sampling. Sampel dalam penelitian ini adalah santri pondok peantren Al-
Munawwir Krapyak Yogyakarta yang berjumlah 100 responden. 

Teknik analisis data yang dipakai adalah regresi linear berganda. Uji 
hipotesis dalam penelitian ini menggunakan uji T-statistik untuk menguji koefisien 
regresi parsial, serta uji F-statistik untuk menguji pengaruh secara simultan atau 
bersama-sama dengan tingkat signifikansi sebesar 5%. Selain itu juga dilakukan uji 
asumsi klasik yang meliputi uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, dan uji 
normalitas dengan menggunakan software SPSS. 

Hasil uji parsial (uji T) menunjukkan bahwa variabel pengetahuan produk, 

promosi dan pendapatan masing-masing tidak berpengaruh terhadap minat 

menabung santri pondok peantren Al-Munawwir di perbankan syariah. Sedangkan 

variabel lokasi dan religiusitas berpengaruh terhadap minat menabung santri 

pondok peantren Al-Munawwir di perbankan syariah. Jika dilihat secara simultan, 

kelima variabel bebas tersebut secara bersama-sama berpengaruh terhadap minat 

menabung santri pondok peantren Al-Munawwir di perbankan syariah.  

Kata kunci: Pengetahuan Produk, Promosi, Lokasi, Reliugilitas, Pendapatan, dan 
Minat Menabung 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of product knowledge, promotion, 

location, religiosity and income to the interest of saving of santri Al-Munawwir in 

sharia banking. The data that is used is primary data, done by using questionnaire 

and using purposive sampling method. The sample in this study is the students of 

Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta cottage which amounts to 100 respondent. 

Data analyzing technique that is used is multiple linear regression. 
Hypothesis test of this research used T-Statistic test to test partial regression 
coeficient, and F-Statistic test to test the influence simultaneosly or gathered with 
level of significance equal to 5%. In addition, the classical assumption test included 
multicollinearity test, heterokesdasitas test, and normality test using SPSS software. 

The result of partial test (T test) shows that the variable of product 

knowledge, promotion and income respectively do not have an effect on the interest 

of saving of santri Al-Munawwir in sharia banking. While the location and 

religiosity variables affect the interest of saving santri Al-Munawwir in sharia 

banking. If it is viewed simultaneously, the five independent variables together 

affect the interest of saving santri Al-Munawwir cottage in sharia banking. 

Keywords: Product Knowledge, Promotion, Location, Religiosity, Revenue, and 

Interest Saving 
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MOTTO 

 

 

“Jangan mati-matian mengejar sesuatu yang tak bisa di bawa mati” 

(Emba Ainun Najib) 

 

 

“You’ll never walk alone” 
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Huruf Latin 
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  ب
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  ث

  ج
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Ṡā’ 
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Tidak dilambangkan 

be 

te 
 

es (titik di atas)  

je 

ha (titik di bawah)  

ka dan ha 

de 
 

zet (titik di atas)  

er 

zet 

es 

es dan ye 
 

es (titik di bawah) 
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Hamzah 
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ˋ
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de (titik di bawah) 
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zet (titik di bawah) 

 koma terbalik di atas 

ge  

ef  

qi 

ka  

el  

em  

en  

w  

ha 

apostrof  

Ye 

 

B. Konsonan Rangkap karena Syaddah Ditulis Rangkap 

  متعددّة

 عدةّ

ditulis 

ditulis 

Muta‘addidah 

‘iddah 

 
C. Tᾱ’ marbūṭah 

Semua tᾱ’ marbūṭah ditulis dengan h, baik berada pada akhir kata tunggal 

ataupun berada di tengah penggabungan kata (kata yang diikuti oleh kata sandang 

“al”). Ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap dalam 

bahasa indonesia, seperti shalat, zakat, dan sebagainya kecuali dikehendaki kata 

aslinya. 
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  حكمة

  علّة

 كرامة الاولیاء

 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

Ḥikmah 

‘illah 

karᾱmah al-auliyᾱ’ 

 

D. Vokal Pendek dan Penerapannya 

---- َ◌--- 

---- ِ◌--- 

---- ُ◌--- 

Fatḥah 

Kasrah

Ḍammah 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

A 

i 

u 

 

  فعَل

  ذكُر

 یذَ ھب

Fatḥah 

Kasrah

Ḍammah 
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ditulis 

ditulis 

fa‘ala 

żukira 

yażhabu 

 

E. Vokal Panjang 

1. Fatḥah + alif 
 

 جا ھلیّة
 

2. Fatḥah + yā’mati 
 

 تنسى
 

3. Kasrah + yā,mati 
 

 كریم
 

4. Ḍammah + wāwu mati 
 

 فروض

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

Ᾱ 
 

jᾱhiliyyah 
 

ᾱ  

tansᾱ 

ī    

karīm 

ū  

furūḍ 
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F. Vokal Rangkap 

 

G. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata Dipisahkan dengan 

Apostrof 

  أأ نتم

  اعُدتّ

  لىن شكرثم

ditulis 

ditulis 

ditulis 

a’antum 

u‘iddat 

la’in syakartum 

 

H. Kata Sandang Alif + Lam 

1. Bila diikuti huruf Qamariyyah maka ditulis dengan menggunakan huruf 

awal “al” 

  القرأ ن

 القیا س

ditulis 

ditulis 

alQur’ᾱn  

al-Qiyᾱs 

2. Bila   diikuti   huruf   Syamsiyyah   ditulis   sesuai   dengan   huruf pertama 

Syamsiyyah tersebut 

  السّماء
  

 الثمّس
 

 

ditulis 

ditulis 

as-Samᾱ 

asy-Syams 

 

I. Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis menurut penulisannya 

  ذوى الفروض

 أھل السّنةّ

ditulis 

ditulis 

żɑwi al-furūḍ  

ahl as-sunnah 

 

1. Fatḥah + ya’ mati 

 بینكم

 
2. Fatḥah + wāwu mati 

 قول

ditulis 

ditulis  

ditulis 

ditulis 

Ai   

bainakum  

Au 

Qaul 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Bank merupakan lembaga keuangan yang mempunyai peranan sangat 

penting dalam menyelaraskan, mengembangkan perekonomian dan pembangunan 

nasional. Kegiatan utama dari perbankan adalah menyerap dana dari masyarakat. 

Karena fungsi Bank sebagai perantara (intermediary) antara pihak-pihak yang 

mempunyai banyak dana (surplus of funds) dan pihak yang memerlukan dana (luck 

of funds). Sebagai agent of development, bank merupakan alat pemerintah dalam 

membangun perekonomian bangsa melalui pembiayaan semua jenis usaha 

pembangunan, yaitu sebagai financial intermediary (perantara keuangan) yang 

memberikan kontribusi terhadap pendapatan suatu negara (Hermansyah, 2006: 03).  

Bank Islam atau yang selanjutnya disebut bank syariah adalah bank yang 

beroperasi dengan tidak mengandalkan pada bunga. Bank syariah adalah lembaga 

keuangan yang usaha pokoknya memberikan pembiayaan dan jasa-jasa lainnya 

dalam lalu lintas pembayaran serta peredaran uang yang pengoperasiannya 

disesuaikan dengan prinsip syariat Islam (Muhammad, 2005: 13). 

Menurut UU No. 21 Tahun 2008  perbankan syariah adalah perbankan yang 

menerapkan sebagian prinsip ekonomi Islam. Bagian dari prinsip ekonomi Islam 

yang diterapkan oleh perbankan syariah adalah larangan adanya riba dalam 

berbagai bentuk. Hal ini sejalan dengan firman Allah SWT yang tercantum dalam 

Q.S. Al-Baqarah (2: 275). Penggalan ayat tersebut, berbunyi: 



2 
 

 
 

1(Al .Q.S-Baqarah: 275) وأحل الله البیع وحرم الربوا 

Tindakan yang dilakukan perbankan syariah untuk merealisasikan larangan 

riba yaitu dengan memberikan layanan bebas bunga kepada seluruh nasabahnya. 

Pembayaran dan penarikan bunga dilarang dalam semua bentuk transaksi. Hal ini 

karena bunga bank mempunyai sifat seperti riba. 

Selanjutnya dalam Pasal 1 ayat (1) UU No. 21 tahun 2008, dinyatakan 

bahwa: “Perbankan syariah adalah segala sesuatu yang yang menyangkut tentang 

bank syariah dan unit usaha syariah, mencakup kelembagaan, kegiatan usaha,serta 

cara dan proses dalam melaksanakan kegiatan usahanya”2 

Tabel 1.1 

Jumlah Jaringan Perbankan Syariah Di Indonesia Tahun 2013 – 2015 
Indikator 2013 2014 2015 

Bank Umum Syariah    
- Jumlah bank 11 11 12 

- Jumlah kantor 1998 2151 2145 

Unit Usaha Syariah (UUS)    

- Jumlah bank umum konvensional yang 
memiliki UUS 

23 22 22 

- Jumlah kantor 590 422 322 

 
Bank Pembiayaan Rakyat Syariah (BPRS) 

   

- Jumlah bank 163 163 164 

- Jumlah kantor 402 420 477 
Sumber : Statistik Perbankan Syariah (www.bi.go.id) 

Penelitian yang dilakukan Bank Indonesia tentang potensi, preferensi dan  

perilaku masyarakat  terhadap  bank syariah di Pulau Jawa. Dari lebih 4000 

responden yang tersebar di 4 propinsi sebagian besar (>95%) berpendapat bahwa 

                                                           
1 Artinya, “Allah telah menghalalkan jual beli dan mengharamkan riba”. 
2 www.bi.go.id/id/tentang-bi/uu-bi/Documents/UU_21_08_Syariah. diakses pada tanggal 25 
Januari 2017 
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sistem perbankan penting dan dibutuhkan dalam mendukung  kelancaran transaksi 

ekonomi, Kesan umum yang ditangkap oleh masyarakat tentang bank syariah 

adalah (1) bank syariah identik dengan bank dengan sitem bagi hasil, (2) bank 

syariah adalah bank yang Islami.  Namun berdasarkan survey yang dilakukan di 

wilayah Jabar 8,1% responden yang menyatakan bahwa bank syariah secara 

ekslusif hanya khusus untuk umat Islam. Untuk responden di wilayah Jawa Timur 

(10,2%)  menyatakan bahwa bank syariah sama saja dengan bank konvensional dan 

(16.5%) menyatakan bahwa bagi hasil sama saja dengan bunga. Namun demikian 

sistem bagi hasil adalah sistem yang dinilai universal dan dapat diterima (94%) 

karena bersifat menguntungkan baik bagi bank maupun bagi nasabah.  

Pengetahuan masyarakat mengenai keberadaan sistem perbankan syariah 

relatif tinggi  (Jabar: 88,6%, Jateng&DIY: 71,2%, Jatim: n/a). Meskipun demikian 

pemahaman mengenai bagaimana keunikan sistem produk/ jasa bank syariah secara 

umum masih rendah. Analisis faktor-faktor yang memotivasi masyakarat untuk 

menggunakan jasa perbankan syariah ternyata untuk masyarakat Jabar dan Jatim 

yang lebih dominan faktor kualitas pelayanan dan kedekatan lokasi bank dari pusat 

kegiatan, sedangkan faktor pertimbangan ke-agama-an (yaitu masalah halal/haram) 

bukanlah menjadi faktor penting dalam mempengaruhi kecenderungan 

menggunakan jasa bank syariah. Namun, untuk masyarakat Jateng faktor 

pertimbangan agama adalah motivator terpenting untuk mendorong penggunaan 

jasa bank syariah. (Penelitian Bank Indonesia, 2000) 

Penelitian serupa Ary Permata Deni (2016) tetang Perilaku, Karakteristik, 

Persepsi Masyarakat Terhadap Bank Syariah di Karisidenan Kota Kediri juga 

menunjukan hasil bahwa persepsi masyarakat tidak berpengaruh/tidak didukung 
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terhadap perkembangan Bank Syariah di Karesidenan Kediri. Mayoritas 

masyarakat yang religius sangat memungkinkan terdapatnya berbagai persepsi 

yang mempengaruhi perilaku masyarakat dalam memilih bank syariah. Namun, 

seperti halnya perkembangan bank syariah di Indonesia, perkembangan bank 

syariah di Jawa Timur masih sangat kecil jika dibandingkan dengan tingkat 

perkembangan perbankan konvensional. Seyogyanya, masyarakat Jawa Timur 

yang mayoritas beragama Islam seharusnya merupakan captive market yang 

menguntungkan bagi perkembangan bank syariah di Jawa Timur. 

Selain itu nada sinisme masih sering terdengar sebagian besar umat Islam 

terhadap perbankan syariah dan lembaga keuangan syariah lainnya, misalnya 

perbedaan bank syariah dengan bank konvensional hanya kosa kata belaka yaitu 

“bunga” diganti dengan “bagi hasil”.  Umumnya orang hanya tahu bahwa bank 

syariah adalah bank tanpa bunga dan tidak tahu sama sekali mengenai mekanisme 

“bagi hasil” jadi sering berpendapat jika menabung di bank syariah tidak 

mendapatkan bunga lalu apa keuntungan yang akan diperoleh. Disisi lain menurut 

persepsi mereka yang namanya “bagi hasil” pasti nilainya lebih kecil dari “bunga 

bank”. (Sumitro, Warkum, 2004: 55) 

Penelitian diatas menjelaskan bahwa tingkat pemahaman masyarakat 

mengenai perbankan syariah masih tergolong rendah. Karena masih terbatasnya 

pemahaman masyarakat mengenai perbankan syariah, menyebabkan banyak 

masyarakat yang memiliki persepsi yang kurang tepat mengenai operasional bank 

syariah. Mereka memandang bank syariah hanya sekedar perbankan konvensional 

yang ditambah label syari’ah dan beranggapan bahwa dengan tidak dijalankannya 

sistem bunga, bank syariah tidak akan memperoleh pendapatan.  
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Pemahaman masyarakat yang rendah terhadap perbankan syariah 

disebabkan salah satunya kurangnya sosialisasi yang dilakukan terhadap prinsip 

dan sistem ekonomi syariah. Dengan demikian hal tersebut mempengaruhi persepsi 

dan sikap masyarakat terhadap bank syariah. Maka tugas penting yang harus 

dilakukan oleh pengelola bank syariah adalah meningkatkan sosialisasi sistem bank 

syariah melalui media massa yang efektif, sehingga pengetahuan masyarakat 

mengenai bank syariah tidak hanya terbatas pada bank yang menggunakan sistem 

bagi hasil. 

Dalam penelitian ini, penulis menggunakan lima variabel yang akan 

digunakan sebagai landasan untuk mengetahui pengaruh minat menabung 

masyarakat di perbankan syariah. Variabelnya yaitu dari sisi pengetahuan produk, 

promosi, lokasi, reuligilitas dan Pendapatan.  

Pertama, produk adalah keseluruhan dari penawaran yang dilakukan secara 

normal oleh perusahaan kepada konsumen dalam memberikan pelayanan, letak  

perbankan dan nama produknya. Konsumen akan memberikan kesan yang baik 

terhadap suatu bank jika bank dapat menyediakan barang yang dibutuhkan dan 

diinginkan oleh konsumen (Utami, Chistina Whidya, 2010: 86). Adapun yang 

dimaksud produk dalam penelitian ini adalah segala sesuatu yang dapat ditawarkan 

kepada konsumen untuk digunakan untuk memenuhi kebutuhan atau keinginan. 

Kedua, promosi adalah suatu komunikasi dari penjual ke pembeli yang berasal dari 

informasi yang tepat yang bertujuan untuk merubah sikap dan tingkah laku pembeli, 

yang tadinya tidak mengenal menjadi mengenal sehingga menjadi pembeli dan 

tetap mengingat produk tersebut (Laksana, Fajar, 2008: 133).  Promosi ini menjadi 

faktor penting bagi suatu perusahaan untuk memperkenalkan produknya. 
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Ketiga, lokasi berpengaruh terhadap keputusan yang diambil konsumen 

untuk menabung  di perbankan syariah. Lokasi yang mudah dijangkau oleh 

konsumen dan dekat dengan pusat keramaian merupakan lokasi yang tepat untuk 

suatu usaha, termasuk usaha perbankan. Sebelum seseorang/ sekelompok orang 

memutuskan untuk menabung di suatu bank, mereka juga akan mempertimbangkan 

lokasi tempat bank tersebut. Sebagian besar orang lebih memilih lokasi bank yang 

dekat dari rumah/ kantor mereka. Keempat, religiusitas merupakan tingkat 

keterikatan individu terhadap agamanya. Apabila individu telah menghayati dan 

mengintemalisasikan ajaran agamanya, maka ajaran agama akan berpengaruh 

dalam segala tindakan dan pandangan hidupnya. Kelima, pendapatan dalam 

penelitian ini adalah total uang yang diperoleh responden dalam jangka waktu satu 

bulan. Pendapatan tersebut dapat berupa uang saku, honor atau gaji, maupun 

kompensasi (keringanan) yang diterima responden untuk menggunakan fasilitas 

tertentu. 

Berdasarkan data dari Kantor Otoritas Jasa Keuangan (OJK) DIY, per akhir 

2015, posisi aset perbankan syariah di Yogyakarta mencapai nilai Rp4,8 triliun. 

Adapun penghimpunan Dana Pihak Ketiga (DPK) mencapai porsi Rp3,9 triliun dan 

penyaluran pembiayaan mencapai Rp3,1 triliun. Pertumbuhannya sebesar 8 persen 

diketahui lebih tinggi hampir dua kali lipat dibanding rata-rata nasional yang hanya 

4,5 persen3. Walaupun pertumbuhan perbankan syariah di Yogyakarta terus 

meningkat akan tetapi pada santri-santri di daerah Yogyakarta masih banyak santri 

yang menggunakan layanan perbankan konvensional. Hal ini dilihat dari penelitian 

                                                           
3http://jogja.tribunnews.com/2016/02/22/tingkat-pertumbuhan-bank-syariahyogyakarta 
ungguli-nasional  diakses pada tanggal 28 Januari 2017 
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Desy Fatmawati (2015) yang meneliti di pondok pesantren Wahid Hasyim 

Yogyakarta.  Pondok pesantren Wahid Hasyim memiliki 667 santri mahasiswa. 

Dari total 667 santri, jumlah santri yang tercatat memiliki rekening bank syariah 

ada sebanyak 45 santri atau 6,7%. Sedangkan sejumlah 622 santri atau 93,25% 

memiliki rekening bank konvensional. 

Fenomena serupa bahkan terlihat pula di kalangan santri Al-Munawwir 

Krapyak Yogyakarta. Penelitian Intan Imani (2010) yang meneliti tentang persepsi 

santri Al-munawwir Krapyak Yogyakarta terhadap perbankan syariah yang 

memberikan hasil bahwa santri Al-Munawwir masih banyak yang menggunakan 

jasa bank konvensional dengan alasan bank syariah masih sedikit dan pengetahuan 

santri masih kurang mengenai perbankan syariah sehingga para santri kesulitan 

untuk memilih bank syariah. 

Pondok Pesantren Al Munawwir didirikan oleh KH. Muhammad 

Munawwir bin Abdullah Rosyad pada tanggal 15 November 1911 M, sejak awal 

berdiri dan berkembangnya pondok pesantren ini semula bernama pondok 

pesantren Krapyak, karena memang terletak di dusun Krapyak. Pada tahun 1976-

an nama pondok pesantren tersebut ditambah ‘Al-Munawwir’ penambahan nama 

ini bertujuan untuk mengenang pendirinya yaitu KH. M. Munawwir, dan ciri khas 

pendidikan di pesantren ini di awal berdirinya adalah Al-Qur’an.4 Santri PP Al-

Munawwir berasal dari berbagai daerah di Indonesia dan dari berbagai perguruan 

tinggi di Yogyakarta. Kondisi tersebut mewujudkan santri berjiwa sosial tinggi dan 

berwawasan ilmu agama maupun ilmu umum dengan lebih menekankan pada 

pengamalan  Al Qur’an dan Sunnah. 

                                                           
4 http://www.almunawwir.com, di akses pada tanggal 11 April 2017 
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Santri pondok pesantren Al-Munawwir merupakan orang-orang yang 

belajar dan tinggal di lingkungan pondok pesantren Al-munawwir Krapyak 

Yogyakarta, dimana lingkungan ini mengajarkan berbagai ilmu Islam. Jika dilihat 

dari kehidupan sehari-hari, santri pondok pesantren Al-Munawwir menjalani hidup 

dengan berdasar kepada syari’at Islam. Gaya hidup yang dimiliki santri juga 

merupakan gaya hidup yang Islami. Hal ini selain tercermin dari pakaian yang 

dikenakan, juga tercermin pada tingkah laku atau sikap kesehariannya. Sehingga 

nilai religiusitas yang tinggi pun terlihat disini.  

Ekonomi Islam, bukan merupakan “barang asing” bagi para santri. Pelajaran 

mengenai konsep ekonomi Islam diterima oleh para santri dalam kitab Fiqh Islam, 

khususnya mualamah. Mengenai hukum atau kedudukan bunga bank dimata Islam 

juga seringkali dibahas, baik ketika belajar secara klasikal, atau ketika berdiskusi. 

Pemahaman santri Al-Munawwir mengenai konsep ekonomi syariah ini 

memunculkan asumsi bahwa pada umumnya santri lebih tertarik menggunakan 

bank syariah daripada bank konvensional.  

Berdasarkan latar belakang di atas, maka penyusun bermaksud untuk 

mengkaji pengaruh pengetahuan santri tentang perbankan syariah terhadap minat 

menabung yang akan saya susun dalam skripsi yang berjudul (Pengaruh 

Pengetahuan Produk, Promosi, Lokasi, Religiusitas dan Pendapatan 

Terhadap Minat Menabung di Perbankan Syariah (Studi Pada Santri Pondok 

pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta) 
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B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang dikemukakan diatas, maka pokok masalah 

yang akan di kemukakan ini adalah: 

1. Apakah pengetahuan produk perbankan syariah berpengaruh terhadap 

minat santri pondok pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta 

dalam menabung di perbankan syariah? 

2. Apakah promosi perbankan syariah berpengaruh terhadap minat santri 

pondok pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta dalam menabung 

di perbankan syariah? 

3. Apakah lokasi perbankan syariah berpengaruh terhadap minat santri 

pondok pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta dalam menabung 

di perbankan syariah? 

4. Apakah religiusitas berpengaruh terhadap minat santri pondok 

pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta dalam menabung di 

perbankan syariah? 

5. Apakah pendapatan berpengaruh terhadap minat santri pondok 

pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta dalam menabung di 

perbankan syariah? 

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

Adapun tujuan dari penelitian ini dapat diuraikan sebagai berikut: 

1. Menganalisis pengaruh pengetahuan produk perbankan syariah terhadap 

minat santri pondok pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta 

dalam menabung di perbankan syariah? 
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2. Menganalisis pengaruh promosi perbankan syariah terhadap minat 

santri pondok pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta dalam 

menabung di perbankan syariah? 

3. Menganalisis pengaruh lokasi perbankan syariah terhadap minat santri 

pondok pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta dalam menabung 

di perbankan syariah? 

4. Menganalisis pengaruh religiusitas perbankan syariah terhadap minat 

santri pondok pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta dalam 

menabung di perbankan syariah? 

5. Menganalisis pengaruh pendapatan perbankan syariah terhadap minat 

santri Pondok pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta  dalam 

menabung di perbankan syariah? 

Hasil dari penelitian diharapkan dapat memberikan manfaat : 

1. Memberikan masukan kepada pihak Bank Syariah dalam upaya 

meningkatkan kinerja operasional dan pelayanannya secara lebih baik. 

2. Untuk memberikan sumbangan pemikiran bagi penelitian-penelitian 

yang akan datang, serta dapat memberikan kontribusi keilmuan kepada 

semua aktivitas akademik dalam bidang perbankan. 

D. Sistematika Pembahasan 

Dalam kajian penelitian ini, sistematika pembahasan terdiri dari lima bab. 

Bab I Pendahuluan berisi beberapa sub bab yaitu latar belakang masalah yang 

menggambarkan permasalahan awal yang mana mendasari penelitian ini, kemudian 

permasalahan-permasalahan tersebut didesain dalam bentuk beberapa pertanyaan 

dan disusun menjadi rumusan masalah. Rumusan masalah yang telah disusun 
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kemudian akan dijawab dalam tujuan dan manfaat penelitian dari penelitian yang 

akan dilakuka. Selanjutnya sistematika pembahasan yang akan menggambarkan 

beberapa tahapan dalam penelitian ini 

Bab II adalah Landasan Teori, bab ini mencakup hasil dari penelitian-

penelitian sebelumnya yang sejenis, landasan teori berisi tinjauan pustaka yang 

berkaitan dengan teori-teori yang digunakan dalam penelitian ini. Kemudian 

disusun dengan pengembangan hipotesis dan kerangka pemikiran. 

Bab III adalah Metode Penelitian, bab ini berisi tentang bagaimana 

penelitiaan ini akan dilakukan,  jenis dan sumber data yang akan digunakan, dari 

mana populasi akan diambil dan berapa sampel yang akan digunakan, variabel 

penelitian apa saja yang akan digunakan, metode pengumpulan data, pengujian 

instrumen, serta metode analisis data. 

Bab IV adalah Hasil Penelitian dan Pembahasan, bab ini berisi tentang 

penguraian hasil dari penelitian dan intepretasi dari hasil data yang diolah, dimana 

dalam bab ini merupakan jawaban dari rumusan masalah yan telah disusun pada 

bab sebelumnya. 

Bab V adalah Penutup, bab ini berisi tentang kesimpulan dari hasil 

penelitian yang didapat dalam penelitian ini. Selain itu, saran dari penelitian ini juga 

dimuat dalam bab ini terkait pihak-pihak yang berkepentingan dalam penelitian ini. 

kekurangan dari penelitian ini disampaikan oleh penulis yang mana dapat 

digunakan sebagai bahan penelitian lebih lanjut.
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang telah dijelaskan pada 

bab sebelumnya, maka penulis menarik beberapa kesimpulan atas hasil analisis 

tersebut yaitu sebagai berikut: 

1. Dari hasil uji regresi menjelaskan bahwa secara simultan terdapat pengaruh 

signifikan antara variabel pengetahuan produk, promosi, lokasi, religiusitas 

dan pendapatan terhadap minat menabung santri pondok pesantren Al-

Munawwir di perbankan syariah. 

2. Pengetahuan tidak berpengaruh terhadap minat menabung santri pondok 

pesantren Al-Munawwir di perbankan syariah. Hal ini ditunjukkan dengan 

thitung lebih kecil dari ttabel (1.289<1.985). Dengan demikian H1 ditolak 

sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel pengetahuan produk secara 

parsial tidak berpengaruh terhadap minat menabung santri pondok 

pesantren Al-Munawwir di perbankan syariah. 

3. Promosi tidak berpengaruh terhadap minat menabung santri pondok 

pesantren Al-Munawwir di perbankan syariah. Hal ini ditunjukkan dengan 

thitung lebih kecil dari ttabel (1.328<1.985). Dengan demikian H2 ditolak 

sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel promosi secara parsial tidak 

berpengaruh terhadap minat menabung santri pondok pesantren Al-

Munawwir di perbankan syariah. 



81 
 

 
 

4. Lokasi berpengaruh terhadap minat menabung santri pondok peantren Al-

Munawwir di perbankan syariah. Hal ini ditunjukkan dengan thitung lebih 

besar dari ttabel (3.448>1.985). Dengan demikian H3 diterima sehingga dapat 

disimpulkan bahwa variabel lokasi secara parsial berpengaruh terhadap 

minat menabung santri pondok pesantren Al-Munawwir di perbankan 

syariah. 

5. Religiusitas berpengaruh terhadap minat menabung santri pondok pesantren 

Al-Munawwir di perbankan syariah. Hal ini ditunjukkan dengan thitung lebih 

besar dari ttabel (2.861>1.985). Dengan demikian H4 diterima sehingga dapat 

disimpulkan bahwa variabel religiusitas secara parsial berpengaruh 

terhadap minat menabung santri pondok pesantren Al-Munawwir di 

perbankan syariah. 

6. Pendapatan tidak berpengaruh terhadap minat menabung santri pondok 

pesantren Al-Munawwir di perbankan syariah. Hal ini ditunjukkan dengan 

thitung lebih kecil dari ttabel (0.776<1.985). Dengan demikian H5 ditolak 

sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel pendapatan secara parsial tidak 

berpengaruh terhadap minat menabung santri pondok pesantren Al-

Munawwir di perbankan syariah. 

B. Saran 

Berdasarkan dari hasil penelitian, peneliti memberikan beberapa saran 

dalam penelitian tentang pengaruh pengetahuan produk, promosi, lokasi, 

religiusitas dan pendapatan terhadap minat menabung santri pondok pesantren Al-

Munawwir di perbankan syariah, yaitu sebagai berikut:  
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1. Bagi perbankan syariah, untuk selalu berinovasi dan kreatif dalam 

promosi produknya. Promosi yang digunakan harus lebih menarik, 

berisi tentang informasi-informasi dan mengandung unsur membujuk 

serta dilakukan peningkatan intensitas promosi agar produk perbankan 

syariah lebih diminati baik dari santri maupun masyarakat lainnya.  

2. Religiusitas memberikan pengaruh positif terhadap minat menabung 

santri pondok pesantren Al-Munawwir di perbankan syariah, maka 

sebaiknya tingkat religiusitas santri dipertahankan mengingat sebagian 

besar santri mempunyai tingkat religiusitas yang sangat tinggi. 

3. Bagi peneliti selanjutnya yang mengambil tema yang sama, diharapkan 

dapat lebih menyempurnakannya dengan memperbaiki dalam tingkat 

pernyataan yang disampaikan responden dan  dapat menambah atau 

mengganti dengan variabel-variabel yang lebih baik. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 

Terjemahan Ayat-ayat Al-Qur’an  

Halaman  Bab Terjemahan 

2 I  “Allah telah menghalalkan jual beli dan 

mengharamkan riba”. (Q.S Al-Baqarah: 275) 

14 II “Dan janganlah kamu jadikan tanganmu 

terbelenggu pada lehermu dan janganlah kamu terlalu 

mengulurkannya karena itu kamu menjadi tercela dan 

menyesal” ( QS. Al-Isra': 29) 
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Lampiran 2 

KUESIONER PENELITIAN 

 Assalamualaikum Wr. Wb   

Responden Yth,           

Saya mahasiswa tingkat akhir jurusan Perbankan Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta sedang melakukan 

penelitian dengan judul “Pengaruh Pengetahuan Produk, Promosi, Lokasi, 

Religiusitas dan Pendapatan Terhadap Minat Menabung di Perbankan Syariah 

(Studi Pada Santri Pondok Pesantren Al-munawwir Krapyak Yogyakarta)”. 

Kuesioner ini dibuat sebagai sarana dalam rangka mendukung pembuatan skripsi 

sebagai syarat untuk menyelesaikan studi saya. Sehubungan dengan hal tersebut 

saya mengharapkan bantuan anda untuk memberikan penilaian secara objektif. 

Data yang anda isikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk 

kepentingan akademis penelitian saya. Atas bantuan dan partisipasinya saya 

ucapkan terima kasih.  

 

Salam,  

Faiq Rizaqi 

Petunjuk pengisian kuesioner  

 Bacalah semua pertanyaan dengan seksama dan baik 
 Berilah tanda (X) dalam menjawab setiap pertanyaan  

Profil Responden 

Nama  : ………………………………………………  

Jenis Kelamin :  Laki-laki     Perempuan  

Pendidikan yang ditempuh saat ini: ....................................................... 

Usia :  

a. 17-19 Tahun   c. 23-25 Tahun 
b. 20-22 Tahun   d. > 25 
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Rata-Rata Pendapatan/Uang saku perbulan: ………………………………..  
(wajib diisi)  
 

Sumber pendapatan pokok:  

a. Orang tua   d. Usaha 
b. Gaji     e. Lainlain:….....................………(sebutkan) 
c. Beasiswa  

Sumber pendapatan tambahan:…………………………………………(sebutkan) 

Pertanyaan Bagian Utama  

Untuk pertanyaan 1-25 silahkan berikan tanda (√) pada kotak yang paling sesuai 
dengan pendapat anda.  

Kolom penilaian:  

STS : Sangat tidak setuju     S : Setuju  

TS : Tidak Setuju       SS : Sangat Setuju 

No Pertanyaan STS TS S SS 

 Pengetahuan Produk     

1. Produk perbankan syariah menerapkan 
prinsip ke Islaman. 

    

2. Produk tabungan yang disediakan bank 
syariah sangat bervariasi. 

    

3. Saya tertarik menggunakan produk 
perbankan syariah supaya terhindar dari 
perbuatan yang dilarang agama. 

    

4. Dengan sistem bagi hasil saya yakin keadilan 
pembagian keuntungan lebih terjamin. 

    

5. Biaya administrasi produk tabungan 
perbankan syariah lebih ringan. 

    

 Promosi     
6. Promosi perbankan syariah membuat anda 

mengenal produk-produk perbankan syariah. 
    

7. Menurut saya, perbankan syariah melakukan 
promosi melalui iklan secara menarik. 

    

8. Pesan yang disampaikan dalam promosi 
perbankan syariah mudah dipahami. 

    

9. Menurut saya, perbankan syariah melakukan 
promosi di tempat strategis 

    

10. Saya tertarik menabung di perbankan syariah 
karena pemberian hadiahnya. 

    

 Lokasi     

11. Saya tertarik menabung karena lokasi 
perbankan syariah yang mudah dicapai. 
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12. Saya tertarik menabung karena lokasi 
perbankan syariah dekat dengan area 
pembelanjaan. 

    

13. Saya tertarik menabung karena tempat parkir 
aman dan memadai. 

    

14. Saya tertarik menabung karena lokasi 
perbankan syariah dapat dilihat dengan jelas 
dari tepi jalan. 

    

15. Saya tertarik menabung karena lokasi 
perbankan syariah mudah dijangkau 
transportasi umum. 

    

 Religiusitas     

16. Saya mengetahui dengan jelas sesuatu yang 
diharamkan dalam Islam 

    

17. Saya berusaha untuk menjauhi hal-hal yang 
dilarang dalam Islam 

    

18. Saya hanya bersedia menabung di bank yang 
dihalalkan oleh Islam 

    

19. Saya mengetahui hukum riba     

20 Dengan menabung perbankan syariah berarti 
telah melakukan investasi yang halal. 

    

 Minat Menabung     

21. Saya berminat menabung karena mengetahui 
produk-produk perbankan syariah. 

    

22. Saya berminat menabung karena promosi 
perbankan syariah. 

    

23. Saya berminat menabung karena lokasi 
perbankan syariah. 

    

24. Saya berminat menabung karena religiusitas 
yang tinggi. 

    

25. Saya berminat menabung karena mempunyai 
pendapatan yang tinggi. 
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Lampiran 3 
 

Data Pribadi Responden 
 

No Jenis 

Kelamin 

Pendidikan 

yang ditempuh 

Usia Rata-Rata 

Pendapatan/Uang Saku  

Perbulan 

1 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp1.000.000 

2 Perempuan S1 17-19 Tahun Rp1.000.000 

3 Perempuan S1 17-19 Tahun Rp1.000.000 

4 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp2.000.000 

5 Perempuan S1 17-19 Tahun Rp800.000 

6 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp1.500.000 

7 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

8 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp800.000 

9 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp1.000.000 

10 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp750.000 

11 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

12 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp1.000.000 

13 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp2.000.000 

14 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp1.000.000 

15 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp2.000.000 

16 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp800.000 

17 Perempuan S1 17-19 Tahun Rp700.000 

18 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp1.500.000 

19 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp800.000 

20 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp1.000.000 

21 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

22 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp2.000.000 

23 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

24 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp1.500.000 

25 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp800.000 

26 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp700.000 

27 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp1.000.000 

28 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp1.500.000 

29 Perempuan SMK 17-19 Tahun Rp500.000 

30 Perempuan SMA 17-19 Tahun Rp500.000 

31 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp1.000.000 

32 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp500.000 

33 Perempuan SMA 17-19 Tahun Rp500.000 

34 Perempuan SMA 17-19 Tahun Rp500.000 
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35 Perempuan SMK 17-19 Tahun Rp500.000 

36 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

37 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp500.000 

38 Perempuan S1 17-19 Tahun Rp500.000 

39 Perempuan S1 17-19 Tahun Rp1.000.000 

40 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp700.000 

41 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp800.000 

42 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

43 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp600.000 

44 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp700.000 

45 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp500.000 

46 Perempuan S1 23-25 Tahun Rp1.000.000 

47 Perempuan S1 17-19 Tahun Rp1.000.000 

48 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp1.500.000 

49 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp800.000 

50 Perempuan S1 20-22 Tahun Rp600.000 

51 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

52 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp400.000 

53 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

54 Laki-laki Santri >25 Tahun Rp700.000 

55 Laki-laki SMA 17-19 Tahun Rp300.000 

56 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp600.000 

57 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.800.000 

58 Laki-laki S1 23-25 Tahun Rp1.000.000 

59 Laki-laki D3 17-19 Tahun Rp500.000 

60 Laki-laki S1 17-19 Tahun Rp500.000 

61 Laki-laki Santri 23-25 Tahun Rp1.000.000 

62 Laki-laki Santri 20-22 Tahun Rp700.000 

63 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp800.000 

64 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

65 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.500.000 

66 Laki-laki S1 23-25 Tahun Rp1.500.000 

67 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp800.000 

68 Laki-laki S1 23-25 Tahun Rp600.000 

69 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp800.000 

70 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp600.000 

71 Laki-laki S1 23-25 Tahun Rp600.000 

72 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp700.000 

73 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp2.000.000 

74 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

75 Laki-laki S1 >25 Tahun Rp600.000 
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76 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.200.000 

77 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.500.000 

78 Laki-laki S1 23-25 Tahun Rp2.000.000 

79 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

80 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp700.000 

81 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.500.000 

82 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp2.000.000 

83 Laki-laki SMA 17-19 Tahun Rp800.000 

84 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp800.000 

85 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.500.000 

86 Laki-laki SMA 17-19 Tahun Rp500.000 

87 Laki-laki S1 17-19 Tahun Rp1.000.000 

88 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp2.000.000 

89 Laki-laki S1 17-19 Tahun Rp1.500.000 

90 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

91 Laki-laki S1 23-25 Tahun Rp800.000 

92 Laki-laki S1 17-19 Tahun Rp800.000 

93 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.500.000 

94 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.000.000 

95 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp2.000.000 

96 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp500.000 

97 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp2.000.000 

98 Laki-laki S1 17-19 Tahun Rp700.000 

99 Laki-laki S1 20-22 Tahun Rp1.200.00 

100 Laki-laki S1 17-19 Tahun Rp1.000.000 
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Lampiran 4 

Rekapitulasi Data Jawaban Responden 

 

No Pendapatan Pengetahuan Produk Promosi 

    X1 X1 X1 X1 X1 ∑ X2 X2 X2 X2 X2 ∑ 

1 1000000 3 3 3 3 3 15 3 2 2 2 2 11 

2 1000000 3 3 3 3 3 15 2 2 2 2 2 10 

3 1000000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

4 1200000 3 3 3 3 3 15 3 2 2 2 2 11 

5 800000 4 4 4 4 3 19 4 3 3 4 1 15 

6 1500000 3 3 2 3 2 13 3 3 3 3 2 14 

7 1000000 3 3 3 3 3 15 3 3 2 3 2 13 

8 800000 3 3 3 3 3 15 3 3 2 2 2 12 

9 1000000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

10 750000 3 3 4 4 4 18 2 2 3 3 2 12 

11 1000000 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 2 15 

12 1000000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

13 2000000 3 3 3 3 3 15 2 2 2 2 2 10 

14 1000000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

15 2000000 3 3 3 3 3 15 2 3 3 3 2 13 

16 800000 3 3 2 3 3 14 3 3 3 3 2 14 

17 700000 3 3 3 3 4 16 3 4 3 3 2 15 

18 1000000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

19 800000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

20 1000000 3 3 3 3 3 15 3 2 3 3 2 13 

21 1000000 3 3 3 3 3 15 3 2 2 2 2 11 

22 2000000 3 3 3 3 3 15 3 2 2 2 2 11 

23 1000000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

24 1000000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

25 800000 3 3 2 4 3 15 2 3 4 3 2 14 

26 700000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

27 1000000 2 3 2 3 3 13 3 3 2 2 2 12 

28 1500000 3 3 2 4 3 15 2 3 3 3 2 13 

29 500000 3 3 3 3 3 15 2 3 3 3 3 14 

30 500000 3 3 3 3 2 14 3 2 3 2 2 12 

31 1000000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 2 13 

32 500000 3 3 3 2 3 14 2 2 3 2 1 10 

33 500000 3 3 3 2 3 14 3 3 3 2 2 13 

34 500000 3 3 2 3 3 14 3 2 3 3 3 14 

35 500000 3 2 3 3 2 13 3 3 3 3 2 14 

36 1000000 3 3 4 3 3 16 4 3 3 3 2 15 
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37 500000 2 3 2 3 2 12 3 3 3 3 2 14 

38 500000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

39 1000000 3 3 3 3 4 16 2 2 3 3 2 12 

40 700000 2 3 2 2 2 11 2 3 2 3 2 12 

41 800000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

42 1000000 3 3 3 3 3 15 2 2 2 2 3 11 

43 600000 3 3 3 3 4 16 3 3 3 3 3 15 

44 700000 3 3 2 2 2 12 3 3 2 2 2 12 

45 500000 3 3 3 3 3 15 3 2 2 2 2 11 

46 1000000 3 3 3 3 4 16 3 3 3 3 3 15 

47 1000000 3 3 3 2 3 14 3 2 2 2 2 11 

48 1500000 3 3 3 3 3 15 3 2 2 3 2 12 

49 800000 3 3 2 3 2 13 3 3 3 3 3 15 

50 600000 3 2 3 3 3 14 3 2 3 3 3 14 

51 1000000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16 

52 400000 3 3 3 3 3 15 3 2 2 3 3 13 

53 1000000 2 3 2 2 4 13 4 4 4 3 3 18 

54 700000 3 3 3 3 3 15 3 2 2 2 2 11 

55 500000 3 3 4 4 4 18 4 4 3 3 2 16 

56 600000 3 3 3 2 3 14 3 3 3 3 2 14 

57 1800000 4 3 4 4 4 19 4 2 2 2 2 12 

58 1000000 3 3 3 3 3 15 2 2 2 3 2 11 

59 500000 3 3 3 3 3 15 3 2 2 2 2 11 

60 500000 2 3 3 3 2 13 3 2 2 3 2 12 

61 1000000 3 2 2 2 2 11 2 2 2 2 2 10 

62 700000 3 2 2 3 2 12 3 3 2 3 2 13 

63 800000 3 4 3 3 3 16 3 3 3 2 3 14 

64 1000000 3 3 4 3 4 17 3 3 4 3 4 17 

65 1500000 3 3 3 3 4 16 3 2 3 2 2 12 

66 1500000 3 3 3 3 2 14 3 2 3 3 3 14 

67 800000 3 4 4 4 3 18 4 3 3 3 3 16 

68 600000 3 3 3 4 3 16 3 3 3 3 2 14 

69 800000 3 3 3 4 3 16 3 2 3 3 2 13 

70 600000 2 2 2 3 2 11 2 2 3 2 3 12 

71 600000 3 3 2 3 3 14 2 2 3 2 2 11 

72 700000 3 4 3 3 4 17 3 3 3 3 3 15 

73 2000000 3 3 3 4 3 16 3 2 3 2 2 12 

74 1000000 2 3 3 3 3 14 3 3 3 2 2 13 

75 600000 3 2 2 3 2 12 2 2 2 2 2 10 

76 1200000 3 3 3 3 2 14 2 3 3 3 2 13 

77 1500000 3 3 3 4 4 17 3 4 4 4 3 18 

78 2000000 3 3 4 3 3 16 3 2 2 2 2 11 

79 1000000 3 4 4 3 4 18 3 4 3 3 3 16 
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80 700000 4 3 4 4 3 18 3 2 2 3 1 11 

81 1500000 3 2 2 2 2 11 3 3 3 3 2 14 

82 2000000 3 2 3 3 3 14 3 3 3 3 2 14 

83 800000 3 3 3 3 2 14 3 3 3 3 2 14 

84 800000 3 3 3 3 3 15 2 2 3 3 3 13 

85 1500000 4 2 3 3 2 14 3 2 2 2 2 11 

86 500000 3 3 4 4 3 17 3 2 2 2 2 11 

87 1000000 4 3 3 3 3 16 2 3 3 3 2 13 

88 2000000 4 3 3 3 3 16 3 2 2 2 2 11 

89 1500000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 3 14 

90 1000000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

91 800000 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 2 14 

92 800000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

93 1500000 4 3 4 4 3 18 3 4 3 3 2 15 

94 1000000 4 3 4 3 3 17 3 3 3 3 2 14 

95 2000000 3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 2 13 

96 500000 2 2 2 2 2 10 3 2 2 2 2 11 

97 2000000 4 3 3 3 3 16 3 2 2 3 3 13 

98 700000 4 3 3 3 2 15 3 3 3 3 2 14 

99 1200000 4 3 3 3 2 15 2 2 3 3 3 13 

100 1000000 3 3 3 3 2 14 3 3 3 3 2 14 

 
 
 

No Lokasi Religiusitas Minat Menabung 

  X3 X3 X3 X3 X3 ∑ X4 X4 X4 X4 X4 ∑ X5 X5 X5 X5 X5 ∑ 

1 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

2 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 2 2 2 2 11 

3 2 2 3 3 3 13 3 3 3 3 3 15 3 2 2 2 2 11 

4 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

5 2 2 2 2 2 10 4 4 3 4 3 18 4 2 2 4 2 14 

6 2 3 3 3 3 14 3 3 2 3 3 14 2 3 2 2 2 11 

7 3 3 3 3 3 15 2 3 3 3 3 14 3 3 3 3 2 14 

8 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

9 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

10 2 2 3 2 3 12 3 4 3 4 3 17 3 3 2 4 2 14 

11 3 2 3 3 2 13 4 4 2 4 3 17 2 2 2 3 2 11 

12 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

13 2 2 3 2 2 11 3 3 3 3 3 15 2 2 2 2 2 10 

14 2 2 2 2 2 10 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

15 2 2 2 2 2 10 3 3 3 3 3 15 3 2 2 2 2 11 

16 3 2 2 2 2 11 3 3 2 3 3 14 3 2 2 2 2 11 

17 3 4 4 4 3 18 3 3 3 3 3 15 2 2 3 3 3 13 
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18 2 2 2 2 2 10 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

19 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

20 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

21 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

22 2 2 2 2 2 10 3 3 3 3 3 15 2 2 2 2 2 10 

23 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

24 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

25 2 3 3 2 3 13 3 4 2 4 2 15 4 3 3 4 4 18 

26 2 2 2 2 3 11 2 3 2 3 2 12 2 2 2 2 2 10 

27 2 3 3 3 3 14 2 3 2 3 3 13 2 2 3 2 3 12 

28 2 3 3 2 3 13 3 4 2 3 2 14 3 3 3 4 4 17 

29 2 2 3 2 3 12 3 3 3 3 3 15 2 2 3 3 3 13 

30 3 3 2 3 3 14 3 3 3 3 3 15 2 3 2 3 2 12 

31 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

32 2 2 3 2 3 12 3 3 3 3 2 14 3 3 2 3 2 13 

33 2 2 3 3 3 13 3 3 3 3 3 15 3 2 2 2 2 11 

34 3 3 2 3 3 14 3 3 2 3 3 14 2 2 2 3 3 12 

35 2 2 2 2 3 11 2 3 3 4 2 14 3 2 2 2 3 12 

36 2 2 2 2 2 10 3 3 2 3 3 14 3 3 2 3 2 13 

37 2 2 2 2 2 10 3 3 2 3 2 13 2 2 2 2 2 10 

38 3 2 3 3 4 15 4 4 3 4 3 18 3 2 2 3 2 12 

39 3 2 3 3 2 13 3 3 3 3 2 14 3 2 3 2 2 12 

40 2 3 3 2 2 12 2 3 2 3 2 12 2 2 2 2 2 10 

41 2 3 2 2 2 11 3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 2 13 

42 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

43 3 3 3 3 3 15 3 4 2 4 2 15 3 2 3 4 3 15 

44 2 2 3 2 2 11 3 3 2 3 2 13 2 3 2 2 2 11 

45 3 3 3 2 2 13 3 3 3 3 3 15 3 2 3 3 3 14 

46 2 2 3 2 2 11 4 4 3 4 3 18 4 2 2 3 3 14 

47 2 2 3 3 3 13 3 3 2 3 2 13 3 2 2 3 2 12 

48 2 2 3 2 3 12 3 3 3 3 3 15 3 2 2 3 2 12 

49 3 3 3 3 3 15 3 3 2 3 2 13 3 2 2 2 2 11 

50 3 2 2 3 3 13 3 3 3 3 3 15 3 3 2 2 2 12 

51 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

52 2 2 3 3 2 12 3 4 2 3 3 15 2 2 2 3 2 11 

53 3 3 3 3 3 15 4 4 3 4 2 17 3 3 3 3 2 14 

54 3 2 2 2 2 11 3 4 3 4 3 17 3 2 3 2 2 12 

55 2 3 3 3 2 13 3 3 4 4 3 17 3 3 3 3 2 14 

56 3 3 3 2 2 13 3 3 2 3 2 13 2 2 2 3 2 11 

57 2 2 3 3 3 13 4 4 3 4 4 19 4 2 2 4 3 15 

58 3 3 3 2 3 14 3 3 3 4 3 16 3 2 3 3 3 14 

59 2 2 3 3 3 13 3 3 3 3 3 15 3 2 2 3 2 12 

60 2 2 2 2 2 10 3 3 3 3 3 15 3 3 2 3 2 13 
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61 2 2 2 3 3 12 3 3 3 2 2 13 2 2 2 2 3 11 

62 2 2 2 3 3 12 4 4 2 3 3 16 3 3 2 2 2 12 

63 2 2 2 2 2 10 3 3 2 3 3 14 3 3 3 2 2 13 

64 3 3 4 2 2 14 4 4 3 4 3 18 4 3 3 4 3 17 

65 2 2 3 3 3 13 3 4 3 3 3 16 2 3 2 3 3 13 

66 3 2 3 2 3 13 3 3 2 4 3 15 3 2 2 3 2 12 

67 3 3 3 3 4 16 3 3 3 4 3 16 3 2 3 2 2 12 

68 2 3 2 3 3 13 3 3 2 3 4 15 3 3 2 3 1 12 

69 2 2 3 4 3 14 4 4 2 4 3 17 3 3 3 3 2 14 

70 2 2 3 3 3 13 3 3 3 3 3 15 3 2 2 3 2 12 

71 3 3 2 2 2 12 3 3 2 3 3 14 3 3 3 2 2 13 

72 3 3 3 3 4 16 3 4 3 4 4 18 3 3 3 4 2 15 

73 2 3 3 3 2 13 3 4 3 4 3 17 3 2 2 3 2 12 

74 3 2 3 2 3 13 3 3 2 4 3 15 3 3 2 3 3 14 

75 2 2 3 2 3 12 3 3 2 3 2 13 2 2 2 2 2 10 

76 2 3 3 2 3 13 3 3 3 3 3 15 3 2 3 3 3 14 

77 4 4 3 3 3 17 3 3 4 4 4 18 3 3 3 4 4 17 

78 3 2 3 2 2 12 3 4 3 3 2 15 2 3 3 3 4 15 

79 3 4 3 4 3 17 4 4 4 4 3 19 3 4 3 4 4 18 

80 2 2 2 3 3 12 3 3 3 4 4 17 3 3 2 4 2 14 

81 3 3 3 2 3 14 3 3 3 4 3 16 3 3 3 3 3 15 

82 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

83 2 2 3 2 2 11 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 2 14 

84 3 3 3 3 2 14 2 3 3 3 4 15 3 3 3 3 3 15 

85 4 3 3 3 4 17 3 3 3 3 3 15 3 3 2 4 2 14 

86 3 3 2 3 3 14 3 3 3 3 3 15 2 2 3 3 2 12 

87 3 3 3 2 2 13 4 3 3 3 3 16 3 2 2 2 2 11 

88 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 3 2 3 3 2 13 

89 3 2 3 3 2 13 4 4 3 3 3 17 3 3 3 3 3 15 

90 3 3 2 3 3 14 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

91 3 3 3 3 3 15 3 4 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

92 3 3 4 3 3 16 3 4 5 3 3 18 3 3 3 3 3 15 

93 2 2 3 3 2 12 3 3 3 3 3 15 3 2 2 3 2 12 

94 3 3 3 3 2 14 3 3 3 3 4 16 3 2 2 3 2 12 

95 2 2 2 2 2 10 3 3 3 3 3 15 3 3 2 3 2 13 

96 2 2 3 2 2 11 3 3 3 3 2 14 3 2 2 2 2 11 

97 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 2 15 3 3 3 3 3 15 

98 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 3 3 2 3 2 13 

99 3 3 3 3 3 15 3 3 2 3 3 14 3 2 3 3 3 14 

100 3 3 3 2 3 14 3 3 3 3 3 15 2 2 2 3 3 12 
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Lampiran 5 
Hasil Output SPSS 16 

Uji  Validitas 
 

 
 
 
 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item-
Total 
Correlation 

Cronbach's 
Alpha if Item 
Deleted 

x1.1 66.3500 31.947 .343 .837 

x1.2 66.4800 32.070 .399 .836 

x1.3 66.4800 30.798 .482 .832 

x1.4 66.3800 31.430 .451 .834 

x1.5 66.5600 30.350 .515 .830 

x2.1 66.5800 32.610 .212 .842 

x2.2 66.7900 31.865 .290 .840 

x2.3 66.7000 31.606 .373 .836 

x2.4 66.7500 31.604 .373 .836 

x2.5 67.2100 32.147 .288 .839 

x3.1 66.8500 31.078 .444 .834 

x3.2 66.8400 30.863 .464 .833 

x3.3 66.6400 32.031 .321 .838 

x3.4 66.8000 31.354 .388 .836 

x3.5 66.7000 32.212 .252 .841 

x4.1 66.3400 32.247 .315 .838 

x4.2 66.2200 31.971 .416 .835 

x4.3 66.6300 31.791 .336 .838 

x4.4 66.2200 31.668 .453 .834 

x4.5 66.5600 31.582 .378 .836 

y.1 66.5700 31.702 .388 .836 

y.2 66.8700 31.953 .306 .839 

y.3 66.9300 31.338 .433 .834 

y.4 66.5700 29.338 .654 .824 

y.5 67.0600 31.532 .320 .839 



 
 

xxxiv 
 

Uji Reliabilitas 
Variabel X1 Pengetahuan Produk 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha 

N of Items 

.729 5 

 
Variabel X2 Promosi 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha 

N of Items 

.618 5 
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Variabel X3 Lokasi 
 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha 

N of Items 

.767 5 

 

Variabel X4 Religiusitas 
Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha 

N of Items 

.787 5 
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Minat Menabung 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha 

N of Items 

.643 5 

 
 

Uji normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 
Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b 
Mean .0000000 

Std. Deviation 1.37214774 

Most Extreme Differences 

Absolute .072 

Positive .072 

Negative -.063- 

Kolmogorov-Smirnov Z .716 

Asymp. Sig. (2-tailed) .685 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 
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Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients 

T Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) -.137- 1.095  -.125- .901 

total_x1_peng_produk .066 .066 .133 1.003 .318 

total_x2_promosi .085 .059 .161 1.437 .154 

total_x3_lokasi -.018- .048 -.041- -.383- .702 

total_x4_religiusitas -.046- .081 -.074- -.572- .569 

x5_pendapatan .048 .119 .044 .403 .688 

a. Dependent Variable: RES2 

 

Uji Multikolinearitas, Regresi Linier Berganda, Uji T 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardize
d 
Coefficients 

T Sig. Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Toleranc
e 

VIF 

1 

(Constant) -.063- 1.787  -.035- .972   

total_x1_peng_produk .138 .107 .137 1.289 .201 .583 1.716 

total_x2_promosi .129 .097 .120 1.328 .187 .813 1.230 

total_x3_lokasi .268 .078 .293 3.448 .001 .910 1.099 

total_x4_religiusitas .378 .132 .300 2.861 .005 .600 1.668 

x5_pendapatan .150 .194 .068 .776 .440 .859 1.164 

a. Dependent Variable: total_y_minat_menabung 
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Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 114.604 5 22.921 11.559 .000b 

Residual 186.396 94 1.983   

Total 301.000 99    

a. Dependent Variable: total_y_minat_menabung 

b. Predictors: (Constant), x5_pendapatan, total_x3_lokasi, total_x2_promosi, total_x4_religiusitas, 

total_x1_peng_produk 

 
 

R2 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .617a .381 .348 1.40817 

a. Predictors: (Constant), x5_pendapatan, total_x3_lokasi, 

total_x2_promosi, total_x4_religiusitas, total_x1_peng_produk 
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Lampiran 6 
Foto Penyebaran Kuesioner 
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Lampiran 7 

Surat Ijin Penelitian
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Lampiran 8 

Curriculum Vitae 
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