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 الشعار والإهداء
 

 الشعار
 مَنْ جَدَّ وَ جَدَ 

 
 

 الإهداء
 

 أىدى ىذا البحث إلى:
 ةوىذّباني كبنً  ةوالدي المحبوبنٌ أبي وأمي اللذين ربيّانى صغنً 

 ويوفقهما في أعمالذماعسى الله أن يغفر لذما 
 
 وإلى

 ونصحوني علمونيإخواني الذين 
 في دينهم يتفقههمعسى الله أن يرفع درجاتهم 

 ونوّر حياتهم
 

 وإلى
 أصدقائي المحبوبنٌ الذين مدّوا بالدعونة الدادية والدعنوية في إتمام كتابة ىذا البحث

 العالية والعلوم النافعة آمالذم لذم عسى الله أن يحقق
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Abstraksi 

 

PERGESERAN FUNGSI MAKNA PADA BENDA DALAM IKLAN 

TELEVISI LIFEBUOY 

(ANALISIS SEMIOTIK ROLAND BARTHES) 

Sayyidah Mar’atush Sholihah (11110068) 

 

Periklanan pada media televisi tidak lepas dari tanda-tanda dan simbol 

yang tersembunyi di dalam benda atau kejadian yang biasa kita temui dalam 

kehidupan sehari-hari. Berdasarkan hal tersebut dapat dianalisa makna denotasi 

dan konotasi yang tersembunyi di dalam iklan , dan bagaimana pergeseran fungsi 

makna pada benda yang terjadi dalam iklan “Lifebuoy pencuci tangan berubah 

warna”. 

Penulis menggunakan teori semiotika Roland Barthes untuk menemukan 

petanda, penanda, dan pergeseran makna. Sementara metodologi penelitian adalah 

penelitian berjenis kajian pustaka, dengan sumber data dan obyek penelitiannya 

adalah iklan “Lifebuoy pencuci tangan berubah warna”. 

Dari penelitian tersebut ditemukan adanya makna denotasi dan makna 

konotasi. Efeknya adalah, orang tidak lagi membeli produk untuk pemenuhan 

kebutuhan, melainkan membeli makna-makna simbolis, yang menempatkan 

konsumer dalam struktur komunikasi dan dikonstruksi secara sosial oleh sistem 

produksi atau konsumsi.  



 ز‌
 

 تجريد

 

 "لايفبوي غسول اليدين متغير اللون"ن التلفيزيون تغير المعنى في إعلا
 سيميائية(دراسة تحليلية )

 00001111سيّدة مرأة الصالحة  

 

 قد التي الكامنة والإشارات العلامات من التلفاز على الإعلان الفصل يدكن لا
يتم إخفاء الدعنى الدعنى  اليومية. وبناء على ىذا فإنو يدكن تحليلها حياتنا في تتواجد

وظيفة الدعنى الذى يحصل في إعلان "لايفبوي  يتغنً كيفلثانوي و ا والدعنى الأساسي
 ".غسول اليدين متغنً اللون

لدوره في البحث عن  رولان بارتسيميائية دراسة تحليلية استعملت الكاتبة 
تغنً الدعنى. بنوع البحث بحث مكتبي مصدر البيانات من الإعلان الدال والددلول و 

 .لايفبوي غسول اليدين متغنً اللون
لا يشتري لثانوي. فاالحاصل ا والدعنى الأساسيالدعنى فاكتشف من خلال ىذا البحث 

الدستهلكون الدنتجات لتلبية احتياجاتهم بل يقومون بشراء الدعاني الرمزية الدوجودة بها، 
العلامات تضع الدستهلكنٌ في بنية اتصالات يتم بناؤىا اجتماعيا من قبل نظام فهذه 

 الإنتاج أو الاستهلاك.
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 كلمة شكر و تقدير

 

الحمد لله رب العالدنٌ أشهد أن لا إلو إلا الله وأشهد أن محمدا رسول 
الله. ولا حول ولا قوة إلا بالله العلي العظيم. حمدا وشكرا لله الذي قد أعطاني 

 نعما كثنًة حتي استطعت أن أتّم ىذا البحث الدوجز أما بعد :

جدير بالذكر أن ىذا البحث تحت الدوضوع تغينً الدعنى في إعلان 
"لايفبوي غسول اليدين متغنً اللون" )دراسة تحليلية سيمائية( لا التلفيزيون 

م قدّ تيخلو من الدساعدة والدعاء والتشجيع والافتراحات من الكثنًين، ولذلك 
 لى :إالشكر والتقدير  ةالباحث

الدكتور ألوان خنًي الداجستنً، عميد كلية الآداب والعلوم  الكرنً الأستاذ .ٔ
 الثقافية بجامعة سونن كاليجاكا الإسلامية الحكومية جوكجاكرتا.

الداجستنً، رئيس قسم اللغة العربية  مصطفىس و الكرنً الأستاذ الدكتوراند .ٕ
 ذي قام بإرشاداتو في إتمام ىذا البحث.مشرف ىذا البحث الو  وأدبها

الكرنً الأستاذ الدكتور ىشام زيني الداجستنً، الدشرف الأكاديدي أثناء  .ٖ
الدراسة في كلية الآداب والعلوم الثقافية بجامعة سونن كاليجاكا الإسلامية 

 الحكومية جوكجاكرتا.
م الثقافية الأساتيذ والأستاذات والدوظفنٌ والدوظفات في كلية الآداب والعلو  .ٗ

 بجامعة سونان كالجاكا الإسلامية الحكومية جوكجاكرتا.
 أبي كاكوك فوجى رىيو و أمي اعنام أسوة حسنة المحوبنٌ .٘
 وإخواني ناصح ألوان الزىدى، ومشفع ىشام امن الله، وسيد عزم الحسنى .ٙ
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أشكر لذم شكرا جزيلا والدعاء بقول "جزاكم الله أحسن الجزاء والسعادة 
 لدين والدنيا والآخرة"، آمنٌ ياربّ العالدنٌ.والسلامة في ا

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ٕٚٔٓ مايوجوكجاكرتا، 
 الباحثة

  
 

 سيّدة مرأة الصالحة
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 محتويات البحث

 

 أ ...................................................................... صفحة الغلاف

 ب ..................................................................... إثبات الأصالة

 ج ................................................................... الشعار والإىداء

 د ......................................................................صفحة الدوافقة

 ه .............................................................. صفحة الدوافقة الدشرف

 و .............................................................................. تجريد

 ح ................................................................ كلمة شكر وتقدير

 ي ................................................................... محتويات البحث

 الباب الأول : مقدمة

 ٔ ..................................................... خلفية البحث .أ 
 ٘ ..................................................... تحديد البحث .ب 
 ٘ .....................................................أغرض البحث .ج 
 ٙ ...................................................... البحث فوائد .د 
 ٙ .................................................... التحقيق الدكتبي .ه 
 ٚ ..................................................... الإطار النظري .و 
 ٖٔ ................................................... منهج البحث .ز 
 ٘ٔ .................................................... نظام البحث .ح 



 ك‌
 

 الباب الثاني : صفة الإعلان

 ٛٔ ................................. (Unilever) يونيليفر ملف الشركة .أ 
 ٕٗ ................................................... وصف الدنتج .ب 
 ٕ٘ ........................................ وصف الإعلان التلفيزوني .ج 

 

 "لايفبوي غسول اليدين متغنًّ اللون" التلفيزيونإعلان  في معنى الرسائلالباب الثالث : 

"لايفبوي غسول اليدين متغنً  الدعنى الدلالي و التلميحي في إعلان .أ 
 ٜٕ ......................................................... اللون"

دراسة تغنً معنى الذدف في إعلان "لايفبوي غسول اليدين متغنً  .ب 
 ٘ٗ ......................................................... اللون"

 خاتمةالباب الرابع : 

 ٕ٘ .................................................. الخلاصة‌.أ 
 ٖ٘ ................................................ قتراحاتلاا‌.ب 

 ٘٘ ...................................................................... ثبت الدراجع
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 الأول الباب
 مقدمة

  

  البحث  خلفية .أ 

 لتًويج وسيلة وىو البيع لذدف التواصل أشكال من شكل الإعلان
 الذي الإعلام  طريق عن عادة الإعلانات تنشر .1للعامة الخدمات أو الدبيعات

 ومواقع والتلفاز، والراديو، والمجلات، الجرائد، مثل: للمستهلكتُ، وصولو يسهل
 ىو الدصدر وىذا مصدر من لفكرة توصيل خدمة ىو الإعلان إلخ.…الانتًنت

 زيادة إلى تهدف التجارية الإعلانات .2بيعو الدراد الدنتج بصنع قامت التي الشركة
 جملة أو معتُ بمعتٌ توحي التي التجارية العلامات وضع طريق عن الدبيعات،

    للمستهلكتُ. معينة
 الاختيارات من واسع لرال فلو الدزايا، من بالعديد يتمتع التلفاز

 التلفاز صبحأ السبب لذذا .3طريق عن والإبداع التواصل يسهل كما  والدرونة،
 الدروجون يقوم وبالطبع  الإعلانات. شركات من الدبيعات لنشر الأول الاختيار
 من عدد على تحصل تقديرا الأعلى فالبرامج تقديرا؛ الأعلى البرامج باختيار

  يزداد الإعلانات عرض سعر الدستهلكتُ. عدد يزداد وبالتالي لدشاىدينا أكبر

                                                 
 

1
  Bambu, Komunitas (Jakarta: ,Budaya Sosial Dinamika dan Semiotik Hoed, H. Benny

249. h. 2011), 
2

 .281 .h 200), Pelajar, Pustaka arta:(Yogyak ,Semiologi Petualangan Barthes, Roland  
3

  Prenada Kencana (Jakarta: ,Terpadu Pemasaran Komunikasi Periklanan, Morissan,
.240 .h 2010), Group, Media 
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 التجارية العلامات مروجي يمنع لا ذلك ولكن الدشاىدين عدد زاد كلما
 إعلاناتهم. عضوو  الاستثمار من الضخمة

 والإشارات العلامات من التلفاز على الإعلان بتُ الفصل يمكن لا
 لسفية والإشارات العلامات ىذه لكن اليومية. حياتنا في تتواجد قد التي الكامنة

 في الرسائل من الكثتَ تخفى الإعلانات. صناعة فريق يستخدمها ابداعية بطرق
 التلفازي. الإعلان أو ، الدنتج تصميم أو شعارىا، أو التجارية، العلامة اسم

 بالصورة الاعلانات لغة في تسمى صورة الإعلانات تقدم ما عادة
 عن تعبر صورة الإعلانات تقدم .4الحقيقة في اموجود ليس ما لشيء الذىنية

 بإقناعهم تقوم و الحالية، بحالتهم الرضى بعدم الدشاىدين لتشعر معتُ وضع
 تعطي بالطبع الإعلانات في الدوضحة الصورة لذم. يقدمونها التي الدنتجات بشراء

 المجتمع. في الحال من بكثتَ وأفضل جميلا انطباعا
 والدلابس البدن فنظافة النظافة، ىي المجتمع بها متهي لتيا الأمور من

 غسل صوابتُ إعلان اليومية. حياتو في المجتمع يحتاجو ما أىم من وغتَىا
 تنظيف فقط ليس بيعو. الدراد الدنتج قيمة بزيادة الحاجة ىذه لغتست اليدين
 الدنتج. ىذا يقدمها قد إضافية فوائد أيضا بل اليدين

 الإعلان فيوضح ؛(Lifebuoy)لايفبوي صابون الظاىرة ىذه أمثلة من
 صابون أما تداما، اليدين لتنظيف الأقل على كاملة  دقيقة إلى يحتاج الصابون أن

 يتغتَ لونو أن الى بالإضافة الجراثيم، لقتل فقط ثوان عشرة إلى يحتاج لايفبوي
 الجراثيم. يعجم قتل تم قد وأنو العشر الثواني انتهاء ليوضح الأخضر اللون إلي

 اللاواعي. الدشاىدين عقل في الأفكار زرع على الإعلان ىذا دل  
 على القضاء علينا وأن أيدينا على الجراثيم من الكثتَ وجود ىي الدزروعة الفكرة

                                                 
4

  .329 .h 2012), Matahari, (Bandung: ,Hipersemiotika dan Semiotika Piliang, Amir Yasraf 
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 على القضاء على القدرة لنا ويقدم   صحتنا، على لضافظ حتى الجراثيم ىذه
 فقط. ثوان عشر في الجراثيم

 وىي: أسباب لعدة لايفبوي صابون الكاتبة استخدمت
 من فلايفبوي ومشهورة. معروفة التجارية العلامة الأول:ىذه السبب

 بالاعتناء تهتم التي الأدوات وصناعة بتكوين قامت التي القديمة التجارية العلامة
 المجتمع. قِبل من مستخدم وىو بالنظافة، الشخصي

 ثوان، عشر في فعاليتو على الانتباه بتًكيز يقوم لايفبوي الثاني: السبب
 الدستهلك إنطباع لتقوية ثوان عشر بعد الأخضر اللون إلى الصابون لون فيتغتَ

 قصتَ. وقت في الجراثيم على القضاء تم ثد بأنو
 الإعلان. خلف الدعانى تغتَ تعرف أن الكاتبة دير ت الثالث: السبب

 لشعورا يبقي وىو سهل، أمر النظافة على الحفاظ أن يوضح لايفبوي
                .بالسعادة

 إعلان عن للبحث الكاتبة دفعت التي ىي الأسبباب ىذه ومن
 داخل الحقيقي الدعتٌ عن للبحث اللون"، متغتَ اليدين غسول "لايفوي التلفاز
 الدثالية. للنظافة ةصور  تظهر التي الإعلان ذٰلك

 اليدين لغسو  "لايفبوي اعلان في الدوجودة الدخفية الدعاني عن للبحث
 معاني تحلل أن تستطيع حتى السيميائي العلم الكاتبة استخدمت .اللون" الدتغتَ

 الإعلان. ذٰلك في الدوجودة الإشارات
 العلامات وتحلل تدرس التي العلوم فروع من فرع ىو السيميائي العلم

 أو تخيلها يمكن التي الأشياء بعض يستبدل أن يمكن وجوده الإنسان، حياة في
 والدخفية: الدوجودة ودراسة تفستَ إلى يهدف السيميائي العلم فيها. التفكتَ

 الإعلانات. في الدوجودة العلامات مثل
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 الإعلان مظهر في أكثر التًكيز سنحاول السيميائي العلم ذكر وعلى
 بالعلم الخاص الفحص وىذا بالإعلان، الخاصة الشاملة الدعاني لاستخراج
 ىذا بارت. رولاند وضعها التي السيميائي العلم نظرية سيستخدم السيميائي

 خلال من التلفزيوني الإعلام إعلانات في للعلامات معتٌ بإعطاء سيقوم البحث
       لثانوي.وا الأساسي بالدعتٌ الاىتمام

 

 البحث تحديد  .ب 

 الكاتبة ستصيغ سابقا؛ الدذكورة الدسألة وخلفية الدعلومات على بناء
 التالي: بالشكل الدسألة

 التلفيزيون إعلان في لثانويا والدعتٌ الأساسي الدعتٌ إخفاء يتم كيف  .1
 ؟ "اللون متغتَ اليدين غسول "لايفبوي

 غسول "لايفبوي إعلان في يحصل الذى الدعتٌ وظيفة تحولت كيف  .2
 ؟"اللون متغتَ اليدين

 

 البحث غراضأ .ج 

 والدعتٌ الأساسي الدعتٌ على ريفعالت ىو البحث ىذا من الذدف
 متغتَ اليدين غسول "لايفبوي إعلان في حصل الذي التحول إلى لثانويا

 اللون".
 

 البحث فوائد .د 

  أكاديمية فائدة .1
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 أن يمكن التي للدراسة مصدرا البحث ىذا يصبح أن الدتوقع من
 الإعلان داخل معان توضيح إلى بالإضافة والآداب. اللغات علم في تسهم

 السيميائي. العلم في البحث طريق عن
 عملية فائدة .2

 الإعلانات تحليل في اىتمام لديهم الذين للباحثتُ مرجعا سيصبح . أ
 .السيميائي العلم تحليل طريقة باستخدام وخاصة التلفزيونية،

 حل ولزاولة منهجي بشكل معينة مشكلة للتعبتَعن للكاتبة جيدة فرصة . ب
 العلمي التطور ستدعم بهذا و علمية، طرق باستخدام القائمة الدشكلة

 .للمحاضرات حضورىا و دراستها أثناء الكاتبة تلقتو الذي

 الدكتبي التحقيق .ه 

 لذذا مشابة باتجاىات بحاثاأ لكاتبةا وجدت بو، الدقام البحث على بناء
 للاستعراض مقارنة كوجو  الدادة. موضوع بنفس بحاثاأ تجد لم لكنها و البحث،

 عرضو سيتم الذي للبحث الدشابهة السابقة الدواضيع بعض الكاتبة وضعت الأدبي
 منها: الآن،

  بموضوع بحث في (2٠٠9) ساري يتافوسف ديان .1
“Analisis Semiotika Terhadap Kekuatan Pesona Wanita Dalam 

Iklan Cetak Shampoo Dove Anti-Dandruff dan Shampoo Sunsilk Hair Fall 

Solution Versi Shanty” 

 بالشامبو الخاصيتُ الإعلانتُ يكل  في بحثال معتٌ فيو ناقشت الذي
 أن ىي البحث ىذا ونتيجة .انالإعلان يمثلها التي الأنثى لصورة تصويرهما وكيفية

 وخاصة الدرأة، يفهم الشامبو أن   ىو "الشعر تساقط لحل صانسيلك شامبو"
 أن   حتُ في بالسعادة. تشعر أن تريد امرأة كل  فهم ويحاول شعرىا احتياجات
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 أن تريد التي النساء، يفهم الذي الشامبو ىو "للقشرة مضاد دوف شامبو"
 5بنفسها. ثقتها تدعم

  بموضوع بحث في (2٠1٠) صافينو سيتي .2
“Analisis Semiotik Terhadap Iklan Susu Bendera Edisi Ramadan 

1430 H di Televisi” 

 بيندرا سوسو" سطورةوأ لثانويا والدعتٌ الأساسي الدعتٌ فيو تناقش
 من كاسة  أن   وضح الإعلان كاتب  أن   ىي النتيحة ."ىـ143٠ رمضان ايديسي
 أن و وسهولة، بقوة مالصيا على الأندونوسية العائلة ستساعة بندرا سوسو
 6سطورة.أ لررد ىو الداء تحت الريح اخراج و الذواء وأكل البكاء

 بموضوع بحث في (2٠13) زمزمى شافعى لزم د .3
“Komodifikasi Agama Dalam Iklan Televisi (Analisis Semiotika 

Roland Barthes Terhadap Iklan Extra Joss Versi “Jiwa Lelaki Berani 

Berkurban”)”    

 اكستًا" إعلان في الدين باسخدام السلع ترويج فيو حلل الذي
 رؤية يمكن بالدين، السلع ترويج دوجو  تًحقا الكاتب أن   النتيجة كانت  ."جوس
 كخطة  الإعلان خصائص بعض تستخدم التي الإعلان عناصر في ذلك

  7إعلانية.
 بموضوع بحث في (2٠15) امنالأ مالك ارسح .4
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  Iklan Dalam Wanita Pesona Kekuatan Terhadap Semiotika “Analisis Sari, Puspita Dian
 (Ilmu Shanty” Versi Solution Fall Hair Sunsilk Shampoo dan Dandruff-Anti Dove mpooSha Cetak

2009). Surakarta: Maret. Sebelas Universitas Politik, Ilmu dan Sosial Ilmu Fakultas Komunikasi, 
6
  di H 1430 Ramadan Edisi Bendera Susu Iklan Terhadap Semiotik “Analisis Sopianah, Siti

 Universitas Komunikasi, Ilmu dan Dakwah Ilmu Fakultas Islam, Penyiaran (Komunikasi Televisi”
2010). Jakarta: Hidayatullah. Syarif Negeri Islam 

7
  Semiotika (Analisis Televisi Iklan Dalam Agama “Komodifikasi Zamzami, Syafii Moh

 (Ilmu Berkurban”)” Berani Lelaki “Jiwa Versi Joss Extra Iklan adapTerh Barthes Roland
 Yogyakarta: Kalijaga. Sunan Negeri Islam Universitas Humaniora dan Sosial Ilmu Komunikasi,

2013). 
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“Pesan Hidup Sehat Dalam Iklan Televisi (Analisis Semiotika 

Roland Barthes Pada Iklan Aqua Versi Selfi Bareng Sandhy Sandoro Dan 

Narji)”     

 أن   الكاتب حاقتً  الإعلان. في الدوجود بحثال معتٌ فيو ناقش الذي
 والعقل الجسد حالة أنب الصحة فكرة ىي الإعلان بحث أن   ىي النتيجة
 الكثتَ فشرب واضحة، بطريقة بحثال عن تعبتَ تم الجيدة. الحالة ىي حالصحي

 8التًكيز.و  الحفاظ على سيساعد الداء من
 

 النظري الإطار .و 

 السيميائي العلم ستَفت أ.
 دراسة إلى يهدف الذي العلم فروع من فرع ىو السيميائي العلم

 ىو فالسيميائي (Hoed) ىويد قال كما  الإنسان.  حياة في العلامات وفحص
  رؤية بامكاننا  أن   يعتٍ ىذا الإنسان. حياة في العلامات دراسة إلى يهدف ما

 وسيلة ىي العلامات 9معتٌ. اعطاؤىا بإمكاننا كعلامة  حياتنا في ما كل
 أن   إلى بالإضافة دونها. الآخرين مع التواصل الدستحيل ومن  وتعامل، تواصل

 وقال والددلول، الدال وهما بينهما التفريق يمكن لا جزئتُ من تتكون العلامات
 ىو الدال )الددلول(، عتٌالدو  )الدال( شكالال من لقاء ىي العلامة نإ سوستَ
 أن يمكن ما كل  ىو الدال آخر؛ بمعتٌ أو علامة شكل جوانب من جانب
 الخمس. الحواس قبل من مقبولا يكون

                                                 
8

  Semiotika (Analisis Televisi Iklan Dalam Sehat Hidup “Pesan Anam, Malikul Haris
 (Ilmu Narji)” Dan Sandoro Sandhy Bareng Selfi Versi Aqua Iklan Pada rthesBa Roland
 Yogyakarta: Kalijaga. Sunan Negeri Islam Universitas Humaniora dan Sosial Ilmu Komunikasi,

2015). 
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 ليس نموذج()ال الددلول / الدال أن (Saussure)  سوستَ أوضح
image ) اللغة الصوت من الصورة إلى أقرب فهو بالضبط، اللغة صوت

acoustique).1والحركات نسمعو الذي الصوت أن لفهم يدفعنا سوستَ رأي ٠ 
 الحيوان، صوت الإنسان، صوت مثل: بالدال، ىيسم ما ىي نراىا التي

 افهم أو افكر  تنقل أو تعلن أو تعبر لغات جميعها السماء، في الرعد صوت
 نظام أو مستخدم نظام الأصوات تلكل تكون أن يجب ذلك، بسبب .امعين

 الدعتٌ فهو الددلول أما 11علامة. نظام من جزء ىو   وبالتالي عليو، متفق
 ىو الددلول نإ (Soburصابور) قال نفسو الوقت وفي العلامة. من الدفهوم
 سميت اللغة. من قليالع الجانب من الدفهوم أو ةالفكر  ىو وىذا ذىنية، صورة

 بأنها فيسك عرفها أالتي بالدغزى العلامة لإنتاج والددلول الدال بتُ العلاقة
  12للعالم. معتٌ لإعطاء وسيلة

 قسم السيميائي العلم في البارزة الشخصيات أحد (Pierce) بتَس
 والعلامة ،(index) والدؤشر ،(icon) الرمز وىي: أجزاء ثلاثة إلى العلم ىذا

)(symbol. وموضوعها لشثلها بتُ العلاقة هايعل تستند التي العلامة ىو الرمز 
 أو صورا الرموز تكون قد الدثال سبيل على ىويتها. في التشابو شكل على

 علامة ىو الدؤشر الأشخاص. بعض لأصوات تقليد أو تداثيل، أو لوحات،
 ثال،الد سبيل على الضحايا. على وموضوعو لشثل بتُ العلاقة يقوم امر على

 إشارة ىو الرمز حريق. لوجود مؤشر ىو بعيد من مرئيا يكون الذي الدخان
 اتفاق أو الاجتماعية التقاليد على وموضوعها لشثل بتُ العلاقة تقوم أن إلى
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 والأبيض، الأحمر العلم الدرور، إشارة الدثال، سبيل على المجتمع. في اجتماعي
 13البشرية. اللغة أو

 كل  في نواجو لأننا السيميائي في جدا مهم التفستَ القول، وخلاصة
 التفستَ عملية إلى تحتاج مغزى ذات علامة تصبح قد التي الثقافية الأعراض
 لم إذا أفضل تصبح العلامات صتَورة وعملية (.Semiosis/العلامات )صتَورة

 وعلميا. منطقيا مقبولة تكون أن يمكن أيضا ولكن تفستَ، لررد يكن
 (Barthes Roland) بارت رولان سيميائية نظرية ب.

  ساىم السيميائي في شخصية وأيضا وىيالبن فكرالد ىو بارت رولان
 أتباع من ىو بارت خاص. بشكل البنيوية السيميائية النظرية تطوير في كثتَا

  بتَتينز دعا ديناميكية. أكثر لتصبح والددلول الدال نظرية طور الذي سوستَ
(Bertens) في البنيوية في لزوريا دورا لعبت التي الشخصية ىو بارت أن 

 والددلول الدال في الانقسام نموذج بارت وضع والسبعينات. الستينات
 14ديناميكية. أكثر ليجعلهما

 علامة بتُ والعلاقة خفي، معتٌ إعلان كل  في يكون أن يجب
(ngiS)، الدال (ngiSgngiS) ، والددلول (ngiSgngiS) اتجاه إلى ستقودنا التي 

 بضرورة الكاتبة تشعر ذلك، وبسبب الصابون. إعلانات من الخفي الدعتٌ ىذا
 لايفبوي التلفزيون اليدين غسل صابون لإعلان سيميائيال العلم بدراسة القيام

 اللون. متغتَ اليدين غسول
  (Expression/E)التعبتَ تصبح فإنها والددلول، الدال بارت وضع

 أن يجب C و E أن بارت قال ولكن للمدلول. (C/Content) والمحتوى  للدال
 على (.Sign/Sn) علامة يشكل لذلك (،R/Relation) علاقة ابينهم تكون

 (R) العلاقة ىذا مفهوم .E-R-C كما  الأمام إلى الدفهوم ىذا تعبتَه حد
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 قبل من (R) علاقة تعريف يتم أنو من امزيد نموت علامة نظرية يجعل
 15العلامة. مستخدم

 واسع نطاق على معروف ىو ما البداية في تعتٍ دائما ةعلام كل
 ويسمى الأساسي"، "النظام بأنها بارت دعاىا كما  أو (الأساسي الدعتٌ)

 وىذا ،"اللغة فوقية" E لضو الثانوي نظامال ويسمى ."الثانوي النظام" تطورىا
 تكون أن الدمكن من لذلك جديدة، علامة وتشكل تنمو أن يمكن E أن يعتٍ

 يكون أن الدمكن من أخرى، وبعبارة علامة. لكل واحدة E من أكثر ىناك
 الثانوية نظام يسمى ذاتو الوقت وفي الدعتٌ. نفس مع عديدة أشكال للعلامة
 علامة وتشكل تنمو أن يمكن C يعتٍ فهذا ،لثانوي"ا الدعتٌ " C ب الخاص

 يكون أن يمكن أخرى، وبعبارة .E لنفس C من أكثر ىناك لذلك ديدة،ج
 16واحد. بشكل الدعاني من العديد للعلامة

 لثانويا الدعتٌ  اللغة فوقية

E C الثانوي النظام E C 

 الدعتٌ
 الأساسي

E C الأساسي النظام E C ٌالدعت 
 الأساسي

 17(1957 )بارت اللغة فوقية و لثانويا الدعتٌ نظرية 1 صورة
 

 البشري الإدراك يحدث C و E بتُ (R) علاقة أن ،بارت كلام  على
 عندما يحدث الذي الأساسي النظام ىي الأولى الدرحلة مرحلة. من أكثر على

 يسمى ما وىذا .C1 و  E1 بتُ R1 وجود ىو وىذا مرة، لأول العلامة تصتد
 للمجتمع. الأساسية الاتفاقية في علنا قبلت الذي الدعتٌ ىو ،الأساسي الدعتٌ
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 E2 بتُ R2 ىو وىذا الثانوي، النظام في تطوير مع العملية ىذه تستمر وسوف
 أن استمرار عملية ىو الثانوي النظام (.R2) جديدة علاقة لدينا ىنا .C2 و

 مسارين. تتبع الأساسي النظام تطوير عملية .C و E جانبا يطور
 ، C لنفس E من أكثر علامة لدي يكون عندما ىو الأول الدسار

 الخارقة قوة استخدام للشخص يمكن اللغة، في مثلا الدعرفة. لغة عملية ويسمى
 يمكننا ولكن "دانكان" النموذج( / )التعبتَ تسمى ما وعادة معتُ لغرض
 للغوية،ا القواعد وفي "الغاب إنسان بينتً' أو "خوارق" باسم نسميها أن أيضا

 ."ترادف" العرض ىذا ويسمى
 

                    

 

 فوقية الثانوية نظام 
 اللغة

 

 

 

 

 

 

 
Orang yang 

pandai mengobati 

secara spiritual 

 الأساسي النظام

 الأساسي الدعتٌ

  علامة 

 18(1964 و 1957 )بارت اللغة فوقية 2 صورة
 علامة أن ىي والنتيجة .C الجانب على التنمية ىو الثاني الدسار

 التي yiSeM" (E)" كلمة  ىو اللغة في مثال .E لنفس C من أكثر لديها
 العلامة بنز، مرسيدس لكلمة اختصار ىو الأساسي النظام في (C) معناىا

 ينمو (C) الأساسي الدعتٌ أن التالية، العملية في ألدانيا. من للسيارة التجارية
 "رمزا أو الأغنياء"، سيارة" أو "البلياردير سيارة" أو "فاخرة "سيارة ليصبح

 19.لثانويا بالدعتٌ يسمى ما وذلك "جتماعيالإ قتصادالإ في عالية للمكانة
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Paranormal 
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E1     R1     C1 
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 ميزسيدس

 بنز

 
 في مصنوعة سيارة

 ألدانيا
 بنز متَسيدس

 الأساسي النظام
 الأساسي الدعتٌ

  علامة
 

 الثانوي نظامال
 لثانويا الدعتٌ

 فاخرة سيارة 
 الأغنياء سيارة
 البلياردير سيارة

 الاجتماعية للمكانة رمز
    2٠(1964 و 1957 )بارت لثانويا الدعتٌ 3 صورة

 

 البحث منهج .ز 

 البحث .نوع1
 ىو الدكتبي البحث أن بهذا والدقصود .مكتبي بحث ىو البحث نوع

 والقراءة الدكتبة من البيانات جمع أسلوب مع ترتبط التي الأنشطة من سلسلة
 البحوث. ودعم الصلة ذات الدكتبة موارد فحص أو والدراسة،

 البيانات .مصدر2
 فهي البيانات، من اثنتُ الكاتبة استخدمت البحث، ىذا في

 ىي البحث في الدستخدمة الأولية البيانات الثانوية. والبيانات الأولية البيانات
  اللون. متغتَ اليدين غسول لايفبوي إعلان اليدين غسل صابون إعلان
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 حول متنوعة وكتابات مصادر من الثانوية البيانات على الكاتبة حصلت
 بارت. رولان سيميائية ظريةن

 أىدافو و البحث موضوع .3
 متغتَ اليدين غسول لايفبوي الإعلان ىو البحث ىذا في الدوضوع

 إعلاني في يحدث الذي الدعتٌ تحول ىو البحث ىذا من والذدف اللون.
 متغتَ. اليدين غسول لايفبوي التلفزيون

 البيانات تحليل .طريقة4
 ىي و السيميائية ىي البحث ىذا في الدستخدمة التحليل طريقة

 الرموز علم تحليل لبارت، وفقا بارت. رولان نهج تستخدم التي التحليل طريقة
 ىو النص لبارت وفقا معينة. بحث معتٌ تفستَ لمحاولة النصوص بتحليل يقوم
 نفسو. النص بناء إعادة من لنا بد لا معتٌ، لصد أن نريد كنا  فإذا بناء، لررد

 للمؤلف ينتمي لا والنص الاحتمالات كل  أمام مفتوحا صالن يصبح وىكذا
 وتحول ”(.الدؤلف وفاة“ بارت سماه )كما القارئ إلى ينتمي لكنو الآن، بعد
 بارت رموز علم من منطقية نتيجة ىو القارئ إلى الكاتب من الاىتمام مركز

 تاجلإن للقارئ كبتَا  دورا يعطي الذي الثانية الدرجة رموز علم على يؤكد الذي
 21معتٌ.

 الكتابية :اهم طريقتتُ، باستخدام النص درجات يضع بارت
 ىو ما عن النظر بغض القارئ يكتبو الذي النص ىو الكتابي النص ية.توالقرائ

 قراءتو يمكن التي النص ىو تيالقرائ النص حتُ في الدؤلف. قبل من مكتوب
 وىذه تقرأ، أن يمكن التي النصوص من فإنو كتابتو،  تعاد أن يمكن لا ولكن

  الكتابية النصوص اختار نفسو بارت الكتابية. النصوص في الفعل رد قيمة ىي
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 طرف عن يبتعد أن على القارئ مساعدة ىو ذلك من والغرض كخيار
 22حسب. و متلقيا يبقى لا حتى للنص منتجا ويصبح التلقي

 وبالتالي الإعمار، إعادة كمشروع  لايفبوي علانإ لزتوى بناء سيتم
 العلامات بتُ الفصل سيتم لذلك أقسام. عدة إلى المحتوى قسيمت سيتم

 أساس على العلامات تلك  يجازإ سيتم ثم البصرية، والعلامات اللفظية
 قراءتها. يمكن ثانوي معتٌ أو أساسي معتٌ فيكون مدلول أو دال إما ىياكلها

 ىذا في الأخرى على علامة كل  بتُ الاعتمادية إلى النظر سيتم ذلك بعد
 23المحتوى.

 البحث نظام .ح 
 تقدنً فى الجادة بالمحاولات الباحثة تقوم البحث، ىذا لتفهيم تسهيلًا 

 منهجيًا. متشاملًا  و متكاملًا  البحث يكون حتى البحث

 وأغرض البحث وتحديد البحث خلفية  من تتكون مقدمة، ىو : الأول الباب
 ونظام البحث ومناىج النظري والإطار الدكتبي والتحقيق وفوائده البحث

 البحث.

 يونيليفر الشركة ملف من ويتكو ن الإعلان صفة مبحث ىو : الثانى الباب
(Unilever) التلفزيوني. الإعلان ووصف الدنتج ووصف 

 غسول لايفبوي" التلفيزيون إعلان في الرسائل معتٌ تحليل ىو : الثالث الباب
 إعلان في والتلميحي الدلالي الدعتٌ تحليل من ويتكو ن "اللون متغتَ   اليدين

 إعلان في الذدف معتٌ تغيتَ دراسةو   اللون" متغتَ اليدين غسول "لايفبوي
 اللون" متغتَ اليدين غسول "لايفبوي
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 والإقتًاحات. الخلاصة من ويتكو ن خاتدة ىو : الرابع الباب
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 الباب الرابع
 الخاتمة 

 
الحمد لله والشكر لو وحده على إعانتو، وختمت الباحثة بحثها، مبنيا على 

 الأبواب المتقدمة فحصلت الباحثة على تدوين نتائج الباحث والتوصية.
 الخلاصة .‌أ

، فيمكن استنتاج أن الإعلان السابقة بعد دراسة المعلومات و التحليل
 ،"لايفبوي غسول اليدين متغرً اللون" لو المعانى الوارد في ذلك الإعلان التلفزيوني

 .((connotation لثانوياعي المو (denotation)  الأساسيعي المإمرا 

 :الأساسيعى الم .1

 صابون غسول اليدين من يونيليفر
 يستطيع تغيً لونو الصابون الذي

 الصابون الذي يحمي من الجراثيم

  :الثانوي عىالم .2
 الحديث الصابون
 الناس من الكثً يعرفو ىو الذي الصابون
 المفعمٌ و النشطٌ الأطفال استخدامو يستطيع الذي الصابون
 بالطاقة

 المعى: غًت .3
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ظام الثانوي في ىذا البحث يحول ، النرولان بارتبناء على نظرية 
 لثانويا عىالمإلى  الأساسيعى الم

 الاقتراحات .‌ب

البحث، أرادت الباحثة أن تقدم بعض الاقتراحات. بعد عرض نتائج 
لذلك فمن الممكن أن تنتج مجموعة متنوعة لسيميائية ترى النص كشيء مفتوح و ا

اًت. وىكذا، كان تفسً الباحثة عن الإعلان نصية أو بصرية أو  من التفس
لفظية من ناحية نص منتج الصابون ىذا ىو إحدى تفسً من بٌ آلاف 

معان أخرى. وتفسً الباحثة ىذا ليس ىو تفسً خاص عن  الاحتمالات عن
الحقيقة الوحيدة الصالحة. ومن المتوقع ترجو الباحثة أن تكون دراسات أخرى، 
وعلى سبيل المقارنة، ضد نفس الموضوع لمعى التحول من الكائنات في الإعلان 

يد من من إعلان منتج صابون اليد والتي قد تؤدي إلى تفسً مختلف. مع العد
اًت ستؤدى إلى إثراء وتوسيع وجهة نظرنا.  ىذه التفس
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