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Abstraksi

PERGESERAN FUNGSI MAKNA PADA BENDA DALAM IKLAN
TELEVISI LIFEBUOY
(ANALISIS SEMIOTIK ROLAND BARTHES)

Sayyidah Mar’atush Sholihah (11110068)

Periklanan pada media televisi tidak lepas dari tanda-tanda dan simbol
yang tersembunyi di dalam benda atau kejadian yang biasa kita temui dalam
kehidupan sehari-hari. Berdasarkan hal tersebut dapat dianalisa makna denotasi
dan konotasi yang tersembunyi di dalam iklan , dan bagaimana pergeseran fungsi
makna pada benda yang terjadi dalam iklan “Lifebuoy pencuci tangan berubah
warna”.

Penulis menggunakan teori semiotika Roland Barthes untuk menemukan
petanda, penanda, dan pergeseran makna. Sementara metodologi penelitian adalah
penelitian berjenis kajian pustaka, dengan sumber data dan obyek penelitiannya
adalah iklan “Lifebuoy pencuci tangan berubah warna”.

Dari penelitian tersebut ditemukan adanya makna denotasi dan makna
konotasi. Efeknya adalah, orang tidak lagi membeli produk untuk pemenuhan
kebutuhan, melainkan membeli makna-makna simbolis, yang menempatkan
konsumer dalam struktur komunikasi dan dikonstruksi secara sosial oleh sistem
produksi atau konsumsi.
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