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MOTTO 

Berangkat Dengan penuh keyakinan, Berjalan dengan 

penuh keikhlasan, Istiqomah dalam menghadapi cobaan, 

jadilah seperti karang di lautan yang kuat di hantam 

ombak dan kerjakanlah hal yang bermanfat untuk diri 

sendiri dan orang lain, karena hidup hanyalah sekali, ingat 

hanya Allah apapun dan dimanapun kita berada ke pada 

Dia-lah tempat meminta dan memohon. 

 

Sebuah tantangan akan selalu menjadi beban, jika itu 

hanya di pikirkan. Sebuah cita-cita juga adalah beban, jika 

itu hanya angan-angan.  
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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menguji apakah religiusitas, 

disposable income, kualitas produk, kualitas promosi, dan pengetahuan konsumen 

berpengaruh terhadap minat menabung di bank syariah. Responden dalam penelitian 

ini merupakan 80 santri pondok pesantren Nurul Ummah Kotagede Yogyakarta. Data 

dalam penelitian ini dijaring menggunakan kuisioner. Data hasil penjaringan data 

kemudian dianalisis menggunakan regresi linier berganda dengan metode weighted 

least square karena data mengalami heteroskesdatisitas. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa religiusitas, kualitas produk, kualitas 

promosi, dan pengetahuan konsumen berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat menabung di bank syariah. Disposable income diketahui berpengaruh negatif 

dan signifikan terhadap minat menabung di bank syariah. Berdasarkan hasil 

penelitian, peneliti merumuskan berbagai saran terkait produk dan promosi pada bank 

syariah serta penelitian-penelitian selanjutnya yang terkait dengan hasil penelitian. 

 

Kata Kunci: religiusitas, disposable income, kualitas produk, kualitas promosi, 

pengetahuan konsumen, minat menabung, bank syariah 
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ABSTRACT 

 

This research was conducted with the aim to test the effect of religiousity, 

disposable income, product quality, promotion quality, and consumer knowledge to 

the interest of saving in sharia bank. Respondents in this research are 80 students of 

boarding school Nurul Ummah Kotagede, Yogyakarta. The data in this study were 

collected using questionnaires. Collected data then analyzed using multiple linear 

regression by using weighted least square method because of heteroscesdaticity. 

 

The results showed that religiousity, product quality, promotion quality, and 

consumer knowledge have a positive and significant effect on interest in saving in 

sharia bank. Disposable income has negative and significant effect on interest in 

saving in sharia bank. Based on the results of research, researchers formulate various 

suggestions related to product and promotion in syaria bank and future research that 

related with research results. 

 

Keywords: religiousity, disposable income, product quality, promotion quality, 

consumer knowledge, interest in saving, syaria bank 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Penelitian  

Bank syariah merupakan bank yang beroprasi dengan prinsip syariah 

yaitu, aturan perjanjian berdasarkan hukum islam antara bank dan pihak lain 

dalam menyimpan dana atau pembiayaan kegiatan usaha. Menurut Prof. 

Khursid Ahmad dan laporan International Assotiation of islamic bank, dalam 

Antonio (2001:18) menyatakan bahwahingga akhir 1999 tercatat lebih dari 

200 lembaga keuangan islam yang beroprasi di seluruh dunia, baik di Negara-

Negara berpenduduk muslimmaupun di Eropa, Autralia, maupun Amerika.  

Masalah utama yang sedang dihadapi oleh bank syariah saat ini adalah, 

produk bank syariah yang tidak variative dan belum dapat di akses masyarakat 

desa, serta kurangnya pemahaman dan kesadaran masyarakat tentang 

perbankan syariah (www.masalahbanksyariah.com) dengan ini maka 

diperlukanya strategi pemasaran yang tepat agar dapat bersaing dengan bank 

konvensional serta mewujudkan visi-misi bank syariah.  

Dalam melakukan pemasaran, bank syariah harus dapat bersaing dengan 

bank konvensional seperti menjangkau semua lapisan masyarakat yang ada. 

Dengan cara melakukan pemasaran sampai kedesa-desa serta meningkatkan 

dana pihak ketiga (DPK) melalui pondok pesantren. Seperti yang telah di 

lakukan oleh beberapa bank yaitu bank muamalat yang berada di Balikpapan 

yang mengoptimalkan potensi di pondok pesantren (www.jppn.com), BPR 

Syariah yang membidik pesantren (ekbis.sindonews.com), dan Direktur BNI 

syariah Dinno Indiano yang menargetkan 7000 rekening pelajar dan produk 

http://www.masalahbanksyariah.com/
http://www.jppn.com/
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tersebut ditunjukan bagi pelajar pesantren (www.antarnews.com). Dengan 

melakukan pemasaran seperti di atas maka bank syariah dapat 

mengoptimalkan potensi mereka yang dimana dana yang disimpan tidak 

semata-mata untuk mendatangkan keuntungan tetapi juga terdapat nilai 

religiusitas di dalamnya.  

Penelitian ini akan melibatkan santri pondok pesantren Nurul Ummah 

KotaGede Yogyakarta, penulis akan melihat apakah pengaruh 

Religiusitas,Kualitas Produk, Disposable Income, Pengetahuan Konsumen, 

Kualitas Promosi terhadap minat menabung di bank syariah, peneliti memilih 

objek pada pondok pesantren Nurul Ummah di karenakan pada pesantren 

Nurul Ummah masih banyak yang menggunakan bank konvensional dari pada 

bank syariah hal ini di tunjukan pada tabel di bawah ini .  

Jenis bank Santri Presentase 

Konvensional 73 santri  93,75% 

Syariah 7 santri 6,25% 

Jumblah 80 100% 

 

Tabel di atas menunjukan bahwa santri lebih berdominan menggunakan 

bank konvensional dari pada bank syariah, padahal menurut teori Ancok dan 

suroso (2011) serta penelitian yang di lakukan oleh Yoiz Sofwa (2015) 

menunjukan bahwa semakin tinggi tingkat religiusitas seseorang maka akan 

semakin tinggi minat menabung di bank syariah, tetapi pada kenyataanya 

pesantren ini lebih berdominan menggunakan bank konvensional dari pada 

http://www.antarnews.com/
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bank syariah, maka dari ini di perlukanya penelitian lebih lanjut dengan 

mengamati serta mempelajari hal apa saja yang mempengaruhi minat 

menabung santri di bank syariah, dan penulis menggunakan faktor religiusitas, 

kualitas produk, disposable income, pengetahuan konsumen, dan kualitas 

promosi dimana penulis menggunakan teori minat.  

Menurut Mappiare (1998:62) minat merupakan kecenderungan dalam 

diri individu untuk tertarik pada suatu objek atau menyenangi suatu 

objek.Minat berarti dorongan atau daya penggerak yang dapat membentuk 

orang untuk melakukan suatu hal.Minat adalah suatu perangsang keinginan 

dan daya penggerak kemauan seseorang, sehingga minat mempunyai tujuan 

tertentu yang ingin di capai. 

Ancok dan Suroso (2001) menjelaskan bahwa religiusitas atau 

keberagamaan merupakan segala aktivitas yang diwujudkan bukan hanya 

sebatas pada jenis ritual-ritual keagamaan saja tetapi, juga secra lebih luas 

mencangkup aktivitas yang dijalani setiap hari dengan didasarkan pada 

ketentuan supranatural dan aktivitas itu bisa beripa aktivitas fisik yang tampak 

dan aktivitas yang kasap mata. 

Penelitian yang dilakukan oleh Yoiz Shofwa (2015) dalam skripsinya 

yang berjudul “pengaruh religiusitas terhadap keputusan nasabah produk 

simpanan pada BSM cabang purwokerto” dalam skripsi beliau tersebut 

menyatakan bahwa terdapat pengaruh positive variabel religiusitas terhadap 

keputusan nasabah produk simpanan BSM cabang purwokerto. Hal ini di 

dasarkan pada analisis kuantitatif, dimana thitung (3.090) lebih besar dari ttabel 
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(1.6449).indikator religiusitas ternyata mempengaruhi keputusan nasabah 

produk simpanan pada BSM cabang purwokerto. 

Menurut Payne (1993) definisi dari kualitas produk adalah suatu 

bentuk dengan nilai kepuasan yang kompleks.Nasabah memutuskan untuk 

menggunakan jasa perbankan untuk menyelesaikan masalah dan nasabah 

memberikan nilai dan proporsi terhadap kemampuan pelayanan untuk 

melakukan hal tersebut. Nilai yang diberi nasabah berhubungan dengan 

benefit atau keuntungan yang akan di terimanya, kualitas produk perbankan 

didapatkan dengan cara menemukan keseluruhan harapan nasabah, 

meningkatkan nilai produk, atau pelayanan dalam rangka memenuhi harapan 

nasabah tersebut.  

Penelitian dilakukan oleh Ananggadipa DKK (2013) pada jurnalnya 

yang berjudul “analisis faktor-faktor yang mempengaruhi nasabah 

(mahasiswa) dalam memilih menabung di bank syariah”, dalam jurnal beliau 

menjelaskan bahwa kualitasproduk dan pengetahuan memiliki pengaruh yang 

positif terhadap keputusan memilih menabung di bank syariah 

 Untuk variable Disposable Income dinyatakan oleh Keynes dalam  

(Ernita,et.al, 2013;179) menyatakan bahwa terdapat beberapa faktor yang 

mempengaruhi konsumsi, diantaranya Disposable income. Disposable income 

yang digunakan untuk menabung merupakan pendapatan yang tersisa karena 

tidak habis digunakan untuk konsumsi, secara tidak langsung tabungan 

masyarakat ditentukan oleh besarnya pendapatan dan juga besarnya 

konsumsi.dan dalam jurnal tersebut Disposable Income berpengaruh positif 

dan signifikan, ini dikarenakan terjadinya kenaikan daya beli, daya beli yang 
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semakin tinggi akan berdampak kepada peningkatan konsumsi yang semakin 

tinggi, sebaliknya penurunan Disposable income akan mengakibatkan 

penurunan terhadap konsumsi sebeb daya beli akan semakin berkurang.  

Sumarwan (2011,147) menjelaskan pengetahuan konsumen akan 

mempengaruhi keputusan pembelian, ketika konsumen memiliki pengetahuan 

yang lebih banyak, maka konsumen akan lebih baik dalam mengambil 

keputusan, ia akan lebih efesiensi dan lebih tepat dalam mengelola informasi 

dan mampu merecall informasi yang lebih baik.  

Dalam penelitian Ananggadipa DKK. Pada jurnalnya yang berjudul 

“analisis faktor-faktor yang mempengaruhi nasabah (Mahasiswa) dalam 

memilih menabung di bank syariah” dalam jurnal beliau menjelaskan bahwa 

pengetahuan konsumen berpengaruh positif terhadap nasabah memilih 

menabung di bank syariah. 

Selanjutnya kualitas promosi Lupiyoadi (2009,120) menjelaskan 

promosi merupakan salah satu bentuk dari I impersonal yang digunakan oleh 

perusahaan barang atau jasa. Peranan promosi dalam pemasaran jasa untuk 

membangun kesadaran terhadap keberadaan jasa yang ditawarkan, menambah 

pengetahuan konsumen tentang jasa yang ditawarkan, membujuk calon 

konsumen untuk membeli atau menggunakan jasa tersebut dan membedakan 

diri dari perusahaan satu dengan perusahaan lain yang mendukung positioning 

jasa.  

Dalam jurnal Astuti (2013) yang berjudul “pengaruh persepsi nasabah 

tentang tingkat suku bunga, promosi dan kualitas pelayanan terhadap minat 

menabung nasabah” dalam jurnal beliau dijelaskan bahwa kualitas promosi 
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berpengaruh positif signifikan terhadap minat menabung nasabah hal ini di 

dukung dengan hasil yang di peroleh t hitung (6.892) lebih besar dari ttabel 

(1.980). 

Pada penelitian ini penyusun menggunakan teori minat untuk dijadikan 

menjadi dua yaitu minat intristik dan ektrinsik.Minat instrinsik adalah minat 

yang timbulnya dari dalam individu sendiri tanpa pengaruh dari luar.Minat 

ekstrinsik adalah minat yang timbul karena pengaruh dari luar. Unsur 

instrinsik pada penelitian ini adalah religiusitas sedangkan untuk unsur 

ekstrinsik adalah Kualitas produk, Disposable Income, pengetahuan 

konsumen, kualitas promosi, 

Berdasarkan latar belakang permasalahan yang diuraikan di atas dengan 

mempertimbangkan relevansi dengan topik yang dibicarakan, maka penulis 

tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Religiusitas, 

Kualitas Produk, Disposable Income, Pengetahuan Konsumen, Kualitas 

Promosi Terhadap Minat Menabung Santri Di Bank Syariah (Studi Pada 

Pondok Pesantren Nurul Ummah Kotagede Yogyakarta)”. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalahdiatas, maka rumusan masalah yang akan 

diteliti adalah :  

1. Apakah religiusitas mempengaruhi minat menabung Santri Pondok 

Pesantren Nurul Ummah terhadap Bank Syariah? 

2. Apakah Disposable Income mempengaruhi minat menabung santri pondok 

pesantren Nurul Ummah terhadap bank syariah?  
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3. Apakah kualitas produk mempengaruhi minat menabung santri pondok 

pesantren Nurul Ummah terhadap bank syariah?  

4. Apakah promosi mempengaruhi minat menabung santri pondok pesantren 

Nurul Ummah terhadap bank syariah  

5. Apakah pengetahuan konsumen mempengaruhi minat menabung santri 

pondok pesantren Nurul Ummah terhadap bank syariah?  

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

a. Menjelaskan pengaruh religiusitas terhadap minat menabung Santri 

Pondok Pesantren Nurul Ummah di  Bank syariah  

b. Menjelaskan pengaruh Disposable Income terhadap minat menabung 

santri pondok pesantren nurul ummah di bank syariah 

c. Menjelaskan pengaruh kualitas produuk terhadap minat menabung Santri 

Pondok Pesantren Nurul Ummah di  Bank syariah  

d. Menjelaskan pengaruh kualitas promosi terhadap minat menabung Santri 

Pondok Pesantren Nurul Ummah di  Bank syariah  

e. Menjelaskan pengaruh pengetahuan konsumen terhadap minat menabung 

Santri Pondok Pesantren Nurul Ummah di  Bank syariah  

2. Manfaat Penelitian  

a. Bagi peneliti 

1. Menambah wawasan peneliti dalam menganalisis minat Santri Pondok 

Pesantren Nurul Ummah di  Bank Syariah 
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2. Mengembangkan ilmu pengetahuan dalam ekonomi, seperti 

religiusitas, kualitas produk,pengetahuan konsumen, Disposable 

income, kuliatas promosi terhadap bank syariah. 

b. Bagi Akademisi  

1. Memberikan hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagaireferensi 

penelitian lanjutan atau penelitian yang berkelanjutan. 

2. Para akademisis menjadikan bahan informasi dan pengetahuan untuk 

kajian pembelajaran yang berkenan dengan minat Santri Pondok 

Pesantren Nurul Ummah terhadap Bank syariah  

c. Bagi Praktisi 

Memberikan kontribusi kepada para praktisi perbankan syariah, terutama 

terkait dengan manajemen pemasaran. 

D. Sistematika Pembahasan  

Sistematika penulisan ini bertujuan untuk membuat sistematika 

penulisan laporan penelitian ini dalam bentuk skripsi. Sistematika pembahasan 

ini menggambarkan alur pemikiran penulisan dan ide awal hingga kesimpulan 

akhir.  

Dalam memberikan gambaran yang menyeluruh dan memudahkan 

dalam memahami isi skripsi, maka secara garis besar sistematika skripsi terdiri 

dari :  

Bab I menjelaskan tentang latar belakang masalah yang mendasari 

diadakanya penelitian. Rumusan masalah merupakan pertanyaan mengenai 

kedaan yang memerlukan jawaban penelitian. Tujuan penelitian berisi tentang 

hal yang ingin dilakukan peneliti. Sistematika pembahasan mencangkup 
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uraian singkat pembahasan materi dari setiap bab. Bab ini merupakan 

gambaran awal dari apa yang dilakukan oleh peneliti.  

Bab II berisikan tentang penelitian terdahulu yang pernah dilakukan, 

landasan teori yang berhubungan dengan tema penelitian ini yaitu,Pengaruh 

Religiusitas, Disposable Income, kualitas produk, kualitas promosi, dan 

pengetahuan konsumen terhadap minat santri menabung di Bank Syariah 

(Studi Pada Pondok Pesantren Nurul Ummah Kotagede Yogyakarta”. 

sehingga dapat disusun hipotesis dalam penelitian ini. Arti penting bab ini 

adalah untuk memperoleh pemahaman dan kerangka yang membangun teori 

guna dilakukan penelitian ini.  

Bab III adalah metode penelitian yang menguraikan mengenai variabel 

penelitian dan definisi operasional berupa variabel yang dipakai dalam 

penelitian beserta penjabaranya secara operasional. Penelitian obyek, berisi 

tentang jenis penelitian, populasi dan sampel, jenis dan sumber data, serta 

teknik analisis data berupa alat analisis yang digunakan dalam penelitian.  

Bab IV hasil dari penelitian dan dilakukanya pembahasan berdasarkan 

hasil dari analisis penelitian, analisis data secara deskriptif maupun hasil 

pengujian yang telah dilakukan. 

Bab V  berisikanbagian akhir yang memuat kesimpulan, sekaligus jawaban 

dan pokok masalah yang diangkat dalam penelitian dan ditutup dengan saran- 

saran yang ditujukan kepada para peneliti yang berkepentingan dalam 

perkembangan perbankan syariah. 
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BAB V 

          PENUTUP  

V.1 Kesimpulan  

Setelah dilakukan pengujian penelitian yang terdapat pada bab IV, maka 

dapat disimpulkan sebagai berikut:  

1. Variabel religiusitas tidak berpengaruh signifikan terhadap minat 

menabung santri di bank syariah. Hal ini ditunjukan dengan nilai uji t-

hitung -1.659 dengan nilai signifikansi 0,101 dimana lebih besar dari 0,05. 

Hal ini dikarenakan para santri menggunakan jasa bank tidak berpatokan 

dengan nilai religiusitas mereka tetapi mengikuti jasa bank yang orang tua 

mereka gunakan serta menghindari biaya administrasi antar bank. 

2. Variabel kualitas produk berpengaruh positif signifikan terhadap minat 

menabung santri di bank syariah, Hal ini ditunjukan dengan nilai t-hitung 

2.040 dan nilai signifikan 0,045 dimana kurang dari 0,05. Hal ini 

menunjukan jika variabel kualitas produk yang di tawarkan semakin 

meningkat maka minat menabung santri akan meningkat, sebaliknya 

apabila kualitas produ yang di tawarkan semakin menurun, maka minat 

menabung santri akan menurun.  

3. Variabel disposable income tidak berpengaruh terhadap minat menabung 

santri di bank syariah. Hal ini di tunjukan dengan nilai t-hitung -1689 dan 

nilai signifikan 0,096 dimana lebih dari 0,05 sehingga keputusan yang di 

ambil adalah menerima H0 dan menolak Ha. Hal ini di karenakan 
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pedapatan santri masih di peroleh dari orang tua sehingga masih terbatas. 

Dan apabila terdapat pendapat lebih maka pendapatan tersebut di gunakan 

untuk kebutuhan-kebutuhan mendesak para santri sehingga minat 

menabung di bank syariah masih jarang di lakukan oleh para santri 

Pondok Pesantren Nurul Ummah tersebut. 

4. Variabel pengetahuan konsumen berpengaruh positif signifikan terhadap 

minat menabung santri di bank syariah. Hal ini ditunjukan dengan nilai t-

hitung 2.697 dan nilai signifikan 0,009 dimana kurang dari 0,05. Hal ini di 

karenakan semakin tinggi nilai pengetahuan konsumen terhadap produk 

serta system bank syariah maka akan semakin meningkat minat menabung 

di bank syariah, sebaliknya apabila semakin menurun tingkat pengetahuan 

konsumen terhadap bank syariah maka akan semakin menurun minat 

menabung santri di bank syariah.  

5. Variabel kualitas promosi berpengaruh positif signifikan terhadap minat 

menabung santri di bank syariah, Hal ini ditunjukan dengan nilai t-hitung 

3.430 dan nilai signifikan 0,001 dimana kurang dari 0,05. Hal ini di 

karenakan apabila semakin meningkat kualitas promosi yang ditawarkan 

oleh bank syariah maka akan semakin meningkat minat menabung santri 

di bank syariah, sebaliknya apabila semakin menurun tingkat promosi 

yang di tawarkan maka akan semakin menurun minat menabung santri di 

bank syariah.  
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IV.2 Saran  

Adapun saran berdasarkan pelaksanaan penelitian dan hasil penelitian adalah 

sebagai berikut: 

1. Bank syariah hendaknya melakukan sosialisasi dan promosi dalam rangka 

meningkatkan pengetahuan konsumen untuk menjaring seluruh lapisan 

masyarakat dengan tingkat religiusitas yang berbeda-beda.  

2. Bank syariah sebaiknya melakukan perbaikan kualitas produk dalam 

rangka meningkatkan minat menabung konsumen. 

3. Kualitas promosi menjadi faktor yang sebaiknya diperhatikan oleh bank 

syariah. 

4. Bank syariah hendaknya menawarkan produk yang dapat menjangkau 

seluruh kalangan ekonomi untuk menarik minat menabung nasabah. 
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IV.3 Keterbatasan  

Adapun keterbatasan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Penelitian ini masih terbatas penelitian kuantitatif yang hanya dapat 

menemukan pengaruh, belum dapat mendalami setiap faktor secara 

mendalam. Penelitian selanjutnya dengan variabel yang sama dapat 

dilakukan dengan metode kualitatif untuk mendalami setiap faktor secara 

mendalam. 

2. Penelitian ini baru meneliti lima variabel yaitu religiusitas, kualitas 

produk, disposable income, pengetahuan konsumen, dan kualitas promosi 

perbankan syariah terhadap minat menabung santri. Variabel lain yang 

berpengaruh terhadap minat menabung santri mungkin masih dapat 

ditemukan dalam penelitian-penelitian selanjutnya, misalnya latar 

belakang keluarga dan lingkungan. 
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Ayat Suci Al-Qur’an 

Surat Ayat Terjemahan 

At – Taubah  119  Hai orang-orang yang beriman, bertakwalah 

kamu kepada Allah dan jadikan kamu bersama 

orang-orang yang benar.  
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 : Kuisioner Penelitian  

`KUISIONER PENELITIAN 

PENGARUH RELIGIUSITAS, KUALITAS PRODUK, PENGETAHUAN 

KONSUMEN, DISPOSABLE INCOME, KUALITAS PROMOSI 

PERBANKAN SYARIAH TERHADAP MINAT MENABUNG SANTRI 

PONDOK PESANTREN NURUL UMMAH 

Dalam rangka pengumpulan data untuk menjawab sebuah penelitian dan 

kepentingan ilmiah, saya mohon kesedian saudara/I untuk menjawab dan mengisi 

beberapa pertanyaan dari kuisioner yang diberikan dibawah ini. Atas waktu dan 

perhatianya yang telah diluangkan saya ucapkan trimakasih.  

A. BIODATA RESPONDEN 

Nama   :   

Usia saudara/I :  

Alamat  :  

Jenis Kelamin :  

 

Pendidikan Terakhir :  

a. SD    b.SMP     c.SMA  d.D3       e.S1/S2/S3 

 

Pekerjaan :   

a. PNS  b.Buruh c. Pengusaha d.pelajar/mahasiswa e. 

lainya 

Sumber Uang Saku :  

a. Orang Tua  c. Bekerja   

b. Beasiswa   d. Sumber Lain  

Tujuan membuka rekening tabungan :  

a. Investasi / berjaga-jaga   c. Gaji  

b. Bisnis     d. lainya…  

 

B. PETUNJUK PENGISIAN  

1. Jawablah setiap pertanyaan sesuai dengan pilihan anda 

2. Pilihlah jawaban dengan memberikan tanda ceklis (√) pada salah satu 

jawaban yang paling sesuai dengan pilihan anda. 

 

 

 



II 
 

Keterangan :  

SS  : Sangat Setuju    TS  : Tidak Setuju   

S  : Setuju      STS : Sangat Tidak Setuju 

 

1. RELIGIUSITAS  

NO PERTANYAAN SS S TS STS 

1. Saya mempunyai keyakinan bahwa 

islam adalah sumber dari segala 

hukum  

    

2. Saya selalu menjaga diri dari produk-

produk yang diharamkan   

    

3. Saya percaya bahwa hokum islam 

lebih baik bagi manusia   

    

 

2. KUALITAS PRODUK  

NO PERTANYAAN SS S TS STS 

1. Produk yang diberikan Bank Syariah 

sangat mudah di pahami  

    

2. Produk yang ditawarkan oleh Bank 

Syariah tidak kalah saing dengan Bank 

lain 

    

3. Produk yang diberikan oleh Bank 

Syariah sudah sesuai dengan 

keinginan. 

    

 

3. DISPOSABLE INCOME  

NO PERTANYAAN SS S TS STS 

1. Saya menyisikan uang saku untuk di 

tabung.  

    

 

2. Saya rutin menabung setiap bulan      

3. Saya mengalokasikan uang saku untuk 

antisipasi apabila ada kebutuhan 

mendesak 
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4. PENGETAHUAN KONSUMEN  

NO PERTANYAAN SS S TS STS 

1. Saya mengetahui produk-produk yang 

ditawarkan oleh Bank syariah  

    

2. Saya mengetahui bahwa Bank Syariah 

tidak menerapkan system bunga  

    

3. Saya mengetahui bahwa menabung di 

bank syariah lebih adil 

    

 

5. KUALITAS PROMOSI  

NO  PERTANYAAN SS S TS STS 

1. Banyak promosi Bank Syariah di 

media cetak menarik nasabah untuk 

bergabung di Bank Syariah. 

    

2. Promosi yang diberikan Bank Syariah 

di tunjukan untuk berbagai macam 

lapisan masyarakat. 

    

3. Promosi yang di tawarkan oleh Bank 

Syariah cukup menarik  

    

 

6. MINAT MENABUNG  

NO PERTANYAAN  SS S TS STS 

1. Saya tertarik untuk menggunakan 

program tabungan di Bank Syariah  

    

2. Tabungan di Bank Syariah merupakan 

pilihan utama untuk menabung. 

    

3. Saya selalu mencari informasi yang 

positif tentang program tabungan di 

Bank Syariah. 
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Lampiran 2 : karakteristik responden  

Lampiran 2.1 karakteristik responden berdasarkan jenis kelamin 

Jenis kelamin  Frekuensi  Presentase  

Laki-laki  43 53,75% 

Perempuan  37 46,25% 

Jumlah  80 100% 

Sumber: Data Primer diolah,2017 

Lampiran 2.2 karakteristik responden berdasarkan usia. 

Umur Frekuensi Presentase 

<20 tahun 17 21,25% 

20 – 30 tahun 63 78,75% 

Jumlah 80 100% 

Sumber: Data Primer diolah, 201 

Lampiran 2.3 karakteristik responden berdasarkan pekerjaan 

Pekerjaan Frekuensi Presentase 

PNS 2 2,5% 

Buruh 0 0% 

Pengusaha 1 1,25% 
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Pelajar/Mahasiswa 67 83,75% 

Lainya.. 10 12,5% 

Jumlah 80 100% 

Sumber: Data Primer diolah, 2017 

Lampiran 2.4 karakteristik responden berdasarkan pendapatan/uang saku. 

Sumber Pendapatan Karakteristik Persentase 

Orang tua 73 91,25% 

Beasiswa 4 5% 

Bekerja 2 2,5% 

Sumber lain 1 1,25% 

Jumlah 80 100% 

Sumber: Data Primer diolah, 2017 
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Lampiran 3 : Tabulasi Jawaban Responden  

X11 X12 X13 X1 

2 2 2 6 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

3 2 2 7 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 3 4 11 

3 3 3 9 

3 3 4 10 

3 4 3 10 

3 4 3 10 

3 3 3 9 

3 3 4 10 

3 3 3 9 

3 3 4 10 

3 3 4 10 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 4 4 11 

4 3 3 10 

3 3 3 9 

4 4 3 11 

4 3 3 10 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

4 3 3 10 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

3 3 4 10 

4 3 3 10 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

4 3 4 11 

4 3 3 10 

3 3 3 9 

3 4 3 10 

4 4 4 12 

3 4 3 10 

4 4 4 12 

3 4 3 10 



VII 
 

3 4 3 10 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

3 4 3 10 

4 3 4 11 

3 3 4 10 

3 4 3 10 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

3 3 3 9 

3 4 3 10 

4 4 3 11 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 3 3 8 

3 2 3 8 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 4 4 11 

3 3 2 8 

4 4 3 11 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 3 3 10 

4 4 3 11 

3 4 4 11 

4 3 3 10 

4 4 4 12 

4 3 3 10 

3 3 3 9 

2 3 3 8 

3 3 4 10 

2 3 3 8 

2 3 3 8 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

4 3 3 10 
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X21 X22 X23 X2 

3 3 2 8 

3 3 2 8 

2 2 2 6 

3 3 2 8 

3 3 2 8 

2 2 2 6 

3 3 2 8 

2 2 1 5 

2 2 1 5 

2 2 1 5 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

3 2 3 8 

3 3 3 9 

3 2 1 6 

2 2 3 7 

2 2 2 6 

3 3 3 9 

2 2 1 5 

2 2 1 5 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 3 4 9 

3 3 2 8 

2 3 2 7 

3 2 3 8 

3 3 2 8 

2 3 1 6 

3 2 4 9 

3 3 2 8 

3 3 2 8 

3 2 3 8 

3 3 2 8 

3 3 2 8 

3 2 3 8 

3 2 2 7 

3 3 2 8 

4 4 3 11 

2 2 2 6 

3 2 2 7 

4 3 3 10 

4 3 3 10 

3 3 3 9 
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3 3 3 9 

4 4 4 12 

4 3 3 10 

3 3 3 9 

2 2 1 5 

4 3 3 10 

2 3 3 8 

3 3 3 9 

2 2 3 7 

3 2 1 6 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

3 3 2 8 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 3 3 8 

2 2 1 5 

2 3 3 8 

4 3 3 10 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 3 2 8 

3 4 3 10 

3 2 2 7 

3 3 3 9 

3 3 2 8 

3 3 3 9 

3 3 2 8 
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X31 X32 X33 X3 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

2 2 4 8 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

2 2 4 8 

2 2 3 7 

3 2 2 7 

3 4 3 10 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

3 3 3 9 

3 3 4 10 

3 3 4 10 

3 4 4 11 

2 2 4 8 

2 3 3 8 

3 3 3 9 

3 2 4 9 

3 2 1 6 

3 2 1 6 

4 4 4 12 

2 3 4 9 

2 3 3 8 

3 3 4 10 

4 4 4 12 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

3 4 4 11 

3 4 4 11 

3 3 3 9 

3 3 4 10 

2 3 3 8 

2 3 3 8 

3 4 4 11 

3 3 3 9 

4 4 3 11 

3 3 3 9 

3 4 4 11 

3 3 3 9 

2 2 4 8 

2 3 2 7 



XI 
 

4 4 4 12 

4 3 3 10 

4 3 3 10 

3 2 2 7 

3 4 3 10 

3 4 3 10 

4 4 4 12 

2 2 2 6 

3 3 3 9 

3 3 2 8 

3 4 4 11 

2 3 3 8 

3 3 2 8 

2 3 3 8 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 3 7 

4 4 4 12 

2 3 4 9 

3 3 4 10 

4 3 3 10 

4 4 4 12 

4 3 3 10 

3 3 4 10 

3 3 4 10 

3 3 4 10 

3 3 4 10 

2 2 2 6 

4 4 4 12 

3 3 4 10 

2 2 2 6 

3 3 2 8 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 
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X41 X42 X43 X4 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 2 3 7 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 2 3 7 

2 2 2 6 

2 4 2 8 

3 2 2 7 

3 2 2 7 

2 2 2 6 

2 3 2 7 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

3 2 3 8 

2 3 3 8 

2 3 3 8 

2 2 3 7 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

4 4 4 12 

2 2 3 7 

2 3 3 8 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

4 4 3 11 

2 3 4 9 

3 4 3 10 

2 3 3 8 

2 2 2 6 

3 3 3 9 

2 2 3 7 

3 4 4 11 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 3 2 7 

2 3 2 7 

3 2 3 8 

3 4 3 10 

3 2 3 8 



XIII 
 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 3 3 8 

3 3 3 9 

2 3 3 8 

2 2 3 7 

3 2 3 8 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 2 2 6 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

3 2 2 7 

2 3 3 8 

2 3 3 8 

3 3 2 8 

2 3 3 8 

3 4 4 11 

3 3 3 9 

2 2 3 7 

2 3 2 7 

2 2 3 7 

2 4 3 9 

3 3 3 9 

3 4 3 10 

2 4 3 9 

2 4 3 9 

3 2 2 7 

2 3 3 8 

2 2 2 6 

3 3 3 9 

3 3 4 10 

2 3 3 8 

2 3 3 8 
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X51 X52 X53 X5 

3 3 4 10 

3 2 2 7 

2 2 1 5 

3 3 4 10 

3 2 2 7 

4 2 2 8 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

3 2 2 7 

3 3 2 8 

3 2 3 8 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

3 3 3 9 

3 3 2 8 

3 3 2 8 

3 2 3 8 

3 3 2 8 

2 3 2 7 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

3 4 2 9 

2 3 3 8 

3 3 3 9 

3 2 2 7 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 2 2 6 

3 3 3 9 

3 2 2 7 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 2 2 7 

4 4 3 11 

3 3 3 9 

2 2 3 7 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

3 4 3 10 

3 3 3 9 



XV 
 

3 2 2 7 

3 3 4 10 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 4 3 10 

3 2 4 9 

3 3 2 8 

2 3 3 8 

2 2 2 6 

4 3 4 11 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

3 4 3 10 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

3 2 3 8 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

3 2 3 8 

3 2 2 7 

3 3 4 10 

3 2 2 7 

3 2 3 8 

2 2 2 6 

3 3 2 8 

2 2 3 7 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

3 3 3 9 

4 3 3 10 

3 2 2 7 

3 3 2 8 

3 2 3 8 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 2 3 8 
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Y1 Y2 Y3 totally 

3 3 3 9 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

3 3 3 9 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

2 2 2 6 

3 2 2 7 

3 2 2 7 

3 3 3 9 

2 3 3 8 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 2 2 6 

3 2 3 8 

2 2 2 6 

3 3 3 9 

2 3 3 8 

3 4 4 11 

3 3 2 8 

2 3 2 7 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

3 2 3 8 

3 2 1 6 

2 3 3 8 

3 3 3 9 
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2 3 2 7 

4 4 3 11 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 2 3 7 

2 3 3 8 

2 3 3 8 

3 3 3 9 

2 2 3 7 

3 3 3 9 

3 3 2 8 

3 3 3 9 

4 3 2 9 

3 3 3 9 

4 3 3 10 

3 3 3 9 

3 3 2 8 

4 4 4 12 

2 3 2 7 

2 4 4 10 

3 3 3 9 

3 2 2 7 

3 3 3 9 

2 2 2 6 

3 3 2 8 

2 2 3 7 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

3 2 3 8 

4 4 4 12 

3 3 3 9 

2 3 2 7 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

2 3 2 7 

3 3 2 8 

2 2 2 6 
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Lampiran 4 Hasil Analisis Data SPSS 16  

Lampiran 4.1 Validitas Dan Reliabilitas  

Validitas Religiusitas (X1)  

 

 

Correlations 

 x11 x12 x13 totalX1 

x11 Pearson Correlation 1 .414
**
 .422

**
 .788

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 80 80 80 80 

x12 Pearson Correlation .414
**
 1 .467

**
 .790

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 80 80 80 80 

x13 Pearson Correlation .422
**
 .467

**
 1 .789

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 80 80 80 80 

totalX1 Pearson Correlation .788
**
 .790

**
 .789

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  
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Validitas Kualitas Produk (X2)  

Correlations 

 x21 x22 x23 totalX2 

x21 Pearson Correlation 1 .542
**
 .461

**
 .813

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 80 80 80 80 

x22 Pearson Correlation .542
**
 1 .399

**
 .772

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 80 80 80 80 

x23 Pearson Correlation .461
**
 .399

**
 1 .818

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 80 80 80 80 

totalX2 Pearson Correlation .813
**
 .772

**
 .818

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

 

Validitas Disposable Income (X3)  

Correlations 

 x31 x32 x33 totalX3 

x31 Pearson Correlation 1 .648
**
 .323

**
 .788

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .003 .000 

N 80 80 80 80 

x32 Pearson Correlation .648
**
 1 .534

**
 .885

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 80 80 80 80 

x33 Pearson Correlation .323
**
 .534

**
 1 .777

**
 

Sig. (2-tailed) .003 .000  .000 

N 80 80 80 80 

totalX3 Pearson Correlation .788
**
 .885

**
 .777

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  
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Validitas Pengetahuan Konsumen (X4) 

 

Correlations 

 x41 x42 x43 totalX4 

x41 Pearson Correlation 1 .343
**
 .402

**
 .727

**
 

Sig. (2-tailed)  .002 .000 .000 

N 80 80 80 80 

x42 Pearson Correlation .343
**
 1 .503

**
 .818

**
 

Sig. (2-tailed) .002  .000 .000 

N 80 80 80 80 

x43 Pearson Correlation .402
**
 .503

**
 1 .796

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 80 80 80 80 

totalX4 Pearson Correlation .727
**
 .818

**
 .796

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

 

Validitas Kualitas Promosi (X5)  

Correlations 

 x51 x52 x53 totalX5 

x51 Pearson Correlation 1 .375
**
 .392

**
 .727

**
 

Sig. (2-tailed)  .001 .000 .000 

N 80 80 80 80 

x52 Pearson Correlation .375
**
 1 .367

**
 .772

**
 

Sig. (2-tailed) .001  .001 .000 

N 80 80 80 80 

x53 Pearson Correlation .392
**
 .367

**
 1 .791

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .001  .000 

N 80 80 80 80 

totalX5 Pearson Correlation .727
**
 .772

**
 .791

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  
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Validitas Minat Menabung (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 totally 

Y1 Pearson Correlation 1 .565
**
 .472

**
 .805

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 80 80 80 80 

Y2 Pearson Correlation .565
**
 1 .662

**
 .879

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 80 80 80 80 

Y3 Pearson Correlation .472
**
 .662

**
 1 .845

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 80 80 80 80 

Totally Pearson Correlation .805
**
 .879

**
 .845

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 80 80 80 80 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

 

Reliability Religiusitas (X1) 

 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=x11 x12 x13 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA. 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.696 3 
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Reliability Kualitas Produk (X2) 

 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=x21 x22 x23 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA. 

 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.710 3 

 

 

Reliability Disposable Income (X3)  

 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=x31 x32 x33 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA. 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.747 3 

 

Reliability Pengetahuan Konsumen (X4)  

 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=x41 x42 x43 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA. 

 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.676 3 

 

Reliability Kualitas Promosi (X5)  

 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=x51 x52 x53 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA. 
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Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.638 3 

 

Reliability Minat Menabung Santri (Y)  

 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=y1 y2 y3 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA. 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 80 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 80 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.796 3 
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Lampiran 4.2  Uji Asumsi Klasik  

a. Uji Normalitas  

b.  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 80 

Normal Parameters
a
 Mean .0000000 

Std. Deviation 1.14964381 

Most Extreme Differences Absolute .083 

Positive .083 

Negative -.056 

Kolmogorov-Smirnov Z .743 

Asymp. Sig. (2-tailed) .638 

a. Test distribution is Normal.  

  
 

NPAR TESTS 

  /K-S(NORMAL)=RES_1 

  /MISSING ANALYSIS. 

 

c. Uji Multikolonieritas  

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Consta

nt) 
3.545 1.555  2.279 .026   

totalX1 -.175 .106 -.151 -1.659 .101 .915 1.092 

totalX2 .205 .100 .205 2.040 .045 .753 1.328 

totalX3 -.129 .076 -.153 -1.689 .096 .929 1.076 

totalX4 .301 .112 .278 2.697 .009 .716 1.396 

totalX5 .394 .115 .342 3.430 .001 .768 1.302 

a. Dependent Variable: 

totally 
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d. Uji Heteroskesdastisitas  

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.669 .987  1.691 .095 

totalX1 -.091 .067 -.160 -1.357 .179 

totalX2 .070 .064 .143 1.098 .276 

totalX3 .059 .049 .143 1.223 .225 

totalX4 -.055 .071 -.104 -.781 .437 

totalX5 -.068 .073 -.119 -.928 .356 

a. Dependent Variable: ABSRES_1    
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Lampiran 5 Uji regresi Linier Berganda  

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.545 1.555  2.279 .026 

totalX1 -.175 .106 -.151 -1.659 .101 

totalX2 .205 .100 .205 2.040 .045 

totalX3 -.129 .076 -.153 -1.689 .096 

totalX4 .301 .112 .278 2.697 .009 

totalX5 .394 .115 .342 3.430 .001 

a. Dependent Variable: totally     

 

 

ANOVA
b
 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 80.475 5 16.095 11.407 .000
a
 

Residual 104.413 74 1.411   

Total 184.887 79    

a. Predictors: (Constant), totalX5, totalX3, totalX1, totalX2, totalX4  

b. Dependent Variable: totally     

 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .660
a
 .435 .397 1.188 

a. Predictors: (Constant), totalX5, totalX3, totalX1, totalX2, totalX4 

b. Dependent Variable: totally  
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Residuals Statistics
a
 

 Minimum Maximum Mean Std. Deviation N 

Predicted Value 5.71 10.51 7.84 1.009 80 

Residual -2.206 4.386 .000 1.150 80 

Std. Predicted Value -2.106 2.645 .000 1.000 80 

Std. Residual -1.857 3.692 .000 .968 80 

a. Dependent Variable: totally    
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Lampiran 6 Surat Izin Penelitian  
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Lampiran 7 Dokumentasi   
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