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ABSTRAK 

 

Setiap orang mengerti  bahwa hidup penuh dengan ketidakpastian 

yang bisa menimbulkan resiko maka dari itu perlu adanya asuransi sebagai 

sarana untuk mengalihkan resiko. Dengan adanya asuransi seseorang bisa 

tenang dalam menjalankan aktifitasnya maka dari itu keberadaan asuransi 

bagi seseorang adalah suatu kebutuhan. Asuransi adalah suatu perjanjian 

di mana seseorang penanggung mengikatkan diri kepada seorang 

tertanggung dengan menerima suatu premi untuk memberikan penggantian 

kepadanya karena suatu kerugian, kerusakan, atau kehilangan keuntungan 

yang mungkin terjadi karena suatu peristiwa yang tidak terduga. 

Perkembangan asuransi syariah di Indonesia semakin berkembang pesat. 

Hal tersebut terjadi karena beberapa faktor yang mempengaruhi 

permintaan terhadap produk asuransi di antaranya adalah promosi, 

pengetahuan, dan persepsi terhadap minat.  

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh promosi, 

pengetahuan, dan persepsi santri tentang asuransi syariah terhadap minat 

memilih produk asuransi syariah. Data diambil dari kuesioner yang 

dibagikan kepada santri pondok pesantren Al-Munawwir Krapyak 

Yogyakarta. Metode yang digunakan adalah metode regresi linear 

berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai adjusted R square 

sebesar 0,768 yang berarti 76,8% bahwa santri di pondok pesantren Al-

Munawwir Krapyak Yogyakarta memiliki minat memilih produk asuransi 

syariah sedangkan sisanya 24,2% di pengaruhi oleh faktor lain di luar 

model. Secara parsial promosi, pengetahuan dan persepsi berpengaruh 

signifikan terhadap minat memilih produk asuransi syariah..  

 

Kata Kunci: Promosi, Pengetahuan, Persepsi, dan Minat memilih produk 

asuransi syariah 
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ABSTRACT 

 

Everyone understands that life is full of uncertainties, that could cause a risk 

then there is need for insurance as a means to transfer risk. With the existence of 

insurance a person can rest in running activities and therefore the existence of 

insurance for someone is a requirement. Insurance is an agreement in which a 

person is binding an insurer to receive a premium to provide a reimbursement for 

any loss, damage, or lost profits that may occur due to an unexpected event. The 

development of Islamic insurance in Indonesia is growing rapidly. This happens 

because some of the factors affecting the demand for insurance products among 

which are the promotion, knowladge, and perception of interest. 

This study aims to examine the influence of promotion, knowledge, and 

perception of santri about Takaful insurance on the interest of choosing sharia 

insurance products. Data taken from questionnaires distributed to santri at Islamic 

boarding school Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta. The method used is multiple 

linear regression method. The result of the research shows that the value of 

adjusted R square is 0,768 which means 76,8% that santri at Islamic boarding 

school Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta have interest to choose sharia 

insurance product while the rest is 24,2% influenced by other factor outside 

model. Partially promotion, knowledge and perception have an effect on 

signifikan to interest to choose Sharia insurance product. 

 

Keywords: Promotion, premiums, customers income, the education level of 

customers and insurance demand. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

 Transliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 158/1987 dan 

0543b/U/1987. 

A. Konsonan Tunggal 

 

Huruf Arab 

 

Nama 

 

Huruf Latin 

 

Keterangan 

 

 ا

 ة

 ت

 ث

 ج

 ح

 خ

 د

 ذ

 ز

 ش

 س

 ش

 ص

 

Alif 
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Jīm 

Ḥā‟ 
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d 

ż 
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sy 
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te 

es (dengan titik di atas) 

je 

ha (dengan titik di bawah) 

ka dan ha 

de 

zet (dengan titik di atas) 

er 

zet 

es 

es dan ye 

es (dengan titik di bawah) 
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 ف

 ق

 ك

 ل

 و
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 و

 هـ

 ء

ً 

Ḍād 

Ṭā‟ 

Ẓā‟ 

„Ain 

Gain 

Fāʼ 

Qāf 

Kāf 

Lām 
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Nūn 

Wāwu 

Hā‟ 

Hamzah 
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g 

f 
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Y 

de (dengan titik di bawah) 

te (dengan titik di bawah) 

zet (dengan titik di bawah) 

koma terbalik di atas 

ge 

ef 

qi 

ka 

el 

em 

en 

w 

ha 

apostrof 

Ye 

 

B. Konsonan Rangkap karena Syaddah Ditulis Rangkap 

 يـتعدّدة

 

 عدّة

 

Ditulis 

Ditulis 

Muta‘addidah 

‘iddah 

 

C. Tᾱ’ marbūṭah 

Semua tᾱ’ marbūṭah ditulis dengan h, baik berada pada akhir kata 

tunggal ataupun berada di tengah penggabungan kata (kata yang diikuti oleh 

kata sandang “al”). Ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang 

sudah terserap dalam bahasa indonesia, seperti shalat, zakat, dan sebagainya 

kecuali dikehendaki kata aslinya. 
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 حكًة

 

 عهـّة

 

 الأونيبء كساية

Ditulis 

ditulis 

ditulis 

Ḥikmah 

‘illah 

karᾱmah al-auliyᾱ’ 

 

D. Vokal Pendek dan Penerapannya 

----  َ --- 

----  َ --- 

----  َ --- 

Fatḥah 

Kasrah 

Ḍammah 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

A 

i 

u 

 

 فع م

 

 ذ كس

 

 ي رهت

Fatḥah 

Kasrah 

Ḍammah 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

fa‘ala 

żukira 

yażhabu 

 

E. Vokal Panjang 

1. fatḥah + alif 

 جبههـيّة

2. fatḥah + yā‟ mati  

ُسي  ت ـ

3. Kasrah + yā‟ mati 

 كسيـى

4. Ḍammah + wāwu mati 

 فسوض

Ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

Ᾱ 

jᾱhiliyyah 

ᾱ 

tansᾱ 

ī 

karīm 

ū 

furūḍ 
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F. Vokal Rangkap 

1. fatḥah + yā‟ mati 

 ثـيُكى

 

2. fatḥah + wāwu mati  

 قول

Ditulis 

ditulis 

ditulis 

ditulis 

Ai 

bainakum 

au 

qaul 

 

G. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata Dipisahkan dengan 

Apostrof 

 َـتى أ أ
 

 ا عدّت
 

 شكستـى نئٍ

ditulis 

ditulis 

ditulis 

a’antum 

u‘iddat 

la’in syakartum 

 

H. Kata Sandang Alif + Lam 

1. Bila diikuti huruf Qamariyyah maka ditulis dengan menggunakan huruf 

awal “al” 

 انقسأٌ

 

 انقيبس

ditulis 

ditulis 

al-Qur’ᾱn 

al-Qiyᾱs 

 

2. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis sesuai dengan huruf pertama 

Syamsiyyah tersebut 

 انسًّبء

 

 انشًّس

Ditulis 

Ditulis 

as-Samᾱ 

asy-Syams 

 

I. Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis menurut penulisannya 

 انفسوض ذوى

 

 انسّـُةّ أهم

Ditulis 

Ditulis 

żɑwi al-furūḍ 

ahl as-sunnah 
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MOTTO 

 

 “Do’a, Usaha, Iman dan Taqwa” 

Karena itu adalah Kunci Keberhasilan dan Kesuksesan 

“Dunia itu seluas langkah kaki, Jelajahilah dan jangan 

pernah takut melangkah, Hanya dengan itu kita bias 

mengerti kehidupan dan menyatu denganya” 

 

~Soe Hok Gie~ 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Asuransi syariah adalah suatu pengaturan resiko yang memenuhi 

ketentuan syariah, tolong-menolong secara mutual yang melibatkan 

peserta dan operator. Syariah berasal dari ketentuan-ketentuan didalam Al-

Qur‟an (Firman Allah yang disampaikan kepada Nabi Muhammad SAW). 

Sebatas tertentu konsep asuransi tidak terlalu berbeda jauh dengan 

konsepdengan konsep pengelolaan risiko konvensional yang dilakukan 

secara mutual, seperti “Mutual Insurance dan Protection and Indemnity 

Club” (M & I Club). 

Dalam pengelolaan dan penanggungan risiko, asuransi syariah 

tidak memperbolehkan adanya gharar (ketidakpastian atau spekulasi) dan 

maisir (perjudian). Dalam investasi atau manajemen dana tidak 

diperkenakan adanya riba (bunga). Ketiga larangan ini, Gharar, Maisir dan 

Riba adalah area yang harus dihindari dalam praktik asuransi syariah, dan 

yang menjadi pembeda utama dengan asuransi konvensional. 

Dalam upaya menghindari gharar, pada setiap kontrak asuransi 

syariah harus dibuat sejelas mungkin dan sepenunya terbuka. Keterbukaan 

itu dapat diterapkan di kedua sisi, yaitu baik pada pokok permasalahan 

maupun pada ketentuan kontrak (liputan cover,dll). Tidak di dalam 

kontrak asuransi syariah bila terdapat elemen yang tidak jelas dalam pokok 

permasalahan dan atau ruang lingkup kontrak itu sendiri. Di dalam kontrak 
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asuransi syariah tidak diperkenakan adanya jual beli ketidakpastian 

(gharar) antara satu pihak dengan pihak lainya (Iqbal,2006:2). 

Fungsi Asuransi Syariah tujuan pertanggungan jiwa ialah 

mengadakan jaminan bagi masyarakat, yaitu mengambil alih semua beban 

risiko dari tiap-tiap individu. Bilamana ditanggung sendiri akan terlalu 

berat, maka lebih baik dipindahkan kepada perusahaan asuransi jiwa. 

Untuk mengambil alih risiko dari masyarakat itu, oleh perusahaan asuransi 

dipungut suatu pembayaran yang relatif lebih rendah (pembayaran premi). 

Selain itu, perusahaaan asuransi mempunyai tugas lain bila di lihat dari 

sudut pembangunan (economic development), yaitu sebagai suatu lembaga 

yang mengumpulkan dana (funds/premium) dan dana tersebut dapat 

diinvestasikan dalam lapangan pembangunan ekonomi seperti industry-

industri,perkebunan,dan lain-lain. Dengan jalan demikian, adanya asuransi 

bisa untuk membangun perekonomian nasional (Salim, 2007:39). 

Agustianto(2012) selaku ketua I Ikatan Ahli Ekonomi Islam 

Indonesia dan Dosen Pasca sarjana UI mengemukakan bahwa Indonesia 

adalah kiblat asuransi dunia, memandang semakin berkembangnya 

asuransi syariah sejak diperkenalkan di Indonesia pada 1994, hingga saat 

ini jumlah industry asuransi syariah mencapai 39 perusahaan dengan 

ratusan cabang tersebar di seluruh Indonesia. “Kini, tantanganya adalah 

meyakinkan umat islam untuk melek asuransi syari‟ah. Karena, 

manfaatnya sangat besar bagi kehidupan umat islam secara keseluruhan 

bila dibandingkan dengan asuransi konvensional,” kata Ketua Umun IIIS 

(Internasional Islamic Insurance Society), kepada Syahruddin El Fikri dari 
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Replubika. Sekarang ini bersamaan dengan pesatnya teknologi informasi 

dan meningkatya kebutuhan hidup, pemahaman dan kebutuhan masyarakat 

tentang asuransi sydah semakin baik. Persoalanya sekarang adalah 

kemampuan untuk menyisihkan penghasilan yang masih pas-pasan untuk 

berasuransi. Saya kira juga citra negatif pelaku industry asuransi 

khususnya „oknum sales‟, sudah semakin kecil. Mereka mulai bekerja 

secara professional, terutama dengan masuknya asuransi tingkat dunia 

seperti Allianz, Prudencial, Manulife, AIG, dll, citra pelayanan asuransi 

sudah semakin baik. Perusahaan-perusahaan local juga sudah cukup 

banyak yang bisa bersaing secara professional dengan yang besar-besar 

tadi. 

Salah satu masyarakat Indonesia yang perlu dibuat melek tentang 

manfaat asuransi syari‟ah adalah santri, memandang kehati-hatian mereka 

terhadap transaksi yang tidak sesui dengan syari‟ah. Maka dari itu adalah 

peran  asuransi syariah untuk melakukan sosialisasi kepada kalangan santri 

terkait tentang pengetahuan definisi asuransi syariah, pengetahuan tentang 

prinsip-prinsip dan macam-macam produknya. Supaya santri tahu bahwa  

asuransi syariah sesuai dengan Al-Qur‟an dan As-Sunnah. 

Santri pondok pesantren Al-Munawwir merupakan masyarakat 

yang sebagian besar bukan asli Yogyakarta dan berpendidikan yang aktif 

dalam lembaga pendidikan Islam dan sekaligus tentunya mereka pernah 

dengar dan mengerti sedikit mengenai asuransi syariah, dan pernah 

pastinya pernah menggunakan jasa lembaga keuangan syariah maupun non 

syariah untuk kepentingan pribadi, karena hal transaksi atau untuk 
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menjaga amanya keuangan. Kegiatan dengan rutinitas santri yang biasa 

mengaji dengan banyak mempelajari agama. Terutama dalam belajar 

Muammalah dalam fiqih dan bagaimana mewujudkan apa yang sudah 

dipelajari sehari-hari melalui muammalah atau yang lain. Sehingga 

asuransi  syariah di Yogyakarta sangat besar peluangnya untuk 

mepromosikan produk kepada mereka. 

Dengan meningkatkan promosi secara tidak langsung akan 

menarik minat konsumen. Promisi merupakan salah satu elemen dari 

marketing mix yang di pakai perusahaan untuk memasarkan produknya. 

Salah satu fungsi promosi adalah menginformasikan keberadaan produk 

atau jasa kepada konsumenya. Melalui promosi sebuah produk atau jasa 

dapat dikenal dan dicari oleh khalayak. Hal ini disebabkan oleh potensi 

promosi yang luar biasa untuk mempengaruhi serta membentuk opini dan 

persepsi masyarakat (Ramadhani, 2013:41). 

Permintaan terhadap asuransitergantung pada informasi yang 

dimiliki seseorang tentang distribusi resiko, yaitu persepsi seseorang 

terhadap kemungkinan timbulnya kerugian, keberadaan sumber ganti 

kerugian lain. Misalnya kompensasi dari pemerintah sepertinya dana dan 

bantuan terhadap akibat bencana alam dalam kaitan dengan pembelian 

asuransi atas risiko katastopik dan risiko kerugian nonmaterial (monetary 

losses) (Junaidi Ganie,  2011:48) Salah satu faktor yang penting mendasar 

dalam mengembangkan produk-produk asuransi syariah di kalangan santri 

adalah pengetahuan dan persepsi, karena dengan pengetahuan mereka 

terkadang banyak santri yang masih belum mengetahui muammalah di 
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pondok pesantren, akan tetapi masih ada santri yang mempunyai persepsi 

berbeda-beda mengenai asuransi syariah sendiri. Pengetahuan merupakan 

pengalaman aktual yang tersimpan dalam kesadaran manusia. Pengetahuan 

adalah informasi. Informasi bisa diperoleh melalui berbagai media, seperti 

iklan pada majalah, televisi, koran, radio, pamflet, brosur bahkan bisa juga 

melalui pengalaman seseorang (Zulkifli, 2014:4). 

Penelitian-penelitian sebelumnya yang membahas mengenai 

pengaruh pengetahuan terhadap minat yaitu penelitian yang dilakukan oleh 

Kusdariyati (2013) yang skripsinya berjudul “Pengaruh Pengetahuan santri 

tentang perbankan syariah terhadap minat memilih produk bank syariah 

mandiri Yogyakarta (studi kasus santri PP-Nurul Ummah putri kotagede 

Yogyakarta) adapun yang membedakan penelitian ini dengan penelitian 

sebelumnya adalah variabel persepsi serta objek penelitian dalam hal ini 

adalah Asuransi Syariah santri studi kasusnya yang berlokasikan di Pon-

pes Al-Munawir Yogyakarta. 

Berdasarkan latar belakang di atas,maka penyusunan bermaksud 

untuk mengkaji pengaruh pengetahuan dan persepsi santri tentang minat 

dalam memilih produk asuransi syariah yang akan penulis susun dalam 

skripsi yang berjudul Pengaruh Promosi, Pengetahuan dan Persepsi 

Santri Tentang Asuransi Syariah Terhadap Minat Memilih Produk 

Asuransi Syariah(Studi Kasus Santri Pondok Pesantren Al-Munawir 

Yogyakarta). 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian di atas maka permasalahan yang di angkat 

dalam penelitian ini adalah : 

1. Bagaimanakah pengaruh promosi terhadap minat santri Pondok 

Pesantren Al-Munawir Yogyakarta dalam memilih produk Asuransi 

Syariah ? 

2. Bagaimanakah pengaruh pengetahuan tentang asuransi syariah 

terhadap minat santri Pondok Pesantren Al-Munawir Yogyakarta 

dalam menggunakan produk Asuransi Syariah di Yogyakarta ? 

3. Bagaimanakah pengaruh persepsi santri mengenai Asuransi Syariah 

terhadap minat santri Pondok Pesantren Al-Munawir Yogyakarta 

dalam memilih produk Asuransi Syariah di Yogyakarta ? 

1.3  Tujuan Penelitian 

Tujuan penelitian ini adalah : 

1. Menganalisis pengaruh promosi terhadap minat santri Pondok 

Pesantren Al-Munawir di Yogyakarta dalam memilih produk Asuransi 

Syariah di Yogyakarta 

2. Menganalisis pengaruh pengetahuan produk-produk asuransi syariah 

terrhadap minat santri Pondok Pesantren Al-Munawir dalam memilih 

produk Asuransi Syariah di Yogyakarta. 

3. Menganalisis pengaruh persepsi santri mengenai asuransi syariah 

terhadap minat santri Pondok Pesantren Al-Munawir Yogyakarta 

dalam menggunakan produk Asuransi Syariah di Yogyakarta 
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1.4  Manfaat Penelitian 

1. Kegunaan Ilmiah 

Hasil penelitian ini, di harapkan dapat memberikan kontribusi 

pemikiran santri Al-Munawir beserta pembaca dan dapat di jadikan 

sebagai rujukan tentang pengaruh pengetahuan dan persepsi santri Al-

Munawir tentang asuransi syariah terhadap minat memilih produk 

asuransi syariah di Yogyakarta. 

2. Kegunaan Terapan 

Hasil yang diperoleh dari penelitian di harapkan menjadi masukan 

bagi pihak-pihak yang berkepentingan khususnya bagi 

penyusun,umumnya bagi instansi bersangkutan dan lembaga-lembaga 

yang berkecimpung dalam asuransi,ekonomi dan bisnis khusunya 

Asuransi Syariah. 

1.4 Sistematika Pembahasan 

Penyusunan skripsi ini akan disajikan dalam sistematika 

pembahasan yang terdiri dari 5 (lima) bab. 

BAB I Pendahuluan bab ini mencangkup tentang penjelasan yang 

bersifat umum, yaitu mengenai latar belakang masalah, pokok masalah, 

tujuan, dan manfaat penelitian beserta sistematika penulisan. 

BAB II Kerangka Teori dan Pengembangan Hipotesis yang 

terdiri dari telaah pustaka, tinjauan teoritis tentang informasi mengenai 

variabel-variabel yang diteliti, telaah pustaka, kerangka berfikir dan 

hubungan antar variabel, dan hipotesinya. 
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BAB III Metode Penelitian yang menjelaskan mengenai jenis dan 

sifat penelitian, populasi dan sampel penelitian, metode pengumpulan 

data, definisi operasional variabel, dan teknik analisis data sebagai alat 

analisis yang digunakan untuk melakukan penelitian. 

BAB IV Hasil Penelitian dan Pembahasan yang didalamnya 

terdiri dari hasil analisis pengolahan data, baik pengolahan data secara 

deskriptif maupun analisis hasil pengujian hipotesis yang dilakukan, serta 

pembahasan mengenai pengaruh variabel independen terhadap variabel 

dependen yang diteliti. 

BAB V Penutup, bab ini memaparkan kesimpulan, keterbatasan 

dan saran dari hasil analisis data yang berkaitan dengan penelitian.  
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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Promosi, 

Pengetahuan dan  Persepsi Santri Tentang Asuransi Syariah Terhadap 

Minat Memilih Produk Asuransi Syariah (Studi Kasus Santri Putra dan 

Putri Pondok Pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta). 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan dalam 

bab sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

 Promosi berpengaruh positif signifikan terhadap minat memilih 

produk asuransi syariah(Studi Kasus Santri Putra dan Putri Pondok 

Pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta). Oleh karena itu, 

semakin banyak promosi yang diketahui tentang asuransi syariah, 

semakin tinggi pula minat santri dalam memilih produk asuransi 

syariah. 

 Pengetahuan berpengaruh positif signifikan terhadap minat memilih 

produk asuransi syariah(Studi Kasus Santri Putra dan Putri Pondok 

Pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta). Oleh karena itu, 

semakin banyak pengetahuan yang dimiliki santri tentang asuransi 

syariah, semakin tinggi pula minat santri dalam memilih produk 

asuransi syariah. 

 Persepsi berpengaruh positif signifikan terhadap minat memilih 

produk asuransi syariah(Studi Kasus Santri Putra dan Putri Pondok 
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Pesantren Al-Munawwir Krapyak Yogyakarta). Oleh karena itu, 

semakin tinggi persepsi yang diketahui tentang asuransi syariah, 

semakin tinggi pula minat santri dalam memilih produk asuransi 

syariah 

5.2 Saran 

Bagi peneliti yang akan melakukan penelitian yang berkaitan 

dengan tema yang sama diharapkan melakukan penyempurnaan dengan 

memperluas ruang lingkup terkait variabel dan jumlahnya, maupun teknis 

analisis data yang digunakan. 

Persepsi yang ada dalam diri santri (calon nasabah) merupakan 

variabel yang harus diperhatikan karena merupakan variabel independen 

yang paling dominan dalam mempengaruhi minat santri menggunakan 

produk asuransi syariah. Oleh karena itu, pemasar produk-produk asuransi 

syariah secara umum perlu membentuk mindset yang baik tentang produk 

asuransi syariah agar menarik calon nasabah untuk menjadi nasabah. 
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LAMPIRAN I 

 

No Hala

man 

Pedoman Terjemahan 

1 24 Yusuf : 

43–49 

Raja berkata (kepada orang orang 

terkemuka di kaumnya), „ sesungguhnya aku 

bermimpi melihat tujuh ekor sapi betina yang 

gemuk-gemuk di makan oleh tujuh ekor sapi 

betina yang kurus-kurus dan tujuh bulir 

(gandum) yang hijau dan tujuh bulir lainya yang 

kering. Hai orang-orang yang terkemuka, 

terangkanlah kepadaku tentang takwil mimpiku 

itu, jika kamu dapat menakwilkan mimpi. 

Mereka menjawab, „(Itu) adalah mimpi-

mimpi yang kosong dan kami sekali-kali tidak 

tahu menakwilkan mimpi itu 

Dan berkatalah orang yang selamat di 

antara mereka berdua dan teringat (kepada 

yusuf) sesudah beberapa waktu lamanya, „aku 

akan memberitakan kepadamu tentang (orang 

yang pandai menakwilkan mimpi itu, maka 

utuslah aku (kepadanya) 

(setelah pelayan bertemu dengan yusuf, 

dia berseru),‟ Yusuf, hai orang yang amat di 

percaya, terangkanlah kepada kami (takwil 

mimpi) tetang tujuh ekor sapi betina yang gemuk 

gemuk yang di makan oleh tujuh ekor sapi betina 

yang kurus-kurus dan tujuh bulir (gandum) yang 

hijau dan (tujuh) lainya yang kering agar aku 

kembali kepada orang-orang itu, agar mereka 

mengetahuinya.‟ 

Yusuf berkata,‟ suapaya kamu bertanam 

tujuh tahun (lamanya) sebagai mana biasa; maka 

apa yang kamu tuai hendaklah kamu biarkan di 

budirnya, kecuali sedikit untuk kamu makan 

Kemdudian sesudah itu akan datang 

tujuh tahun yang amat sulit, yang menghabiskan 

apa yang kamu simpan untuk menghadapinya 

(tahun sulit) kecuali sedikit dari (bibit gandum) 

yang kamu simpan. 

Kemudian setelah itu akan datang tahun yang 

padanya manusia di beri hujan (dengan cukup) 
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dan di masa itu mereka merasa anggur.” 

(Yusuf:43-49) 

2 24 Yusuf :67 Dan Yaqub berkata, „ hai anak-anakku janganlah 

kamu (bersama-sama) masuk dari satu pintu 

gerbang, dan masuklah dari pintu-pintu gerbang 

yang berlain-lainan; namun demikian aku tiada 

dapat melepaskan kamu barang sedikit pun dari 

(takdir) Allah. Keputusan menetapkan (sesuatu) 

hanyalah hak Allah; kepadanya lah aku 

bertawakal dan hendaklah hanya kepada-Nya 

saja orang-orang yang bertawakal berserah diri.” 

(Yusuf:67) 

3 30 Al-Kahfi: 

19 

Demikian lah kami bangkitkan mereka 

agar saling bertanya di antara mereka sendiri. 

Berkata salah seorang di antara mereka, „sudah 

berapa lamakah kamu berada di sini? Mereka 

menjawab, kita sudah berada di sini satu atau 

setengah hari. „berkata yang lain lagi, „tuhan 

kamu lebih mengetahui berapa lamanya kamu 

berada di sini. Maka, suruhlah salah seorang 

kamu pergi ke kota dengan membawa uang 

perakmu ini, dan hendaklah ia lihat manakah 

makanan yang lebih baik dan hendaklah ia 

membawa makanan ini untukmu. Hendaklah ia 

berlaku lemah lembut, dan jenganlah sekali-kali 

menceritakan halmu kepada seorang pun (al-

Kahfi:19) 

 

4 30 Al-

Baqarah : 

283 

Maka jika sebagian kamu mempercayai sebagian 

yang lain, hendaklah yang di percayai itu 

menunaikan amanatnya dan hendaklah ia 

bertakwa kepada Allah Tuhanya. “(al-Baqarah: 

283) 
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LAMPIRAN II 

KUISIONER PENELITIAN 

Kepada Yth. 

Santri Putra/Santri Putri 

Pondok Pesantren Al-Munawwir  Krapyak Yogyakarta 

Di Tempat 

Assalamu’allaikum  Wr.Wb 

Yang bertanda tangah di bawah ini,saya  

Nama  : Tino atma saputra 

NIM  : 12391027  

Jurusan : Manajemen Keuangan Syariah 

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam 

Universitas : UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta 

Adalah mahasiswa yang sedang melakukan penelitian guna penyusunan skripsi 

dengan judul Pengaruh Promosi,Pengetahan dan Persepsi Santri Tentang Asuransi 

Syariah Terhadap Minat Memilih Produk Asuransi Syariah. Maka dengan kerendahan 

hati saya mohon santri putra/santri putri Pondok Pesantren Al-Munawwir berkenan 

untuk mengisi angket yang terlampir. 

Atas kerjasama dan kesedianya santri putra/santri putri Pondok Pesantren Al-

Munawwir, sebelum dan sesudahnya saya ucapkan terima kasih , semoga akan 

menjadi amal kebaikan yang diterima Allah SWT. 

Amin 
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Wassalamu’allaikum Wr.Wb 

 

DATA RESPONDEN 

 

1. Nama  : 

2. Alamat  : 

3.  TTL  : 

4. Jenis Kelamin : 

a. Laki-laki 

b. Perempuan  

5. Usia Santri   

a. 16th-20th   c.   26th-30th 

b. 21th-25th   d.   >30th  

6. Pendidikan Saat ini 

a. SMA/MA/SMK  

b. Perguruan Tinggi 

Petunjuk pengisian : 

Berilah tanda ceklis (√) sesuai jawaban anda, dengan pilihan jawaban : 

(STS) :  Sangat Tidak Setuju 

(TS) : Tidak Setuju 

(S) : Setuju 

(SS) : Sangat Setuju 
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A. PROMOSI 

NO PERTANYAAN SS S TS STS 

4 3 2 1 

1. Promosi tentang produk-produk asuransi syariah 

yang dilakukan oleh perusahaan sangat baik dan 

jelas 

    

2. Saya tertarik berasuransi di asuransi syariah 

karena agennya sangat ramah dan dapat 

menjelaskan dengan baik 

    

3. Promosi yang dilakukan oleh pihak asuransi 

membuat saya mengetahui asuransi syariah dan 

produk-produknya 

    

4. Saya berminat menggunakan asuransi syariah 

setelah saya membandingkan informasi yang saya 

dapatkan dari asuransi syariah dan konvensional 

    

5. Komunikasi yang diberikan oleh perusahaan 

asuransi syariah  sangat jelas dan dapat dipahami 

    

 

B. PENGETAHUAN 

NO PERTANYAAN SS S TS STS 

4 3 2 1 

1. Asuransi syariah adalah asuransi yang 

berdasarkan hukum Al-Qur‟an dan As-Sunnah 

    

2. Di dalam perusahaan asuransi syariah, peranan 

perusahaan hanya sebagai pemegang amanah 

dalam mengelola dan menginvestasikan dana dari 

kontribusi peseta  

    

3. Akad yang dilaksanakan pada asuransi syariah     
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adalah  berdasarkan tolong-menolong. Sedangkan 

asuransi konvensional jual-beli 

4. Asuransi syariah sangat transparan dan bebas dari 

unsur Gharar,Riba dan Maisir 

    

5. Asuransi syariah memiliki Dewan Pengawas 

Syariah (DPS) yang bertugas mengawasi produk 

yang dipasarkan dan pengelolaan investasi 

dananya 

    

 

C. PERSEPSI 

NO PERTANYAAN SS S TS STS 

4 3 2 1 

1. Menurut persepsi saya produk asuransi syariah 

baik dan halal 

    

2. Menurut persepsi saya produk asuransi syariah 

lebih aman dan menguntungkan 

    

3. Asuransi syariah menerapkan akad-akad yang 

sesuai dengan prinsip-prinsip syariah. 

    

4. Menurut saya produk asuransi syariah bermanfaat 

untuk jangka panjang 

    

5. Menurut saya citra asuransi syariah dikenal baik     
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D. MINAT 

NO PERTANYAAN SS S TS STS 

4 3 2 1 

1. Saya berminat untuk ikut asuransi syariah karena 

menurut saya asuransi syariah adalah asuransi 

yang berdasarkan hukum Al-Quran,As-sunnah 

    

2. Saya berminat untuk berasuransi di asuransi 

syariah karena ingin mendapatkan berkah dan 

pahala karena terbebas dari riba 

    

3. Saya berminat asuransi di asuransi syariah karena 

penyaluran dana yang halal dan menguntungkan 

    

4. Saya berminat untuk berasuransi di asuransi 

syariah karena mendapatkan informasi yang 

menyatakan bahwa produk-produk asuransi 

syariah beda dengan asuransi konvensional 

    

5. Saya berminat berasuransi di asuransi syariah 

karena  saya lebih cocok terhadap sistem asuransi 

syariah dibandingkan asuransi konvensional 
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LAMPIRAN III 

DATA RESPONDEN 
 

NO 

x1   x2   

x1.1 x1.2 x1.3 x1.4 x1.5 
TOTAL 
X1 x2.1 x2.2 x2.3 x2.4 x2.5 

TOTAL 
X2 

1 3 3 4 3 2 15 2 2 2 2 2 10 

2 2 3 2 3 2 12 2 3 2 2 3 12 

3 3 4 3 4 3 17 3 3 3 3 3 15 

4 3 2 3 2 3 13 3 3 2 2 2 12 

5 3 3 3 3 3 15 3 2 3 4 3 15 

6 4 4 3 3 3 17 4 3 3 4 3 17 

7 3 3 2 3 3 14 3 2 3 3 3 14 

8 3 2 3 2 3 13 3 3 1 2 2 11 

9 3 3 3 3 2 14 3 3 2 4 3 15 

10 3 3 3 3 3 15 3 3 2 2 3 13 

11 2 2 3 2 2 11 3 2 2 2 2 11 

12 3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 3 14 

13 3 2 3 3 3 14 3 2 3 2 3 13 

14 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

15 2 3 2 3 2 12 3 2 3 3 3 14 

16 3 3 3 3 2 14 3 3 3 2 3 14 

17 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

18 2 2 3 2 2 11 3 2 3 2 2 12 

19 3 3 4 3 3 16 4 3 3 3 3 16 

20 2 3 2 2 3 12 3 3 3 2 3 14 

21 3 4 3 3 3 16 3 4 3 2 3 15 

22 2 2 3 3 2 12 2 2 3 2 2 11 

23 3 3 2 4 3 15 3 4 3 3 3 16 

24 3 2 4 2 3 14 3 3 3 3 3 15 

25 3 3 2 4 3 15 3 3 2 2 2 12 

26 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

27 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

28 2 2 2 2 2 10 3 3 3 3 3 15 

29 2 3 3 4 3 15 3 4 3 2 3 15 

30 3 4 3 3 3 16 3 3 3 4 3 16 

31 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

32 3 3 3 2 3 14 3 3 2 3 3 14 

33 3 3 3 3 3 15 3 3 3 4 3 16 
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34 4 3 4 4 3 18 3 3 3 3 3 15 

35 3 2 3 3 3 14 3 3 3 3 3 15 

36 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

37 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

38 3 3 3 3 3 15 3 3 3 4 3 16 

39 4 3 4 4 3 18 3 3 4 4 3 17 

40 3 3 3 3 4 16 3 3 3 3 3 15 

41 3 3 2 2 3 13 3 2 3 3 3 14 

42 4 4 3 4 4 19 4 3 4 4 4 19 

43 3 4 3 3 4 17 3 3 3 4 3 16 

44 3 2 3 3 2 13 3 4 3 3 3 16 

45 3 3 3 3 2 14 3 3 3 3 3 15 

46 3 2 3 1 4 13 3 3 2 3 3 14 

47 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

48 3 2 3 2 3 13 2 3 2 3 2 12 

49 3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 3 14 

50 3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 3 14 

51 2 3 2 2 3 12 2 2 1 3 2 10 

52 3 3 4 3 3 16 3 3 4 3 3 16 

53 4 3 3 3 3 16 3 3 3 4 3 16 

54 4 3 3 3 3 16 3 3 3 4 3 16 

55 4 3 3 3 3 16 3 3 3 4 3 16 

56 3 2 3 3 3 14 3 3 3 3 3 15 

57 3 3 4 3 3 16 4 4 3 4 4 19 

58 3 3 3 3 3 15 4 4 3 4 4 19 

59 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

60 3 4 3 4 3 17 3 2 3 3 3 14 

61 2 1 3 3 1 10 2 2 1 2 3 10 

62 3 3 3 3 3 15 3 4 3 3 3 16 

63 3 4 3 3 3 16 3 2 3 2 2 12 

64 2 3 3 3 3 14 4 3 4 4 3 18 

65 2 2 2 2 2 10 2 3 3 2 2 12 

66 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16 

67 2 2 2 2 3 11 2 2 2 2 2 10 

68 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

69 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

70 3 2 3 3 3 14 3 3 3 3 3 15 

71 4 3 2 3 3 15 3 3 4 3 4 17 

72 2 2 2 2 2 10 3 3 3 2 2 13 

73 2 2 2 2 3 11 3 3 2 3 2 13 
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74 3 3 4 3 3 16 4 3 3 3 3 16 

75 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

76 3 3 3 3 3 15 3 2 3 4 3 15 

77 3 3 3 3 3 15 4 3 3 4 3 17 

78 3 2 3 2 3 13 3 2 2 2 3 12 

79 4 3 3 3 3 16 4 3 1 2 2 12 

80 3 3 4 3 4 17 3 3 2 4 3 15 

81 3 3 3 3 3 15 4 3 2 2 3 14 

82 3 3 4 3 3 16 3 3 2 2 3 13 

83 4 3 4 4 4 19 3 3 3 2 3 14 

84 3 4 3 4 3 17 3 4 3 4 3 17 

85 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

86 3 3 3 3 3 15 3 2 3 3 3 14 

87 2 3 3 4 3 15 3 3 3 2 3 14 

88 3 2 3 3 3 14 3 3 3 3 3 15 

89 3 3 2 2 3 13 3 3 3 3 3 15 

90 3 4 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

91 3 4 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

92 2 3 3 3 2 13 3 3 3 4 3 16 

93 3 3 3 3 3 15 3 3 4 4 3 17 

94 4 3 2 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

95 2 2 2 2 2 10 3 2 2 2 2 11 

96 3 2 2 3 3 13 3 3 4 3 3 16 

97 3 3 4 3 3 16 2 3 2 2 3 12 

98 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 3 16 

99 2 3 3 3 3 14 3 3 3 3 3 15 

100 2 3 3 4 3 15 3 3 2 3 3 14 

 
291 287 294 292 289 

 
302 290 280 291 289 
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             x.3 TOTAL 
X3 

y TOTAL 
Y NO x3.1 x3.2 x3.3 x3.4 x3.5 y1 y2 y3 y4 y5 

1 2 3 2 3 3 13 2 3 2 3 2 12 

2 1 2 2 2 2 9 2 3 2 2 1 10 

3 4 3 3 3 3 16 3 3 4 4 3 17 

4 2 2 3 2 3 12 2 2 3 3 4 14 

5 4 4 4 4 4 20 3 3 4 4 3 17 

6 3 4 3 3 3 16 4 2 3 3 3 15 

7 3 3 3 3 3 15 3 3 2 3 3 14 

8 2 2 2 2 2 10 3 2 2 2 3 12 

9 3 3 3 3 2 14 3 2 1 3 4 13 

10 3 3 2 3 3 14 3 2 3 3 4 15 

11 3 2 3 2 2 12 2 2 2 2 2 10 

12 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 2 14 

13 2 3 3 3 3 14 3 2 3 3 3 14 

14 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 4 16 

15 2 3 2 2 2 11 2 2 2 2 3 11 

16 3 3 3 3 3 15 3 2 2 3 3 13 

17 3 3 3 3 3 15 2 3 3 3 3 14 

18 2 2 2 3 2 11 2 2 2 2 3 11 

19 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

20 3 3 3 3 3 15 3 2 3 3 3 14 

21 3 3 3 2 3 14 4 3 1 3 4 15 

22 2 3 2 2 2 11 2 2 2 2 2 10 

23 3 3 3 3 3 15 2 3 3 3 4 15 

24 3 3 3 3 3 15 3 3 2 3 3 14 

25 3 3 2 3 2 13 2 3 3 2 2 12 

26 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

27 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

28 2 2 2 2 3 11 2 2 2 2 2 10 

29 3 3 3 3 3 15 3 2 3 3 3 14 

30 3 3 3 3 3 15 3 3 4 3 3 16 

31 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

32 3 3 3 3 3 15 2 2 3 3 3 13 

33 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

34 3 4 4 4 4 19 4 3 3 3 3 16 

35 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

36 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

37 3 3 3 3 3 15 3 3 2 3 4 15 
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38 3 3 4 3 3 16 4 4 4 3 2 17 

39 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 4 20 

40 4 3 3 3 3 16 4 3 3 3 3 16 

41 3 3 3 3 3 15 2 3 3 3 3 14 

42 3 4 4 4 3 18 4 4 4 4 4 20 

43 4 4 3 4 4 19 4 3 4 3 4 18 

44 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

45 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

46 3 3 3 3 3 15 3 3 3 2 4 15 

47 2 3 3 3 3 14 3 3 3 3 3 15 

48 2 3 2 2 2 11 2 2 2 2 2 10 

49 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

50 2 3 4 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

51 3 3 4 2 3 15 2 2 2 2 2 10 

52 3 4 4 4 4 19 4 3 3 3 4 17 

53 4 3 3 3 3 16 4 3 3 3 3 16 

54 4 3 3 3 3 16 3 3 4 3 2 15 

55 4 3 3 3 3 16 4 3 3 3 3 16 

56 3 2 3 3 3 14 4 2 2 3 3 14 

57 4 3 4 4 4 19 4 4 3 3 3 17 

58 3 3 3 3 4 16 4 3 3 3 3 16 

59 4 3 3 2 3 15 4 2 3 3 4 16 

60 4 3 3 2 3 15 4 3 3 3 3 16 

61 2 4 3 2 2 13 1 2 3 3 3 12 

62 2 4 3 3 4 16 3 3 3 3 3 15 

63 3 2 3 2 2 12 2 3 2 2 2 11 

64 4 4 4 3 3 18 3 3 3 3 3 15 

65 2 2 2 2 2 10 1 1 3 3 1 9 

66 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 2 14 

67 2 2 2 2 2 10 2 2 2 2 2 10 

68 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

69 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 4 16 

70 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

71 4 3 4 4 4 19 3 3 3 4 4 17 

72 3 3 3 3 3 15 3 3 2 2 2 12 

73 3 3 3 3 3 15 2 2 3 3 3 13 

74 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

75 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 3 16 

76 3 2 3 3 3 14 3 3 3 3 3 15 

77 4 2 3 4 2 15 3 3 3 3 3 15 
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78 3 2 3 3 3 14 3 3 2 3 4 15 

79 3 4 3 4 4 18 4 4 4 3 2 17 

80 4 3 4 4 4 19 4 4 4 4 4 20 

81 4 4 3 3 3 17 4 3 3 3 3 16 

82 2 3 3 3 3 14 2 3 3 3 3 14 

83 3 4 3 4 3 17 4 4 4 4 4 20 

84 3 4 4 4 3 18 4 3 4 3 4 18 

85 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

86 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

87 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 3 15 

88 2 3 2 2 3 12 2 2 2 2 2 10 

89 3 4 4 3 4 18 4 3 3 3 4 17 

90 4 3 4 4 4 19 4 3 3 3 3 16 

91 3 3 3 3 4 16 3 3 4 3 2 15 

92 4 3 3 2 3 15 4 3 3 3 3 16 

93 4 3 3 2 3 15 4 2 2 3 3 14 

94 2 4 3 2 2 13 3 3 3 3 3 15 

95 2 1 3 3 1 10 1 1 3 3 1 9 

96 3 2 3 2 2 12 3 3 3 3 2 14 

97 2 3 2 3 2 12 2 2 2 2 2 10 

98 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

99 4 3 3 3 3 16 3 3 3 3 4 16 

100 3 4 3 2 3 15 3 3 3 3 3 15 

 301 300 302 291 294 
 

299 278 287 291 296 
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LAMPIRAN IV 

UJI VALIDITAS 

X1 (PROMOSI) 

Correlations 

 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

TOT 

PROMOSI 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,362
**
 ,350

**
 ,324

**
 ,485

**
 ,732

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation ,362
**
 1 ,161 ,523

**
 ,399

**
 ,732

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,109 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation ,350
**
 ,161 1 ,303

**
 ,239

*
 ,597

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,109  ,002 ,017 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation ,324
**
 ,523

**
 ,303

**
 1 ,182 ,701

**
 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,002  ,070 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson Correlation ,485
**
 ,399

**
 ,239

*
 ,182 1 ,651

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,017 ,070  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

TOT 

PROMOSI 

Pearson Correlation ,732
**
 ,732

**
 ,597

**
 ,701

**
 ,651

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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X2 (PENGETAHUAN) 

 

Correlations 

 
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

TOT 

PENGETAHUAN 

X2.

1 

Pearson Correlation 1 ,322
**
 ,305

**
 ,353

**
 ,414

**
 ,644

**
 

Sig. (2-tailed)  ,001 ,002 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2. 

2 

Pearson Correlation ,322
**
 1 ,227

*
 ,229

*
 ,400

**
 ,588

**
 

Sig. (2-tailed) ,001  ,023 ,022 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2. 

3 

Pearson Correlation ,305
**
 ,227

*
 1 ,417

**
 ,503

**
 ,725

**
 

Sig. (2-tailed) ,002 ,023  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.

4 

Pearson Correlation ,353
**
 ,229

*
 ,417

**
 1 ,476

**
 ,759

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,022 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.

5 

Pearson Correlation ,414
**
 ,400

**
 ,503

**
 ,476

**
 1 ,773

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

TO

T 

PE

NG

ET

AH

UA

N 

Pearson Correlation ,644
**
 ,588

**
 ,725

**
 ,759

**
 ,773

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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X3 (PERSEPSI) 

 

Correlations 

 
X31 X32 X33 X34 X35 

TOT 

PERSEPSI 

X31 Pearson Correlation 1 ,250
*
 ,479

**
 ,401

**
 ,454

**
 ,711

**
 

Sig. (2-tailed)  ,012 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X32 Pearson Correlation ,250
*
 1 ,407

**
 ,381

**
 ,532

**
 ,675

**
 

Sig. (2-tailed) ,012  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X33 Pearson Correlation ,479
**
 ,407

**
 1 ,537

**
 ,571

**
 ,786

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X34 Pearson Correlation ,401
**
 ,381

**
 ,537

**
 1 ,574

**
 ,764

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X35 Pearson Correlation ,454
**
 ,532

**
 ,571

**
 ,574

**
 1 ,827

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

TOT 

PERSEPSI 

Pearson Correlation ,711
**
 ,675

**
 ,786

**
 ,764

**
 ,827

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Y  (MINAT) 

 

Correlations 

 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 

TOT 

MINAT 

Y1 Pearson Correlation 1 ,566
**
 ,342

**
 ,467

**
 ,488

**
 ,800

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y2 Pearson Correlation ,566
**
 1 ,502

**
 ,466

**
 ,307

**
 ,756

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,002 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y3 Pearson Correlation ,342
**
 ,502

**
 1 ,622

**
 ,183 ,687

**
 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000  ,000 ,068 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y4 Pearson Correlation ,467
**
 ,466

**
 ,622

**
 1 ,491

**
 ,785

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y5 Pearson Correlation ,488
**
 ,307

**
 ,183 ,491

**
 1 ,686

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,068 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

TOT 

MINAT 

Pearson Correlation ,800
**
 ,756

**
 ,687

**
 ,785

**
 ,686

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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UJI RELIABILITAS 

X1 (PROMOSI) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,714 5 

 
 

X2 (PENGETAHUAN) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,726 5 

 
 

X3 (PERSEPSI) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,804 5 

 
 

Y  (MINAT) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,783 5 
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UJI NORMALITAS K-S 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean ,0000000 

Std. Deviation 1,12010836 

Most Extreme Differences Absolute ,072 

Positive ,072 

Negative -,053 

Kolmogorov-Smirnov Z ,720 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,678 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 

 

 

GRAFIK  UJI NORMALITAS 
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UJI MULTIKOLINEARITAS 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2,713 1,000   2,714 ,008   

PROMOSI ,431 ,080 ,342 5,393 ,000 ,572 1,749 

PENGETAHUAN ,217 ,079 ,175 2,749 ,011 ,571 1,750 

PERSEPSI ,526 ,072 ,497 7,334 ,000 ,503 1,988 

a. Dependent Variable: MINAT 

 

 

UJI HETEROSKEDASTISITAS 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) ,670 ,630  1,062 ,291 

PROMOSI ,126 ,050 ,324 2,498 ,064 

PENGETAHUAN -,090 ,050 -,236 -1,813 ,073 

PERSEPSI -,023 ,045 -,071 -,516 ,607 

a. Dependent Variable: RES2 
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UJI GLEJSER HETEROSKEDASTISITAS 
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UJI REGRESI LINEAR BERGANDA 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,753 1,014  2,715 ,008 

PROMOSI ,430 ,082 ,335 5,228 ,000 

PENGETAHUAN ,207 ,080 ,167 2,588 ,011 

PERSEPSI ,538 ,072 ,508 7,517 ,000 

a. Dependent Variable: MINAT 

 

 

UJI F 

 

ANOVA
b
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 435,016 3 145,005 110,503 ,000
a
 

Residual 125,974 96 1,312   

Total 560,990 99    

a. Predictors: (Constant), PERSEPSI, PROMOSI, PENGETAHUAN 

b. Dependent Variable: MINAT 

 

Koefisien Determinasi 

 

Model Summary
b 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,881
a
 ,775 ,768 1,14553 

a. Predictors: (Constant), PERSEPSI, PROMOSI, PENGETAHUAN 

b. Dependent Variable: MINAT 
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UJI T 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,753 1,014  2,715 ,008 

PROMOSI ,430 ,082 ,335 5,228 ,000 

PENGETAHUAN ,207 ,080 ,167 2,588 ,011 

PERSEPSI ,538 ,072 ,508 7,517 ,000 

a. Dependent Variable: MINAT 
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LAMPIRAN V 
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LAMPIRAN VI 

Salah satu produk Asuransi Syariah 
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