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ABSTRAK

Keberhasilan suatu redaksi media online dalam membuat rubrik
berkualitas, sangat ditentukan oleh manajemen yang dilakukan. Manajemen tim
kerja, redaksi, serta pengaturan keuangan yang baik akan mampu mendukung
terbentuknya suatu media online yang kuat dan besar. Salah satu media online
yang menjadi rujukan masyarakat, khususnya di Gunungkidul ialah
sorotgunungkidul.com. Bulan Ramadhan adalah bulan yang istimewa bagi seluruh
umat muslim di dunia. Media online harus menyadari bahwa mayoritas penduduk
Gunungkidul khususnya adalah mayoritas beragama muslim. Penting bagi media
online menyajikan berita yang berhubungan dengan bulan Ramadhan, baik
tentang ritual khusus yang dilakukan masyarakat, ataupun tentang hukum-hukum
berpuasa berdasarkan pada ajaran Qur'an dan Hadits. Karena alasan tersebut,
media online berusaha membuat rubrik yang menarik dan sesuai dengan kesukaan
pembaca di bulan Ramadhan.

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif-kualitatif dengan
menggunakan tiga teknik pengumpulan data, meliputi observasi, wawancara, dan
dokumentasi. Teori yang digunakan dari Asep Syamsul M. Romli tentang strategi
media online dalam menarik minat pembaca, McQuail tentang pemasaran media
serta khalayak berpotensi menjadi konsumen terhadap pesan atau iklan
perusahaan.

Sebelum merancang rubrik khusus yang menarik lebih banyak pembaca,
Sorot terlebih dahulu melakukan pengamatan tentang segmentasi pembaca. Dalam
menyajikan berita sangat perlu mengetahui pembaca yang dituju meliputi umur,
selera, kebiasaan, serta bahasa yang dipergunakan antara lain : (1) Segmenting,
yaitu proses mengelompokan pembaca dalam bagian-bagian kategori seperti
demografis, usia, kelas-kelas sosial, dan jenis pekerjaan, yang darinya dapat
terbentuk homogenitas, (2) Targeting, yaitu proses menyeleksi, memilih, dan
menjangkau potensi pembaca melalui program rubrik yang tepat, (3) Positioning,
yaitu strategi memasuki jendela otak pembaca dan strategi komunikasi
pembentukan cita produk di benak pikiran pembaca Sorotgunungkidul.com.
Sorotgunungkidul juga menginfokan misalnya kegiatan buka puasa bersama,
siraman rohani, info buka puasa dan imsak, info mudik dan info-info lain di bulan
Ramadhan.

Kata Kunci : Media Online, Rubrik Ramadahan
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BAB  I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Media online saat ini menjadi salah satu gaya baru dalam dunia jurnalistik.

Sebelumnya,  produk jurnalistik masih melalui proses yang panjang.  Namun, saat

ini media online dapat menghasilkan jurnalistik dengan lebih mudah dan aktual.

Bahkan sering menjadi acuan bahwa hasil dari proses jurnalistik online dinilai

menjadi yang tercepat dalam pemberitaan. Media online juga menjadi salah satu

saluran komunikasi berbasis telekomunikasi yang paling banyak digunakan

masyarakat untuk mengakses informasi. Media online merupakan sumber

informasi yang kompleks mulai dari fungsinya sebagai penyampai berita dan

informasi, perkembangan ekonomi, pendongkrak popularitas dan karir.

Kebutuhan masyarakat akan adanya keberadaan media online sebagai

media hiburan, informasi, dan pendidikan, merupakan tantangan sejaligus

kesempatan bagus bagi redaksi media online untuk membuat rubrik yang

berkualitas, sehingga dapat bersaing dengan media online lain dalam menarik

partisipasi pembaca.

Keberhasilan suatu redaksi media online dalam membuat rubrik

berkualitas, sangat ditentukan oleh manajemen yang dilakukan di media online

tersebut. Manajemen tim kerja, redaksi, serta pengaturan keuangan yang baik akan

mampu mendukung terbentuknya suatu media online yang kuat dan besar.
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Salah satu media online yang menjadi rujukan masyarakat, kususnya di

Kabupaten Gunungkidul ialah sorotgunungkidul.com. Media online yang satu ini

boleh dikatakan salah satu yang terbesar dan berusia paling tua dibandingkan

media online lainnya, yang ada di kabupaten tersebut. Seiring perkembangan

zaman dan kebutuhan masyarakat, sorotgunungkidul.com semakin membenahi

kinerja dalam menyajikan berita-berita kususnya di Kabupaten Gunungkidul.

Untuk menarik pembacanya, sorotgunungkidul.com melakukan beberapa

strategi. Di dalam kehidupan masyarakat banyak yang menggunakan media online

sebagai media untuk mendapatkan informasi. Tentunya media online harus

mampu mengimbangi kebutuhan-kebutuhan masyarakat tersebut, dalam hal ini

menyajikan informasi yang aktual sesuai kenyataan yang ada di masyarakat. Pada

saat bulan Ramadhan misalnya, bulan yang istimewa bagi seluruh umat muslim di

dunia. Media online harus menyadari bahwa mayoritas penduduk Indonesia pada

umumnya dan Gunungkidul khususnya, adalah mayoritas beragama muslim.

Untuk itu penting bagi media online supaya menyajikan khusus berita-berita yang

berhubungan dengan bulan Ramadhan.Bisa tentang ritual-ritual khusus bulan

Ramadhan yang dilakukan oleh masyarakat, ataupun tentang hukum-hukum

beribadah puasa yang berdasarkan pada ajaran Qur'an dan Hadits. Karena alasan

inilah media online berusaha membuat rubrik yang menarik dan sesuai dengan

kesukaan pembaca di bulan Ramadhan ini, untuk bersaing dengan media online

yang lain.

Pada saat bulan Ramadhan, pembaca lebih menyukai berita-berita yang

memberikan informasi tentang pengetahuan agama.Berita agama oleh media
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online biasanya dikemas dalam bentuk rubrik dan tema khusus, yang hanya

memberitakan seputar Ramadhan. Hal ini kemungkinan besar akan diminati oleh

para pembaca, karena rubrik tersebut benar-benar fokus memberitakan seputar

Ramadhan. Kemudiam arahannya fokus dan tidak melebar, sehingga pembaca

tidak bingung.Di samping itu, rubrik ini juga cukup memberikan pendidikan bagi

pembaca.Karena itulah banyak strategi yang diambil media online saat bulan suci

Ramadhan tiba, untuk menambah rubrik tersendiri.

Bulan ramadhan merupakan bulan yang penuh berkah bagi umat muslim

untuk menyucikan hati dan lebih mendekatkan diri lagi kepada Allah SWT

dengan berbagai cara. Diantaranya shalat tarawih, tadarus Al-Qur'an, shadaqah

dan mendengarkan ceramah-ceramah rohani baik di masjid maupun melalui media

televisi, radio, koran cetak, media online dan lain sebagainya. Kemudian saat

bulan ini tiba khalayak lebih suka membaca berita-berita yang berbau agama.

Oleh sebab itu momentum Ramadhan dimanfaatkan jajaran redaksi media online

sorotgunungkidul.com untuk meningkatkan jumlah pembaca dengan cara

menambah rubrik Gema ramadhan.

Rubrik ini didominasi berita-berita yang bersifat religius, dengan harapan

dapat menambah daya tarik khalayak untuk membaca di saat bulan suci

Ramadhan. Kemudian salah satu pemberitaan yang wajib setiap hari ditulis oleh

reporter yaitu tentang konsultasi agama yang diasuh oleh beberapa kyai yang ada

di Gunungkidul.Mulai dari pimpinan pondok pesantren hingga tokoh-tokoh

agama.Selain itu pemberitaan tentang sejarah keagamaan Islam kuno di

Gunungkidul juga diwajibkan terus diexplore seperti halnya bangunan masjid
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tertua, pondok pesantren tertua dan beberapa hal lainnya yang berkaitan dengan

sejarah Islam kuno di Kabupaten paling timur di Daerah Istimewa Yogyakarta

tersebut. Selain itu sisi lain pedagang musiman bulan suci Ramadhan juga tidak

luput dari sorotan Gema Ramadhan. Seperti halnya makanan khas Ramadhan

yaitu Kolak, Kurma dan makanan siap saji sore hari juga menjadi warna baru di

dalam konten tersebut.

Dengan demikian, penelitian ini dimaksudkan untuk melihat dan

mendeskripsikan strategi redaksi media online sorotgunungkidul.com dalam

menarik minat pembaca melalui rubrik Gema Ramadhan. Karena penelitian ini

akan difokuskan untuk menjawab atau memberikan solusi bagi pemilik

perusahaan media massa juga jajaran redaksi dalam meningkatkan jumlah

pembaca kususnya di bulan Ramadhan dengan cara menambah rubrik kusus.

Paparan beberapa faktor di atas menjadi dasar bagi media online

sorotgunungkidul.com untuk membuat rubrik Gema Ramadhan, yang dijadikan

sebagai spesial rubrik di bulan Ramadhan, dengan kemasan yang menarik agar

pembaca merasa nyaman dan tidak terlepas dari strategi yang diterapkan redaksi

sorotgunungkidul.com.

B.      Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang tersebut, maka penulis dapat merumuskan

masalah yang akan dijadikan pertanyaan dalam penyusunan skripsi ini yaitu:

Bagaimana Strategi Redaksi media online sorotgunungkidul.com dalam

menarik minat pembaca melalui rubrik Gema Ramadhan 1437 H.
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C.   Tujuan Penelitian

Sesuai dengan rumusan masalah dimuka, penelitian ini bertujuan untuk:

a. Menggambarkan strategi yang dilakukan Redaksi media online

sorotgunungkidul.com dalam menarik minat pembaca melalui

rubrik Gema Ramadhan 1437 H, sehingga pembaca media online

sorotgunungkidul.com meningkat.

b. Mengetahui gambaran strategi yang dilakukan redaksi media online

sorotgunungkidul.com dalam menarik minat pembaca melalui

rubrik Gema Ramdhan 1437 H.

D.   Kegunaan Penelitian

Adapun keguanaan penelitian ini adalah:

1. Secara Teoristis

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan sumbangan pemikiran

yang baru bagi pengembangan studi komunikasi tentang strategi redaksi media

online untuk menarik partisipasi pembaca melalui rubrik Gema Ramadhan.

2. Secara Praktis

a. Bagi Jurusan Komunikasi Penyiaran Islam

Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai tolak ukur dan dapat

memberikan kontribusi untuk memahami probematika keilmuan di

bidang media massa online.
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b. Bagi Pembaca

Diharapkan dapat memberikan masukan dan menambah pemahaman

mengenai strategi redaksi sorotgunungkidul.com untuk menarik

partisipasi pembaca melalui rubrik Gema Ramadhan.

E. Telaah Pustaka

Telaah pustaka adalah kajian tentang hasil-hasil penelitian yang relevan

dengan masalah yang diteliti.Kegunaan dari tinjauan pustaka adalah untuk

membedakan antara penelitian ini dengan penelitian sejenis yang dilakukan serta

untuk melihat persoalan yang terkait dengan permasalahan yang diteliti.

Berdasarkan penelusuran kepustakaan yang penulis lakukan, penulis

menemukan beberapa penelitian yang membahas mengenai strategi media online

atau sejenisnya. Diantaranya: Pertama, berdasarkan hasil penelitian Sarjoko

(2016), Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah dan

Komunikasi Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta 2016 dengan

judul “Manajemen Redaksi Pada Media NU Online Pengurus Besar Nahdlatul

Ulama”. Dalam penelitian ini peneliti menggunakan tinjauan tentang media online

sebagai proses jurnalistik yang disajikan melalui media internet. Dengan media

online tersebut peneliti dapat melihat keluasan terhadap media-media

lainnya.Sehingga peneliti dapat menemukan bahwa dengan adanya media online

tersebut dapat memudahkan bagian redaksi untuk memperoleh kontributor yang

lebih luas.1

1 Sarjoko, Manajemen Redaksi Pada Media NU Online Pengurus Besar Nahdlatul Ulama, Skripsi
Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam
Negeri Sunan Klaijaga, (Yogyakarta 2016).
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Persamaan penelitian tersebut dengan penelitian ini yaitu fungsi media

online saat ini memang cukup mudah untuk menjangkau daerah yang cukup luas.

Terlepas dari itu media online dapat membantu proses jurnalistik secara cepat.

Sedangkan perbedaan antara penelitian di atas dengan penelitian ini yaitu objek

kajiannya.Penelitian Sarjoko mengambil manajemen pada media NU online

sedangkan penelitian ini pada strategi redaksi media online sorotgunugkidul.com.

Kedua, berdasarkan hasil penelitian Kusnardijanto (2006), Jurusan Ilmu

Komunikasi Universitas Pembangunan Nasional Yogyakarta 2006 dengan judul

“Program Siaran Radio dalam Meraih Pangsa Pendengar (studi Rakosa FM)”.

Dalam isinya tentang penelitian sekripsi ini peneliti menggunakan metode

penelitian yaitu deskriptif kualitatif. Penelitiannya menggunakan teori strategi

tripomo kemudian dalam bukunya managemen strategi dalam upaya yang

dilakukan untuk meraih pangsa pendengar. Serta program acara siaran yang

berformat blok dalam menghadapi persaingan agar radio tetap eksis meraih

pangsa pendengar.2

Kesamaan dengan penelitian ini yaitu meliputi teori strategi media online

dapat meningkatkan eksistensi berita terhadap pembaca. Kemudian berdasarkan

teori ini dengan menggunkan managemen strategi mampu meningkatkan minat

baca pada khalayak.Adapun perbedaannya penelitian di atas dengan penelitian ini

dapat dilihat dari subyek yang diteliti. Karena penelitian di atas membahas tentang

radio kemudian penelitian ini membahas media online.

2Kusnardijanto, Program Siaran Radio dalam Meraih Pangsa Pendengar (Studi Rakosa
FM), Skripsi jurusan Ilmu Komunikasi Universitas Pembangunan Nasional, (Yogyakarta, 2006).
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Ketiga, berdasarkan hasil penelitian Nihayah (2016) Jurusan Komunikasi

dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam Negeri

Sunan Kalijaga Yogyakarta dengan judul “Strategi Komunikasi Penggalangan

Dana Sosial Sedekah Rombongan Melalui Instagram”. Dalam penelitian yang

ketiga ini mengangkat tentang daya tarik dari pembaca untuk ikut sedekah.

Dimana menggunkan sosial media instagram dengan berbagai pesan dan gambar

sehingga dapat memberi kepercayaan terhadap akun tersebut. Akhirnya tidak

menutup kemungkinan pembaca dan pengikut akun instagram sedekah

rombongan ikut serta peduli terhadap para dhuafa.3

Persamaan penelitian di atas dengan penelitian ini terletak pada

pemanfaatan media online, untuk menarik minat pembaca terhadap pesan yang

disampaikan. Sebagaimana dalam penelitian ini media online

sorotgunungkidul.com tentunya rubrik Gema Ramadhan akan memberikan daya

tarik terhadap pembaca. Hal yang membedakan antara penelitian ini dan

penelitian di atas diantaranya pada penelitian ini lebih kepada strategi

redaksi.Namun pada penelitian di atas lebih umum ke komunikasi.

Hasil penelitian ini bukan merupakan sutau pengulangan semata dari

penelitian sebelumnya, khususnya pada media online. Perbedaan penelitian dalam

skripsi ini dengan penelitian-penelitian terdahulu adalah bagaimana media online

yang tergolong masih baru jajaran redaksi mampu memberikan strategi untuk

meningkatkan jumlah pembaca. Dengan cara menambah rubrik Gema Ramadhan

saat datangnya bulan suci Ramadhan.  Sehingga sorotgunungkidul.com tetap eksis

3 Jiddatun Nihayah, Strategi Komunikasi Penggalangan Dana Sosial Sedekah Rombongan Melalui
Instagram
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dari persaingan seluruh media online yang ada di Gunungkidul yang sebagian

besar menyajikan berita religi di bulan ramadhan.

F. Kerangka Teoritik

1. Tinjauan Tentang Strategi

Suatu strategi mempunyai dasar atau skema untuk mencapai sasaran yang

dituju, jadi pada dasarnya strategi merupakan alat untuk mencapai tujuan.4

Menurut Arifin strategi adalah keseluruhan keputusan kondisional tentang apa

yang dilaksanakan untuk mencapai tujuan.5Strategi merupakan katalisator atau

elemen dinamis pengelolaan yang memungkinkan sebuah organisasi dalam

mencapai sasaran.Strategi adalah rencana yang cermat mengenai kegiatan untuk

mencapai sasaran khusus.6

a. Strategi Kesesuaian (Smpatibility)

Yaitu strategi kesesuaian adalah kesesuaian penjadwalan, pemilihan  tema

berita, dan pokok masalah terhadap kebutuhan pembaca. Media online harus

membuat berita yang dibutuhkan oleh pembaca dengan menyesuaikan kondisi dan

kebiasaan para khalayak pembaca, maka diperlukan pemilihan dan penjadwalan

yang tepat.

Media online harus membuat berita-berita yang sesuai dengan kegiatan

pembacanya.Karena itu untuk menyesuaikan dengan situasi dan kondisi

pembacanya, maka perlu dilakukan pemilihan dan penulisan tema berita yang

tepat.

4, 5, 6 Anwar Arifin, Strategi Komunikasi, (Bandung:Armilo, 1984), hal, 59
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Namun secara teori pembuatan tema liputan adalah kunci sukses berita

lalu dan diterima oleh pembaca, meskipun sebuah tema telah dipilih dan dikemas

dengan sebaik mungkin namun jika waktu terbit tidak sesuai dengan kondisi

audiens yang ditarget, maka konsidi pembacanya biasanya tidak sesuai dengan

harapan dan bisa dikatakan itu sia-sia.Oleh sebab itu penjadwalan merupakan

kunci kesuksesan sebuah berita yang terbit.

b. Strategi Pembentukan Kebiasaan (Habit Formation)

Yaitu pembentukan kebiasaan ini adalah membentuk kebiasaan-kebiasaan

membaca yang dihasilkan dari adanya penjadwalan penerbitan melalui prediksi

yang seksama. Maka penyajian setiap tema berita dilakukan secara rutin yang

waktunya tidak sama dan pada waktu yang tidak sama.

Kemudian biasanya pembaca akan membaca berdasarkan kepentingan

mereka yang disesuaikan dengan kepercayaan, nilai-nilai sosial, budaya kemudian

juga kepentingan yang saat ini dibutuhkan dirinya. Kemudian pembaca media

online juga akan mengikuti berita-berita yang mereka sukai agar tidak ketinggalan

informasi. Oleh sebab itu setiap pemberitaan yang di terbitkan biasanya berurutan

dan ada jeda waktu tertentu agar tidak terlalu cepat jarak penayangannya sehingga

pembanca bisa mengikuti satu persatu.

c. Strategi Penarik Massa (Mass Appeal)

Setrategi yang satu ini sangat perlu diperhatikan, karena semakin banyak

pembaca merupakan keuntungan dari perusahaan media online itu sendiri.Maka

perlu mengemas berita yang menarik dan disesuaikan dengan kebutuhan para

pembaca.Perbedaan minat dan kesukaan pembaca harus diperhatikan oleh
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perusahaan media online itu sendiri.Dengan demikian semuanya dapat diakomodir

dalam setiap pemberitaan yang di terbitkan.

2. Media Online

Menurut Asep Syamsul M. Romli (2013), media online mempunyai daya

tarik tersendiri bagi sebagian masyarakat. Selain dilihat dari sisi cara mengakses

yang mudah, media online juga memberikan kemudahan yang lain dibandingkan

dengan media konvensional (media cetak).7Media baru ini merupakan

perkembangan informasi yang memberikan akses dimana saja.Kemudian

khalayak  menjadi  ketergantungan  terhadap  pengemasan  yang  menarik.

Media Online (Cybermedia) adalah media atau saluran komunikasi

berbasis telekomunikasi dan multimedia (komputer dan internet). Termasuk

kategori media online adalah portal , website (situs web, termasuk blog), radio

online , TV online, dan email. Oleh sebab itu dijaman modern seperti saat ini

Media Online (Cybermedia) adalah media atau saluran komunikasi berbasis

telekomunikasi dan multimedia (Computer dan internet). Termasuk kategori

media online adalah portal, website (situs web, termasuk blog), radio online , TV

online, dan email.

Keunggulan media online dibandingkan “media konvensional” antara lain,

kapasitas luas halaman web bisa menampung naskah yang sangat panjang dan

banyak, pemuatan dan editing naskah bisa kapan saja dan dimana saja, jadwal

terbit bisa kapan saja dan setiap saat, cepat, begitu akan di upload langsung bisa

segera diakses banyak orang, mampu menjangkau seluruh dunia yang memiliki

7Romli, Asep Syamsul M. 2013. Komunikasi Dakwah, Pendekatan Praktis, www.romeltea.com
hlm 64
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akses internet, aktual  berisi info yang terbaru karena mempunyai kemudahan dan

kecepatan penyajian untuk khalayak, update pembaruan informasi terus dan dapat

dilakukan kapan saja, interaktif dua arah dan “egaliter” dengan adanya fasilitas

kolom komentar chat room polling dan lain sebagainya, terdokumentasikan,

informasi tersimpan di bank data (arsip) dan dapat ditemukan melalui “link”

“artikel terkait” dan fasilitas “cari” (search). Kemudian media online juga

mempunyai kelebihan untuk terhubung dengan sumber (hyperlink) yang berkaitan

dengan informasi tersaji.

3. Khalayak Media Cyber

Menurut para peneliti komunikasi massa sabagai individu yang dengan

kesadaranya akan memilih media dan pesan yang ingin diakses. Khalayak juga

dapat didefinisikan sesuai dengankeinginan pengirim pesan (defined by the

sender), sesuai dengan keanggotaan audiens tersebut (defined bythe audience

members), dan tergantung pada media yang digunakan (defined by media use).

Misalnya, khalayak bisa didefinisikan sebagai target pemasaran sebagaimana

dijelaskan oleh McQuail (1987:221) bahwa khalayak berpotensi menjadi

konsumen terhadap medium dan sebagai target dari pesan-pesan atau iklan

perusahaan; yang pada tahap selanjutnya diharapkan menjadi konsumen dari

produk-produk yang diiklankan.8

Sedangkan Hiebert membagi menjadi lima karakteristik  khalayak

sebagaimana berikut:

8 Denis, McQuail, Teori Komunikasi Massa Suatu Pengantar, (Jakarta:Erlangga, 1987)
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1. Khalayak cenderung berisi individu yang condong untuk berbagi

pengalaman dan dipengaruhi oleh hubungan sosial di antara mereka,

serta pemilihan produk media berdasarkan seleksi kesadaran.

2. Khalayak cenderung tersebar dibeberapa wilayah sasaran.

3. Khalayak bersifat heterogen yakni berasal dan terdiri dari berbagai

lapisan dan kategori sosial.

4. Khalayak cenderung anonim, tidak mengenal khalayak lainnya yang

juga sama-sama mengakses media.

5. Posisi khalayak pada dasarnya di media massa secara dipisahkan dari

komunikator/ sender.

G. Metode Penelitian

Metode yaitu suatu jalan yang harus ditempuh dalam mengerjakan

penelitian ini, metode ilmiah merupakan suatu kerangka landasan yang diikuti

bagi terciptanya pengetahuan ilmiah. Kemudian penelitian adalah suatu usaha

untuk menemukan, mengembangkan, menguji, suatu usaha untuk menemukan,

mengembangkan, menguji, suatu pengetahuan serta usaha yang dilakukan dengan

menggunakan metode ilmiah. Kemudian di dalam penelitian kali ini yang bersifat

analisis data diskripsi kualitatif, langkah-langkah yang akan dilakukan oleh

peneliti sebagai berikut:

1. Metode Pengumpulan data

Metode pengumpulan data yaitu sebagai berikut cara untuk

mengumpulkan bahan-bahan dalam suatu penelitian yang akan di lakukan oleh
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peneliti. Di dalam penelitian ini langkah-langkah yang dilakukan untuk mencari,

mengumpulkan data yaitu:

a. Wawancara

Wawancara iyalah metode yang digunakan oleh seseorang dalam mencari

atau menyelesaikan suatu tugas tertentu guna mendapatkan keterangan atau

penjelasan secara lisan dari seorang responden dengan bercakap-cakap atau

berhadapan muka dengan orang lain.9

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah wawancara individu

dengan individu yaitu wawancara yang dilakukan antara seseorang dengan

lainnya. Wawancara yang dilakukan oleh peneliti diantaranya, kepada komisaris

sorotgunungkidul.com, direktur sorotgunungkidul.com dan juga pimpinan redaksi.

Dengan wawancara tersebut yang diharapkan peneliti mampu mendapatkan data

mengenai pokok pertanyaan yang berkaitan dengan penelitian ini, yang berjudul

Strategi Redaksi Koran Online Sorotgunungkidul.com Dalam Menarik Minat

Pembaca Melalui Rubrik Gema Ramadhan 1437 H. Sehingga dengan hasil

wawancara ini nantinya mampu mendapatkan minat membaca dari khalayak. Dan

data dari hasil wawancara ini semua untuk tetap terjaga dan tidak lupa yaitu,

dengan direkam atau ditulis dengan rapi dan jelas.

9 Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis, (Bandung: Alfabeta, 2008),hlm.203



15

b. Observasi

Jika menurut Sugiyono yang dikutip dari Sutrisno Hadi, observasi yaitu

merupakan suatu proses kompleks, suatu proses yang tersusun dari berbagai

proses biologis dan psikologis. Dua diantaranya yang terpenting adalah proses

pengamatan dan ingatan.10 Kemudian pada observasi kali ini peneliti akan

membaca berita-berita yang ada pada rubrik Gema Ramadhan yang di sajikan saat

bulan suci Ramadhan tiba.

Dengan metode ini nantinya digunakan untuk memperoleh data mengenai

kondisi dilapangan bagaimana khalayak mepunyai minat baca dalam rubrik Gema

Ramadhan tersebut. Terlepas dari itu dengan demikian nantinya akan bisa terlihat

seberapa banyak pembaca rubrik ini dengan melihat di jajaran redaksi

sorotgunungkidul.com.

c. Dokumentasi

Dalam metode dokumentasi yaitu bertujuan untuk mencari data mengenai

hal-hal atau variable yang berupa catatan, buku, hasil liputan dari berita-berita

yang berada pada rubrik Gema Ramadhan, buku, majalah dan juga suber lain yang

diharapkan sesuai dengan penelitian yang akan dilakukan sehingga bisa

memberikan data juga arsip yang lebih valid lagi.

Dengan metode ini nantinya untuk memperoleh dan memperkuat data

mengenai strategi redaksi sorotgunungkidul.com untuk manarik minat membaca

dengan menambahkan rubrik Gema Ramadhan di saat bulan suci Ramadhan tiba.

10 Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis, (Bandung: Alfabeta, 2008),hlm.203
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Sehingga perusahan media akan lebih untuk karena jumalah pembaca yang lebih

meningkat.

2. Sumber data dan fokus penelitian

Di dalam penelitian ini yang masuk menjadi sumber data adalah Komisaris

sorotgunungkidul.com Direktur sorotgunungkidul.com dan yang terakhir

Pimpinan redaksi sorotgunungkidul.com.kemudian yang akan dijadikan fokus

penelitian pada kali ini yaitu strategi Redaksi Koran ONLINE

Sorotgunungkidul.com Dalam Menarik Minat Pembaca Melalui Rubrik Gema

Ramadhan 1437 H.

3. Metode analisis data

Metode analisis data yaitu upaya mencari dan menata secara sistematis

catatan yang dihasilkan dari observasi kemudian wawancara, dan lainnya untuk

meningkatkan pemahaman peneliti tentang kasus yang diteliti sehingga nantinya

untuk menarik kesimpulan selanjutnya menyajikannya sebagai temuan bagi

khalayak luas atau orang lain. Kemudian langkah-langkah yang dilakukan peneliti

dalam menganalilsis data yang sudah ada diantaranya:

a. Mempelajari dan menelaah data hasil wawancara, observasi juga

dokumentasi

Selanjutnya setelah data-data terkumpul dari hasil observasi wawancara,

dan dokumentasi maka penulis segera mempelajari dan menelaah data yang telah

terkumpul untuk dijadikan bahan tulisan sehingga akan menjadi hasil karya ilmiah

yang diharapkan bisa bermanfaat untuk orang lain.
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b. Disusun sesuai dengan tema-tema

Selanjutnya data yang telah dipelajari kemudian dikelompokan dengan

dipilah-pilah sesuai dengan nama tema untuk membedakan dengan tema yang lain

sehingga dalam penyusunan dan penulisan bisa benar-benar fokus. Kemudian

penyederhanaan data, konsep dan cirri-cirinya disajikan dalam uraian verbal,

sehingga nantinya bias disimpulkan dengan temuan dilapangan setelah

dikonfirmasikan dengan teori yang relevan dengan penelitian.

H. Sistematika Pembahasan

Yaitu berfungsi untuk memberikan gambaran pembahasan yang sitematis,

maka dari itu penulisan skripsi ini dapat disusun sebagai berikut:

Bab I, Yaitu berisikan pendahuluan. Kemudian di dalam bab ini meliputi

latar belakang masalah, pokok masalah, tujuan dan kegunaan penelitian, telaah

pustaka, kerangka teoritik, metode penelitian, dan sistematika pembahasan.

Bab II, Yaitu akan membahas dan  berisi tentang gambaran umum Koran

Online Sorotgunungkidul.com serta rubrik Gema Ramadahan yang di munculkan

saat bulan suci Ramadhan tiba.

Bab III, Berisikan bagaimana strategi Redaksi Koran Online

Sorotgunungkidul.com Dalam Menarik Minat Pembaca Melalui Rubrik Gema

Ramadhan 1437 H.

Bab IV, Atau bab yang terakhir nantinya akan berisikan tentang kesimpulan

atau hasil dari penelitian ini. Kemudian juga kan bertuliskan dengan saran-saran

setelah melakukan penulisan ini, sehingga diharapkan nantinya akan bermanfaat.
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BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Bulan Ramadhan adalah saat terbaik umat muslim untuk lebih

mendekatkan diri kepada Allah S.W.T dengan berbagai cara, antara lain shalat

terawih, tadarus Al quran, shadaqah dan mendengarkan ceramah-ceramah

rohani baik di masjid maupun melalui media online. Melalui media online,

umat muslim mendapatkan informasi tentang hal-hal yang berkaitan dengan

bulan suci Ramadhan. Media online sorotgunungkidul.com  merupakan salah

satu media massa yang pembacanya kebanyakan kaum pemuda. Media online

sorotgunungkidul.com memiliki program pengembangan religi dengan

memberikan tambahan rubrik gema Ramadhan. Strategi yang dilakukan

sorotgunungkidul.com untuk menarik minat baca masyarakat, antara lain :

segmenting, targeting, positioning.

B. Saran

Penelitian ini masih belum sempurna, penelitian dapat dikembangkan

dan ditindaklanjuti dengan menambah variabel diluar penelitian seperti faktor

sosial, ekonomi, dampak setelah pembuatan rubrik, dan sebagainya. Untuk

penelitian selanjutnya, peneliti dapat menambah wawasan pustaka yang lebih

banyak serta dapat menggunakan metode penelitian yang berbeda.
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