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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh label 

halal, faktor sosial, dan faktor psikologi terhadap keputusan 

pembelian produk makanan halal pada masyarakat muslim di 

Desa Sitimulyo, Kecamatan Piyungan, Kabupaten Bantul. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan 

menggunakan kuesioner. Teknik analisis yang digunakan 

adalah analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian 

menemukan bahwa Sertifikasi Halal berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian. Faktor Sosial tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Faktor Psikologi 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. 

Sertifikasi Halal, Faktor Sosial dan Faktor Psikologi secara 

simultan berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian.  

Kata kunci: Makanan Halal, Minat Beli, Sertifikasi Halal, 

Faktor Sosial, dan Faktor Psikologi. 
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Abstract 

This study aims to determine the effect of halal labels, social 

factors, and psychological factors on the purchasing decisions 

of halal food products in Muslim communities in Sitimulyo 

Village, Piyungan District, Bantul Regency. This research is 

a quantitative study using a questionnaire. The analysis 

technique used is multiple linear regression analysis. The 

results of the study found that Halal Certification had a 

positive effect on purchasing decisions. Social factors have 

no effect on purchasing decisions. Psychological factors have 

a positive effect on purchasing decisions. Halal Certification, 

Social Factors and Psychological Factors simultaneously 

have a positive effect on purchasing decisions.  

Keywords: Halal Food, Buying Interest, Halal Certification, 

Social Factors, and Psychological Factors. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Populasi Muslim dunia terdiri dari 1,7 miliar orang 

pada tahun 2014 dan diperkirakan akan meningkat menjadi 

2,2 miliar pada tahun 2030. Total populasi Muslim terus 

tumbuh sebesar 1,5% per tahun, yang kira-kira dua kali 

tingkat pertumbuhan populasi non-Muslim (Reuters, 2014). 

Menurut data yang dilansir oleh The Pew Forum on Religion 

& Public Life, Indonesia adalah negara dengan jumlah 

penduduk muslim terbesar dunia. Penganut agama Islam di 

Indonesia sebesar 209,1 juta jiwa atau 87,2 persen dari total 

penduduk. Jumlah itu merupakan 13,1 persen dari seluruh 

umat muslim di dunia. Berikut daftar 10 Negara Dengan 

Populasi Muslim Terbesar pada  

Tabel 1. Populasi Negara Muslim 

10 Negara Dengan Populasi Muslim Terbesar 

 Estimasi 

Populasi 

Muslim 

Tahun 2010 

Persentasi 

Populasi 

Muslim 

Persentasi 

Populasi 

Muslim 

Dunia 

Indonesia 209.120.000 87.2% 13.1% 

India 176.190.000 14.4 11.0 

Pakistan 167.410.000 96.4 10.5 

Bangladesh 133.540.000 89.8 8.4 

Nigeria 77.300.000 48.8 4.8 
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Egypt 76.990.000 94.9 4.8 

Iran 73.570.000 99.5 4.6 

Turkey 71.330.000 98.0 4.5 

Algeria 34.730.000 97.9 2.2 

Morocco 31.940.000 99.9 2.0 

Subtotal dari 10 

Negara 

Terbesar 

1.052.120.000 47.0 65.8 

Subtotal dari 

Negara Lain 

546.400 11.7 34.2 

Total Dunia 1.598.510.000 23.2 100.0 

Sumber : http://www.pewforum.org/2012/12/18/global-

religious-landscape-muslim/ 

Pasar produk halal yang meluas merupakan peluang 

yang signifikan bagi perusahaan produk internasional, tidak 

hanya di negara-negara Muslim tetapi juga di pasar Barat 

dengan populasi Muslim yang signifikan dan terus tumbuh di 

antaranya yang meningkatkan ketaatan halal (Hanzaee & 

Ramezani, 2011). Ada lebih dari dua miliar populasi Muslim 

di dunia yang tersebar di 112 negara, di berbagai wilayah 

seperti Organisasi Konferensi Islam (1,4 miliar), Asia (805 

juta), Afrika (300) juta), Timur Tengah (210 juta), Eropa (18 

juta), dan Malaysia (16 juta) (Alam & Sayuti, 2011). 

Indonesia dengan populasi penduduk mayoritas Muslim 

merupakan pasar potensial yang besar bagi berbagai produsen 

barang dan jasa. Meskipun masing-masing konsumen muslim 

memiliki kadar kepatuhan terhadap syariah yang berbeda-

beda tergantung tingkat religiusitas mereka, secara umum 
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konsumen muslim akan memiliki sikap yang positif terhadap 

produk-produk yang menggunakan pendekatan halal dalam 

proses pemasaran mereka (Aliman dan Othman, 2007). 

Pasar halal global diperkirakan bernilai US $ 580 

miliar per tahun. Menurut kelompok global High Beam 

Research, yang dikutip dalam Jurnal Halal (Halal Journal, 

2008), nilai perkiraan saat ini dari total pasar halal adalah US 

$ 150 miliar per tahun, tetapi ini berpotensi naik menjadi US 

$ 500 miliar pada 2010, didorong oleh peningkatan nilai dan 

keragaman pasar konsumen, dikombinasikan dengan tren 

demografis yang kuat di seluruh dunia (Anne-Birte, 2007). 

Tingkat ekstra sertifikasi mutu telah menarik permintaan 

yang belum pernah terjadi sebelumnya bagi konsumen 

Muslim dan non-Muslim (Patton, 2008). Ini berarti produk 

dan layanan halal harus dikembangkan dan dipromosikan 

untuk umat yang menjadikan industri halal sebagai sumber 

dinamis baru pertumbuhan ekonomi.  

Di sisi lain, Halal pada dasarnya adalah fenomena 

Islam, jadi, ada baiknya menyoroti manfaat Islam bagi 

seluruh umat manusia. Tidak dapat dihindari bahwa Muslim 

menjadi lebih teliti pada jenis produk dan layanan yang 

mereka gunakan karena mereka telah lebih mengetahui 

agama mereka (Shafie & Othman, 2006).  
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Al-Qur'an memiliki banyak perintah yang 

memerintahkan umat Islam untuk hanya mengkonsumsi 

makanan halal. Kata "halal" secara harfiah berarti diizinkan 

dan diterjemahkan sebagai halal (Al-Qardhawi, 2007). Dalam 

hal makanan, makanan halal penting untuk memenuhi 

prinsip-prinsip Islam tentang makanan dan menjaga kualitas 

makanan halal. Kualitas makanan halal mencakup aspek 

kebersihan atau kebersihan, keselamatan, persiapan, 

penyimpanan, dan pemurnian, yang disebut "tayyib," yang 

berarti sehat atau murni, bergizi, dan aman (Kamaruddin & 

Jusoff, 2009).  

Hari ini, logo halal (حلال) pada produk tidak lagi 

hanya masalah agama semata. Halal telah menjadi simbol 

global untuk jaminan kualitas dan pilihan gaya hidup di 

bidang bisnis dan perdagangan. Halal adalah elemen penting 

yang mempengaruhi perilaku konsumsi dan pembelian 

konsumen. Ada berbagai definisi halal. Halal didefinisikan 

sebagai segala sesuatu yang diizinkan, tidak diragukan dan 

sah menurut hukum (Zailani et al., 2015). Biasanya 

digunakan untuk menggambarkan sesuatu yang 

diperbolehkan bagi seorang Muslim untuk terlibat 

didalamnya, misalnya dalam hal makan, minum atau 

penggunaan produk. Kebalikan dari halal adalah haram, yang 

dalam bahasa Arab artinya melanggar hukum atau dilarang. 

Oleh karena itu, produk halal adalah produk-produk yang 
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telah mematuhi syariah, yaitu tidak melibatkan penggunaan 

bahan haram (dilarang), eksploitasi tenaga kerja atau 

lingkungan, dan tidak berbahaya atau dimaksudkan untuk 

penggunaan yang berbahaya. Ranah halal dapat mencakup 

semua barang habis pakai seperti perlengkapan mandi, obat-

obatan, kosmetik, dll. Selain itu, mencakup pula berbagai 

sub-sektor industri dengan dimensi keagamaan, politik dan 

keuangan di dalamnya. 

Konsumen Muslim sangat mirip dengan segmen 

konsumen lainnya, menuntut produk yang sehat dan 

berkualitas, yang juga harus sesuai dengan persyaratan 

Syariah (Al-Harran & Low, 2008). Sertifikat atau logo halal 

tidak hanya menjamin Muslim apa yang mereka konsumsi 

atau gunakan sesuai dengan hukum Islam tetapi juga 

mendorong produsen untuk memenuhi standar halal (Ariff, 

2009). Dengan demikian, logo halal dapat memainkan peran 

penting untuk meyakinkan konsumen bahwa produk telah 

mendapatkan kondisi yang diperlukan dari produk halal.  

Indonesia sebagai negara yang memiliki mayoritas 

masyarakat muslim yang telah tersebar merata sampai ke 

seluruh pelosok desa menjadi objek yang menarik untuk 

diteliti mengenai pengaruh label halal. Desa Sitimulyo, 

Kecamatan Piyungan, Kabupaten Bantul, Provinsi Daerah 

Istimewa Yogyakarya merupakan salah satu desa yang 
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memiliki kesadaran keagamaan yang kuat. Hal ini dapat 

dilihat langsung dilapangan terdapat banyak bangunan dan 

sekolah agama yang menjadi pusat penyebaran agama di 

kabupaten bantul seperti Pondok Pesantren Bin Baz serta 

masyarakat yang aktif menggelar pengajian keagamaan. 

Sehingga peneliti tertarik melakukan penelitian seberapa 

signifikan tingkat  masyarakat terhadap label halal mampu 

mempengaruhi keputusan pembelian produk kemasan 

berlabel halal. 

Banyak faktor lain yang mempengaruhi perilaku 

konsumen dalam melakukan keputusan pembelian produk 

berlabel halal. Setiap konsumen yang akan melakukan 

keputusan pembelian, pastilah dipengaruhi perilaku 

konsumen. Perilaku konsumen merupakan studi tentang 

individu, kelompok, atau organisasi dan merupakan proses 

memilih, mendapatkan, menggunakan, dan menentukan 

produk, jasa, pengalaman atau ide untuk memenuhi 

kebutuhan (Hawkins dan Mothersbaugh, 2013:6).  

Perilaku konsumen menggambarkan aktivitas 

konsumen dalam memperoleh dan menggunakan barang atau 

jasa. Memahami perilaku konsumen penting untuk dilakukan 

oleh seorang pemasar dengan tujuan merancang strategi dan 

memahami perilaku pembelian konsumen. Terdapat beberapa 

faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen, menurut 
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Kotler dan Armstrong (2008:160) faktor umum yang 

mempengaruhi perilaku konsumen adalah faktor budaya, 

faktor sosial, faktor pribadi dan faktor psikologis. 

Mempelajari faktor sosial dan psikologis konsumen akan 

banyak membantu dalam memberikan pengetahuan yang 

sangat penting tentang alasan yang menyangkut perilaku 

konsumen. 

Menurut Kotler dan Keller (2009) perilaku pembelian 

konsumen dipengaruhi oleh faktor sosial, seperti kelompok 

referensi/acuan, keluarga, serta peran dan status sosial. 

Penelitian yang dilakukan oleh Khraim (2011) menyatakan 

bahwa orang-orang penting di sekitar konsumen atau faktor 

lingkungan sosial terdekat seperti keluarga dan teman 

memiliki pengaruh yang signifikan dalam pembuatan 

keputusan pembelian oleh konsumen terhadap suatu produk. 

Konsumen muslim akan memiliki niat atau motivasi yang 

kuat untuk membeli produk halal jika lingkungan sosialnya 

juga menyarankan untuk membeli produk halal atau 

konsumen melihat lingkungan sosial tersebut menggunakan 

produk halal. 

Menurut Suharno dan Sutarso (2010:90) faktor 

psikologi merupakan faktor dari dalam diri seseorang dan 

menentukan bagaimana mereka memilih dan mengkonsumsi 

produk. Penelitian yang dilakukan oleh Khalida (2016) 
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menyatakan bahwa faktor psikologi memiliki pengaruh yang 

signifikan dalam pembuatan keputusan pembelian oleh 

konsumen terhadap suatu produk. 

Dari fakta-fakta di atas, maka penelitian akan selalu 

dilakukan. Hal tersebut yang menjadi latar belakang penulis 

melakukan penelitian tentang “Pengaruh Label Halal, 

Faktor Sosial, dan Faktor Psikologi Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Makanan Dalam Kemasan (Studi 

Pada Masyarakat Muslim Desa Sitimulyo, Kecamatan 

Piyungan, Kabupaten Bantul)“. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, maka 

permasalahan yang dijadikan bahan kajian adalah: 

1. Bagaimana  Label Halal berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian? 

2. Bagaimana Faktor Sosial berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian? 

3. Bagaimana Faktor Psikologi berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian? 

C. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan Penelitian ini adalah sebagai berikut: 
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1. Untuk mengetahui dan menjelaskan peran label halal 

terhadap keputusan pembelian produk makanan kemasan 

berlabel halal. 

2. Untuk mengetahui dan menjelaskan faktor sosial terhadap 

keputusan pembelian produk makanan kemasan berlabel 

halal. 

3. Untuk mengetahui dan menjelaskan faktor psikologi 

terhadap keputusan pembelian produk makanan kemasan 

berlabel halal. 

D. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat yang diharapkan pada penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

1. Bagi masyarakat, penelitian ini bisa dijadikan 

perantara informasi dan meningkatkan kesadaran akan 

produk kemasan produk kemasan berlabel halal. 

2. Bagi perusahaan dan pemerintah, penelitian ini bisa 

bermanfaat untuk menyusun strategi pemasaran dan 

kebijakan dalam upaya mengoptimalkan industri 

halal. 

3. Bagi akademisi, penelitian ini bisa dijadikan bahan 

referensi bagi penelitian selanjutnya yang terkait 

dengan penelitian ini. 

4. Bagi penulis, penelitian ini dapat bermanfaat bagi 

penulis untuk meningkatkan kemampuan analisa 
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wawasan dan pengetahuan khususnya mengenai 

perilaku konsumen untuk mengimplementasikan ilmu 

yang telah dipelajari di bangku perkuliahan. 

E. Sistematika Pembahasan 

 Kajian dalam penulisan skripsi ini secara garis besar 

terdiri dari 5 bab pembahasan yang secara keseluruhan saling 

berkaitan. Sistematika pembahasan merupakan gambaran 

dari alur pemikiran penyusun dari awal hingga akhir.  

Berikut ini penjabaran dari kelima bab tersebut:  

Bab I: Pendahuluan  Bab pertama ini berisi 

pendahuluan sebagai pengantar skripsi yang berisi latar 

belakang masalah mengenai topik yang akan diteliti. Latar 

belakang masalah menguraikan hal-hal yang mendasari 

dilakukannya penelitian ini. Setelah permasalahan yang perlu 

dilakukan penelitian diuraikan dalam latar belakang, maka 

disusunlah rumusan masalah. Rumusan masalah berupa 

pertanyaan-pertanyaan penelitian yang perlu dicari 

jawabannya. Tujuan penelitian berisi mengenai hal-hal yang 

ingin dicapai dari penelitian ini. Kegunaan penelitian berisi 

tentang manfaat yang dapat diberikan oleh penelitian ini 

untuk pihak-pihak yang terkait. Selanjutnya yaitu sistematika 

pembahasan. Sistematika pembahasan berisi tentang uraian 

singkat dari pembahasan tiap bab dalam penelitian ini.  
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Bab II: Kerangka Teori Dan Pengembangan Hipotesis. 

Bab ini membahas tentang teori-teori yang relevan berkaitan 

dengan penelitian, yaitu teori keputusan pembelian dan 

perilaku konsumen, serta keterkaitan antar keduanya. Selain 

itu, dalam bab ini diuraikan penelitian-penelitian terdahulu 

yang pernah dilakukan. Berdasarkan teori yang relevan serta 

penelitian terdahulu maka disusunlah pengembangan 

hipotesis. Poin penting dari bab ini adalah untuk memperoleh  

serta kerangka yang menjadi landasan dalam melakukan 

penelitian. 

Bab III: Metode Penelitian. Bab ini menjelaskan 

tentang variabel penelitian dan definisi operasional dari 

masing-masing variabel yang digunakan dalam penelitian 

serta penjabaran secara operasional. Obyek penelitian berisi 

tentang jenis penelitian, sumber data, serta teknik analisis 

data berupa alat analisis yang digunakan dalam penelitian.  

Bab IV: Hasil Penelitian Dan Pembahasan. Bab ini 

menguraikan tentang hasil penelitian yang berupa 

pembahasan terhadap analisis deskriptif dari data yang telah 

diperoleh dan diolah sebelumnya.  

Bab V: Penutup . Bab ini berisi kesimpulan dari 

penelitian, dan saran untuk penelitian selanjutnya. Penyusun 

juga menyampaikan kekurangan penelitian ini untuk 

melengkapi analisis penelitian dimasa depan.   
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data, pengujian hipotesis 

dan pembahasan,  yang diperoleh dalam penelitian ini maka 

diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 

1. Variabel  label halal berpengaruh positif signifikan 

terhadap keputusan pembelianproduk kemasan 

berlabel halal. 

2. Variabel faktor sosial tidak  berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

kemasan berlabel halal. 

3. Variabel faktor psikologi berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

kemasan berlabel halal. 

B. Saran 

1. Bagi masyarakat muslim untuk lebih cermat dan hati-

hati sebelum memutuskan pembelian produk supaya 

dapatmelihatkehalalan produk makanan 

tersebutdengan tanda label halal resmi dari LPPOM 

MUI. 
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2. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan agar dapat 

mengadakan wawancara dan penyebaran kuesioner 

yang lebih luas dan mendalam guna mendapatkan 

hasil yang lebih maksimal. 
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Lampiran 1 

Kuesioner Penelitian 

Assalamu’alaikum Wr.Wb. 

Responden Yth. 

Warga Desa Sitimulyo 

Dalam rangka penelitian skripsi pada program strata 1 (S1) 

Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga, saya: 

Nama   : Ali Abdul Hakim 

NIM   : 13810103 

Fakultas/Jurusan : Ekonomi dan Bisnis Islam (Febi) / 

Ekonomi Syari’ah 

 Bermaksud mengadakan penelitian yang berjudul 

“Pengaruh Label Halal, Faktor Sosial, dan Faktor 

Psikologi Terhadap Minat Beli Produk Makanan Dalam 

Kemasan (Studi Pada Masyarakat Muslim Desa 

Sitimulyo Kecamatan Piyungan, Kabupaten Bantul)“. 

Sehubungan dengan itu, saya mohon bantuan dari saudara/i 

untuk meluangkan waktunya mengisi kuesioner penelitian 

ini. Mengingat pentingnya data ini, saya mengharapkan agar 

kuesioner ini diisi dengan lengkap sesuai dengan kondisi 

yang sebenarnya. Jawaban dari saudara/i hanya digunakan 

untuk penelitian, kerahasiaanya akan saya jaga dengan hati-

hati. 



II 
 

 
 

 Atas ketersediaan dan partisipasi dari saudara/i dalam 

mengisi kuesioner ini saya ucapkan terimakasih. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

Hormat Saya    

 

Ali Abdul Hakim  
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A. Identitas Responden 

Silahkan jawab pertanyaan berikut sesuai dengan 

pengalaman anda sebagai warga dan konsumen dengan 

menyilang atau melingkari salah satu jawaban dari pilihan 

(a,b,c, dst) untuk setiap kolom keterangan yang berbintang 

(*) sesuai dengan penilaian anda. 

No Keterangan Demografi 

1 Nama  

2 Usia saat ini  

3 *Jenis 

Kelamin 

a. Laki-laki b. Perempuan 

4 *Pendidikan a. Tidak Lulus SD b. Lulus SD/MI 

c. Lulus SMP/ 

MTs 

d. Lulus SMA/ 

SMK/ MAK 

e. Lulus Diploma f. Lulus Sarjana 

g. Lulus Magister h. Lulus Doktor 

i. Lainnya  

5 *Pekerjaan a. PNS b. Wirausaha 

c. TNI/POLRI d. Lainnya 

e. Karyawan 

Swasta 

 

6 *Penghasilan a. < 1 Juta b. 2,1 Juta - 4 
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Juta 

c. 1,1 Juta - 2 

Juta 

d. >  4 Juta 

 

B. Pertanyaan  

Silahkan jawab pertanyaan dibawah sesuai dengan 

pengalaman anda sebagai warga masyarakat dan konsumen 

dengan menyilang atau melingkari salah satu pilihan jawaban 

sesuai dengan penilaian anda. 

1. Apakah Anda mengetahui label halal resmi MUI? 

Jawab:  

a. Ya   

b. Tidak 

2. Mana yang merupakan label halal resmi dari MUI? 
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Jawab: 

 a.                  b.                   c.                    d. 

 

 

A. Penilaian 

Jawaban SS : Sangat Setuju  Skor 5 

Jawaban S : Setuju   Skor 4 

Jawaban CS : Cukup Setuju  Skor 3 

Jawaban TS : Tidak Setuju   Skor 2 

Jawaban STS : Sangat Tidak Setuju  Skor 1 

No Pernyataan STS TS CS S SS 

A Pemahaman Label Halal 

(X1) 

     

1 Gambar label halal yang 

tertera pada produk makanan 

yang bersertifikasi halal 

cukup jelas 

     

2 Saya mengetahui logo 

disamping adalah 
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 “Label Halal” resmi 

dari MUI  

3 Adanya tulisan “Halal” yang 

terdapat pada Label Halal 

resmi dari MUI membantu 

saya mengidentifikasi produk 

sebelum melakukan 

pembelian 

     

B Faktor Sosial (X2) STS TS CS S SS 

1 Saya memilih makanan 

berlabel halal karena saya 

mengacu pada guru 

(ustadz/ustadzah) yang pernah 

menyampaikan informasi 

tentang makanan halal 

     

1 Saya memilih makanan 

berlabel halal karena 

mengikuti keluarga saya yang 

mengkonsumsi makanan halal 

     

3 Saya memilih makanan 

yang berlabel halal karena 

saya sebagai umat muslim 

diwajibkan hanya 

mengkonsumsi segala 

sesuatu yang halal 
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C Faktor Psikologis (X3) STS TS CS S SS 

1 Label halal dari MUI 

memberikan motivasi bagi 

saya untuk mengkonsumsi 

produk makanan tersebut 

     

2 Saya akan mengutamakan 

produk makanan yang 

berlabel halal dibandingkan 

produk lain 

     

3 Saya memilih makanan 

berlabel halal karena saya 

mengetahui gambar “label 

halal” yang resmi dari 

LPPOM MUI dapat menjamin 

kehalalannya 

     

D Keputusan Pembelian STS TS CS S SS 

1 Label halal pada makanan 

memberikan informasi 

tentang jaminan kehalalan 

     

2 Saya selalu memperhatikan 

ada tidaknya label halal pada 

kemasan makanan sebelum 

melakukan pembelian 

     

3 Label Halal memberikan rasa 

aman dalam mengkonsumsi 
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produk 

 

~ Terimakasih Atas Partisipasinya ~ 
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Lampiran 2 

Hasil Uji Validitas 

Variabel Soa

l 

R hitung R 

tabel 

Sig. Keteranga

n 

 Label 

Halal 

1 0,81557766

5 

0.31

2 

0.00

0 

Valid 

2 0,72029657

8 

0.31

2 

0.00

0 

Valid 

3 0,81841026

8 

0.31

2 

0.00

0 

Valid 

Faktor 

sosial 

1 0,83564731

2 

0.31

2 

0.00

0 

Valid 

2 0,82108360

5 

0.31

2 

0.00

0 

Valid 

3 0,52021312

3 

0.31

2 

0.00

0 

Valid 

Faktor 

Psikolog

i 

1 0,78459674

8 

0.31

2 

0.00

0 

Valid 

2 0,81800618

2 

0.31

2 

0.00

0 

Valid 

3 0,70324310

6 

0.31

2 
0.00

0 

Valid 

Sumber: Data kuesioner yang telah diolah, 2019 

Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbach’s 

Alpha 

Keterangan 

 Label Halal 0.680 Reliabel 

Faktor sosial 0.609 Reliabel 

Faktor Psikologi 0.630 Reliabel 

Sumber Data kuesioner yang telah diolah, 2019 
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Uji Normalitas 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstandardized 

Residual 

N 40 

Normal Parametersa,,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.01172491 

Most Extreme Differences Absolute .095 

Positive .067 

Negative -.095 

Kolmogorov-Smirnov Z .603 

Asymp. Sig. (2-tailed) .861 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 

Uji Heteroskedastisitas 

 

Variables Entered/Removed 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 x3, x1, x2a . Enter 

a. All requested variables entered. 

 

 

Model Summary 
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Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .504a .254 .191 .56023 

a. Predictors: (Constant), x3, x1, x2 

 

 

ANOVAb 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 3.839 3 1.280 4.077 .014a 

Residual 11.299 36 .314   

Total 15.138 39    

a. Predictors: (Constant), x3, x1, x2 

b. Dependent Variable: abs_res 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.838 .898  4.273 .000 

x1 -.105 .070 -.252 -1.502 .142 

x2 -.075 .062 -.218 -1.208 .235 

x3 -.050 .062 -.151 -.794 .432 

a. Dependent Variable: abs_res 

 

Uji Multikolinearitas 
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Variance Inflation Factors  

Date: 05/16/19   Time: 06:08 

Sample: 1 40   

Included observations: 40  

    
     Coefficient Uncentered Centered 

Variable Variance VIF VIF 

    
    C  2.850402  102.8203  NA 

X1  0.017386  119.0642  1.354641 

X2  0.013722  81.08939  1.568763 

X3  0.013769  87.94669  1.735528 

    
    

. 

Lampiran 3 

 

Uji Regresi Linear Berganda 

 

Variables Entered/Removed 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 x3, x1, x2a . Enter 

a. All requested variables entered. 

 

 

Model Summary 
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Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .780a .609 .576 1.053 

a. Predictors: (Constant), x3, x1, x2 

 

 

ANOVAb 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 62.055 3 20.685 18.654 .000a 

Residual 39.920 36 1.109   

Total 101.975 39    

a. Predictors: (Constant), x3, x1, x2 

b. Dependent Variable: y 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.308 1.688  .775 .444 

x1 .442 .132 .407 3.356 .002 

x2 .161 .117 .179 1.372 .178 

x3 .309 .117 .361 2.631 .012 

a. Dependent Variable: y 
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Lampiran 4 

Demografi Responden 

N

o 
Karakteristik Responden 

Nama Us

ia 

Jenis 

Kelami

n 

Pendidi

kan 

Pekerja

an 

Penghas

ilan 

1.  Sri 

Mariani 

Priyanti 

20 Peremp

uan 

 SMA Lainnya < 1 Juta 

2.  Sri 

Rejeki 

21 Peremp

uan 

 SMA Lainnya < 1 Juta 

3.  Sumara

h 

41 Peremp

uan 

 

DIPLO

MA 

Karyaw

an  

2,1 - 4 

Juta 

4.  Hardoyo  57 Laki-

Laki 

Tidak 

Lulus 

SD 

Lainnya < 1 Juta 

5.  Nanang 

Hidayat 

17 Laki-

Laki 

 SMP Lainnya < 1 Juta 

6.  Supartin

ah 

27 Peremp

uan 

Tidak 

Lulus 

SD 

Lainnya < 1 Juta 

7.  Faisal 

Saliko 

21 Laki-

Laki 

 SMA Lainnya < 1 Juta 

8.  Nunung 

Indah W 

40 Peremp

uan 

 SMA Wirausa

ha 

2,1 - 4 

Juta 

9.  Karsini 45 Peremp

uan 

 SMP Lainnya > 4 Juta 

10.  Ummu 

Faiz 

44 Peremp

uan 

 

SARJA

NA 

Lainnya > 4 Juta 

11.  Tilah S 63 Peremp

uan 

 SMP Wirausa

ha 

> 4 Juta 
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12.  Abdul 

Aziz 

24 Laki-

Laki 

 

SARJA

NA 

Lainnya 1,1 - 2 

Juta 

13.  Singgih 

Nurjono 

43 Laki-

Laki 

 SMA Lainnya 2,1 - 4 

Juta 

14.  Fawzy 

Sa’led 

Thoha  

20 Laki-

Laki 

 SMA Lainnya < 1 Juta 

15.  Zulwok 

Mubaro

k 

18 Laki-

Laki 

 SMA Lainnya < 1 Juta 

16.  Andre R 28 Laki-

Laki 

 

SARJA

NA 

PNS > 4 Juta 

17.  Sunarti 39 Peremp

uan 

 SMA Wirausa

ha 

1,1 - 2 

Juta 

18.  Sulistyo 

Rahayu 

49 Peremp

uan 

 SMA Wirausa

ha 

2,1 - 4 

Juta 

19.  Mursih 45 Peremp

uan 

 SMA Wirausa

ha 

2,1 - 4 

Juta 

20.  Retno 

Asih 

Widodo  

35 Peremp

uan 

 SMA Lainnya < 1 Juta 

21.  Setiawa

n  

23 Laki-

Laki 

 SMA Lainnya 2,1 - 4 

Juta 

22.  One 

Novutar

idi 

32 Laki-

Laki 

 SMA TNI/PO

LRI 

> 4 Juta 

23.  Zohirul 

‘Alim 

17 Laki-

Laki 

 SMP Lainnya < 1 Juta 

24.  Ihsanudi

n 

24 Laki-

Laki 

 SMA Karyaw

an  

< 1 Juta 

25.  Slamet 

Raharjo 

51 Laki-

Laki 

 SMA Karyaw

an  

1,1 - 2 

Juta 

26.  Buhziri 23 Laki-

Laki 

 SMA Lainnya < 1 Juta 

27.  Kristiant 38 Laki-  Karyaw 1,1 - 2 
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o Virgo 

Putra 

Laki DIPLO

MA 

an  Juta 

28.  Zaenul 

Fata 

47 Laki-

Laki 

 

SARJA

NA 

Wirausa

ha 

> 4 Juta 

29.  Andriya

ni 

Novita 

Sari 

30 Peremp

uan 

 SMA Lainnya 1,1 - 2 

Juta 

30.  Corry 

Ummu 

Omar 

43 Peremp

uan 

 

DIPLO

MA 

Wirausa

ha 

2,1 - 4 

Juta 

31.  Musala

mah 

50 Peremp

uan 

 SMA Lainnya 1,1 - 2 

Juta 

32.  Nurul 

Ma’rifat 

46 Peremp

uan 

 SMA Lainnya < 1 Juta 

33.  Nurliana 38 Peremp

uan 

 

SARJA

NA 

Lainnya > 4 Juta 

34.  Wasfina 

Nur 

44 Peremp

uan 

 SMA Lainnya > 4 Juta 

35.  Sinta 18 Peremp

uan 

 SMA Lainnya < 1 Juta 

36.  Ummu 

Annisa 

40 Peremp

uan 

 SMA Wirausa

ha 

< 1 Juta 

37.  Ellaine 

Nur 

Danastr

y 

18 Peremp

uan 

 SMA Lainnya < 1 Juta 

38.  Muham

mad 

Saleh 

29 Laki-

Laki 

 SMA Wirausa

ha 

> 4 Juta 

39.  Sasti N. 

A. 

20 Peremp

uan 

 SMA Lainnya > 4 Juta 

40.  Khatibul 

Umam 

25 Laki-

Laki 

 SMA Wirausa

ha 

> 4 Juta 
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Pengetahuan Responden mengenai Label Halal resmi 

dari Majelis Ulama Indonesia 

No Nama Mengetahui 

Label Halal 

Resmi MUI 

Memilih 

Label Halal 

MUI dengan 

Benar 

1.  Sri Mariani 

Priyanti 

YA YA 

2.  Sri Rejeki YA YA 

3.  Sumarah TIDAK YA 

4.  Hardoyo  TIDAK TIDAK 

5. Y Nanang Hidayat YA YA 

6.  Supartinah TIDAK YA 

7.  Faisal Saliko YA YA 

8.  Nunung Indah 

W 

YA TIDAK 

9.  Karsini TIDAK TIDAK 

10.  Ummu Faiz YA TIDAK 

11.  Tilah S YA YA 

12.  Abdul Aziz YA YA 

13.  Singgih 

Nurjono 

TIDAK TIDAK 

14.  Fawzy Sa’led 

Thoha  

YA YA 

15.  Zulwok 

Mubarok 

YA YA 

16.  Andre R YA YA 

17.  Sunarti YA YA 

18.  Sulistyo Rahayu YA YA 

19.  Mursih YA YA 

20.  Retno Asih 

Widodo  

YA YA 

21.  Setiawan  YA YA 

22.  One Novutaridi TIDAK TIDAK 

23.  Zohirul ‘Alim YA YA 

24.  Ihsanudin YA YA 
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25.  Slamet Raharjo YA YA 

26.  Buhziri YA YA 

27.  Kristianto Virgo 

Putra 

YA YA 

28.  Zaenul Fata YA YA 

29.  Andriyani 

Novita Sari 

YA YA 

30.  Corry Ummu 

Omar 

YA YA 

31.  Musalamah YA YA 

32.  Nurul Ma’rifat YA YA 

33.  Nurliana YA YA 

34.  Wasfina Nur YA YA 

35.  Sinta YA YA 

36.  Ummu Annisa YA YA 

37.  Ellaine Nur 

Danastry 

YA YA 

38.  Muhammad 

Saleh 

YA YA 

39.  Sasti N. A. YA YA 

40.  Khatibul Umam TIDAK YA 
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Lampiran 5 

Olah Data Excel 

Variabel Pemahaman Label Halal 

Variabel Faktor Sosial 

N

o 

Pemahaman Label Halal Faktor Sosial 

X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

Jumla

h X1 

X2.

1 

X2.

2 

X2.

3 

Jumla

h X2 

1.  4 5 4 13 4 4 5 13 

2.  5 5 5 15 4 5 5 14 

3.  5 5 5 15 4 4 4 12 

4.  4 4 4 12 2 2 4 8 

5.  5 5 5 15 5 5 5 15 

6.  4 4 5 13 5 2 5 12 

7.  5 4 5 14 5 4 5 14 

8.  4 4 3 11 3 3 3 9 

9.  4 4 2 10 4 3 4 11 

10.  5 5 5 15 5 5 5 15 

11.  5 5 5 15 5 2 5 12 

12.  3 4 4 11 3 2 5 10 

13.  5 4 4 13 4 4 5 13 

14.  5 5 5 15 5 5 5 15 

15.  4 4 5 13 4 5 5 14 

16.  4 4 5 13 5 5 5 15 

17.  5 5 5 15 5 4 5 14 

18.  5 5 5 15 5 4 5 14 

19.  5 5 4 14 3 4 5 12 

20.  5 5 5 15 5 4 5 14 

21.  5 5 5 15 4 3 5 12 

22.  4 4 4 12 5 4 5 14 

23.  5 4 5 14 3 2 5 10 

24.  4 5 3 12 5 5 5 15 
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25.  5 5 5 15 5 5 5 15 

26.  5 5 5 15 4 4 4 12 

27.  3 4 3 10 3 3 5 11 

28.  4 5 5 14 5 4 5 14 

29.  5 5 5 15 4 4 5 13 

30.  5 5 5 15 4 4 5 13 

31.  3 5 5 13 4 4 5 13 

32.  5 5 5 15 5 4 5 14 

33.  4 4 5 13 5 5 5 15 

34.  5 5 4 14 4 3 5 12 

35.  5 5 5 15 2 3 5 10 

36.  4 5 4 13 4 3 5 12 

37.  5 5 5 15 3 4 5 12 

38.  5 5 5 15 4 3 5 12 

39.  4 4 5 13 4 3 4 11 

40.  5 4 4 13 4 2 5 11 

 

Variabel Faktor Psikologi 

Variabel Keputusan Pembelian 

N

o 

Faktor Psikologi Pemahaman Label Halal  

X3.

1 

X3.

2 

X3.

3 

Jumla

h X3 

Y1.

1 

Y1.

2 

Y1.

3 

Jumla

h Y1 

1.  2 4 5 11 5 4 5 14 

2.  4 5 5 14 5 4 5 14 

3.  4 4 4 12 4 4 4 12 

4.  4 3 2 9 3 2 4 9 

5.  5 4 5 14 4 5 4 13 

6.  5 5 5 15 4 3 5 12 

7.  3 5 5 13 4 5 5 14 

8.  3 3 3 9 3 3 3 9 

9.  5 4 5 14 4 2 5 11 

10.  5 5 5 15 5 5 5 15 



XXI 
 

 
 

11.  5 5 5 15 5 5 5 15 

12.  3 3 3 9 3 3 4 10 

13.  4 5 3 12 3 5 4 12 

14.  5 5 5 15 5 5 5 15 

15.  5 5 5 15 4 5 5 14 

16.  4 5 4 13 4 5 5 14 

17.  4 4 5 13 5 4 5 14 

18.  5 5 5 15 5 4 5 14 

19.  5 5 5 15 5 4 5 14 

20.  5 5 5 15 5 5 5 15 

21.  5 4 5 14 4 4 5 13 

22.  3 3 3 9 5 4 4 13 

23.  3 5 3 11 4 3 5 12 

24.  4 5 4 13 4 3 5 12 

25.  5 5 5 15 5 5 5 15 

26.  4 4 5 13 4 5 5 14 

27.  4 5 4 13 5 4 5 14 

28.  5 5 4 14 4 5 5 14 

29.  5 5 5 15 5 5 5 15 

30.  4 5 4 13 5 5 5 15 

31.  5 5 5 15 5 5 5 15 

32.  5 5 5 15 5 5 5 15 

33.  5 5 5 15 5 4 4 13 

34.  4 3 5 12 4 5 5 14 

35.  2 5 5 12 5 5 5 15 

36.  5 5 3 13 3 5 5 13 

37.  3 5 5 13 5 5 5 15 

38.  5 5 5 15 5 5 5 15 

39.  4 5 4 13 4 5 5 14 

40.  4 4 3 11 4 4 5 13 
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Dokumentasi Penelitian 
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CURRICULUM VITAE 

Data Pribadi: 

Nama Lengkap  : ‘Ali ‘Abdul Hakim 

Jenis Kelamin   : Laki-laki 

Tempat Tanggal Lahir : Kebumen. 22 Mei 1995 

Alamat Asal    : Pogung Lor Rt 2/Rw 46, 

Sinduadi, Mlati, Sleman. 

Alamat Sekarang  : Jl. Sitimulyo km 1.4, 

Piyungan, Bantul. 

Agama    : Islam 

Status    : Belum Menikah 

No. Telp/HP   : 081392402225 

Alamat E-mail   : lionline95@gmail.com 

 

Pendidikan Formal 

2001 – 2007   : SDN Pogung Kidul 

2007 – 2010  : SMP Muhammadiyah 3 Depok 

Yogyakarta 

2010 – 2013  : SMAN 1 Depok Sleman 

  

Pengalaman Organisasi 

2010 – 2013   : Rohis Generasi Islam Muda Muslim 

Babarsari 
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