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ABSTRAK 

 Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui dan menganalisis 

pengaruh Persepsi, Pengetahuan Produk, Gaya Hidup terhadap Minat masyarakat 

menggunakan jasa bank syariah. Objek dalam penelitian ini adalah masyarakat 

yang bertempat tinggal di Kecamatan Pejagoan, Kabupaten, Kebumen, Jawa 

Tengah. Penelitian ini bersifat studi kausal yang bertujuan untuk mengetahui 

apakah variabel satu dapat mempengaruhi variabel lain. Sampel dalam penelitian 

ini sebanyak 100 responden ditentukan dengan menggunakan teknik non 

probability sampling. Pada penelitian ini menggunakan data primer dan bersifat 

kuantitatif. Data dalam penelitian ini diperoleh melalui kuesioner dan wawancara 

tidak langsung. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, dan analisis regresi linear berganda 

dengan program IBM SPSS 24. Berdasarkan hasil uji statistik dalam penelitian ini 

dapat diketahui bahwa variabel persepsi tidak berpengaruh signifikan terhadap 

minat masyarakat untuk menggunakan jasa bank syariah. Sedangkan dua variabel 

lainnya yaitu pengetahuan produk, dan gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap 

minat masyarakat untuk menggunakan jasa bank syariah. 

 

Kata Kunci : minat, persepsi, pengetahuan produk, gaya hidup, bank 

syariah, masyarakat, Pejagoan, Kebumen 
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ABSTRACT 

 

This research was conducted with the aim to study and analyze Perception, 

Product Knowledge, Lifestyle of Public Interest using the services of Islamic banks. 

The object of this research is the people who live in Pejagoan District, Regency, 

Kebumen, Central Java. This research is a causal study that aims to determine 

whether one variable can affect other variables. The sample in this study were 100 

respondents determined using non-probability sampling techniques.. In this study 

using primary and quantitative data. Data in this study were obtained through 

questionnaires and indirect interviews. Data analysis methods used in this study 

are the validity test, reliability test, classic assumption test, and multiple linear 

regression analysis with the IBM SPSS 24 program. Based on the results of 

statistical tests in this study, it can be seen that the perception variable has no 

significant effect on people's interest in using the services of Islamic banks. While 

the other two variables, product knowledge and lifestyle, have a significant effect 

on people's interest in using the services of Islamic banks. 

 

Keywords: interests, perceptions, product knowledge, lifestyles, Islamic banks, 

society, leaders, Kebumen
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Industri perbankan di Indonesia saat ini semakin berkembang dan 

menjadi lebih global. Hal ini ditandai dengan hadirnya sistem perbankan 

syariah di Indonesia. Namun salah satu hal yang menjadi problematika seiring 

berjalannya waktu, realita yang ada pada saat ini adalah perkembangan bank 

syariah masih dinilai rendah oleh sebagian pakar ekonomi.  

Seperti halnya dijelaskan dalam sebuah artikel yang dikutip dari website 

republika.co.id bahwa saat ini pangsa pasar perbankan syariah masih bertahan 

di 5,7 persen per Juni 2018. Selebihnya mayoritas masih dikuasai bank 

konvensional. Konversi Bank NTB menjadi syariah, diperkirakan akan 

menyumbang persentase menjadi 5,8 persen di akhir tahun. Data tersebut 

kemudian diperkuat dari website resmi ojk.go.id dalam sebuah Siaran Pers: 

Market share Keuangan Syariah Capai 8 Persen, mengatakan bahwa 

perkembangan industri perbankan syariah yang ada saat ini terdiri dari 13 bank 

umum syariah, 21 bank unit syariah, dan 168 BPR Syariah, dengan total asset 

yang dimiliki sebanyak Rp 444,43 triliun atau 5,7 persen dari total aset 

perbankan nasional per Juni tahun 2018.  

Perihal lain yang kemudian juga melatar belakangi peneliti mengambil 

tema penelitian tentang minat, yaitu pertama adalah terkait jumlah populasi 

umat Islam di Indonesia. Negara Indonesia, adalah negara dengan mayoritas 

penduduknya adalah umat Islam. Berdasarkan hasil sensus Badan Pusat 
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Statistik pada tahun 2010 tentang jumlah penduduk Indonesia berdasarkan 

Agama, yang mana hal tersebut dijelaskan juga pada website resmi 

Indonesia.go.id yang menunjukan bahwa penduduk beragama Islam yang 

tinggal di Indonesia berjumlah lebih dari 207 juta penduduk. 

Tabel 1.1 : Jumlah Penduduk Berdasarkan Agama 

Agama Jumlah Pemeluk Presentase 

Islam 207.176.162 87,18 

Kristen 16.528.513 6,96 

Katholik 6.907.873 2,91 

Hindu 4.012.116 1,69 

Budha 1.703.254 0,72 

Khong Hu Cu 117.091 0,05 

Lainnya 299.617 0,13 

Tidak Terjawab 139.582 0,06 

Tidak Ditanyakan 757.118 0,32 

Jumlah 237.641.326 100 

Sumber : BPS2010 Jumlah penduduk, hasil olah ms.excel 

Berdasarkan data resmi dari BPS diketahui total penduduk Indonesia 

pada tahun 2010 sebanyak 237 juta penduduk dan diketahui bahwa 87% 

penduduk Indonesia menganut agama Islam.  Bahkan berdasarkan dari hasil 

proyeksi penduduk Indonesia 2010–2035 oleh BPS yang dikutip dari buku 

laporan tahunan BPS jumlah penduduk Indonesia meningkat menjadi 261 juta 

penduduk (BPS : 2018).  

Meski setiap tahun jumlah penduduk Indonesia khususnya yang 

beragama Islam mengalami peningkatan, namun berdasarkan data secara 
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keseluruhan market share bank syariah masih cukup tertinggal jauh dengan 

bank konvensional. Dikutip dari sebuah artikel di website berita resmi yaitu 

detikfinance.com bahwa pertumbuhan market share yang rendah ini, salah satu 

penyebabnya dikarenakan masih rendahnya minat masyarakat untuk menjadi 

nasabah di bank syariah dibandingkan dengan nasabah bank konvensional. 

Dikutip dari website resmi OJK, bahwa Kepala Departemen Perbankan Syariah 

Otoritas Jasa Keuangan (OJK), Ahmad Buchori menjelaskan, bahwa 

rendahnya nasabah bank syariah terjadi karena banyak masyarakat yang 

beranggapan bank syariah belum selengkap, semodern, dan sebagus bank 

konvensional. Baik itu dalam hal layanan maupun yang kaitannya dengan 

produk-produknya.  

Banyak faktor yang menjadi penyebab rendahnya minat masyarakat 

Indonesia untuk menggunakan jasa bank syariah. Dalam penelitian ini, peneliti 

mencoba mengambil objek Masyarakat di Kecamatan Pejagoan, Kabupaten 

Kebumen, Jawa tengah. Kemudian untuk variabel yang akan diuji dalam 

penelitian ini diantarnya yaitu variabel persepsi, pengetahuan produk, dan gaya 

hidup.  Hal yang melatar belakangi peneliti mengambil objek dan ketiga 

variabel tersebut adalah sebagai berikut : 

Pertama Persepsi. Menurut penjelasan Kotler dan Keller (2007: 228) 

persepsi merupakan suatu proses yang digunakan oleh individu untuk 

mengintepretasi, memilih, dan mengorganisasi masuknya informasi guna 

menciptakan suatu gambaran dunia yang memiliki makna. Penelitian oleh 

Zainal Arifin  (2017) terkait pengaruh persepsi dan perilaku konsumen 
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terhadap minat pegawai KUA menjadi nasabah perbankan syariah. Hasil 

penelitian ini menunjukan bahwa secara parsial variabel presepsi dengan nilai 

signifikansi 0,45 dan perilaku konsumen dengan nilai signifikansi 0,44 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat pegawai Kantor Urusan 

Agama menjadi nasabah perbankan syariah. Hal ini berbeda dengan hasil 

penelitian oleh Eem Maemanah (2019) terkait minat. Penelitian tersebut 

menggunakan variabel independen persepsi, promosi, lokasi, bagi hasil, dan 

kepercayaan terhadap minat menjadi nasabah financing di perbankan syariah. 

Hasil penelitian tersebut mengatakan bahwa variabel persepsi dan lokasi tidak 

terdapat pengaruh positif terhadap minat menjadi nasabah financing di 

perbankan syariah. 

Kedua Pengetahuan. Menurut Engel, dkk (1995:316-317) secara umum, 

pengetahuan dapat didefinisikan sebagai informasi yang disimpan di dalam 

ingatan seorang individu. Ujang Sumarwan (2011:147) menjelaskan makna 

pengetahuan produk adalah kumpulan bermacam informasi mengenai produk. 

Hal yang menjadi kegelisahan peneliti adalah apakah pengetahuan masyarakat 

Kecamatan Pejagoan mempengaruhi minat mereka untuk menggunakan jasa 

perbankan syariah. Dwi Tyas Satryani (2017) juga melakukan penelitian 

pengaruh pengetahuan produk, pendapatan, dan infrastruktur terhadap minat. 

Berdasarkan hasil penelitian tersebut diketahui bahwa variabel pengetahuan 

produk dan infrastruktur memiliki hasil yang signifikan terhadap minat, 

sedangkan untuk variabel pendapatan dalam penelitian tersebut tidak terdapat 

pengaruh signifikan terhadap minat. Hal tersebut berbeda dengan penelitian 



5 

 

 
 

oleh Dewinda Nurlaksita (2018) yang meneliti minat dengan variabel dependen 

product knowledge, literasi keuangan, dan persepsi tentang bank syariah. 

Objek dalam penelitian tersebut adalah anggota Himpunan Pengusaha Santri 

Indonesia (HIPSI) Yogyakarta, yang diambil 40 sampel dari anggota tersebut. 

Hasil penelitian tersebut mengatakan bahwa untuk variabel variabel product 

knowledge tidak terdapat pengaruh terhadap minat UMKM dalam melakukan 

pembiayaan pada bank syariah, sedangkan variabel literasi keuangan dan 

persepsi berpengaruh signifikan terhadap minat. 

Ketiga lifestyle atau gaya hidup, Menurut penjelasan Mowen dan Minor 

(2002:282) gaya hidup lebih menggambarkan pada perilaku seseorang, yaitu 

bagaimana pola orang tersebut hidup, membelanjakan uangnya, dan 

mengalokasikan waktu yang dimilikinya. Seiring berkembangnya zaman maka 

semakin berkembang pula gaya hidup yang ada, apakah hal tersebut akan 

mempengaruhi minat masyarakat untuk menggunakan jasa perbankan syariah. 

Berdasarkan hasil peneltian yang dilakukan oleh Wulida Salilah Arifah (2019) 

dengan judul pengaruh pendapatan, literasi keuangan syariah, gaya hidup, dan 

besaran premi terhadap minat masyarakat untuk menggunakan asuransi 

syariah, dapat diketahui bahwa untuk variabel gaya hidup dan besaran premi 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat. Berbeda dengan hasil 

penelitian yang dilakukan oleh Andreas Yosi Hayu (2017) yang berjudul 

pengaruh uang saku, dan gaya hidup terhadap minat menabung. Metode 

penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Hasil penelitian 

tersebut menemukan bahwa variabel gaya hidup tidak berpengaruh signifikan 



6 

 

 
 

terhadap minat, sedangkan untuk variabel uang saku berpengaruh signifikan 

terhadap minat. 

Beberapa hal lainnya yang menjadi alasan peneliti mengambil tema 

terkait minat yaitu dikarenakan adanya perbedaan hasil atau ketidak 

konsistenan hasil antara penelitian satu dengan yang lainnya. Perbedaan hasil 

pada penelitian terdahulu tersebut dapat diakibatkan karena adanya perbedaan 

ukuran/ indikator, sampel penelitian, waktu penelitian, objek penelitian, 

keanehan data, dan desain penelitian. Oleh karena itu, dari ketidak konsistenan 

hasil pada penelitian-penelitian terdahulu tersebut, terdapat peluang untuk 

peneliti melakukan penelitian kembali terkait variabel minat. Untuk 

mengetahui apakah hasil dari penelitian yang dilakukan ini akan mendukung 

atau justru memiliki hasil yang bertolak belakang dengan penelitian-penelitian 

terdahulu.  

Kecamatan Pejagoan merupakan salah satu Kecamatan yang terletak di 

Kabupaten Kebumen, Jawa Tengah. Masyoritas dari penduduknya adalah 

muslim, hal ini dapat dilihat dengan banyaknya pondok pesantren, madrasah, 

masjid, serta ramainya majelis atau acara pengajian daerah tersebut. 

Berdasarkan hasil wawancara dengan sebagian masyarakat di Kecamatan 

Pejagoan diketahui bahwa mereka pernah mendengar tentang Bank Syariah. 

Namun pada realitanya, masyarakat Muslim di Kecamatan Pejagoan belum 

sepenuhnya menggunakan jasa perbankan syariah. Meskipun demikian ada 

juga beberapa dari mereka yang sudah menggunakan layanan Bank Syariah 

dengan tujuan untuk untuk kebutuhan pembiayaan suatu usaha maupun hanya 
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sekedar menyimpan uangnya supaya aman. Berdasarkan observasi yang 

dilakukan peneliti dengan melihat penelitian terdahulu, belum ada pihak yang 

meneliti terkait variabel minat masyarakat terhadap bank syariah di Kecamatan 

Pejagoan, Kabupaten Kebumen. 

Melihat kondisi di atas, muncul kegelisahan dalam benak peneliti yang 

kemudian menjadi beberapa dugaan terkait apakah penyebab lambatnya 

perkembangan bank syariah khususnya di Kabupaten Kebumen, Jawa Tengah 

dipengaruhi oleh ketiga variabel independen diatas atau justru sebaliknya. Oleh 

karena itu, berdasarkan uraian yang telah disampaikan di atas tersebut, peneliti 

tertarik untuk mengangkat tema penelitian dengan judul “Pengaruh Persepsi, 

Pengetahuan Produk, dan Gaya Hidup terhadap Minat untuk Menggunakan 

Jasa Perbankan Syariah” 

B. Rumusan Masalah 

1. Apakah persepsi berpengaruh terhadap minat pelaku usaha menggunakan 

jasa Bank Syariah? 

2. Apakah pengetahuan produk berpengaruh terhadap minat pelaku usaha 

menggunakan jasa Bank Syariah?  

3. Apakah gaya hidup berpengaruh terhadap minat pelaku usaha 

menggunakan jasa Bank Syariah ?  

C. Tujuan Penelitian 

1. Untuk menjelaskan pengaruh persepsi terhadap minat pelaku usaha 

menggunakan jasa Bank Syariah. 
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2. Untuk menjelaskan pengaruh pengetahuan produk terhadap minat pelaku 

usaha menggunakan jasa Bank Syariah. 

3. Untuk menjelaskan pengaruh gaya hidup terhadap minat pelaku usaha 

menggunakan jasa Bank Syariah. 

D. Manfaat Penelitian  

Manfaat dari penelitian ini diantaranya adalah sebagai berikut:  

1. Manfaat Teoritis  

Secara teoritis tujuan penelitian ini adalah untuk menjelaskan faktor yang 

mempengaruhi minat para pelaku usaha menggunakan jasa perbankan 

syariah dan diharapkan penelitian ini dapat dijadikan refrensi untuk 

penelitian sejenis di masa yang akan datang  

2. Manfaat Praktis  

a. Bagi peneliti, sebagai penambah pengetahuan dalam hal pemahaman 

mengenai minat, serta media untuk belajar dalam memecahkan 

masalah.  

b. Bagi pihak luar, penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan masukan 

bagi tenaga pemasar, ataua manajer bank syariah dalam menyusun 

strategi untuk menarik minat calon masyarakat supaya menggunakan 

jasa bank syariah.  

c. Bagi akademisi, penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan 

pertimbangan bagi peneliti lain yang akan melakukan penelitian 

mengenai minat masyarakat menggunakan jasa Perbankan syariah. 
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E. Sistematika Pembahasan 

Sistematika pembahasan merupakan urutan penyajian dari masing-

masing bab secara terperinci, singkat, dan jelas serta diharapkan dapat 

mempermudah dalam memahami penelitian ini. Sesuai dengan judul skripsi 

maka penulis akan menguraikan sistematika pembahasan yang terdiri dari lima 

bab, masing-masing dapat diuraikan sebagai berikut:  

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini menguraikan mengenai latar belakang masalah yang mendasari 

diadakannya penelitian. Rumusan masalah dituangkan dalam bentuk 

pertanyaan, yang berguna untuk memfokuskan pembahasan. Tujuan dan 

manfaat penelitian yang merupakan alasan pentingnya penelitian ini dilakukan, 

serta sistematika  pembahasan yang berisi mengenai sistematika penyajian 

hasil penelitian dari awal penelitian hingga kesimpulan sehingga memudahkan 

pengecekan bagian-bagian penelitian. 

BAB II  LANDASAN TEORI 

Bab ini berisi tentang landasan teori yang berhubungan dengan variabel-

variabel yang diangkat oleh penulis dan teori pendukung lainnya yang 

berkaitan, sehingga dapat disusun hipotesis. Pada bab ini juga terdapat telaah 

pustaka yang dalam subbab ini menjelaskan terkait dengan penelitian-

penelitian terdahulu yang dijadikan acuan dalam penelitian ini. Pada 

hakikatnya arti penting dari bab ini adalah untuk mendapatkan pemahaman dan 

kerangka yang membangun teori guna dilakukan penelitian ini. 
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BAB III  METODE PENELITIAN 

Bab ini menguraikan tentang gambaran cara atau teknik yang digunakan 

untuk menjawab permasalahan yang diangkat oleh peneliti. Dalam bab ini 

menjelaskan beberapa hal, diantaranya yaitu : jenis penelitian, jenis dan sumber 

data, populasi dan sampel penelitian, definisi operasional variabel, metode 

pengumpulan data, dan teknik analisis data yang digunakan untuk melakukan 

penelitian. 

BAB IV  HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini membahas mengenai gambaran umum objek penelitian, hasil 

analisis data serta pembahasannya. Bab ini merupakan inti dari penelitian yang 

berisi interpretasi terhadap hasil pengolahan data yang meliputi analisis data 

deskriptif, pengujian asumsi klasik, analisis data terhadap pengujian hipotesis 

dan pembahasan. 

BAB V  PENUTUP 

Bab ini berisi kesimpulan dari hasil penelitian dari pengujian data 

kuesioner yang diperoleh pada bab sebelumnya. Kemudian disampaikan juga 

saran yang dapat digunakan pihak perusahaan maupun pihak-pihak yang 

berkepentingan dalam penelitian ini dan saran bagi penelitian selanjutnya, serta 

disampaikan pula keterbatasan pada penelitian ini. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan  hasil dari analisis data dan pembahasan yang telah 

dilakukan oleh peneliti, maka dapat diambil beberapa kesimpulan 

diantaranya yaitu sebagai berikut : 

1. Persepsi Masyarakat tidak memiliki pengaruh terhadap minat 

masyarakat untuk menggunakan jasa perbankan syariah, dengan 

ditandainya nilai thitung lebih kecil dari ttabel, dan signifikansi  yang lebih 

besar dari 0,05 

2. Pengetahuan Produk mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap 

minat masyarakat Kebumen untuk menggunakan jasa dari bank syariah, 

dengan nilai thitung lebih besar dari ttabel, dan signifikansi  yang lebih kecil 

dari 0,05 

3. Gaya hidup masyarakat Kebumen juga mempunya pengaruh terhadap 

minat masyarakat untuk menggunakan jasa dari bank syariah, dengan 

thitung lebih besar dari ttabel, dan signifikansi  yang lebih kecil dari 0,05.  

B. Implikasi 

Berdasarkan pembahasan hasil penelitian yang telah disampaikan, dan 

telah dilakukan baik melalui pengkajian telaah pustaka maupun analisis data 

dengan menggunakan model regresi, maka didapatkan beberapa bukti 

empiris. Maka dari hasil penelitian ini terdapat beberapa implikasi 

penelitian yang dapat disampaikan di bawah ini, yaitu : 
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1. Dari hasil pembahasan yang disampaikan peneliti mendapatkan faktor 

yang paling dominan mempengaruhi mminat masyarakat untuk 

menggunakan jasa perbankan syariah adalah pada variabel gaya hidup. 

Dengan menciptakan atau membangun sutu pola gaya hidup yang 

sesuai dengan nilai keislaman dan saling berintegrasi dengan setiap 

aktifitas masyarakat maka akan lebih mudah terwujudnya sistem 

perekonomian yang sesuai syariat. Maka dengan hadirnya wujud gaya 

hidup halal (halal lifestyle) yang ada pada saat ini, sangat penting untuk 

dipertahankan dan dikembangkan. Pada penelitian ini faktor lain yang 

berpengaruh terhadap minat adalah variabel pengetahuan. Adanya 

informasi yang disediakan dengan baik dan menarik maka akan mampu 

mendorong antusiasme masyarakat untuk mengkonsumsi jasa 

perbankan syariah dalam setiap kebutuhannya yang berkaitan dengan 

perekonomian dan bahkan termasuk menginvestasikan hartanya di 

perbankan syariah. 

2. Kemudian untuk variabel persepsi masyarakat Kebumen ini tidak 

berpengaruh  terhadap minat untuk menggunakan jasa perbankan 

syariah. Meskipun demikian, akan tetapi tingkat persepsi seorang 

individu termasuk faktor penting untuk mendorong mereka memakai 

jasa perbankan syariah dikarenakan ketika seseorang memiliki tingkat 

persepsi tinggi akan cenderung waspada atau berhati-hati untuk 

memutuskan apakah akan menggunakan jasa bank konvensional atau 

bank syariah. 
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C. Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian ini ada beberapa saran yang disampaikan, 

dengan harapan bahwa saran ini bisa menambah referensi baik dalam 

penelitian maupun ketika membuat suatu keputusan. Beberapa saran 

tersebut diantaranya adalah sebagai berikut : 

1. Bagi pihak perbankan syariah 

Berdasarkan hasil penelitian, sebaiknya pihak bank syariah berusaha 

untuk selalu mengedukasi dan mensosialisasikan terkait pentingnya 

menggunakan bank syariah. Kemudian bagi pihak bank juga perlu 

menyusun strategi untuk bagaimana membangun dan selalu 

mengkampanyekan ekonomi islam supaya lebih akrab, dan masyarakat 

merasa dekat dengan bank syariah. Maka menurut hemat peneliti jika 

sudah terbangun edukasi dan gaya hidup yang islami harapannya akan 

tercipta masyarakat madani. Oleh karena itu, besar kemungkinan untuk 

tercapainya target dan tujuan yang lebih akurat dan maksimal. 

2. Bagi peneliti/ akademisi 

Variabel independen dalam penelitian ini sebaiknya dikembangkan lagi 

untuk peneliti selanjutnya berdasarkan isu-isu yang sedang terjadi. 

Peneliti berharap bahwa dalam penelitian selanjutnya terdapat 

pembaruan yang mengikuti problematika yang ada, supaya bisa menjadi 

tambahan referensi bagi para pengambil keputusan dalam menyusun 

strategi untuk mencari jalan keluar dari gap masalah yang muncul pada 

masanya. 
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Buku Terjemahan/Suntingan/Saduran 

Adalah buku hasil penerjemahan/ penyuntingan/ penyaduran. 
Penerjemahan adalah interpretasi makna teks dari bahasa sumber untuk menghasilkan 
teks padanan dalam bahasa sasaran yang mengkomunikasikan pesan serupa. Menurut 
Oxford, penerjemahan adalah komunikasi pesan dari bahasa sumber ke bahasa sasaran 
dengan menggunakan teks yang ekuivalen. Menurut UU No 3 tahun 2017 tentang 
Perbukuan, penyaduran adalah penggubahan yang disesuaikan dengan maksud pihak 
penggubahnya, termasuk mengganti nama pelaku, tempat, waktu, dan suasana dalam 
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sebuah cerita atau mengubah bentuk penyajian. Sedangkan, penerjemahan 
adalah pengalihbahasaan Buku dari bahasa sumber ke dalam bahasa tertentu, baik gaya, 
makna, maupun konteks. Menurut KBBI (2009: 1106), penyuntingan adalah proses, cara, 
perbuatan menyunting atau sunting-menyunting sedangkan definisi menyunting adalah 
1. menyiapkan naskah siap cetak atau siap terbit dengan memperhatikan segi sistematika 
penyajian, isi, dan bahasa (menyangkut ejaan, diksi, dan struktur kalimat); 2. 
merencanakan dan mengarahkan penerbitan (surat kabar, majalah); 3. menyusun atau 
merakit (film, pita rekaman) dengan cara memotong-motong dan memasang kembali. 

Urutan penulisan Daftar Pustaka sebagai berikut: 

Nama Penulis (lihat Tatacara Penulisan "Nama Penulis")  diakhiri tanda titik - Tahun Terbit 
diakhiri tanda titik – Judul/subjudul Buku dicetak miring  (tambahkan nomor edisi/cetakan 
jika ada) diakhir tanda titik – kata “Terjemahan atau Suntingan atau Saduran” diakhiri 
tanda titik dua - Nama Penerjemah atau Penyunting atau Penyadur (diketik dengan urutan 
mulai nama depan) dan diakhiri dengan tanda titik dua - Nama Penerbit, diakhiri tanda 
koma – Nama Kota/Tempat Terbit diakhiri tanda titik – Jumlah Halaman jika ada. 

Contoh: 

Borror D.J., C.A. Triplehorn, N.F. Jhonson. 1996. Pengenalan Pelajaran Serangga, ed. ke-6. 
Terjemahan: Soetiyono Partosoedjono. Gajah Mada University Press, Yogyakarta. 1083 
hal. 
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LAMPIRAN 1 

No. Halaman Nama Surat & Ayat Terjemahan 

1 14 Quran Surah Ali Imran 

Ayat 14 

“Dijadikan indah pada (pandangan) 

manusia kecintaan kepada apa-apa yang 

diingini, yaitu: wanita-wanita, anak-anak, 

harta yang banyak dari jenis emas, perak, 
kuda pilihan, binatang-binatang ternak dan 

sawah ladang. Itulah kesenangan hidup di 

dunia, dan di sisi Allah-lah tempat kembali 

yang baik (surga).” 

2 16 Quran Surah An-Nahl 

Ayat 78 

“Dan Allah mengeluarkan kamu dari perut 
ibumu dalam keadaan tidak mengetahui 

sesuatupun, dan Dia memberi kamu 

pendengaran, penglihatan dan hati, agar 

kamu bersyukur.” 

3 19 Quran Surah Az Zumar 

Ayat 9 

“(Apakah kamu hai orang musyrik yang 

lebih beruntung) ataukah orang yang 

beribadat di waktu-waktu malam 
dengan sujud dan berdiri, sedang ia 

takut kepada (azab) akhirat dan 

mengharapkan rahmat Tuhannya? 

Katakanlah: "Adakah sama orang-
orang yang mengetahui dengan orang-

orang yang tidak mengetahui?" 

Sesungguhnya orang yang berakallah 

yang dapat menerima pelajaran.” 

4 21 Quran Surah Al Furqon 

Ayat 67 

“Dan orang-orang yang apabila 

membelanjakan (harta), mereka tidak 

berlebihan, dan tidak (pula) kikir, dan 

adalah (pembelanjaan itu) di tengah-

tengah antara yang demikian.” 
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LAMPIRAN 2 

KUESIONER PENELITIAN 

Assalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh 

 Bapak/Ibu/Saudara/i yang saya hormati, sebelumnya kuesioner ini merupakan bahan 

penelitian dalam penyusunan skripsi program sarjana yang dilakukan oleh: 

Nama/NIM : Aditya Nurul Fikri/ 15820167 

Program Studi/Fakultas : Perbankan Syariah/ Ekonomi dan Bisnis Islam 

Perguruan Tinggi : Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta 

Judul : Pengaruh Persepsi, Pengetahuan Produk, dan Gaya 

Hidup terhadap Minat Masyarakat Kebumen untuk 

Menggunakan Jasa Perbankan Syariah 

 Oleh karena itu, Kami mohon kesediaan saudara/saudari untuk mengisi kuesioner ini. 

Objektivitas jawaban Saudara akan sangat membantu keberhasilan penelitian ini. Setiap 

jawaban yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan sangat berarti dalam penelitian ini. Informasi 

yang diterima dari kuesioner ini bersifat rahasia dan hanya digunakan untuk 

kepentingan akademis. Atas bantuan dan kerjasama Bapak/Ibu/Saudara/i saya 

mengucapkan terima kasih. Semoga Allah membalas kebaikan Bapak/Ibu/Saudari/i 

 

A. Petunjuk Pengisian 

1. Mohon di baca dan dicermati setiap pernyataan dan berilah tanda checklist (√) 

pada kolom jawaban Bapak/Ibu/Saudara/Saudari anggap paling sesuai. Pendapat 

anda dinyatakan dalam skala 1 s/d 4 yang memiliki makna:  

Sangat Setuju (SS)  = 4  

Setuju (S)  = 3 

Tidak Setuju (TS)  = 2  

Sangat Tidak Setuju (STS) = 1  

2. Setiap pernyataan hanya membutuhkan satu jawaban saja.  

3. Mohon memberikan jawaban yang sebenarnya karena tidak akan mempengaruhi 

pekerjaan anda.  

4. Pernyataan Bapak/Ibu/Saudara/Saudari akan dijaga kerahasiaannya dalam 

penelitian ini.  
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B. Identitas Responden 

 

 

No. Pertanyaan 
Jawaban 

STS TS S SS 

 PERSEPSI 

1. 

Menurut saya sangat menarik bahwa dengan sistem 

syariah, maka bisa kita dapatkan keutungan dunia dan 

akhirat 

    

2. 
Dengan menggunakan bank syariah saya dapat 

merealisasikan salah satu syariat Islam secara kaffah 

    

3. 
Saya setuju dengan informasi yang menyatakan bahwa 

sistem bank syariah berbeda dengan bank konvensional  

    

4. 

Saya senang dengan adanya bank syariah, bisa 

meminimalkan resiko untuk terjerumus pada riba atau 

bunga bank 

    

5. 

Saya tertarik dengan bank syariah yang sepenuhnya 

menerapkan sistem syariah secara kaffah atau 

menyeluruh 

    

 PENGETAHUAN PRODUK 

1. 
Saya tertarik dengan bank syariah karena mendapat 

informasi yang baik dan benar 

    

2. Saya mengetahui dan menabung di bank syariah     

3. 
Saya tertarik dengan Bank syariah yang menyediakan 

berbagai macam pilihan produk sesuai kebutuhan   

    

4. 
Saya mengetahui bahwa Akad perjanjian dalam bank 

syariah tidak ada unsur yang merugikan salah satu pihak 

    

1. Nama Lengkap  

2. Jenis Kelamin a. Laki-laki b. Perempuan 

3. Usia a. 21-30 

b. 31-40 

c. 41-50 

d. 51-60 

4. Pekerjaan a. Pelajar/ Mahasiswa 

b. Wiraswasta 

c. TNI/ POLRI 

d. Karyawan Swasta 

e. PNS 

f. Buruh 

g. Freelancer 

h. Petani 

5. Pengahsilan per Bulan a.Kurang dari Rp.1.000.000 

b. Rp.1.000.000 - Rp.3.000.000 

c. Rp.3.000.000 - Rp.5.000.000 

d. Rp.5.000.000 - Rp.7.000.000 

e.  lebih dari Rp.7.000.000 
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5. 
Saya mengetahui bahwa bank syariah tidak menerapkan 

sistem bunga melainkan sisem bagi hasil. 

    

 GAYA HIDUP     

1. 
Saya memiliki pandangan bahwa bank syariah adalah 

suatu kebutuhan 

    

2. 

Menggunakan bank syariah mencerminkan seorang 

muslim yang memiliki gagasan, dan cara berfikir secara 

Islami 

    

3. 
Menggunakan bank syariah merupakan partisipasi saya 

dalam perjuangan ekonomi Islam 

    

4. 
Menurut saya, dengan menggunakan bank syariah akan 

meningkakan rasa percaya diri dalam hidup 

    

5. 
Akifitas dalam hidup saya tidak bisa lepas dari segala 

hal yang berlandaskan Al Quran dan Sunnah 

    

 MINAT 

1. 
Saya menabung di bank syariah karena ada tujuan yang 

ingin saya wujudkan 

    

2. 
Saya tertarik untuk merekomendasikan bank syariah 

kepada orang-orang di sekitar saya 

    

3. 
Saya selalu mencari informasi yang positif mengenai 

bank syariah 

    

4. 
Saya senang berdiskusi tentang segala hal yang 

berkaitan dengan bank syariah 

    

5. 
Saya senang mengajak orang lain untuk menabung di 

bank syariah 
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LAMPIRAN 3 

Hasil Olah Data Ms. Excel 2016 

Data Responden 

Responden 

(n) 
Jenis Kelamin 

Usia 

(Tahun) 
Pekerjaan 

Penghasilan Per 

Bulan 

1 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

2 Laki-Laki 21-30 Freelancer <Rp.1jt 

3 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

4 Perempuan 31-40 PNS Rp.3jt - Rp.5jt 

5 Laki-Laki 41-50 PNS Rp.3jt - Rp.5jt 

6 Perempuan 31-40 PNS Rp.1jt - Rp.3jt 

7 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

8 Perempuan 21-30 Wiraswasta/  Rp.1jt - Rp.3jt 

9 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

10 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

11 Laki-Laki 21-30 Wiraswasta/  Rp.1jt - Rp.3jt 

12 Laki-Laki 21-30 Wiraswasta/  Rp.1jt - Rp.3jt 

13 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

14 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Rp.1jt - Rp.3jt 

15 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

16 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

17 Perempuan 21-30 Freelancer <Rp.1jt 

18 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

19 Laki-Laki 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

20 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

21 Laki-Laki 31-40 Wiraswasta/  Rp.3jt - Rp.5jt 

22 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

23 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

24 Perempuan 21-30 PNS Rp.1jt - Rp.3jt 

25 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

26 Perempuan 21-30 PNS >Rp.7jt 

27 Laki-Laki 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 
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28 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

29 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

30 Laki-Laki 21-30 PNS Rp.1jt - Rp.3jt 

31 Perempuan 21-30 PNS Rp.5jt - Rp.7jt 

32 Perempuan 21-30 Freelancer <Rp.1jt 

33 Perempuan 21-30 PNS >Rp.7jt 

34 Perempuan 21-30 PNS Rp.3jt - Rp.5jt 

35 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

36 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta <Rp.1jt 

37 Laki-Laki 21-30 PNS Rp.5jt - Rp.7jt 

38 Laki-Laki 21-30 PNS Rp.3jt - Rp.5jt 

39 Laki-Laki 31-40 Karyawan Swasta <Rp.1jt 

40 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

41 Laki-Laki 21-30 PNS Rp.5jt - Rp.7jt 

42 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

43 Laki-Laki 21-30 Karyawan Swasta Rp.3jt - Rp.5jt 

44 Laki-Laki 21-30 Karyawan Swasta <Rp.1jt 

45 Perempuan 21-30 PNS Rp.1jt - Rp.3jt 

46 Perempuan 21-30 Freelancer Rp.1jt - Rp.3jt 

47 Laki-Laki 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

48 Laki-Laki 21-30 Buruh <Rp.1jt 

49 Perempuan 31-40 Karyawan Swasta <Rp.1jt 

50 Perempuan 21-30 PNS Rp.1jt - Rp.3jt 

51 Perempuan 31-40 PNS Rp.3jt - Rp.5jt 

52 Perempuan 21-30 Freelancer Rp.1jt - Rp.3jt 

53 Perempuan 21-30 Wiraswasta/  Rp.1jt - Rp.3jt 

54 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

55 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta <Rp.1jt 

56 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

57 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

58 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

59 Laki-Laki 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

60 Laki-Laki 31-40 Wiraswasta/  Rp.1jt - Rp.3jt 
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61 Perempuan 21-30 PNS Rp.1jt - Rp.3jt 

62 Perempuan 21-30 Wiraswasta/  <Rp.1jt 

63 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

64 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

65 Laki-Laki 31-40 Karyawan Swasta Rp.5jt - Rp.7jt 

66 Laki-Laki 31-40 TNI/ POLRI Rp.3jt - Rp.5jt 

67 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

68 Perempuan 31-40 PNS Rp.5jt - Rp.7jt 

69 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

70 Laki-Laki 21-30 Freelancer Rp.1jt - Rp.3jt 

71 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

72 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

73 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

74 Laki-Laki 41-50 Wiraswasta/  Rp.1jt - Rp.3jt 

75 Perempuan 21-30 Wiraswasta/  Blm Brpenghsilan 

76 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

77 Laki-Laki 31-40 Wiraswasta/  Rp.5jt - Rp.7jt 

78 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

79 Laki-Laki 21-30 Karyawan Swasta Rp.3jt - Rp.5jt 

80 Laki-Laki 31-40 Karyawan Swasta Rp.3jt - Rp.5jt 

81 Laki-Laki 21-30 Karyawan Swasta >Rp.7jt 

82 Perempuan 21-30 Freelancer <Rp.1jt 

83 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

84 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

85 Laki-Laki 31-40 PNS Rp.3jt - Rp.5jt 

86 Laki-Laki 31-40 Karyawan Swasta <Rp.1jt 

87 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

88 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

89 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

90 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

91 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

92 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

93 Laki-Laki 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 
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94 Laki-Laki 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

95 Laki-Laki 21-30 Karyawan Swasta <Rp.1jt 

96 Perempuan 21-30 Karyawan Swasta Rp.1jt - Rp.3jt 

97 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

98 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa <Rp.1jt 

99 Laki-Laki 21-30 PNS Blm Brpenghsilan 

100 Perempuan 21-30 Pelajar/ Mahasiswa Blm Brpenghsilan 

 

1. Minat Masyarakat 

No. Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 ∑Y 

1 4 4 1 4 1 14 

2 3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 2 14 

4 4 4 4 4 4 20 

5 3 4 4 4 4 19 

6 2 2 3 2 2 11 

7 3 4 4 4 4 19 

8 3 3 3 3 3 15 

9 4 4 4 4 4 20 

10 3 3 4 4 4 18 

11 3 3 4 3 3 16 

12 3 3 3 3 3 15 

13 3 4 3 3 4 17 

14 3 3 3 4 3 16 

15 3 3 4 2 4 16 

16 2 3 2 2 3 12 

17 3 3 2 2 3 13 

18 3 3 3 3 3 15 

19 4 3 3 2 2 14 

20 3 3 3 3 3 15 

21 4 4 4 3 4 19 

22 3 3 4 3 3 16 

23 3 3 3 3 3 15 

24 3 4 4 4 4 19 

25 2 3 3 3 4 15 

26 3 3 3 2 3 14 

27 4 3 4 4 4 19 

28 2 3 3 3 3 14 
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29 3 4 3 3 3 16 

30 2 2 2 2 2 10 

31 4 3 3 3 3 16 

32 3 2 2 2 3 12 

33 3 2 2 2 2 11 

34 2 3 3 2 3 13 

35 4 3 3 3 3 16 

36 3 3 4 3 3 16 

37 2 2 3 2 3 12 

38 3 3 2 3 2 13 

39 3 3 3 3 3 15 

40 4 4 4 2 2 16 

41 4 4 4 3 4 19 

42 4 4 4 3 4 19 

43 3 3 3 3 3 15 

44 3 3 3 2 3 14 

45 3 4 4 3 3 17 

46 3 3 3 3 3 15 

47 3 3 3 3 3 15 

48 4 3 4 3 2 16 

49 4 4 4 4 4 20 

50 3 2 3 2 2 12 

51 3 3 3 3 3 15 

52 3 2 3 2 2 12 

53 3 3 3 3 3 15 

54 3 3 3 2 3 14 

55 3 3 3 2 3 14 

56 3 2 2 2 3 12 

57 3 3 3 4 3 16 

58 3 3 3 3 3 15 

59 4 4 4 4 4 20 

60 3 4 4 4 4 19 

61 3 3 4 4 3 17 

62 3 3 4 4 4 18 

63 3 3 3 3 3 15 

64 4 4 4 4 4 20 

65 3 3 3 3 3 15 

66 3 3 3 3 3 15 

67 2 3 3 3 3 14 

68 3 3 3 3 3 15 

69 3 4 3 4 3 17 
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70 4 4 4 3 4 19 

71 3 3 3 4 3 16 

72 2 3 3 3 3 14 

73 4 4 4 3 4 19 

74 3 3 3 3 3 15 

75 3 3 3 3 3 15 

76 3 4 3 3 3 16 

77 3 3 3 3 3 15 

78 4 4 4 4 4 20 

79 4 4 3 3 4 18 

80 4 4 4 4 4 20 

81 3 3 3 3 4 16 

82 3 4 3 4 3 17 

83 3 3 3 2 2 13 

84 2 3 3 3 4 15 

85 3 3 3 3 3 15 

86 4 3 3 3 3 16 

87 2 3 2 3 3 13 

88 3 3 3 3 3 15 

89 3 3 3 3 3 15 

90 3 4 3 2 4 16 

91 3 3 3 3 3 15 

92 4 4 4 4 4 20 

93 2 3 3 3 3 14 

94 3 4 4 3 4 18 

95 2 3 3 3 3 14 

96 4 4 4 4 4 20 

97 3 3 3 3 3 15 

98 3 3 3 3 3 15 

99 2 3 3 3 3 14 

100 3 3 3 3 3 15 

 

2. Persepsi  

No. X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 ∑X1 

1 2 1 2 3 3 11 

2 4 3 2 2 4 15 

3 3 3 2 1 2 11 

4 4 3 3 4 4 18 

5 4 4 4 4 4 20 

6 2 3 2 3 2 12 

7 4 3 4 3 2 16 
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47 3 3 3 4 2 15 

48 3 2 3 4 2 14 
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50 3 3 3 2 4 15 

51 4 4 4 4 4 20 

52 2 2 2 3 1 10 

53 3 3 3 3 3 15 

54 3 3 3 3 3 15 

55 3 3 3 4 3 16 
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72 3 3 3 3 3 15 

73 4 4 4 4 4 20 

74 4 4 3 3 3 17 

75 4 4 4 4 3 19 

76 3 3 4 3 4 17 

77 2 3 3 3 4 15 

78 4 4 3 3 4 18 

79 4 4 4 4 4 20 

80 4 4 4 4 4 20 

81 3 4 4 4 3 18 

82 4 4 4 4 3 19 

83 4 4 3 3 4 18 
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93 3 3 3 3 2 14 

94 3 4 4 3 3 17 

95 3 3 3 4 3 16 

96 4 4 4 4 4 20 

97 3 3 3 3 3 15 

98 3 3 3 3 3 15 

99 4 4 4 3 3 18 

100 4 4 4 4 4 20 

 

3. Pengetahuan Produk 

No. X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 ∑X2 

1 1 3 3 3 4 14 

2 3 3 3 1 2 12 

3 3 3 3 2 3 14 

4 3 4 4 4 4 19 

5 3 3 3 3 4 16 

6 3 1 2 3 3 12 

7 2 4 2 2 4 14 

8 2 3 3 2 3 13 

9 3 4 3 3 3 16 

10 4 3 4 3 4 18 

11 3 3 3 3 3 15 

12 3 3 3 3 3 15 

13 4 4 3 4 4 19 

14 4 4 4 4 4 20 

15 3 2 2 3 4 14 

16 4 2 4 3 1 14 

17 3 2 3 3 3 14 

18 3 3 3 3 3 15 

19 3 3 4 4 4 18 

20 3 3 3 3 3 15 

21 3 3 4 4 3 17 

22 3 4 3 3 4 17 

23 3 3 3 3 3 15 

24 4 4 4 4 4 20 

25 3 4 4 3 3 17 

26 4 2 1 3 4 14 



 
 

 xxxvi   

  

27 4 4 4 4 4 20 

28 4 4 4 4 3 19 

29 4 4 4 4 4 20 

30 3 3 3 4 4 17 

31 3 3 3 3 3 15 

32 3 3 2 2 3 13 

33 3 2 3 3 4 15 

34 3 2 3 3 3 14 

35 4 3 3 3 3 16 

36 4 3 4 3 4 18 

37 2 2 2 2 3 11 

38 3 2 3 3 3 14 

39 3 3 3 3 3 15 

40 3 3 3 3 3 15 

41 3 4 4 4 4 19 

42 4 3 4 4 4 19 

43 3 3 3 3 3 15 

44 2 2 2 3 4 13 

45 3 4 3 4 4 18 

46 3 4 4 3 3 17 

47 3 4 3 3 2 15 

48 4 3 2 1 3 13 

49 4 4 3 4 4 19 

50 3 2 3 2 2 12 

51 4 4 4 4 4 20 

52 2 2 3 3 3 13 

53 3 3 3 3 3 15 

54 3 3 3 3 3 15 

55 3 3 3 3 3 15 

56 3 2 2 3 2 12 

57 3 3 3 3 3 15 

58 3 3 3 3 3 15 

59 3 2 4 3 4 16 

60 4 4 2 3 3 16 

61 3 2 3 3 4 15 

62 3 3 4 4 3 17 

63 3 3 3 3 3 15 

64 4 4 4 4 4 20 

65 3 3 3 3 3 15 

66 3 3 3 3 3 15 

67 3 3 3 2 3 14 



 
 

 xxxvii   

  

68 3 3 3 2 3 14 

69 3 3 2 3 3 14 

70 4 3 3 4 4 18 

71 4 3 3 3 3 16 

72 3 3 3 3 3 15 

73 4 3 4 4 4 19 

74 3 3 3 3 3 15 

75 3 4 3 4 3 17 

76 3 3 3 3 3 15 

77 3 3 3 3 3 15 

78 3 4 3 3 3 16 

79 4 3 4 3 3 17 

80 4 4 4 4 4 20 

81 3 3 3 3 4 16 

82 4 4 4 4 4 20 

83 3 2 3 3 4 15 

84 3 4 2 2 4 15 

85 3 2 3 3 3 14 

86 3 3 3 3 3 15 

87 3 2 4 3 4 16 

88 3 1 3 3 4 14 

89 3 2 3 4 4 16 

90 3 2 2 4 4 15 
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92 4 1 4 4 4 17 

93 3 2 3 3 3 14 

94 3 3 3 4 4 17 

95 3 2 4 4 4 17 

96 3 4 3 4 4 18 

97 3 2 3 3 3 14 

98 3 3 3 3 3 15 

99 3 3 3 3 3 15 

100 3 3 3 3 3 15 

 

4. Gaya Hidup 

No. X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 ∑X3 

1 1 1 1 3 2 8 

2 2 2 2 4 3 13 

3 3 2 3 2 3 13 

4 3 3 3 4 4 17 

5 4 4 4 4 4 20 
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LAMPIRAN 4 

Hasil Output SPSS 24 

1. Profil Responden 

 

Statistics 

 Jenis_Kelamin Usia Pekerjaan Penghasilan 

N Valid 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 

 

Jenis_Kelamin 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-Laki 43 43,0 43,0 43,0 

Perempuan 57 57,0 57,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 

Usia 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 21-30 84 84,0 84,0 84,0 

31-40 14 14,0 14,0 98,0 

41-50 2 2,0 2,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 

Pekerjaan 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pelajar/ Mahasiswa 31 31,0 31,0 31,0 

Wirausaha/ 

Pedagang 

10 10,0 10,0 41,0 

TNI/ POLRI 1 1,0 1,0 42,0 

Karyawan Swasta 32 32,0 32,0 74,0 

PNS 18 18,0 18,0 92,0 

Buruh 1 1,0 1,0 93,0 

Freelancer 7 7,0 7,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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Penghasilan 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Belum Berpenghasilan 19 19,0 19,0 19,0 

> 1.000.000 25 25,0 25,0 44,0 

1.000.000 - 3.000.000 34 34,0 34,0 78,0 

3.000.000 - 5.000.000 12 12,0 12,0 90,0 

5.000.000 - 7.000.000 7 7,0 7,0 97,0 

> 7.000.000 3 3,0 3,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 

2. Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

a. Variabel Minat 

Correlations 

 M1 M2 M3 M4 M5 Minat  

M1 Pearson Correlation 1 ,527** ,437** ,348** ,247* ,663** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,013 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

M2 Pearson Correlation ,527** 1 ,534** ,571** ,562** ,830** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

M3 Pearson Correlation ,437** ,534** 1 ,456** ,625** ,801** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

M4 Pearson Correlation ,348** ,571** ,456** 1 ,463** ,752** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

M5 Pearson Correlation ,247* ,562** ,625** ,463** 1 ,766** 

Sig. (2-tailed) ,013 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Minat  Pearson Correlation ,663** ,830** ,801** ,752** ,766** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

b. Reliabilitas Variabel Minat 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,818 5 



 
 

 xliii   

  

 

c. Variabel Persepsi 

 

Correlations 

 PER1 PER2 PER3 PER4 PER5 Persepsi  

PER1 Pearson Correlation 1 ,609** ,466** ,372** ,431** ,764** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

PER2 Pearson Correlation ,609** 1 ,454** ,421** ,370** ,770** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

PER3 Pearson Correlation ,466** ,454** 1 ,592** ,382** ,779** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

PER4 Pearson Correlation ,372** ,421** ,592** 1 ,283** ,723** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,004 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

PER5 Pearson Correlation ,431** ,370** ,382** ,283** 1 ,673** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,004  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Persepsi  Pearson Correlation ,764** ,770** ,779** ,723** ,673** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 

 

d. Reliabilitas Variabel Persepsi 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,793 5 
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e. Variabel Pengetahuan Produk 

 

Correlations 

 PK1 PK2 PK3 PK4 PK5 

Pengetahuan 

Produk 

PK1 Pearson Correlation 1 ,252* ,371** ,375** ,152 ,619** 

Sig. (2-tailed)  ,012 ,000 ,000 ,132 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

PK2 Pearson Correlation ,252* 1 ,274** ,229* ,136 ,620** 

Sig. (2-tailed) ,012  ,006 ,022 ,176 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

PK3 Pearson Correlation ,371** ,274** 1 ,509** ,176 ,701** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,006  ,000 ,080 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

PK4 Pearson Correlation ,375** ,229* ,509** 1 ,498** ,782** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,022 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

PK5 Pearson Correlation ,152 ,136 ,176 ,498** 1 ,579** 

Sig. (2-tailed) ,132 ,176 ,080 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Pengetahuan 

Produk 

Pearson Correlation ,619** ,620** ,701** ,782** ,579** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

f. Reliabilitas Variabel Pengetahuan Produk 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,670 5 

 

  



 
 

 xlv   

  

g. Variabel Gaya Hidup 

 

Correlations 

 GH1 GH2 GH3 GH4 GH5 Gaya Hidup  

GH1 Pearson Correlation 1 ,582** ,669** ,198* ,489** ,793** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,048 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

GH2 Pearson Correlation ,582** 1 ,647** ,322** ,614** ,837** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,001 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

GH3 Pearson Correlation ,669** ,647** 1 ,293** ,583** ,847** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,003 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

GH4 Pearson Correlation ,198* ,322** ,293** 1 ,385** ,542** 

Sig. (2-tailed) ,048 ,001 ,003  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

GH5 Pearson Correlation ,489** ,614** ,583** ,385** 1 ,792** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Gaya Hidup  Pearson Correlation ,793** ,837** ,847** ,542** ,792** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

h. Reliabilitas Variabel Gaya Hidup 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,824 5 
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3. Uji Asmsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

 

 

  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardize

d Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 1,66904213 

Most Extreme Differences Absolute ,079 

Positive ,053 

Negative -,079 

Test Statistic ,079 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,130c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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b. Uji Multikolinearitas 

 

 

c. Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) ,421 ,946  ,445 ,657 

Persepsi ,018 ,064 ,038 ,285 ,777 

Pengetahuan Produk ,025 ,069 ,049 ,365 ,716 

Gaya Hidup ,007 ,058 ,016 ,127 ,899 

a. Dependent Variable: ABS_RES1 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 2,267 1,431  1,584 ,116   

Persepsi 

Masyarakat 
,103 ,097 ,101 1,053 ,295 ,570 1,755 

Pengetahuan 

Produk 
,365 ,105 ,330 3,483 ,001 ,579 1,729 

Gaya Hidup 

Masyarakat 
,379 ,088 ,396 4,319 ,000 ,619 1,615 

a. Dependent Variable: Minat Masyarakat 
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4. Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,267 1,431  1,584 ,116 

Persepsi 

Masyarakat 

,103 ,097 ,101 1,053 ,295 

Pengetahuan 

Produk 

,365 ,105 ,330 3,483 ,001 

Gaya Hidup 

Masyarakat 

,379 ,088 ,396 4,319 ,000 

a. Dependent Variable: Minat Masyarakat 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,708a ,502 ,486 1,695 

a. Predictors: (Constant), Gaya Hidup Masyarakat, Pengetahuan Produk, 

Persepsi Masyarakat 

b. Dependent Variable: Minat Masyarakat 

Hasil Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 277,606 3 92,535 32,211 ,000b 

Residual 275,784 96 2,873   

Total 553,390 99    

a. Dependent Variable: Minat Masyarakat 

b. Predictors: (Constant), Gaya Hidup Masyarakat, Pengetahuan Produk, Persepsi Masyarakat 

Hasil Uji t 

Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 2,267 1,431  1,584 ,116 

Persepsi  ,103 ,097 ,101 1,053 ,295 

Pengetahuan Produk ,365 ,105 ,330 3,483 ,001 

Gaya Hidup ,379 ,088 ,396 4,319 ,000 

a. Dependent Variable: Minat Masyarakat 
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