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ABSTRAK 

 

 

 Penelitian ini merupakan penelitian yang bertujuan mengetahui pengaruh 

sosialisasi, lokasi, religiusitas, dan pengetahuan terhadap minat petani kentang 

menabung di perbankan syariah. Populasi dalam penelitian ini adalah petani kentang 

di Desa Desa Gembol Kecamatan Pejawaran Kabupaten Banjarnegara Jawa Tengah. 

Sampel dalam penelitian ini diambil dari sebagian petani dengan menggunakan 

teknik convinience sampling dengan penentuan jumlah sampel menggunakan metode 

slovin. Terdapat 97 responden yang diolah dalam penelitian ini. Metode 

pengumpulan data primer yang dipakai adalah dengan metode survei dengan 

menggunakan media kuesioner. Selain kuisioner, penelitian ini juga didukung 

dengan wawancara. Metode analisis data dalam penelitian ini yaitu uji validitas, uji 

reliabilitas, uji asumsi klasik dan uji hipotesis dengan program SPSS 16. Berdasarkan 

hasil analisis uji parsial (uji t) variabel sosialisasi, lokasi, religiusitas, dan 

pengetahuan terhadap minat petani kentang dalam menabung di bank syariah, 

menunjukkan bahwa adanya pengaruh signifikan terhadap minat petani dalam 

menabung. Sedangkan variabel religiusitas dan pengetahuan menunjukkan bahwa 

tidak terdapat pengaruh terhadap minat petani kentang dalam menabung di bank 

syariah. Berdasarkan hasil analisis uji Simultan (uji F) menunjukkan bahwa secara 

simultan (bersama-sama) sosialisasi, lokasi, religiusitas dan pengetahuan 

berpengaruh positif signifikan terhadap minat petani  kentang menabung di bank 

syariah. 

 

 

Kata Kunci : Sosialisasi, Lokasi, Religiusitas, Pengetahuan, Minat Menabung, 

Petani Kentang. 
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ABSTRACT 

 

 

 This study is a study that aims to determine the effect of socialization, location, 

religiosity, and knowledge of the interests of potato farmers saving in Islamic 

banking. The population in this study was potato farmers in the Gembol village, 

Pejawaran District, Banjarnegara Regency, Central Java. The sample in this study 

was taken from some farmers using convinience sampling techniques by determining 

the number of samples using the Slovin method. There were 97 respondents who 

were processed in this study. The primary data collection method used is the survey 

method using questionnaire media. In addition to the questionnaire, this research 

was also supported by interviews. Data analysis methods in this study are the 

validity test, reliability test, classic assumption test and hypothesis test with SPSS 16 

program. Based on the results of the partial test analysis (t-test) of socialization, 

location, religiosity, and knowledge of potato farmers' interest in saving at the bank 

sharia, shows that there is a significant influence on farmers' interest in saving. 

While the variables of religiosity and knowledge show that there is no influence on 

the interest of potato farmers in saving at Islamic banks. Based on the analysis 

results of the Simultaneous test (F test) shows that simultaneous (together) 

socialization, location, religiosity and knowledge have a significant positive effect on 

the interests of potato farmers saving in Islamic bank sharia. 

 

 

Key Word : Socialization, Location, Religiosity, Knowledge, Interests Of Saving, 

Potato Farmer 
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BAB I 

PENDAHULUAN  

A. Latar Belakang Penelitian 

 Bank syariah yaitu bank yang operasionalnya berpedoman pada usaha 

yang dilakukan seperti di zaman Rasulullah SAW. Bentuk-bentuk usaha yang 

sudah ada sebelumnya tetapi tidak dilarang oleh Rasul atau bentuk-bentuk 

usaha baru sebagai hasil Ijtihad para tokoh agama yang tidak menyimpang 

dari Al-Qur’an dan Al-Hadist. Menurut Drs. H. Karnaen Perwata Atmadja. 

Bank syariah adalah bank yang beroperasi sesuai dengan prinsip-prinsip 

syariah Islam yang tata cara operasionalnya mengacu ketentuan-ketentuan 

Al-Qur’an dan Al-Hadist. Perbankan adalah segala sesuatu yang mencakup 

tentang bank, yaitu yang melingkupi kelembagaan, kegiatan usaha, serta cara 

dan proses dalam melaksanakan kegiatan usahanya (UU No 10 tahun 1998). 

 Bank syariah di Indonesia mulai berkembang sejak diawali dengan  

peresmian Bank Muamalat Indonesia sebagai Bank Syariah pertama di  

Indonesia pada tahun 1992 yang diprakarsai oleh Majelis Ulama Indonesia  

(MUI) dan Pemerintah Indonesia. Pemerintah kemudian melakukan  

amandemen terhadap undang-undang No.7 tahun 1992 menjadi undang-

undang No.10 tahun 1998. Di dalam amandemen ini terdapat ketentuan 

mengenai diperbolehkannya bank konvensional untuk melakukan usaha 

berdasarkan prinsip syariah melalui pembukaan Unit Usaha Syariah (UUS). 

Dengan pengesahan undang-undang ini maka bank konvensional dapat 

menerapkan dari single banking system menjadi dual banking system.  
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 Sebagaimana halnya dengan bank konvensional, bank syariah juga 

mempunyai peran sebagai lembaga perantara (intermediary) antara satuan-

satuan kelompok masyarakat atau unit-unit ekonomi yang mengalami 

kelebihan dana (surplus unit) dengan unit-unit lain yang mengalami 

kekurangan dana (deficit unit). Melalui bank kelebihan dana-dana tersebut 

dapat disalurkan kepada pihak-pihak yang memerlukan dan memberikan 

manfaat kepada kedua belah pihak (Arifin, 2009: 56). 

 Perbedaan pokok antara Bank Syariah dan Bank Konvensional adalah 

dalam sistem operasionalnya. Bank Konvesional menggunakan sistem 

berbasis bunga (interest). Nasabah yang menanamkan uangnya di bank 

konvensional motifnya antara lain untuk mendapatkan bunga. Sedangkan 

bank syariah para pemilik dana menanamkan uangnya dalam rangka ibadah 

sekaligus mendapatkan keuntungan dengan jalan bagi hasil. Dana yang 

disalurkan dari pihak yang memiliki kelebihan dana akan disalurkan kepada 

pihak yang membutuhkan (sebagai modal dalam berusaha). Penyaluran dana 

tersebut diiringi dengan perjanjian (akad) akan adanya keuntungan yang 

diperoleh dari usaha tersebut akan dibagai sesuai kesepakatan yang adil. 

 Sistem bank yang terbebas dari praktik bunga merupakan kehadiran 

sistem lembaga keuangan yang sesuai tuntutan kebutuhan tidak sebatas 

finansial namun juga tuntutan moralitasnya. Disinilah bank syariah sebagai 

lembaga perantara jasa keuangan (financial intermediary), yang tugas 

pokoknya adalah menghimpun dana dari masyarakat, diharapkan dengan 

dana dimaksud dapat memenuhi kebutuhan dana yang tidak disediakan oleh 
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pihak negara dan swasta serta sebagai alternatif bagi masyarakat untuk 

melakukan pinjaman  dengan pola usaha yang disediakan (Muhammad, 

2005:10). 

 Perbankan Syariah berkembang dengan sangat pesat, sesuai dengan 

analisa Prof Khursid Ahmad dan laporan International Association of Islamic 

Bank, hingga akhir 1999 tercatat lebih dari 200 lembaga keuangan Islam yang 

beroperasi di seluruh dunia, baik di negara-negara berpenduduk muslim 

maupun di Eropa, Australia dan Amerika. (Muhammad Syafi’i: 2001). 

 Berikut tabel yang menunjukkan perkembangan kelembagaan Bank 

Syariah di Indonesia: 

                       Tabel 1.1 Perkembangan Lembaga Syariah 

 2016 2017 2018 2019 

Bank Umum Syariah 13 13 14 14 

Unit Usaha Syariah 21 21 20 20 

BPRS 166 167 165 164 

   Sumber: Statistik Perbankan Syari’ah Juni 2019(SPS OJK). 

 Dengan jumlah penduduk 34.235.239 pemeluk agama Islam, 

677.131 pemeluk agama Kristen, 501.865 pemeluk agama Katolik, 73.296 

pemeluk agama Hindu, 65.878 pemeluk agama Budha, dan 3.840 penganut 

paham lain, merupakan peluang yang sangat besar bagi perbankan syariah 

untuk memaksimalkan pengembangan perbankan syariah di Jawa Tengah. 

(Badan Pusat Statistik Provinsi Jawa Tengah).  

 Di Provinsi Jawa Tengah sebaran jaringan kantor bank umum 
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syariah dan unit usaha syariah sudah cukup luas. Menurut Statistik Perbankan 

Syariah yang dipublikasikan oleh Otoritas Jasa Keuangan (OJK) pada Juni 

2019 Provinsi Jawa Tengah memiliki sebaran jaringan kantor bank umum 

syariah sebanyak 37 Kantor Pusat Operasional/Kantor Cabang, 87 Kantor 

Cabang Pembantu/Unit Pelayanan Syariah dan 17 Kantor Kas yang tersebar 

di seluruh Provinsi Jawa Tengah. Sebaran jaringan kantor bank umum syariah 

yang ada menunjukkan bahwa perkembangan perbankan syariah di Provinsi 

Jawa Tengah sudah mulai diterima dan berkembang di masyarakat. Hal ini 

menunjukkan Perbankan Syariah juga mempunyai potensi pasar yang cukup 

besar di Jawa Tengah, mengingat mayoritas penduduknya beragama Islam. 

 Realita yang ada, Indonesia adalah negara agraris yang sebagian 

besar penduduknya terdiri dari petani sehingga sektor pertanian memegang 

peranan penting. Sektor pertanian sebagai sumber kehidupan bagi sebagian 

besar penduduk terutama bagi mereka yang memiliki mata pencaharian utama 

sebagai petani. Selain itu sektor pertanian, salah satu hal penting yang harus 

diperhatikan  sebagai penyedia pangan bagi masyarakat. Peningkatan 

produksi yang harus seimbang dengan laju pertumbuhan penduduk dapat 

dicapai melalui peningkatan pengelolaan usaha tani secara insentif. 

 Di Indonesia, kebutuhan konsumsi kentang telah meningkat. Produk 

holtikultura yang impornya naik adalah kentang. Dari data badan Pusat 

Statistik dan Direktorat Jenderal Hortikultura, diketahui bahwa produksi 

kentang tahun 2010 sebesar 1.060.805 ton. Tetapi tahun berikutnya turun 

menjadi 955.488 ton. penurunan produksi menyebabkan naiknya impor 
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kentang.  Tahun 2010 impor kentang 32.000 ton, tahun 2011 mencapai43.000 

ton, dan tahun 2012 mencapai 55.000 ton. Kenaikan volume impor kentang 

rata-rata 14,5 persen per tahun. (Badan Pusat Statistik Wonosobo, Wonosobo 

Dalam Angka, 2010)  

 Desa Gembol, Kecamatan Pejawaran, Kabupaten Banjarnegara 

,Jawa Tengah hampir seluruh penduduknya adalah bekerja pada sektor 

pertanian. Khususnya dalam bidang “Pertanian Kentang”. Dengan lahan 

tanam seluas 170,80 Ha, dengan potensi tanam sayuran berupa kentang, 

wortel, kobis, cabe, terong dan lainnya. Namun dengan luas lahan tersebut, 

mayoritas petani di Desa Gembol memanfaatkannya untuk lahan tanam 

kentang, dimana masa tanam kentang yang tidak begitu lama yakni 4 bulan 

dengan masa panen 3 kali dalam setahun secara berkelanjutan tanpa 

mengikuti musim. Dengan harga jual yang paling tinggi dari komoditas lain, 

sayuran kentang masih menjadi pilihan utama petani di Desa Gembol dalam 

pemanfaatan lahan sebagai mata pencaharian utama. Usaha tani adalah 

organisasi dari alam, tenaga kerja dan modal yang ditujukan kepada produksi 

pertanian. Petani sebagai pengelola usaha tani termasuk pembiayaannya 

adalah seseorang yang membutuhkan dan berperan dalam perencanaan bisnis 

yang meliputi penyediaan dan pengalokasikan dana, menciptakan dana 

melalui pengendalian sumber-sumber serta mengelolanya dalam kegiatan 

produksi seefektif mungkin. Dengan demikian petani tidak boleh salah 

langkah dalam tindakannya untuk mencapai tujuan produksi tersebut. 

 Petani Kentang di Desa Gembol sudah cukup lelah dengan lembaga 
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keuangan yang selama ini mereka gunakan yaitu Bank Konvensional dan 

BMT yang menurut mereka masih cukup memberatkan mereka dalam hal 

menabung hasil panen dan penyediaan modal. Keberadaan sumber 

pembiayaan dalam bentuk pembiayaan sangat penting dalam pengembangan 

produktivitas pada sektor pertanian terutama untuk petani skala kecil. Saat ini 

di Indonesia telah berkembang Lembaga Keuangan Syariah, baik Bank 

Umum Syariah (BUS) maupun Bank Perkreditan Rakyat Syariah (BPRS). 

Kehadiran Lembaga Keuangan Syariah tersebut tepat untuk mengembangkan 

sektor pertanian, karena karakteristik pembiayaan syariah sesuai dengan 

kondisi bisnis pertanian. Hal ini dikarenakan mekanisme transaksi pada bank 

syariah menggunakan skema bagi hasil. Pertumbuhan bank syariah yang 

pesat dan peningkatan pembiayaan di sektor pertanian belum diikuti oleh 

pemahaman dan pengetahuan petani tentang sistem operasional perbankan 

syariah dan mekanisme dalam mengakses skema pembiayaan untuk pertanian 

pada Lembaga Keuangan Syariah. Sehingga hal tersebut dapat mempengaruhi 

tingkat aksesibilitas petani dalam memperoleh pembiayaan untuk 

menjalankan kegiatan usaha taninya. 

 Saat ini masalah yang harus dihadapi lembaga keuangan syariah 

adalah bagaimana perusahaan menarik minat pelanggan dan 

mempertahankannya agar perusahaan dapat berkembang. Strategi yang 

diambil oleh pemasar harus melihat faktor yang mempengaruhi prilaku 

konsumen. Menurut model prilaku konsumen Kotler & Amstrong (2006) 

Stimuli pemasaran meliputi empat unsur bauran pemasaran yaitu : produk, 
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harga, ekonomi, teknologi, politik dan kebudayaan. Yang harus dipahami 

adalah apa yang terjadi dalam kotak hitam pembeli yang merupakan mediator 

antara rangsangan dan respon. Kotak hitam pembeli ini terdiri atas dua 

komponen, bagian pertama adalah karakteristik pembeli yang meliputi faktor 

budaya, sosial, personal dan psychological yang mempunyai pengaruh utama 

bagaimana seorang pembeli bereaksi terhadap rangsangan tersebut dan 

bagian kedua adalah proses yang mempengaruhi hasil keputusan. (Suryani, 

2008: 10). 

 Dalam penelitian ini, peneliti ingin mengetahui minat menabung di 

bank syariah apakah dapat dipengaruhi oleh sosialisasi, lokasi, religiusitas 

dan pengetahuan. Penelitian tentang faktor yang mempengaruhi minat 

menabung di bank syariah telah banyak dilakukan. Perbedaan penelitian ini 

dengan penelitian sebelumnya yaitu objek dari peneilitian ini. Dalam 

penelitian ini objek yang digunakan adalah para petani kentang. 

 Menurut Charlotte Buehler “Sosialisasi adalah proses yang 

membantu individu melalui belajar dan penyesuaian diri bagaimana cara 

hidup dan bagaimana cara berpikir kelompoknya, agar supaya ia dapat 

berprestasi dan perfungsi dalam kelomponya”. (Hanurawan : 2015). 

 Menurut Kresdhawati Sadhana (2007), dalam penelitiannya 

menyatakan bahwa sosialisasi perbankan syariah yang efektif dan insentif 

perlu ditekankan pada hakikat bank syariah. Terutama pada prinsip-prinsip 

universalitas dan inklusifitas perbankan syariah, aspek keunggulan 

komparatif bank syariah serta produk jasa yang dimiliki oleh bank syariah. 
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 Penelitian yang dilakukan oleh Nur Apriliana (2017), meneliti 

tentang pengaruh sosialisasi produk terhadap minat nasabah memilih 

pembiayaan amanah di pegadaian syariah cabang Cakranegara Kota 

Mataram.Penelitian ini menunjukkan bahwa variabel sosialisasi berpengaruh 

signifikan positif terhadap minat nasabah. 

 Definisi lokasi adalah berbagai kegiatan yang dilakukan perusahaan 

untuk membuat produknya mudah diperoleh dan tersedia untuk konsumen 

sasaran (Kotler, 2002). 

 Lokasi bank adalah tempat mengoperasikan produk-produk 

perbankan dan untuk mengatur serta mengendalikan perbankan sesuai dengan 

prinsip-prinsip syariat Islam (bank syariah) (Kasmir, 2010:145). 

 Sementara dalam perbankan, lokasi yang dimaksudkan adalah 

tempat dimana proses transaksi jual beli produk cabang bank terjadi, dan 

pusat pengendalian bank, yaitu lokasi kantor pusat, cabang utama, cabang 

pembantu, kantor kas, dan lokasi mesin-mesin Anjungan Tunai Mandiri 

(ATM). 

 Penelitian yang dilakukan oleh Irnawati Indri, meneliti tentang. 

Faktor-faktor yang memengaruhi minat masyarakat menabung di bank 

syariah (studi kasus pada masyarakat di Kecamatan Rappocini Kota 

Makasar). Penelitian ini menunjukkan bahwa pengetahuan, layanan, dan 

lokasi secara bersama sama berpengaruh positif dan siginfikan terhadap minat 

menabung menggunakan bank syariah. 

 Tingkat religiusitas seseorang bukan hanya ketika seseorang 
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melakukan kegiatan ritual ibadah sehari-hari, namun segala aspek kegiatan 

yang dianjurkan oleh agama merupakan suatu ketentuan yang sudah 

seharusnya dijalankan. Glock & Stark (1968) merumuskan religiusitas 

sebagai komitmen yang berhubungan dengan agama atau keyakinan iman 

yang dapat dilihat melalui aktivitas atau perilaku individu yang bersangkutan 

dengan agama atau keyakinan iman yang dianut (Budiarto , D.S. et. al.  

2017:21). Seseorang yang berkomitmen dengan agamanya sudah seharusnya 

menjauhi segala larangannya termasuk riba yang bagi umat muslim adalah 

suatu kegiatan yang diharamkan. 

 Penelitian yang dilakukan oleh Sayyidatul Maghfiroh (2018), 

meneliti tentang pengaruh religiusitas, pendapatan, dan lingkungan sosial 

terhadap minat menabung di bank syariah pada santri pesantren mahasiswi 

Darush Shalihat. Hasil dari penelitian tersebut menunjukkan bahwa 

religiusitas tidak berpengaruh terhadap Minat Menabung di Bank Syariah 

pada Santri Pesantren Mahasiswi Darush Shalihat dilihat dari nilai 

signifikansi sebesar 0,279 > 0,05. 

 Pengetahuan adalah hasil penginderaan manusia atau hasil tahu 

seseorang terhadap objek melalui indra yang dimilikinya (mata, hidung, dan 

sebagainnya). (Notoadmodjo, 2007:140).  

 Mowen & Minor (1998:106) mendefinisikan pengetahuan konsumen 

sebagai suatu jumlah pengalaman dan informasi yang seseorang ketahui 

tentang barang atau jasa tertentu. 

 Konsumen yang mengenali pasar cendrung memilih produk yang 
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telah mereka kenali. Pengetahuan suatu produk dapat menghindari dari 

pemilihan produk yang belum tentu sesuai dengan konsumen, selain itu 

pengetahuan produk dapat memudahkan dalam pengunaan produk tersebut. 

 Dengan posisi tersebut menarik bagi penulis untuk menganalisis 

minat petani kentang menabung di bank syariah dengan variabel sosialisasi, 

lokasi, religiusitas dan pengetahuan terhadap minat petani kentang menabung 

di bank syariah melalui sebuah penelitian dengan judul “PENGARUH 

SOSIALISASI, LOKASI, RELIGIUSITAS DAN PENGETAHUAN 

TERHADAP MINAT MENABUNG DI BANK SYARIAH (Studi Pada 

Petani Kentang Desa Gembol, Kec. Pejawaran, Kab. Banjarnegara)” 

 

 

B. Rumusan Masalah 

 Berdasarkan latar belakang tersebut, maka rumusan masalah penelitian 

ini adalah:  

1. Apakah sosialisasi berpengaruh secara signifikan terhadap minat petani 

kentang menabung di bank syariah ?  

2. Apakah lokasi bank syariah berpengaruh secara signifikan terhadap minat 

petani kentang menabung di bank syariah ?  

3. Apakah religiusitas berpengaruh secara signifikan terhadap minat petani 

kentang menabung di bank syariah ?   

4. Apakah pengetahuan berpengaruh secara signifikan terhadap minat petani 

kentang menabung di bank syariah ?  
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C. Tujuan Dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

 Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah tersebut, penelitian 

ini bertujuan untuk: 

1. Untuk mengetahui pengaruh sosialisasi terhadap minat petani kentang 

menabung di bank syariah. 

2. Untuk mengetahui pengaruh lokasi bank syariah terhadap minat petani 

kentang menabung di bank syariah. 

3. Untuk mengetahui pengaruh religiusitas terhadap minat petani 

kentang menabung di bank syariah. 

4. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan terhadap minat petani 

kentang menabung di bank syariah. 

2. Manfaat Penelitian  

 Adapun manfaat penelitian ini diharapkan sebagai berikut: 

a. Secara teoritis hasil penelitian ini memberikan wawasan mengenai 

pengaruh antar variabel yaitu sosialisasi, lokasi, religiusitas, dan 

pengetahuan terhadap minat petani kentang menabung di bank syariah 

dan memberikan sumbangan pemikiran dan pengetahuan dalam 

khasanah ekonomi Islam khususnya dan menambah literatur 

mengenai hal tersebut. Khususnya bagi lingkungan Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta.  

b. Secara praktis 
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1. Bagi perusahaan, hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi 

informasi dan bahan masukan bagi perbankan syariah. 

2. Bagi akademis, berguna sebagai haban informasi bagi peneliti lain 

yang berkaitan dengan perilaku konsumsi nasabah. Disisi lain, 

penelitian ini dapat menambah wawasan dan kepustakaan bagi 

pihak-pihak yang berkepentingan. 

3. Bagi penulis, penelitian ini untuk memenuhi syarat guna 

memeproleh gelar sarjana ekonomi di Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam. 

 

D. Sistematika Penulisan 

 Dalam kajian penelitian ini, sistematika pembahasan secara garis 

besar dibagi menjadi lima bab yang saling keterkaitan. Sistematika ini 

memberikan gambaran serta logika berpikir dalam penelitian. Adapun 

sistematika pembahasan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:   

 Bab pertama adalah pendahuluan yang berisi tentang latar belakang 

masalah, landasan awal dan sebagai acuan dalam penelitian, perumusan 

masalah, tujuan dan kegunaan penelitian, serta sistematika pembahasan untuk 

mengetahui arah penulisan dalam penelitian.  

 Bab kedua adalah landasan teori merupakan bab yang berisi tentang 

kerangka teori, telaah pustaka sebagai referensi penelitian mengenai hasil-

hasil penelitian yang pernah dilakukan sebelumnya dan memiliki keterkaitan 

dengan penelitian yang dilakukan, pengembangan hipotesis dan kerangka 
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penelitian yang diuji.  

 Bab ketiga adalah metode penelitian berisi tentang gambaran teknik 

yang digunakan dalam penelitian yang terdiri dari jenis dan sifat penelitian, 

sumber data, populasi dan sampel, variabel penelitian, metode pengumpulan 

data, pengujian instrumen, serta metode analisis data yang digunakan.  

 Bab keempat adalah analisis data dan pembahasan merupakan bab 

yang berisi tentang hasil penelitian menggunakan teori-teori terkait berupa 

sosialisasi, lokasi, religiusitas, dan pengetahuan terhadap minat petani 

kentang di Desa Gembol, Kec. Pejawaran, Kab. Banjarnegara mengenai bank 

syariah dengan penggunaan SPSS 16 sebagai alat analisis datanya. 

 Bab kelima adalah penutup yang berisi kesimpulan dari jawaban 

rumusan masalah dalam penelitian ini, juga implikasi,  saran dan masukan, 

serta kekurangan yang ada dalam penelitian ini sebagai bahan analisis lebih 

lanjut mengenai peluang pasar perbankan syariah yang ada di daerah-daerah 

selain di kota, khususnya di Desa Gembol supaya pelayanannya dapat  
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BAB V 

KESIMPULAN 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh sosialisasi, lokasi, 

religiusitas, dan pengetahuan terhadap minat petani kentang di Desa Gembol 

Kec. Pejawaran, Kab. Banjarnegara, Jawa tengah menabung di Bank Syariah. 

Penelitian ini dilakukan dengan meggunakan analisisi regresi berganda, 

berdasarkan hasil penelitian ini maka dapat ditarik kesimpulan bahwa:  

1. Sosialisasi berpengaruh positif signifikan terhadap minat petani kentang di 

Desa Gembol menabung di Bank Syariah. 

2. Lokasi berpengaruh positif signifikan terhadap minat petani kentang di 

Desa Gembol menabung di Bank Syariah. 

3. Religiusitas tidak berpengaruh signifikan terhadap minat petani kentang di 

Desa Gembol menabung Bank Syariah. 

4. Pengetahuan tidak berpengaruh signifikan terhadap minat petani kentang 

di Desa Gembol menabung Bank Syariah. 

  

B. Implikasi  

Dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan beberapa implikasi 

sebagai berikut:   

1. Menjadi pedoman pihak universitas atau instansi lain untuk meningkatkan 

materi pembelajaran dan praktik perbankan syariah dengan tepat bagi 

anak didiknya sehingga dapat memberikan pengalaman dalam bidang 
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yang sedang didalaminya.  

2. Bagi lembaga keuangan syariah sebagai pedoman maupun motivasi untuk 

meningkatkan pengenalan produk-produknya sehingga nantinya akan 

lebih diminati oleh kalangan umum. Mendapatkan peluang dan strategi 

pemasaran perbankan syariah dengan lebih mendalam. 

 

 

C. Saran 

Dengan memprehatikan hasil yang telah disampaikan, maka dapat 

ditarik beberapa saran untuk penelitian selanjutnya agar dapat memberikan 

hasil yang lebih baik, antar lain sebagai berikut: 

1. Dalam beberapa hal ada banyak keuntungan pasar yang bisa 

didapatkan oleh perbankan syariah apabila mau mencoba 

memasarkan produknya ke daerah-daerah selain dikota. Beberapa 

produk dapat dipasarkan baik itu pembiayaan maupun tabungan 

kemungkian besar akan dibutuhkan. Dalam hal seperti 

pembiayaan para petani kentang terkadang juga membutuhkan 

produk pembiayaan tersebut di beberapa kebutuhan seperti dalam 

kegiatan pengadaan pupuk maupun bibit, maupun obat-obat 

seperti pestisida, fungisida dan insektisida, terkadang petani 

kentang juga mengajukan pembiayaan ke perbankan. 

2. Penelitian selanjutnya disarankan untuk memperluas penelitian 

sehingga diperoleh data informasi yang lebih luas cakupannya dan 
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informasi yang diperoleh lebih lengkap tentang penelitian 

tersebut. 

3. Penelitian selanjutnya disarankan untuk menambah range sample, 

sehingga tidak hanya sebatas di desa melainkan bisa ke cakupan 

lebih luas seperti kecamatan maupun kabupaten. 

4. Penelitian selanjutnya disarankan untuk menambahkan variabel 

yang tidak diteliti, sehingga memiliki informasi dan hasil analisis 

yang lebih luas dan mendalam. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 

Terjemahan Ayat Al-Qur’an 

No Surat Terjemahan  

1 Q.S. Al-Baqarah 

[2]: 208 

“Hai orang-orang yang beriman, masuklah 

kamu ke dalam Islam keseluruhan, dan 

janganlah kamu turut langkah-langkah 

syaitan. Sesungguhnya syaitan itu musuh 

yang nyata bagimu” 

 

 

Lampiran 2 

Daftar Literasi 

No Peneliti Judul Variable Interpretasi Hasil 

1 Irnawati Indi  Faktor-Faktor 

Yang 

Memengaruhi 

Minat Masyarakat 

Menabung Di Bank 

Syariah (Studi 

Kasus Pada 

Masyarakat Di 

Kecamatan 

Rappocini Kota 

Makassar) 

Pengetahuan, 

Pelayanan, 

Lokasi, 

Minat 

menabung 

Hasil penelitian 

menunjukkan 

variable 

pengetahuan, 

variabel pelayanan 

dan lokasi 

berpengaruh secara 

signifikan terhadap 

minat menabung 

2 Ratna Rizkya Analisis Pengaruh 

Pengetahuan, 

Religiusitas, 

Promosi Dan 

Tingkat 

Pengetahuan, 

Religiusitas, 

Promosi, 

Tingkat 

pendapatan 

Hasil dari 

penelitian ini 

menunjukkan 

bahwa 

Pengetahuan, 
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Pendapatan 

Terhadap Minat 

Masyarakat 

Menjadi Nasabah 

Di Bank Syariah 

(Studi Kasus Pada 

Masyarakat Petani 

Desa Ringinharjo 

Kecamatan Bantul 

Kabupaten Bantul) 

dan Minat  Religiusitas, 

Promosi, dan 

Tingkat 

pendapatan 

berpengaruh positif 

signifikan terhadap 

minat masyarakat 

menjadi nasabah di 

Bank Syariah 

3 Nur Apriliana Pengaruh 

Sosialisasi Produk 

Terhadap Minat 

Nasabah Memilih 

Pembiayaan 

Amanah Di 

Pegadaian Syariah 

Cabang 

Cakranegara Kota 

Mataram 

Sosialisasi 

Produk 

Hasil dari 

penelitian ini 

menunjukkan 

bahwa Sosialisasi 

Produk 

berpengaruh positif 

signifikan terhadap 

Minat 

4 Sayyidatul 

Maghfiroh 

Pengaruh 

Religiusitas, 

Pendapatan, Dan 

Lingkungan Sosial 

Terhadap Minat 

Menabung Di Bank 

Syariah Pada Santri 

Pesantren 

Mahasiswi Darush 

Shalihat 

Religiusitas, 

Pendapatan, 

Lingkungan 

Sosial dan 

Minat 

Hasil dari 

penelitian ini 

menunjukkan 

bahwa variable 

Religiusitas tidak 

berpengaruh secara 

signifikan terhadap 

minat, sedangkan 

variabel 

Pendapatan dan 

Lingkungan Sosial 

berpengaruh positif 

signifikan terhadap 

Minat Menabung 

5 Rif’at Maulidi Pengaruh 

Pengetahuan, 

Religiusitas, Dan 

Lingkungan Sosial 

Terhadap Minat 

Menabung 

Pengetahuan, 

Religiusitas, 

Lingkungan 

Sosial dan 

Minat 

Hasil penelitian ini 

menunjukkan 

bahwa secara 

parsial variabel 

Pengetahuan 

berpengaruh positif 
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Menggunakan 

Bank Syariah 

(Studi Kasus Siswa 

SMA Negeri 1 

Ambarawa) 

dan signifikan 

terhadap minat 

menabung siswa 

menggunakan bank 

syariah. Variabel 

Religiusitas 

berpengaruh positif 

tidak signifikan 

terhadap minat 

menabung siswa 

menggunakan bank 

syariah dan 

variabel 

Lingkungan Sosial 

berpengaruh 

negatif tidak 

signifikan terhadap 

minat menabung 

siswa 

menggunakan bank 

syariah. 

6 Julia Sri 

Ningsih 

Pengaruh Persepsi, 

Tingkat 

Religiusitas Dan 

Disposable Income 

Terhadap Minat 

Menabung Di 

Perbankan Syari’ah 

(Studi Pada Dosen 

UIN Raden Intan 

Lampung) 

Persepsi, 

Tingkat 

Religiusitas, 

Disposable 

Income Dan 

Minat 

Hasil dari 

penelitian ini 

menunjukkan 

bahwa Persepsi, 

Tingkat 

Religiusitas, Dan 

Disposable Income 

secara bersama-

sama memiliki 

pengaruh yang 

signifikan terhadap 

minat menabung 

7 Rahma Bellani 

Oktavindria 

Iranati 

Pengaruh 

Religiusitas, 

Kepercayaan, 

Pengetahuan, Dan 

Lokasi Terhadap 

Minat Masyarakat 

Menabung Di Bank 

Religiusitas, 

Kepercayaan, 

Pengetahuan, 

Lokasi dan 

Minat 

Hasil dari 

penelitian ini 

menunjukkan 

bahwa variabel 

Religiusitas, 

Kepercayaan, 

Pengetahuan, dan 
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Syariah (Studi 

Kasus Pada 

Masyarakat Di 

Kota Tangerang 

Selatan) 

Lokasi 

berpengaruh secara 

signifikan terhadap 

minat menabung di 

bank syariah 

8 
Zulkham 

Pengaruh 

Disposable Income, 

Pengetahuan Dan 

Persepsi  Santri 

Tentang Perbankan 

Syariah Terhadap 

Minat  Menabung 

Di Bank Syariah 

Dengan 

Religiusitas 

Sebagai Variabel 

Moderasi (Studi 

Kasus Pondok 

Pesantren Ibnul 

Qoyyim Putra 

Bantul Yogyakarta) 

Disposable 

Income, 

Pengetahuan, 

Persepsi Dan 

Minat 

Hasil dari 

penelitian ini 

menunjukan 

Pengetahuan dan 

Persepsi 

mempunyai 

pengaruh positif 

terhadap minat 

menabung. 

Sedangkan 

Disposable income 

tidak mempunyai 

pengaruh terhadap 

minat menabung, 

akan tetapi 

Disposable  

income  yang  di  

moderasi dengan  

Religiusitas 

mempunyai 

pengaruh  positif 

terhadap  minat 

menabung. 

 

9 Muhamad Aris 

Sulistyono 

Pengaruh 

Pengetahuan, 

Religiusitas, 

Promosi Dan 

Tingkat 

Pendapatan 

Konsumen 

Terhadap 

Keputusan Menjadi 

Nasabah Bank 

pengetahuan, 

religiusitas, 

promosi, 

Tingkat 

Pendapatan, 

Keputusan 

Hasil dari 

penelitian ini 

menunjukkan 

bahwa 

pengetahuan, 

religiusitas, 

promosi, Tingkat 

Pendapatan, 

Berpengaruh 

positif terhadap 
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Syariah keputusan menjadi 

nasabah bank 

syariah 

10 Zainal Abidin Pengaruh 

Pelayanan, 

Keyakinan Agama, 

Dan Lokasi 

Terhadap Minat 

Menabung 

Nasabah Pada Pt. 

Bank Mega Syariah 

Di Makassar 

Pelayanan, 

keyakinan 

agama,  

lokasi, Dan 

Minat 

Hasil dari 

penelitian ini 

menunjukkan 

bahwa Pelayanan 

berpengaruh positif 

terhadap minat 

menabung, Tingkat 

Keyakinan Agama 

nasabah 

berpengaruh positif 

terhadap minat 

nasabah untuk 

menabung, 

semakin mudah 

dijangkau (lokasi) 

akan 

mempengaruhi 

minat nasabah 

untuk  menabung. 
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Lampiran 3 

Kuesioner 

 

Kepada  

Yth. Bapak/Ibu/Sdr/i   

Petani Kentang  

di Desa Gembol   

  

Bapak/  Ibu/  Sdr/i  dalam rangka  menyelesaikan karya  ilmiah  (skripsi) pada 

program studi Perbankan Syariah di UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta maka saya,  

Nama  : Hari Wibowo  

NIM  : 15820168  

Judul Skripsi  : PENGARUH SOSIALISASI, LOKASI, RELIGIUSITAS, 

DAN PENGETAHUAN TERHADAP MINAT MENABUNG DI BANK 

SYARIAH (STUDI KASUS PADA PETANI KENTANG DESA GEMBOL, 

KEC. PEJAWARAN, KAB. BANJARNEGARA ) 

Memohon dengan hormat kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i untuk mengisi kuesioner 

penelitian ini. Peran serta Bapak/Ibu/Sdr/i akan sangat bermanfaat bagi keberhasilan 

penelitian ini.  

Atas kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i untuk menjawab dan mengisi 

pertanyaan/pernyataan pada angket ini, saya ucapkan terimakasih.  

Hormat saya,  

    Peneliti  

  

Hari Wibowo  

               15820168  
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I. IDENTITAS RESPONDEN  

Untuk pertanyaan dibawah ini, silahkan isi pada tempat yang tersedia.   

1. Nama    : ........................................................   

Untuk  selanjutnya,  Anda  cukup  memilih  satu  jawaban  dengan  memberi  

tanda cek (√ ).   

2. Jenis Kelamin  :    □   Laki – laki   □     Perempuan   

3. Usia   :    □   < 30 tahun    □    30-40 tahun     □    41-50 tahun     □    51-60 

tahun   □  > 60 tahun        

4. Pendidikan Terakhir       :   □ SD/sederajat      □ SMP/sederajat   □ 

SMU/sederajat   □ S1          Lainnya : ............   

5. Rata-rata Penghasilan     : □ < Rp1.000.000  □  Rp1.000.000 – Rp3.000.000 □  

Rp3.000.000 – Rp5.000.000.00  □  Rp5.000.000-Rp7.000.000  □  

>Rp7.000.000  

II. DAFTAR PERNYATAAN  

Isilah pernyataan di bawah ini dengan memberi tanda cek ( √ ) pada kolom  yang 

tersedia dengan ketentuan sebagai berikut:   

1. STS :  Sangat Tidak Setuju   

2. TS :  Tidak Setuju   

3. S :  Setuju   

4. SS :  Sangat Setuju 
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1. Sosialisasi Perbankan Syariah 

No Pertanyaan STS TS S SS 

1 Sosialisasi perbankan syariah mepengaruhi 

minat saya untuk menabung di bank syariah. 

    

2 Pengenalan tentang produk, jenis perbankan 

syariah meningkatkan minat saya untuk 

menabung di bank syariah.  

    

3 Sosialisasi penting bagi saya.     

4 Sosialisasi perbankan syariah dapat 

meningkatkan minat saya untuk menabung di 

bank syariah. 

    

5 Pengenalan mengenai keunggulan perbankan 

syariah meningkatkan minat saya untuk 

menabung di bank syariah 

    

 

2. Lokasi Perbankan Syariah 

No Pertanyaan STS TS S SS 

6 Jarak lokasi kantor bank yang dekat 

meningkatkan minat saya untuk menabung di 

bank syariah. 

    

7 Lokasi kantor bank yang strategis meningkatkan 

minat saya untuk menabung di bank syariah. 

    

8 Lokasi jaringan ATM yang mudah dijangkau 

meningkatkan minat saya untuk menabung di 

bank syariah 

    

9 Mudahnya akses menuju kantor bank syariah 

mengubah minat saya untuk menabung di bank 

syariah. 

    

10 Ongkos perjalanan menuju kantor bank syariah     
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yang minim mengubah minat saya untuk 

menabung di bank syariah. 

 

3. Religiusitas 

No Pertanyaan STS TS S SS 

11 Saya  yakin dan percaya bahwa tiada Tuhan 

selain  Allah dan Nabi Muhammad adalah 

utusan Allah. 

    

12 Saya rutin mengerjakan sholat 5 waktu.     

13 Ketika saya sholat dengan teratur maka masalah 

yang saya alami terasa semakin berkurang. 

    

14 Saya ikut menghadiri majelis pengajian, 

membaca  buku - buku  Islami,  mendengarkan  

kajian  Islam  di  radio   atau   tv   untuk   

menambah   pengetahuan  tentang agama. 

    

15 Saya menyisihkan uang saya untuk bersedekah.     

 

 

4. Pengetahuan Perbankan Syariah 

No Pertanyaan STS TS S SS 

16 Saya mengetahui bank syariah dari media iklan.     

17 Iklan yang saya baca dari media meningkatkan 

minat saya untuk menabung di bank syariah. 

    

18 Bank syariah merupakan bank yang 

menggunakan sistem bagi hasil. 

    

19 Bank syariah merupakan bank yang bebas bunga 

dan riba. 

    

20 Saya mengetahui bank syariah berdasar     
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pengalaman teman/saudara saya. 

 

5. Minat Petani Kentang Menabung di Bank Syariah. 

No Pertanyaan STS TS S SS 

21 Produk perbankan syariah yang beragam 

meningkatkan minat saya untuk menabung di 

bank syariah. 

    

22 Lokasi kantor bank syariah yang mudah di akses 

meningkatkan minat saya untuk menabung di 

bank syariah 

    

23 Bank syariah bebas bunga dan riba     

24 Bank syariah adalah bank yang sesuai dengan 

Al-Qur’an dan Al-Hadits 

    

25 Bank syariah adalah bank dengan sistem bagi 

hasil 

    

 

Lampiran 4 

Daftar Tabulasi 

1. Sosialisasi (X1) 

No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

1 3 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 

3 3 4 4 4 4 

4 2 4 3 3 3 

5 3 4 3 4 3 

6 3 4 3 3 3 

7 3 3 3 3 3 

8 3 3 3 2 2 

9 3 3 3 3 3 

10 3 2 2 3 3 

11 3 4 3 2 4 
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12 3 3 3 3 3 

13 2 2 2 2 2 

14 3 4 3 3 3 

15 3 3 3 3 3 

16 3 4 3 4 4 

17 3 3 3 3 3 

18 4 4 4 4 4 

19 4 3 4 3 4 

20 4 1 4 4 4 

21 4 3 3 3 4 

22 3 3 3 3 3 

23 3 4 3 2 4 

24 3 3 3 3 4 

25 3 4 3 3 3 

26 2 3 3 3 3 

27 3 4 3 4 4 

28 3 3 3 2 3 

29 3 4 4 4 4 

30 3 4 3 4 4 

31 3 4 3 3 4 

32 3 4 3 2 3 

33 2 4 4 4 4 

34 2 4 4 2 3 

35 3 3 3 3 3 

36 4 4 3 2 3 

37 1 2 3 3 4 

38 3 2 3 3 3 

39 3 4 3 3 3 

40 4 3 4 4 4 

41 4 4 3 3 4 

42 4 4 4 4 4 

43 3 4 4 4 4 

44 3 4 4 4 4 

45 4 4 3 3 3 

46 3 3 3 3 3 

47 2 3 3 2 4 

48 3 4 3 4 3 

49 4 3 3 3 4 

50 3 4 4 3 4 

51 3 3 3 3 3 

52 3 4 4 2 2 



 

 

 

123 

 

 

53 3 4 3 2 2 

54 3 3 3 3 3 

55 3 3 3 3 3 

56 3 3 3 2 3 

57 4 4 3 3 3 

58 2 3 3 2 4 

59 2 3 3 3 2 

60 2 3 3 2 2 

61 3 3 4 3 4 

62 4 4 3 2 2 

63 3 3 3 4 2 

64 4 3 3 2 3 

65 3 3 3 3 4 

66 4 4 4 4 4 

67 3 3 3 3 3 

68 4 3 4 4 4 

69 4 4 4 3 3 

70 4 4 4 4 4 

71 3 3 3 3 3 

72 1 2 3 3 2 

73 3 4 4 4 4 

74 4 4 3 4 4 

75 2 3 3 3 3 

76 3 3 2 3 3 

77 2 3 3 3 3 

78 3 4 3 3 4 

79 4 4 4 4 4 

80 3 2 2 3 4 

81 3 4 4 3 4 

82 3 3 2 3 4 

83 2 3 3 3 4 

84 3 3 3 3 3 

85 3 3 4 3 3 

86 3 3 3 4 3 

87 3 3 3 3 4 

88 4 2 3 3 3 

89 3 3 3 2 3 

90 3 3 3 3 3 

91 4 3 4 3 2 

92 3 2 3 3 3 

93 3 3 2 4 3 
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94 2 4 3 3 4 

95 3 3 3 3 4 

96 4 3 3 3 3 

97 3 2 4 4 3 

 

2. Lokasi (X2) 

No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

1 3 3 3 3 2 

2 3 3 3 3 3 

3 4 3 4 4 3 

4 3 3 4 3 3 

5 3 3 4 3 3 

6 3 3 4 3 3 

7 3 3 4 3 3 

8 3 3 1 1 1 

9 3 3 3 3 3 

10 3 3 3 3 2 

11 3 3 4 4 4 

12 2 2 2 2 2 

13 2 2 2 2 2 

14 3 3 4 3 4 

15 3 3 3 2 3 

16 4 4 3 2 3 

17 3 3 3 3 3 

18 4 4 4 4 4 

19 4 3 3 3 4 

20 4 4 4 4 4 

21 4 4 4 3 3 

22 3 3 3 3 3 

23 4 4 4 4 4 

24 3 4 4 3 3 

25 3 4 4 3 3 

26 3 4 4 3 3 

27 4 4 4 4 4 

28 3 4 4 4 3 

29 4 4 4 4 4 

30 4 4 4 4 3 

31 3 4 4 2 3 

32 4 4 4 4 4 
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33 4 4 4 4 4 

34 4 3 4 3 3 

35 3 3 3 3 3 

36 3 4 4 3 3 

37 3 3 3 2 2 

38 3 4 4 3 3 

39 3 4 3 3 3 

40 3 4 4 4 4 

41 4 4 3 4 3 

42 4 4 4 4 4 

43 4 4 4 4 4 

44 4 4 4 4 4 

45 4 4 4 4 4 

46 3 4 4 4 3 

47 4 4 4 1 2 

48 4 4 4 3 4 

49 3 4 4 4 3 

50 4 4 4 3 4 

51 4 4 3 3 4 

52 3 4 4 4 3 

53 3 4 4 3 3 

54 3 3 3 3 3 

55 3 3 3 3 3 

56 4 4 4 3 4 

57 4 4 3 3 4 

58 4 4 4 1 2 

59 3 4 4 4 4 

60 2 4 4 3 3 

61 3 4 3 2 3 

62 3 4 3 3 3 

63 3 3 3 3 3 

64 4 2 2 2 3 

65 4 3 3 3 4 

66 4 4 4 4 4 

67 3 4 3 3 3 

68 4 3 4 3 4 

69 4 3 4 3 4 

70 4 4 4 3 4 

71 3 3 3 3 3 

72 4 4 4 4 3 

73 4 4 4 4 4 
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74 4 3 4 3 3 

75 4 4 4 3 3 

76 3 4 4 1 2 

77 4 4 4 2 4 

78 3 4 4 3 4 

79 4 4 4 4 4 

80 3 4 4 4 3 

81 4 4 4 4 4 

82 3 4 4 3 3 

83 2 4 4 3 3 

84 3 3 3 2 3 

85 4 3 3 4 4 

86 3 3 3 3 3 

87 4 3 3 3 4 

88 3 4 4 2 4 

89 3 3 3 3 4 

90 3 4 3 3 4 

91 4 3 3 2 3 

92 3 3 4 3 3 

93 3 3 3 4 3 

94 3 3 3 3 3 

95 3 3 4 3 4 

96 3 3 3 3 3 

97 4 4 4 3 3 

 

3. Religiusitas (X3) 

No X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 

1 4 3 3 2 3 

2 4 3 3 3 3 

3 4 4 4 3 3 

4 4 4 4 4 3 

5 4 4 3 4 4 

6 4 3 3 3 3 

7 4 4 4 4 4 

8 1 1 2 1 1 

9 4 4 4 4 4 

10 4 4 4 4 4 

11 4 4 4 3 4 

12 4 3 2 3 3 
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13 3 3 2 3 3 

14 4 3 4 3 4 

15 4 4 3 3 3 

16 4 4 3 3 4 

17 3 3 3 3 3 

18 4 4 4 4 4 

19 4 4 4 3 4 

20 4 4 4 4 4 

21 3 3 3 4 1 

22 4 4 3 3 4 

23 4 4 4 4 4 

24 4 4 3 4 4 

25 4 4 3 3 3 

26 4 4 3 4 3 

27 4 3 4 3 3 

28 4 4 3 4 3 

29 4 4 4 4 4 

30 4 4 3 3 2 

31 4 2 3 3 2 

32 4 4 4 4 4 

33 4 4 4 4 4 

34 4 4 3 4 4 

35 3 3 3 3 3 

36 4 4 3 4 3 

37 4 4 2 3 3 

38 3 3 3 3 3 

39 4 4 3 4 3 

40 4 4 4 4 4 

41 4 4 3 3 3 

42 4 4 4 4 4 

43 4 4 4 4 4 

44 4 4 4 4 4 

45 4 4 4 4 4 

46 4 4 3 4 3 

47 4 4 2 4 4 

48 4 4 4 3 3 

49 4 4 3 4 4 

50 4 3 4 3 3 

51 4 4 4 4 4 

52 4 4 3 3 3 

53 4 4 3 4 4 



 

 

 

128 

 

 

54 4 3 3 3 3 

55 3 3 3 3 3 

56 4 4 4 4 3 

57 3 4 4 2 4 

58 4 4 4 4 4 

59 3 3 3 3 3 

60 4 3 4 4 2 

61 4 3 3 4 3 

62 4 4 4 4 4 

63 4 3 3 3 3 

64 4 4 4 4 3 

65 4 4 4 3 3 

66 4 4 4 4 4 

67 4 3 4 3 4 

68 4 3 4 4 4 

69 4 4 3 3 4 

70 4 4 4 4 4 

71 3 3 3 3 3 

72 4 4 4 2 4 

73 4 4 4 3 3 

74 4 3 4 4 3 

75 4 4 4 4 3 

76 4 4 4 4 3 

77 4 4 4 4 3 

78 4 4 4 3 3 

79 4 4 2 4 4 

80 4 4 3 4 4 

81 4 4 4 4 2 

82 4 4 4 3 3 

83 4 4 4 4 4 

84 4 4 3 2 4 

85 3 3 3 3 3 

86 3 3 4 3 4 

87 4 4 4 4 2 

88 4 4 4 4 4 

89 3 2 3 3 3 

90 3 3 3 4 4 

91 3 3 4 4 3 

92 3 3 2 3 2 

93 4 3 3 4 4 

94 3 3 3 4 3 
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95 3 3 3 3 3 

96 3 3 2 3 2 

97 3 4 3 3 3 

 

4. Pengetahuan (X4) 

No X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 

1 3 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 

3 4 3 4 3 3 

4 3 3 4 3 3 

5 3 3 3 3 3 

6 3 3 3 4 3 

7 4 4 4 4 4 

8 3 2 3 2 2 

9 3 3 3 3 3 

10 4 3 3 4 4 

11 3 3 4 4 4 

12 2 2 2 2 2 

13 2 2 2 2 2 

14 3 3 3 4 3 

15 3 3 3 3 3 

16 4 4 3 2 3 

17 3 3 2 3 2 

18 4 3 4 3 3 

19 3 3 4 3 3 

20 3 3 3 3 3 

21 3 3 3 4 3 

22 4 4 4 4 4 

23 3 2 3 2 2 

24 3 3 3 3 3 

25 4 3 3 4 4 

26 3 3 4 4 4 

27 2 2 2 2 2 

28 2 2 2 2 2 

29 3 3 3 4 3 

30 3 3 3 3 3 

31 1 4 3 2 3 

32 3 3 2 3 2 

33 4 3 4 3 3 
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34 3 3 4 3 3 

35 3 3 3 3 3 

36 3 3 3 4 3 

37 4 4 4 4 4 

38 3 2 3 2 2 

39 3 3 3 3 3 

40 4 3 3 4 4 

41 3 3 4 4 4 

42 2 3 1 3 1 

43 2 2 2 2 2 

44 3 3 3 4 3 

45 3 3 3 3 3 

46 4 4 3 2 3 

47 3 3 2 3 2 

48 4 3 4 3 3 

49 3 3 4 1 3 

50 3 3 3 3 3 

51 3 3 3 4 3 

52 4 4 4 4 4 

53 3 2 3 2 2 

54 3 3 3 3 3 

55 4 3 3 4 4 

56 3 3 4 4 4 

57 2 2 2 2 2 

58 2 2 2 2 2 

59 3 3 3 4 3 

60 3 3 3 3 3 

61 4 4 3 2 3 

62 3 3 2 3 2 

63 4 3 4 3 3 

64 3 3 4 3 3 

65 3 3 3 3 3 

66 3 3 3 4 3 

67 4 4 4 4 4 

68 3 2 3 2 2 

69 3 3 3 3 3 

70 4 3 3 4 4 

71 3 3 4 4 4 

72 2 2 2 2 2 

73 2 2 2 2 2 

74 3 3 3 4 3 



 

 

 

131 

 

 

75 3 3 3 3 3 

76 4 4 3 2 3 

77 3 3 2 3 2 

78 4 3 4 3 3 

79 3 3 4 3 3 

80 3 3 3 2 1 

81 2 3 3 4 3 

82 3 3 4 3 3 

83 3 3 3 1 3 

84 3 3 3 4 3 

85 3 3 4 3 4 

86 3 4 3 3 4 

87 4 4 4 4 3 

88 3 3 3 4 4 

89 3 3 4 3 3 

90 4 3 4 3 3 

91 4 4 4 3 4 

92 3 4 4 3 4 

93 4 3 3 2 3 

94 3 3 3 3 3 

95 3 3 3 3 4 

96 3 3 3 4 3 

97 3 3 3 4 3 

 

5. Minat (Y) 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 

1 3 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 

3 3 4 4 4 4 

4 3 3 3 3 3 

5 3 3 4 4 4 

6 3 3 2 3 4 

7 3 3 2 3 4 

8 3 3 3 1 1 

9 3 3 3 3 3 

10 3 2 3 3 3 

11 4 4 4 3 3 

12 3 2 2 2 2 

13 2 2 2 2 2 
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14 3 3 4 3 3 

15 3 3 3 3 3 

16 4 4 3 4 4 

17 3 3 3 3 3 

18 4 3 4 3 3 

19 3 4 3 4 3 

20 4 4 4 4 4 

21 3 3 3 3 3 

22 3 3 3 3 3 

23 4 4 4 4 3 

24 3 3 3 3 3 

25 3 3 3 3 3 

26 3 3 3 3 3 

27 3 3 3 3 3 

28 4 4 4 3 3 

29 4 4 4 4 4 

30 3 4 4 4 4 

31 4 2 3 2 3 

32 3 3 3 3 3 

33 4 4 4 4 4 

34 3 3 3 3 3 

35 3 3 3 3 3 

36 4 3 3 3 3 

37 2 2 2 2 2 

38 3 3 3 3 3 

39 3 3 3 3 3 

40 4 4 4 4 4 

41 3 4 4 4 3 

42 4 4 4 4 4 

43 3 3 3 3 3 

44 4 4 4 4 4 

45 4 4 4 3 4 

46 4 4 4 3 4 

47 4 4 4 4 4 

48 3 3 4 3 3 

49 4 3 4 4 3 

50 3 3 3 3 3 

51 4 4 3 3 3 

52 4 3 3 3 3 

53 3 3 4 3 3 

54 3 3 3 3 3 
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55 3 3 3 4 4 

56 3 4 3 4 4 

57 3 3 4 4 4 

58 4 4 4 4 4 

59 3 3 3 2 3 

60 4 2 2 2 2 

61 2 3 3 4 3 

62 2 3 3 3 4 

63 3 3 3 3 3 

64 4 3 3 3 3 

65 3 3 3 3 3 

66 4 4 4 4 4 

67 3 3 3 3 3 

68 4 4 4 4 3 

69 4 4 4 3 4 

70 3 3 4 3 3 

71 3 3 3 3 3 

72 3 3 1 2 2 

73 4 4 3 3 4 

74 3 3 3 3 3 

75 3 3 3 3 3 

76 2 2 2 2 2 

77 3 4 4 3 4 

78 4 2 2 2 2 

79 4 4 4 4 4 

80 3 3 3 3 3 

81 4 4 4 4 4 

82 3 3 4 4 4 

83 3 2 2 3 3 

84 3 3 4 3 3 

85 3 3 3 3 3 

86 3 3 3 3 3 

87 4 4 4 4 4 

88 4 2 4 4 3 

89 4 3 3 4 4 

90 3 4 3 3 3 

91 3 3 4 3 4 

92 3 3 3 3 4 

93 3 2 3 3 4 

94 4 3 3 3 3 

95 3 2 3 3 3 
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96 3 4 4 3 4 

97 3 3 3 4 4 

 

6. Jenis Kelamin, Umur, Pendidikan Terakhir dan Pendapatan Perbulan.   

JK USIA PENDIDIKAN PENGHASILAN 

L <30 SMU SEDERAJAT > Rp7000000 

L <30 SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L <30 SMP SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L <30 SMP SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L <30 SMU SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT > Rp7000000 

P <30 SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

P <30 S1 Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

P 30 - 40  SMP SEDERAJAT > Rp7000000 

P 41-50 SD SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L <30 SMP SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L <30 SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L <30 SMU SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L 30 - 40  SD SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SD SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT > Rp7000000 

L <30 SMU SEDERAJAT > Rp7000000 

L <30 SMU SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

P 41-50 S1 Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

P 41-50 SMP SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SD SEDERAJAT Rp1.000.000 - Rp3.000.000 

L 30 - 40  SD SEDERAJAT Rp1.000.000 - Rp3.000.000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT > Rp7000000 

L <30 SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

P 41-50 SMU SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

P 41-50 SMP SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L 30 - 40  SMP SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

P 30 - 40  SD SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT > Rp7000000 

L 41-50 SD SEDERAJAT > Rp7000000 

L 30 - 40  SD SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L <30 SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp1.000.000 - Rp3.000.000 
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L 30 - 40  SMU SEDERAJAT > Rp7000000 

P <30 SMP SEDERAJAT > Rp7000000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT > Rp7000000 

L 30 - 40  SD SEDERAJAT Rp1.000.000 - Rp3.000.000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 41-50 SMP SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SD SEDERAJAT > Rp7000000 

P <30 SD SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 41-50 SD SEDERAJAT > Rp7000000 

L <30 SMP SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

P <30 SMP SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 41-50 SD SEDERAJAT Rp1.000.000 - Rp3.000.000 

L <30 SMU SEDERAJAT > Rp7000000 

L <30 SMP SEDERAJAT > Rp7000000 

L 30 - 40  SMP SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SD SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L <30 SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 41-50 SD SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L 30 - 40  SMP SEDERAJAT > Rp7000000 

L 30 - 40  SMP SEDERAJAT > Rp7000000 

L <30 SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp1.000.000 - Rp3.000.000 

L 30 - 40  SD SEDERAJAT Rp1.000.000 - Rp3.000.000 

P 41-50 SD SEDERAJAT > Rp7000000 

L 41-50 SD SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L <30 SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

P 30 - 40  SMP SEDERAJAT > Rp7000000 

P 30 - 40  SMU SEDERAJAT > Rp7000000 

L 41-50 SD SEDERAJAT > Rp7000000 

L 41-50 SMP SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SD SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SMP SEDERAJAT > Rp7000000 

L 41-50 SD SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

P 30 - 40  SMP SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

P 30 - 40  SMP SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L <30 SMP SEDERAJAT > Rp7000000 

L 41-50 SMP SEDERAJAT > Rp7000000 

L <30 SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 
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L 41-50 SMP SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

P 30 - 40  SD SEDERAJAT Rp1.000.000 - Rp3.000.000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 41-50 SD SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 41-50 SD SEDERAJAT > Rp7000000 

L <30 SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 41-50 SD SEDERAJAT Rp1.000.000 - Rp3.000.000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT > Rp7000000 

L 41-50 SD SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

P 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 30 - 40  SMP SEDERAJAT > Rp7000000 

L 30 - 40  SMP SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L 41-50 SMP SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp3.000.000 - Rp5.000.000  

L 30 - 40  SMU SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

L <30 SMP SEDERAJAT > Rp7000000 

L 41-50 SMP SEDERAJAT Rp1.000.000 - Rp3.000.000 

L 41-50 SD SEDERAJAT Rp. 5000000 - Rp. 7000000 

 

Lampiran 5 

Transkip Hasil Penelitian 

Sosialisasi 

Variabe

l 

Butiran 

Pertany

aan 

Jawaban Responden Juml

ah  STS TS S SS 

Sosialis

asi   

1 2 13 60 22 97 

2 1 9 48 39 97 

3 0 6 67 24 97 

4 0 17 56 24 97 

5 0 10 47 40 97 

Total Jawaban 3 55 278 149 485 

Presentase  0,6% 11,4% 57,3% 30,7% 100 
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Lokasi  

Variabel Butiran 

Pertanyaan 

Jawaban Responden Jumlah  

STS TS S SS 

Lokasi   1 0 4 51 42 97 

2 0 3 38 56 97 

3 1 3 33 60 97 

4 4 12 52 29 97 

5 1 8 51 37 97 

Total Jawaban 6 30 225 224 485 

Presentase  1,2% 6,2% 46,4% 46,2% 100 

 

 

 

Religiusitas  

Variabel Butiran 

Pertanyaan 

Jawaban Responden Jumlah  

STS TS S SS  

Religiusitas   1 1 0 19 77 97 

2 1 2 31 63 97 

3 0 8 41 48 97 

4 1 4 41 51 97 

5 2 7 45 43 97 

Total Jawaban 5 21 177 282 485 

Presentase  1,1% 4,3% 36,5% 58,1% 100 

 

Pengetahuan  

Variabel Butiran 

Pertanyaan 

Jawaban Responden Jumlah  

STS TS S SS 

Pengetahuan  1 1 11 61 24 97 

2 0 14 69 14 97 

3 1 14 53 29 97 

4 2 21 43 31 97 

5 2 19 55 21 97 

Total Jawaban 6 79 281 119 485 

Presentase  1,3% 16,3% 57,9% 24,5% 100 
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Minat 

Variabel Butiran 

Pertanyaan 

Jawaban Responden Jumlah  

STS TS S SS 

Minat   1 0 5 59 33 97 

2 0 12 55 30 97 

3 1 9 51 36 97 

4 1 9 58 29 97 

5 1 7 55 34 97 

Total Jawaban 3 42 278 162 485 

Presentase  0,6% 8,7% 57,3% 33,4% 100 

 

 

Lampiran 6 

Output Hasil SPSS 16 

1. Validitas 

a. Sosialisasi 

Correlations 

  X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1 

X1_1 Pearson Correlation 1 .197 .269** .232* .179 .600** 

Sig. (2-tailed)  .052 .008 .022 .080 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X1_2 Pearson Correlation .197 1 .316** .118 .221* .593** 

Sig. (2-tailed) .052  .002 .249 .030 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X1_3 Pearson Correlation .269** .316** 1 .356** .286** .664** 

Sig. (2-tailed) .008 .002  .000 .004 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X1_4 Pearson Correlation .232* .118 .356** 1 .415** .665** 

Sig. (2-tailed) .022 .249 .000  .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X1_5 Pearson Correlation .179 .221* .286** .415** 1 .665** 

Sig. (2-tailed) .080 .030 .004 .000  .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X1 Pearson Correlation .600** .593** .664** .665** .665** 1 
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Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 97 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).    

 

b. Lokasi 

Correlations 

  X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2 

X2_1 Pearson Correlation 1 .302** .283** .251* .485** .623** 

Sig. (2-tailed)  .003 .005 .013 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X2_2 Pearson Correlation .302** 1 .608** .294** .319** .673** 

Sig. (2-tailed) .003  .000 .003 .001 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X2_3 Pearson Correlation .283** .608** 1 .421** .433** .753** 

Sig. (2-tailed) .005 .000  .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X2_4 Pearson Correlation .251* .294** .421** 1 .570** .746** 

Sig. (2-tailed) .013 .003 .000  .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X2_5 Pearson Correlation .485** .319** .433** .570** 1 .794** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000  .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X2 Pearson Correlation .623** .673** .753** .746** .794** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 97 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).    

 

c. Religiusitas 

Correlations 

  X3_1 X3_2 X3_3 X3_4 X3_5 X3 

X3_1 Pearson Correlation 1 .666** .400** .446** .432** .774** 
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Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X3_2 Pearson Correlation .666** 1 .378** .440** .493** .800** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X3_3 Pearson Correlation .400** .378** 1 .321** .342** .675** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .001 .001 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X3_4 Pearson Correlation .446** .440** .321** 1 .309** .687** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001  .002 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X3_5 Pearson Correlation .432** .493** .342** .309** 1 .727** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .002  .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X3 Pearson Correlation .774** .800** .675** .687** .727** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 97 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

 

d. Pengetahuan 

Correlations 

  X4_1 X4_2 X4_3 X4_4 X4_5 X4 

X4_1 Pearson Correlation 1 .554** .569** .323** .522** .748** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .001 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X4_2 Pearson Correlation .554** 1 .478** .367** .600** .744** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X4_3 Pearson Correlation .569** .478** 1 .331** .671** .785** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .001 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X4_4 Pearson Correlation .323** .367** .331** 1 .601** .710** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .001  .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X4_5 Pearson Correlation .522** .600** .671** .601** 1 .884** 
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Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X4 Pearson Correlation .748** .744** .785** .710** .884** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 97 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

 

e. Minat 

Correlations 

  Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y 

Y_1 Pearson Correlation 1 .465** .442** .347** .318** .633** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .002 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

Y_2 Pearson Correlation .465** 1 .625** .586** .579** .827** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

Y_3 Pearson Correlation .442** .625** 1 .625** .557** .831** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

Y_4 Pearson Correlation .347** .586** .625** 1 .735** .840** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

Y_5 Pearson Correlation .318** .579** .557** .735** 1 .813** 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .000  .000 

N 97 97 97 97 97 97 

Y Pearson Correlation .633** .827** .831** .840** .813** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 97 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

 

2. Reliabilitas 

a. Sosialisasi 

Reliability Statistics 
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Cronbach's 

Alpha N of Items 

.627 5 

 

b. Lokasi 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.764 5 

 

c. Religiusitas 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.719 5 

 

d. Pengetahuan 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.827 5 

 

e. Minat 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.851 5 

 

3. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstandardized Residual 

N 97 

Normal 

Parametersa 

Mean .0000000 

Std. Deviation 1.87659576 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .061 

Positive .061 

Negative -.057 

Kolmogorov-Smirnov Z .602 

Asymp. Sig. (2-tailed) .861 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated From Data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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b. Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Consta

nt) 
.909 2.193  .414 .680   

X1 .440 .120 .358 3.663 .000 .654 1.530 

X2 .331 .119 .305 2.783 .007 .518 1.929 

X3 .126 .105 .113 1.209 .230 .707 1.414 

X4 .030 .076 .031 .395 .694 .988 1.012 

a. Dependent 

Variable: Y 
      

c. Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant

) 
1.432 1.357  1.055 .294 

X1 -.045 .074 -.077 -.607 .545 

X2 .042 .074 .082 .576 .566 

X3 .059 .065 .110 .905 .368 

X4 
-.066 .047 -.145 

-

1.413 
.161 

a. Dependent Variable: 

abs_RES 
   

 

4. Uji Hipotesis 

a. Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Consta

nt) 
.909 2.193  .414 .680 

X1 .440 .120 .358 3.663 .000 
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X2 .331 .119 .305 2.783 .007 

X3 .126 .105 .113 1.209 .230 

X4 .030 .076 .031 .395 .694 

a. Dependent 

Variable: Y 
    

 

b. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .653a .427 .402 1.917 

a. Predictors: (Constant), X4, X2, X3, X1  

b. Dependent Variable: Y   

 

 

 

c. Uji Simultan (Uji F) 

ANOVAb 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 251.946 4 62.986 17.140 .000a 

Residual 338.075 92 3.675   

Total 590.021 96    

a. Predictors: (Constant), X4, X2, X3, 

X1 

   

b. Dependent Variable: Y     
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d. Uji Parsial (Uji T) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Consta

nt) 
.909 2.193  .414 .680 

X1 .440 .120 .358 3.663 .000 

X2 .331 .119 .305 2.783 .007 

X3 .126 .105 .113 1.209 .230 

X4 .030 .076 .031 .395 .694 

a. Dependent 

Variable: Y 
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Lampiran 8 
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Lampiran 9 

Curriculum Vitae 

A. Biodata Pribadi 

Nama Lengkap  : Hari Wibowo 

Jenis Kelamin : Laki-laki 

Tempat, Tanggal Lahir  : Banjarnegara, 10 Januari 1997 

Alamat Tinggal  : Desa Gembol Rt.04 Rw.02, Kec, Pejawaran 

Kab. Banjarnegara, Jawa Tengah 

Email  : Hariwibowo1001@gmail.com 

No. Hp  : 0882-2750-5152 

B. Latar Belakang Pendidikan Formal 

Jenjang Nama Sekolah Tahun 

TK TK PGRI Gembol 2001-2003 

SD SD N 2 Gembol 2003-2009 

SMP SMP N 2 Banjarnegara  2009-2012 

SMA SMA N 1 Banjarnegara 2012-2015 

S1 UIN Sunan Kalijaga 2015-2020 

 

C. Pengalaman Kerja 

Pekerjaan Perusahaan Tahun 

Juru Masak, Akuntan, 

Admin 

Jagoan Ayam 2015-2016 

Staff Gudang dan Pandu Motor 2016 

mailto:Hariwibowo1001@gmail.com
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