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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menjabarkan Pengaruh Jenis-jenis Pembiayaan terhadap 

Market Share Perbankan Syariah di Indonesia. Analisis pada penelitian ini menggunakan 

Market Share sebagai variabel dependen, dan Muḍārabah (MUD), musyārakah (MUS), 

dan Qarḍ (QAR) sebagai variabel independen. Data sampel meliputi jumlah pembiayaan 

bagi hasil maupun piutang DPK bukan bank dan Market Share perbankan syariah (BUS 

dan UUS) tahun 2014 hingga 2018. Pengumpulan data dilakukan melalui annual report 

yang dirilis Otoritas Jasa Keuangan (OJK) selama periode waktu 2014 – 2018. Metode 

statistik menggunakan Analisis Regresi Linear Berganda hipotesis diuji dengan uji statistik 

t. Hasil penelitian menyimpulkan bahwa variabel MUD memiliki pengaruh negatif 

signifikan terhadap market share perbankan syariah, kemudian variabel MUS memiliki 

pengaruh positif signifikan terhadap market share perbankan syariah, dan variabel QAR 

memiliki pengaruh negatif signifikan terhadap market share perbankan syariah. Implikasi 

hasil riset ini adalah pembiayaan bagi hasil DPK muḍārabah dalam kaitannya terhadap 

peningkatan market share, variabel ini tidak memiliki pengaruh yang signifikan. Kemudian 

pembiayaan bagi hasil DPK musyārakah merupakan salahsatu produk layanan jasa dari 

bank syariah untuk para nasabah yang membutuhkan dana namun terhindar dari unsur 

maisyir dan gharar, namun dalam kaitannya terhadap peningkatan market share, variabel 

ini tidak memiliki pengaruh yang signifikan. Terakhir, pembiayaan piutang DPK qarḍ 

menjadi tambahan produk layanan jasa dari bank syariah untuk para nasabah memenuhi 

kebutuhannya, namun dalam kaitannya terhadap peningkatan market share, variabel ini 

tidak memiliki pengaruh yang signifikan. 

Kata Kunci: Pembiayaan, Perbankan Syariah, Market Share 
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to describe the Effect of Types of Financing on Sharia Banking 

Market Share in Indonesia. The analysis in this study uses Market Share as the dependent 

variable, and Muḍārabah (MUD), musyārakah (MUS), and Qarḍ (QAR) as independent 

variables. The sample data includes the amount of financing for non-bank deposits and 

Islamic banking market share (BUS and UUS) from 2014 to 2018. Data collection is done 

through annual reports released by the Financial Services Authority (OJK) during the 2014-

2018 delivery period. Using Multiple Linear Regression Analysis assessment hypothesis 

with a statistical test t. The results of the study concluded that the MUD variable had a 

significant negative effect on the market share of Islamic banking, then the MUS variable 

had a significant positive effect on the market share of Islamic banking, and the QAR 

variable had a significant negative effect on the market share of Islamic banking. The 

implication of the results of this study is the financing of the DPD muḍārabah results in an 

increase in market share, this variable does not have a significant effect. Furthermore, 

financing for musharaka deposits is one of the main service products of Islamic banks for 

customers who need funds to avoid maisyir and gharar, but in supporting it to increase 

market share, this variable does not use a significant effect. Finally, the financing of DPK 

qarḍ receivables is an additional service product from Islamic banks for beneficiaries of 

assistance, but in their approval of an increase in market share, this variable does not have a 

significant effect. 

Keywords: Financing, Islamic Banking, Market Share 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

A. Latar Belakang 

Perbankan syariah secara industrial menjadi sub bagi sistem bank skala 

nasional dan menjadi salahsatu faktor penting dalam menganalisis kondisi 

keekonomian. Alasan penting mengapa diperlukan adanya perbankan syariah tak 

lain membantu mengatasi persoalan ekonomi seluruh lapisan masyarakat, menjadi 

jembatan penyalur dana, mengatasi persoalan sistem keuangan, memberdayakan 

ekonomi umat, membantu menciptakan pendapatan yang adil, dan meningkatkan 

kesejahteraan masyarakat. 

Guna menunjang terciptanya realitas ideal tersebut, bank syariah dinilai 

wajib meningkatkan kompetensinya, agar senantiasa bersesuaian dengan prinsip-

prinsip syariah, demi terbentuknya sistem keuangan yang baik, efektif, dan 

transparan. Diantara tolok ukur kinerja bank syariah adalah Market Share (Pangsa 

Pasar), baik yang berbentuk Bank Umum Syariah dan atau Unit Usaha Syariah. 

Sistem finansial yang baik berjalan efektif sudah barang tentu menjadi tujuan utama 

bank, hal ini sangat penting mengingat meningkatnya modal bank harus berbanding 

lurus dengan kompetensi bank. Benefit yang diperoleh juga tidak boleh lolos dari 

trust investor saham maupun publik yang mempercayakan meletakkan dananya 

berupa deposit, tabungan, dan giro, disamping beragam sebab-sebab luaran yang 

tidak berhubungan langsung dengan bank itu sendiri. 
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Bank dalam perjalanannya, akan terus berhadapan dengan persaingan yang 

ketat, hal ini menyebabkan kecepatan informasi tak dapat dipisahkan untuk  memenuhi 

kebutuhan nasabah dan masyarakat. Dengan meningkatnya kepercayaan mereka, maka 

bank memiliki pengaruh positif, sehingga bisa meningkatkan nominal penghimpunan 

dana yang masuk ke bank (Lambok, 2005: 4). Meski demikian, informasi nasabah 

tidak mesti berbentuk promosi periklanan saja, akan tetapi juga sesuatu yang terkait 

bisnis bank. 

Lebih lanjut, pasar merupakan suatu tempat berkumpulnya konsumen 

potensial yang berbeda kepentingan namun memiliki satu tujuan berupa kesamaan 

keinginan. Diantaranya adalah untuk melakukan transaksi dalam rangka memenuhi 

hajat hidup mereka. Oleh sebab itulah, untuk meningkatkan pengaruh perusahaan, baik 

produk maupun jasanya di pasar, diperlukan usaha berkesinambungan. Perusahaan 

yang hanya memfokuskan diri kepada penjualan tapi abai terhadap produknya, dapat 

diprediksi perlahan konsumen akan berkurang. Alhasil, konsumen cenderung beralih 

ke perusahaan lain sejenis yang dinilai lebih baik kualitasnya, secara otomatis Market 

Share-nya akan turun di pasaran. Dinamisnya kondisi pasar tumbuh seiring 

perkembangan dan kemajuan peradaban. Fenomena inilah yang kemudian 

menimbulkan kompetisi. 

Sebagai ilustrasi, jika perusahaan ingin meningkatkan pangsa pasarnya, maka 

konsumen-lah yang menjadi fokus utamanya, dengan tujuan agar mereka terus 

melakukan repeat order. Untuk mencapai hal tersebut, perusahaan memerlukan 

penetapan goal dalam memanfaatkan momentum (mencari celah) yang ada, dan ini 

berlandaskan hasil telaah lingkungan perusahaan (internal dan eksternal), sehingga 
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kelebihan dan kekurangan perusahaan dapat diketahui dengan mudah. Karenanya, 

penerangan terkait Market Share diperlukan untuk mengukur apakah perusahaan 

berhasil atau gagal. 

Dalam pengertiannya, Market Share merupakan nilai persen dari total pasar 

seluruhnya, ditinjau dari layanan (produk dan jasa) telah menjadi kekuatan karakter 

sebuah perusahaan – yang dalam hal in adalah bank, kemudian ia menguasai satu atau 

lebih produk maupun layan tersebut diantara para pesaingnya. Ditilik berdasarkan 

uraian yang lebih rinci, Market Share dimaksudkan nilai banding ukuran penjualan 

suatu industri yang dilihat dalam nominal angka pendapatannya. Market Share yang 

didominasi sejumlah bank besar, secara tidak langsung mennyebabkan timbulnya 

kompetisi, dan ini mau tidak mau mendesak institusi perbankan syariah meningkatkan 

daya serap dan peningkatan nasabah baik secara kualitatif maupun secara kuantitatif. 

(Sudana dan Sulistyowati, 2010: 154 – 169). Disisi lain, profit yang diraih 

mencerminkan kekuatan perusahaan dalam meningkatkan tujuan-tujuannya. Dengan 

kata lain, besarnya pangsa pasar yang dimiliki membuka kesempatan meraup 

keuntungan yang lebih besar pula (Maal Naylah, 2010). 

Sejauh ini, Pangsa Pasar perbankan syariah tumbuh meningkat di tahun 2017 

sebesar 5,74 persen. Seperti contoh Bank Negara Indonesia Syariah, Market Share-nya 

sebesar 8,21 persen, dengan jumlah aset Rp 35 triliun rupiah, dari total aset perbankan 

syariah secara nasional, yakni Rp. 240 triliun, kendati jauh jika dibandingkan dengn 

aset perbankan konvensional sebesar Rp 7.387 triliun (skala nasional). Adapun diantara 

upaya perbankan syariah untuk meningkatkan pangsa pasarnya, adalah gencar dan aktif 
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meningkatkan promosi produk dan layanannya ke masyarakat melalui berbagai 

program (Satrio, 2018). 

Setelah 29 tahun sejak awal keberadaannya, perbankan syariah pertama di 

Indonesia yakni Bank Muamalat diperkuat dengan peraturan Perbankan No. 7 Tahun 

1992 yang menerangkan dua mekanisme dunia bank yang berlaku di Bumi Pertiwi, 

yaitu berdasarkan tata aturan konvensional dan sistem syariah. Meskipun didukung 

oleh peraturan pemerintah, industri perbankan syariah mengalami pasang-surut bahkan 

untuk bumi pertiwi ini dalam hal pangsa pasar jika dibandingkan dengan negara 

muslim lainnya seperti Malaysia, Arab Saudi, dan Unit Emirat Arab yang masing-

masing menduduki angka 23,8%, 51,1%, dan 19,6% (www.okezone.com). 

Fenomena inilah yang menjadi persoalan mengingat Indonesia memiliki 

populasi muslim terbesar di dunia semestinya mendukung berkembangnya industri 

perbankan syariah. Jika mengacu data statistik terakhir BPS, pada 2010 jumlah 

penduduk Indonesia tercatat sebanyak 237.556.633 jiwa dan sebagian besarnya yakni 

204 juta orang adalah penduduk beragama Islam. Namun kenyataannya perbankan 

syariah pertumbuhannya cukup lambat, seperti yang terlihat dari table di bawah ini: 
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Tabel 1.1 
Pertumbuhan Aset dan Market Share Perbankan Syariah di Indonesia 2011-2017 

 
 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 

 

Aset 

BUK 

 

 

3.663.832 

 

4.262.587 

 

4.594.467 

 

5.165.150 

 

6.095.908 

 

6.729.799 

 

7.387.144 

 

Aset 

BUS 

dan 

UUS 

 

 

146.467 

 

195.018 

 

242.276 

 

272.276 

 

296.262 

 

356.504 

 

424.181 

 

Market 

Share 

PS 

 

 

3,98% 

 

4,63% 

 

4,89% 

 

4,85% 

 

4,83% 

 

5,33% 

 

5,72% 

 

Berdasarkan tabel diatas, baik pertumbuhan aset maupun Market Share 

perbankan syariah tidak menunjukkan peningkatan yang signifikan. Secara berturut-

turut pangsa pasar bank syariah mengalami penurunan di tahun 2014 dan tahun 2015, 

yakni 4,85% dan 4,83%, namun dapat diperbaiki di tahun 2016 dan tahun 2017 dengan 

raihan 5,33% dan 5,72%. Meski menunjukkan peningkatan, Market Share/pangsa 

pasar bank syariah yang ada di Indonesia masih dibawah capaian seharusnya, yakni 

6%.  

Sebagaimana penelitian oleh Mutiara (2013), walaupun perbankan syariah di 

Indonesia telah ada sejak lebih dua puluh tahun lalu, patut disayangkan perolehan 

keseluruhan pangsa pasarnya masih jauh lebih kecil dari perbankan konvensional. 

Kondisi ini disebabkan oleh berbagai faktor misalnya tingkat kepercayaan konsumen 

dan pemahaman konsumen terhadap perbankan syariah dapat dikatakan relatif rendah. 

Disamping konsumen khususnya yang muslim juga kurang menyadari urgensi memilih 

perbankan syariah sebagai moda transaksi maupun investasi. Diyakini sebagian besar 
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umat Muslim Indonesia masih bingung dengan hukum bunga bank dan 

menganggapnya tidak dilarang agama. 

Dalam praktiknya, perbankan syariah menyediakan layanan pembiayaan 

dengan berbagai jenis akad kontrak, diantaranya muḍārabah, musyārakah, dan qarḍ. 

Pembiayaan dengan akad atau kontrak muḍārabah misalnya menjalin bentuk 

kerjasama antara pemilik dana dan pengelola dana, sehingga dengan tujuan 

meningkatkan perekonomian si muḍarib, serta dapat memberikan kesempatan bagi 

seseorang untuk terus mengembangkan usahanya. 

Berdasarkan data statistik perbankan syariah bulan Juni tahun 2018, alokasi 

dana untuk produk pembiayaan muḍarabah sebesar 5.27%. Selain itu, peran bank 

syariah dinilai belum memberikan suatu kontribusi yang optimal untuk 

memberdayakan ekonomi umat secara keseluruhan, hal ini terjadi karena pembiayaan 

yang masih fokus untuk bidang jasa, dimana cenderung lebih menggunakan skema 

pembiayaan dengan prinsip non-bagi hasil yaitu diketahui mencapai 41.48%, 

sedangkan pada sektor industri mencapai 7.77% (Statistik Perbankan Syariah, 2018). 

Rendahnya proporsi pembiayaan untuk produk muḍarabah pada perbankan 

syariah disebabkan oleh beberapa faktor yaitu tingginya risiko yang diahadapi dalam 

pembiayaan sistem bagi hasil. Selain faktor tersebut terdapat faktor lain yaitu kualitas 

dan kuantitas dari sumber daya manusia yang belum cukup  memadai  dalam  

melaksanakan  sistem  bagi  hasil,  dan  sebagian  dari nasabah yang sudah terbiasa 

menggunakan sistem bunga bank (Refky, 2017). 

Rudiasa (2014) menjelaskan bahwa beberapa faktor rendahnya pembiayaan 

bagi hasil disebabkan oleh bank syariah kurang optimal dalam melakukan promosi, 
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selain itu masyarakat juga kurang memahami dari seluk beluk pembiayaan muḍārabah. 

Faktor lainnya adalah adanya informasi- informasi yang tidak seimbang antara pihak 

bank syariah dengan pihak nasabah. Minimnya porsi pembiayaan bagi hasil 

berpengaruh pada keuntungan bersih yang diperoleh oleh perbankan syariah terutama 

pada produk pembiayaan muḍārabah, pernyataan diperkuat hasil penelitian Karimah 

(2017) yang menjelaskan bahwa pembiayaan bagi hasil memiliki pengaruh positif 

terhadap laba bank umum syariah di Indonesia. Selain memiliki pengaruh terhadap 

laba, rendahnya porsi pembiayaan bagi hasil pembiayaan muḍarabah juga memiliki 

pengaruh terhadap meningkat atau tidaknya market share perbankan syariah. 

Demikian juga Rizal (2014) yang melakukan penelitian untuk mengetahui 

apakah pembiayaan muḍarabah dan pembiayaan musyārakah mempengaruhi profit 

Perbankan Syariah di Indonesia dengan mengambil sampel empat bank syariah 

represntatif di Indonesia, antara lain: Bank Muamalat Indonesia, Bank Mega Indonesia, 

Bank Syariah Mandiri, dan Bank BRI Syariah pada periode triwulan I 2009 – triwulan 

IV 2013 yang menunjukkan bahwa secara simultan pembiayaan muḍarabah dan 

musyārakah berpengaruh signifikan terhadap profit perbankan syariah. Sedangkan 

secara parsial, pembiayaan muḍarabah berpengaruh positif tidak signifikan terhadap 

profit pada bank syariah di Indonesia. Artinya penurunan atau kenaikan tingkat 

pembiayaan berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap besarnya nilai profit 

pada bank syariah di Indonesia. 

Kemudian mengenai jenis pembiayaan menggunakan akad qarḍ, hal menarik 

disampaikan Rukiah (2019) yang menyatakan bahwa jumlah bank syariah dan asset 

mengalami peningkatan yang menggembirakan dimana hingga tahun 2018 jumlah 
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institusi Bank Syariah baik BUS, UUS dan BPRS sudah mencapai 202 unit dengan 

market share 5,70 persen serta Asset Rp. 444.43 trilliun (OJK, 2018). Meski demikian, 

ertumbuhan industri keuangan syariah dalam peningkatan asset yang cukup progresif 

ini tidak termasuk pembiayaan qarḍ, terutama dana sosial dan kebajikan non komersil 

memberikan prosentasi yang kecil, yakni sekitar 2,23 persen dari total pembiayaaan 

yang disalurkan bank syariah kepada masyarakat (OJK, 2017). 

Atas dasar inilah, penulis ingin mengetahui pengaruh salah satu faktor yang 

diduga memiliki pengaruh terhadap pangsa pasar atau Market Share perbankan syariah 

yang ada di Indonesia, yaitu persoalan pembiayaan yang terdiri dari jenis-jenis 

pembiayaan menggunakan akad mudharabah, musyarakah dan qardh, menggunakan 

pengujian dalam bentuk penelitian kuantitatif dan teknik analisis regresi yang bertujuan 

menguji variabel-variabel di luar penelitian sebelumnya.  

Dengan demikian, penulis mengambil judul  Pengaruh Jenis-Jenis Akad 

Pembiayaan terhadap Market Share Perbankan Syariah di Indonesia Tahun 2014 – 

2018 untuk menganalisis lebih lanjut terkait bagaimana pengaruh jenis-jenis 

pembiayaan terhadap Market Share perbankan syariah di Indonesia. 

B. Batasan Masalah 

Oleh sebab obyek kajiannya yang cukup luas, penulis membatasi persoalan dalam 

penelitian ini sebagai berikut: 

1. Penulis meneliti data – data yang dipublikasi oleh OJK, kemudian mengambil hasil 

dari jenis – jenis pembiayaan dan Market Share perbankan syariah periode 2014 – 

2018. 
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2. Penulis membatasi data hanya yang berkaitan dengan jenis – jenis pembiayaan dan 

Market Share Bank Umum Syariah (BUS), Unit Usaha Syariah (UUS), serta fokus 

data yang dijadikan sampel adalah pembiayaan dana pihak ketiga (DPK) bukan 

bank menggunakan akad muḍārabah, musyārakah, dan pembiayaan piutang 

menggunakan akad qarḍ. 

C. Rumusan Masalah  

Berdasarkan penjelasan lata belakang diatas, maka perumusan masalah dalam 

penelitian ini: 

1. Apakah Pembiayaan bagi hasil DPK Muḍārabah berpengaruh terhadap Market 

Share Perbankan Syariah di Indonesia 

2. Apakah Pembiayaan bagi hasil DPK Musyārakah berpengaruh terhadap Market 

Share Perbankan Syariah di Indonesia.  

3. Apakah Pembiayaan Piutang DPK Qarḍ berpengaruh terhadap Market Share 

Perbankan Syariah di Indonesia 

D. Tujuan dan Kegunaan Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Tujuan utama dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh 

Pembiayaan bagi hasil DPK bukan bank menggunakan Akad Muḍārabah pengaruh 

pembiayaan bagi hasil DPK bukan bank menggunakan Akad Musyārakah, dan 

pengaruh pembiayaan piutang DPK bukan bank menggunakan Akad Qarḍ terhadap 

Market Share Perbankan Syariah di Indonesia. 

2. Kegunaan Penelitian 

Diantara kegunaan dari penelitian ini adalah: 
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a. Bidang Keilmuan 

Penelitian mengenai pengaruh jenis-jenis akad pembiayaan terhadap market 

share perbankan syariah di Indonesia dapat memberikan sumbangan pemikiran 

dan tambahan wawasan baru bagi masyarakat maupun semua pihak yang 

memerlukan informasi seputar jenis-jenis pembiayaan dan akad kontrak pada 

bank syariah. 

b. Bidang Praktisi 

Adanya penelitian terkait jenis-jenis akad pembiayaan dan dampaknya terhadap 

market share perbankan syariah di Indonesia dapat salahsatu sumber 

pengetahuan baru seputar dunia bank syariah dalam meriah pangsa pasar secara 

nasional untuk kemudian menjadi referensi bagi peneliti berikutnya. 

c. Bidang Pemerintah 

Pemerintah melalui penelitian pengaruh jenis-jenis akad pembiayaan terhadap 

market share atau pangsa pasar bank bank syariah yang ada di Indonesia agar 

bisa meningkatkan perannya melalui kebijakan-kebijakan yang membantu 

pengembangan bank syaiah kedepan. 

E. Sistematika Penulisan 

Secara berurutan, tesis ini memiliki sistematika pembahasan yang disajikan 

sebagai berikut:  

Bab Pertama, berisi tentang latar belakang perkembangan bank syariah secara 

umum dan pangsa pasar di tahun 2017. Meski mengalami pertumbuhan Market Share 

namun prosentasinya sangat kecil, padahal Indonsia merupakan negara berpenduduk 

muslim terbesar di dunia. Oleh sebab itu, penelitian terkait pangsa pasar dilakukan 
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dengan menganalisis apakah jenis – jenis akad pembiayaan pada bank syariah memiliki 

pengaruh terhadap Market Share, yang dalam penelitian ini dibahas mengenai 

pembiayaan bagi hasil DPK bukan bank menggunakan akad muḍārabah, pembiayaan 

bagi hasil DPK bukan bank menggunakan akad Musyārakah, dan pembiayaan piutang 

DPK bukan bank menggunakan akad qarḍ. Selanjutnya diuraikan tujuan dan manfaat 

penelitian yang dimaksud untuk mengetahui bagaimana pengaruh ketiga variable 

tersebut terhadap Market Share dengan harapan hadirnya kontribusi positif untuk 

pengembangan industri perbankan syariah di Indonesia kedepan. 

Bab Kedua, berisi tentang tinjauan pustaka dari sejumlah peneliti yang 

berkonstentrasi terhadap isu Market Share, sehingga ditemukan letak perbedaannya 

dengan penelitian yang dibuat penulis. Kemudian diperkuat dengan landasan teori, dan 

menguraikan teori – teori berdasarkan kebutuhan penelitian, seperti teori bank syariah, 

teori pembiayaan, dan teori Market Share. Dipaparkan pula pengembangan hipotesis 

sebagai asumsi dasar untuk menjawab rumusan masalah, sehingga diperoleh kerangka 

pemikiran jenis – jenis pembiayaan dan Market Share. 

Bab Ketiga, berisi tentang metode penelitian yang digunakan; pendekatan 

kuantitatif dan jenis penelitian analisis regresi, sebagai alat uji pengaruh jenis – jenis 

akad pembiayaan terhadap Market Share Perbankan syariah di Indonesia, Market 

Share ditetapkan sebagai variabel dependen, sementara Pembiayaan bagi hasil DPK 

bukan bank menggunakan akad muḍarabah, Pembiayaan bagi hasil DPK bukan bank 

menggunakan akad musyarakah, dan Pembiayaan Piutang DPK bukan bank 

menggunakan akad qardh ditetapkan sebagai variabel independen. Adapun terkait 

instrumen penelitian, peneliti mengolah data yang sudah tersedia pada lembaga, 
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kemudian mengembangkannya. Diterangkan pula sampel data Market Share perbankan 

syariah diambil dari tahun 2014 – 2018, dan diuji menggunakan Uji Asumsi Klasik 

dengan penjelasan analisis deskriptif, ditujukan untuk melihat pengaruh antar variabel 

(uji statistik t dan F). Dalam bab ini juga dijelaskan operasional variabel penelitian 

dengan Y (Market Share) sebagai variabel dependen dan X (MUD, MUS, dan QAR) 

sebagai variabel independen. 

Bab Kempat, berisi tentang gambaran umum objek penelitian, memaparkan 

kondisi perbankan syariah dan Market Share-nya, kemudian menganalisis pengaruh 

jenis – jenis pembiayaan terhadap Market Share Perbankan syariah sebagaimana 

tertuang di dalam rumusan masalah, menggunakan analisis regresi dan kelengkapan 

lain berdasarkan metode penelitian diatas. 

Bab Kelima, berisi tentang hasil penelitian yang didapati, kelima variabel 

independen (MUD, MUS, dan QAR) berpengaruh signifikan terhadap Market 

Share/pangsa pasar bank syariah yang ada di Indonesia. Dikemukakan pula saran 

khususnya bagi Perbankan syariah agar semakin menggiatkan promosi produk dan 

kinerja keuangan dari jenis - jenis pembiayaan (MUD, MUS, dan QAR), sehingga 

memberikan potensi bagi peningkatan pangsa pasar bank syariah di waktu mendatang.
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penulisan tesis ini mempunyai tujuan guna meneliti pembiayaan bagi hasil 

dengan menggunakan akad muḍārabah, musyārakah serta pembiayaan piutang dengan 

akad qarḍ pengaruhnya terhadap Market Share di bidang perbankan syariah Indonesia. 

Model analisis dalam penelitian yang digunakan penulis adalah analisis regresi linier 

berganda. Pengujian hipotesis menggunakan uji t yang bertujuan untuk mengetahui ada 

tidaknya pengaruh dari masing-masing variabel independen terhadap variabel 

dependen. Setelah melalui beberapa tahap pengujian, penulis dapat menyimpulkan dari 

hasil penelitian sebagai berikut: 

1. Pembiayaan bagi hasil bukan bank dengan menggunakan akad muḍārabah memiliki 

pengaruh yang negatif signifikan terhadap Market Share di bidang perbankan 

syariah Indonesia. Pengaruh negatif signifikan ini dikarenakan variabel 

muḍārabah memiliki nilai koefisien -0,000187 serta memiliki nilai signifikansi 

0,0044 < 0,05. Ini berarti, semakin tinggi jumlah nilai pembiayaan bagi hasil 

bukan bank dengan menggunakan akad muḍārabah, market share pada bank 

syariah di Indonesia justru mengalami penurunan.  

2. Pembiayaan bagi hasil bukan bank dengan menggunakan akad musyārakah 

memiliki pengaruh yang positif signifikan terhadap Market Share di bidang 

perbankan syariah Indonesia. Pengariuh positif signifikan ini dikarenakan variabel 
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musyārakah memiliki nilai koefisien 3,84E-05 serta memiliki nilai signifikansi 

0,0000 <0,05. Itu artinya, semakin tinggi nilai transaksi pembiayaan bagi hasil 

bukan bank dengan menggunakan akad musyārakah, market share perbankan 

syariah di Indonesia ikut meningkat. 

3.   Pembiayaan piutang bukan bank dengan menggunakan akad qarḍ memiliki 

pengaruh yang negatif signifikan terhadap Market Share di perbankan syariah 

Indonesia. Pengaruh negatif signifikan ini dikarenakan variabel qarḍ memiliki 

nilai koefisien -0,000255 serta memiliki nilai signifikansi 0,0000<0,05. Ini berarti, 

semakin tinggi nilai pembiayaan piutang bukan bank dengan menggunakan akad 

qarḍ, prosentase market share perbankan syariah di Indonesia justru mengalami 

penurunan. 

B. Implikasi Penelitian 

1. Pembiayaan bagi hasil DPK bukan bank menggunakan akad muḍārabah merupakan 

instrumen utama bagi bank syariah sebagai alternatif bagi nasabah yang ingin 

melakukan kredit namun menghindari riba. Akan tetapi dalam kaitannya terhadap 

peningkatan Market Share, variabel ini tidak memiliki pengaruh yang signifikan.  

2. Pembiayaan bagi hasil DPK bukan bank menggunakan akad musyārakah 

merupakan salahsatu produk layanan jasa dari bank syariah untuk para nasabah 

yang membutuhkan dana namun terhindar dari unsur maisyir dan gharar yang 

dalam kaitannya terhadap peningkatan Market Share, variabel ini memiliki 

pengaruh yang signifikan.  

3. Pembiayaan piutang DPK bukan bank menggunakan akad qarḍ menjadi tambahan 

produk layanan jasa dari bank syariah untuk para nasabah memenuhi kebutuhannya. 
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Jasa ini digunakan sebagai salahsatu syarat menjaga kondisi piutang lebih aman 

serta transaksi yang merugikan kedua belah pihak. Akan tetapi dalam kaitannya 

terhadap peningkatan Market Share, variabel ini tidak memiliki pengaruh yang 

signifikan. 

C. Saran  

1. Pihak Bank Syariah 

Bagi institusi perbankan syariah diharapkan agar dapat terus berupaya lebih 

giat dalam kompetisi industri perbankan nasional. Meskipun berusia jauh lebih 

muda dari perbankan konvensional secara umum, bukan tak mungkin bank syariah 

mampu bersaing dan meningkatkan pangsa pasarnya. Diantara saran dari peneliti 

adalah terutama dengan meningkatkan jumlah aset berupa permodalan dan 

mengembangkan pelayanan hingga ke tingkat daerah. Selain itu, model promosi 

juga perlu dikembangkan, dengan memanfaatkan berbagai platform yang tersedia di 

media sosial, agar lebih mengenalkan bank syariah, sehingga mampu memikat 

perhatian nasabah untuk menyimpan atau melakukan transaksi keuangan di bank 

syariah. 

2. Nasabah Bank Syariah 

Untuk masyarakat terutama nasabah bank syariah disarankan agar bersikap 

proaktif dan kritis, serta mengisi kuosioner jika diminta oleh pihak bank, guna 

memberi masukan yang bermanfaat bagi kemajuan industri perbankan syariah. 

Karena dengan demikian, bank syariah semakin terpacu untuk meningkatkan 

performanya sehingga dapat memperoleh Market Share sesuai target dan terus 

berkembang seperti lembaga keuangan lainnya. 
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3. Peneliti Selanjutnya 

Disarankan kepada peneliti selanjutnya agar menambah variabel lain diluar 

penelitian ini berikut analisisnya. Hal ini bertujuan agar informasi dan pengetahuan 

terkait Market Share maupun perbankan syariah secara umum dapat lebih 

berkembang lagi kedepannya melalui hasil penelitian yang lebih baru sehingga 

dapat diketahui bahwa masih banyak variabel lain yang memengaruhi pangsa pasar 

perbankan syariah di Indonesia. 
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LAMPIRAN - LAMPIRAN 

1. Ringkasan Penelitian Terdahulu 

No Nama (Tahun) Judul Hasil Penelitian 

1 Nurul F. Rofiatun (2016) Dampak Market Share dan 

Indikasi - indikasi Lembaga 

Keuangan (Bank) terhadap 

Pencapaian Keuntungan Bank 

Syariah secara umum di Indonesia 

Indikator total equity (TE) memiliki dampak 

yang positif - signifikan terhadap return on 

asset (ROA). Ini bermaksud, rasio ROA suatu 

bank umum syariah akan meningkat bila 

persentase rasio TE naik secara kuantitatif. 

2 Rusliani (2017) Telaah Model Marketing Bank 

Muamalat Indonesia dan 

efeknya bagi peningkatan 

Market Share di Kota Bandar 

Lampung 

Capaian Market Share jika dihitung per skala 

nasional masih dibawah ekspektasi, yakni hanya 

5%, hal ini diperparah melonjaknya biaya 

produksi, sehingga pangsa pasar yang diperoleh 

tidak begitu terasa hasilnya 

3. Bambang Saputra (2014) Sebab – sebab Finansial yang 

Memberikan Kontribusi bagi 

Meningkatnya Market share 

Perbankan syariah Nasional 

Return On Asset, Capital Adequacy Ratio, dan 

Financing to Deposit Ratio ditemukan 

memberikan kontribusi positif bagi peningkatan 

Market share perbankan syariah nasional. 

Sebab lain sepert Non Performing Financing 

dan Rasio Efisiensi Operasi tidak memberikan 

kontibusi nyata bagi peningkatan Market share 

(MS) perbankan syariah dalam skala nasional. 
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4. Wachyu Prabowo A. 

(2018) 

Analisis Faktor- faktor yang 

memiliki pengaruh terhadap Market 

Share Seluruh Bank Syariah 

Faktor pengembalian aset ada pengaruhnya 

yang signifikan terhadap Market Share bank 

syariah. Biaya Operasional yang diputar dari 

pendapatan, dalam kenyataannya pengaruhnya 

tidak signifikan terhadap Market Share 

seluruh perbankan syariah. Untuk Financing 

to Deposit Ratio memiliki pengaruh 

signifikan terhadap Market Share seluruh 

perbankan syariah. Capital Adequacy Ratio    

memiliki   pengaruh 

signifikan  terhadap  Market Share seluruh 

bank syariah. 

5. Lati Indriani (2016) Analisis Faktor – faktor yang 

Memengaruhi Pertumbuhan Total Aset 

Bank Syariah di Indonesia 

Faktor makro (GDP) memengaruhi perbankan 

syariah, sementara faktor mikronya (ROA, 

NPF, dan JKB) juga memengaruhi perbankan 

syariah. 

6. Aulia Rahman (2016) Analisis Faktor – faktor yang 

Memengaruhi Market Share Bank 

Syariah 

Variabel PF, BOPO, CAR, dan SBIS 

berpengaruh terhadap market share perbankan 

syariah. 

7. Zakaria Arrazy (2015) Pengaruh DPK, FDR, dan NPF 

terhadap Pertumbuhan Aset Bank 

Umum Syariah di Indonesia Tahun 

2010 – 2014 

Variabel – variabel seperti DPK,     FDR,     

dan   NPF, secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap peningkatan aset. Jika 

dilihat dari hasil hitung koefisien determinasi 

dalam model regresi 35,3% atau perubahan 

variabel PA, dikarenakan empat variabel 

tersebut, lalu 64,7% dipengaruhi oleh faktor 

lain diluar penelitian. 

8. Nurul Hanifah (2018) Analisis Pengaruh Faktor Eksternal 

dan Internal terhadap Market Share 

Perbankan syariah di Indonesia 

Periode 2008 - 2017 

Suku bunga deposito bank konvensional, 

GDP, jumlah kantor bank syariah, dan CAR 

memiliki pengaruh signifikan terhadap market 

share perbankan syariah di Indonesia.  



111 
 

 

 

2. Data Penelitian 

Tahun MS (%) MUD MUS QAR Kode 

2014Q1 

2014Q2 

2014Q3 
2014Q4 

2015Q1 
2015Q2 

2015Q3 
2015Q4 

2016Q1 

2016Q2 
2016Q3 

2016Q4 
2017Q1 

2017Q2 

2017Q3 
2017Q4 

2018Q1 
2018Q2 

2018Q3 
2018Q4 

2014Q1 

2014Q2 
2014Q3 

2014Q4 
2015Q1 

2015Q2 

2015Q3 
2015Q4 

2016Q1 
2016Q2 

2016Q3 
2016Q4 

2017Q1 

2017Q2 
2017Q3 

2017Q4 
2018Q1 

2018Q2 

2018Q3 
2018Q4 

4.88 

4.85 

4.75 
4.85 

4.64 
4.61 

4.59 
4.83 

4.83 

4.81 
5.13 

5.30 
5.25 

5.38 

5.52 
5.72 

5.21 
5.65 

5.82 
5.90 

4.86 

4.84 
4.69 

4.80 
4.70 

4.69 

4.65 
4.11 

4.76 
4.50 

5.19 
5.77 

5.66 

5.48 
5.85 

5.82 
5.51 

5.75 

5.34 
5.50 

8,312 

8,119 

7,983 
8,233 

7,968 
8,566 

8,367 
7,979 

7,552 

8,422 
8,001 

7,577 
7,266 

7,756 

7,434 
6,584 

6,333 
6,175 

5,612 
5,477 

5,322 

5,568 
5,822 

5,930 
6,029 

6,865 

6,823 
6,841 

6,722 
6,876 

6,694 
7,715 

7,238 

8,022 
8,593 

10,506 
10,437 

9,627 

10,062 
10,389 

45,220 

48,105 

44,916 
46,177 

41,104 
43,904 

45,149 
47,357 

48,200 

49,290 
50,976 

54,052 
53,692 

57,704 

58,462 
60,456 

60,048 
60,739 

64,701 
68,664 

8,912 

9,451 
9,872 

9,058 
9,010 

11,732 

11,987 
13,356 

14,537 
17,022 

18,252 
24,369 

26,705 

32,059 
35,570 

41,096 
42,232 

50,358 

56,518 
60,997 

91,472 

93,022 

90,014 
89,088 

91,367 
92,223 

92,146 
93,642 

92,630 

95,341 
107,839 

110,063 
110,858 

113,423 

113,358 
114,494 

114,835 
114,019 

118,757 
118,134 

23,373 

24,917 
25,432 

25,504 
25,459 

26,245 

27,496 
28,469 

29,538 
30,838 

28,992 
29,473 

29,753 

31,581 
32,987 

35,818 
35,579 

36,647 

36,088 
36,671 

BUS 

BUS 

BUS 
BUS 

BUS 
BUS 

BUS 
BUS 

BUS 

BUS 
BUS 

BUS 
BUS 

BUS 

BUS 
BUS 

BUS 
BUS 

BUS 
BUS 

UUS 

UUS 
UUS 

UUS 
UUS 

UUS 

UUS 
UUS 

UUS 
UUS 

UUS 
UUS 

UUS 

UUS 
UUS 

UUS 
UUS 

UUS 

UUS 
UUS 
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3. Hasil Olah Data Eviews 

a. Statistik Deskriptif 

 

Statistik Deskriptif 

 MS MUD MUS QAR 

Mean 
5.124750 7.544925 38.80023 369.0776 

Median 
5.005000 7.564500 45.03250 306.4240 

Maximum 
5.900000 10.50600 68.66400 872.0000 

Minimum 
4.110000 5.322000 8.912000 2.914000 

Std. Dev. 
0.468560 1.381712 19.07437 374.2156 

Skewness 
0.110487 0.468727 -0.384608 0.075857 

Kurtois 
1.898400 2.718133 1.749023 1.100475 

     

Jarque-Bera 
2.103920 1.597117 3.594393 6.052018 

Probablility 
0.349252 0.449977 0.165763 0.048509 

     

Sum 
204.9900 301.7970 1552.009 14763.11 

Sum Sq. Dev 
8.562398 74.45604 14189.43 5461456. 

Observations 40 40 40 40 

 

b. Uji  Asmumsi Klasik 

1. Uji Normalitas 

0

2

4

6

8

10

-0.6 -0.4 -0.2 0.0 0.2 0.4 0.6 0.8

Series: Residuals
Sample 1 40
Observations 40

Mean       8.27e-16
Median  -0.032498
Maximum  0.798062
Minimum -0.654124
Std. Dev.   0.335749
Skewness   0.362974
Kurtosis   2.864176

Jarque-Bera  0.909079
Probability  0.634740
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2. Uji Heteroskedastisitas 

Heteroskedasticity Test: Glejser 

2.884839 Prob. F(3,36) 
 

0.0490 

7.752421 Prob. Chi-Square(3) 0.0514 

7.506856 Prob. Chi-Square(3) 0.0574 

    

3. Uji Multikolinieritas 

MUD (X1) MUS (X2) QAR (X3) 

1.000000 0.365834 -0.176454 

0.365834 1.000000 0.765571 

-0.176454 0.765571 1.000000 

 

4. Uji Autokorelasi 

Breusch-Godfrey Serial Correlation LM Test: 

 

F-statistic 1.735865 Prob. F(2,33) 0.1920 

Obs*R-squared 3.712394 Prob. Chi-Square(2) 0.1563 
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c. Uji  Hipotesis 

1) Uji F 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2) Uji T 

Dependent Variable: Y     

Method: Least Squares 
    

Date: 01/20/20 Time: 23:23 

Sample: 1 40 
    

Included observations: 40 

White heteroskedasticity-consistent standard errors & covariance 

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 

C 5.690754 0.374267 15.20505 0.0000 

X1 -0.000187 6.14E-05 -3.038081 0.0044 

X2 3.84E-05 6.30E-06 6.100136 0.0000 

X3 -0.000255 5.38E-05 -4.745951 0.0000 

 

Dependent Variable: Y     

Method: Least Squares 
    

Date: 01/20/20 Time: 23:23 

Sample: 1 40 
    

Included observations: 40 
    

White heteroskedasticity-consistent standard errors & covariance 

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob. 

C 5.690754 0.374267 15.20505 0.0000 

X1 -0.000187 6.14E-05 -3.038081 0.0044 

X2 3.84E-05 6.30E-06 6.100136 0.0000 

X3 -0.000255 5.38E-05 -4.745951 0.0000 

R-squared 0.486550 Mean dependent var 
 

5.124750 

Adjusted R-squared 0.443763 S.D. dependent var 0.468560 

S.E. of regression 0.349458 Akaike info criterion 0.829775 

Sum squared resid 4.396361 Schwarz criterion 0.998663 

Log likelihood -12.59550 Hannan-Quinn criter. 0.890839 

F-statistic 11.37132 Durbin-Watson stat 0.790818 

Prob(F-statistic) 0.000022 Wald F-statistic 14.85085 

Prob(Wald F-statistic) 0.000002 
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CURRICULUM VITAE 

 
A. Biodata Pribadi 

Nama Lengkap  : Rony Ramadhan Putra 

Jenis Kelamin  : Laki – laki                               

Tempat, Tanggal Lahir  : Pontianak, 10 April 1991 

Alamat Asal  : Jl. Parit H. Husin II, Permata 

  Griya B.10 Pontianak 

  Tenggara, Kota Pontianak,      

 Kalimantan Barat 

Alamat Tinggal   : Dusun Kantan Desa Sendoyan, Sejangkung,  

  Kabupaten Sambas, Kalimantan Barat 

Email       : rrdany04@gmail.com 

No. HP       : 082158632212 

 

B. Latar Belakang Pendidikan Formal 

Jenjang Nama Sekolah Tahun Lulus 

TK - - 

SD SDN 8 Pontianak 2002 

SMP SMPN 8 Pontianak 2005 

SMA/MA MAN 2 Pontianak 2008 

S1 IAIN Pontianak 2015 

S2 UIN Sunan Kalijaga 2020 

 

C. Pengalaman Organisasi 

- Ketua Patroli Keamanan Sekolah tahun 2005 – 2008 

- Ketua Badan Koordinasi Lembaga Dakwah Kampus tahun 2008 – 2010 

- Ketua Wing Chun Fist Club Indonesia tahun 2011 – 2020 
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D. Pengalaman Pekerjaan 

- Staf Tata Usaha SDN 36 Pontianak Selatan tahun 2009 

- Video Jurnalis Kompas TV Pontianak tahun 2013 – 2015 

- Tenaga Hononer SDIT Al-Karima Kubu Raya tahun 2015 

- Staf Pengajar Universitas Tanjungpura Pontianak tahun 2016 

    

E. Keahlian 

- Video Jurnalis 

- Bahasa Arab 

- Beladiri  

 

F. Penghargaan 

- Juara 2 Patroli Keamanan Sekolah Kota Pontianak 2007 

- Juara 1 Buletin Berita Terbaik Kalimantan Barat 2015 

- Juara 3 Lomba Essay Ilmiah D.I. Yogyakarta 2020   

 

G. Karya Tulis 

- Inovasi Teknologi Ekonomi Cryptocurrency, Peluang dan Tantangan Menyambut 

Bonus Demografi 
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