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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi 

produk, religiusitas, pengetahuan terhadap minat pengurus masjid 

menyimpan dana masjid di bank syariah. Populasi dalam penelitian 

ini adalah seluruh pengurus masjid di kabupaten Cirebon. 

Pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunatakan teknik 

purposive sampling yang berjumlah 44. Data primer dalam penelitian 

ini didapatkan dari penyebaran kuisioner. Dalam penelitian ini 

menggunakan 44 kuisioner yang dapat diolah. Alat analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi produk, religiusitas dan 

pengetahuan secara simultan berpengaruh positif terhadap minat 

pengurus masjid. Secara parsial variabel persepsi produk berpengaruh 

terhadap minat pengurus masjid dapat diketahui bahwa nilai thitung 

sebesar 3,680 lebih besar dari nilai ttabel sebesar 2,021 dengan nilai 

signifikansi 0,001 < 0,05. Variabel religiusitas tidak berpengaruh 

terhadap minat pengurus masjid dapat diketahui bahwa nilai thitung 

sebesar -0,179 lebih kecil dari nilai ttabel sebesar 2,021 dengan nilai 

signifikansi 0,526 > 0,05. Variabel pengetahuan berpengaruh terhadap 

minat pengurus masjid dapat diketahui bahwa nilai thitung sebesar 

2,826 lebih kecil dari nilai ttabel sebesar 2,021 dengan nilai signifikansi 

0,007 < 0,05 

 

Kata kunci : Persepsi produk, Religiusitas, Pengetahuan, Minat, 

Pengurus masjid. 
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ABSTRACT 
 

This research aims to determine the impact of product perception, 

religiosity and knowledge toward the interest of the mosque 

committee to save mosque fund in Islamic bank. The participants of 

this research are all the mosque committee in Cirebon district. To 

collect the data, in this research uses the purposive sampling 

technique which amount to 44. The primary data in this research are 

taken and collected from the questionnaire distribution. In this 

research uses 44 questionnaires that can be processed. The analysis 

tool of this research is multiple linear regression analysis. The result 

of this research shows that product perception, religiosity and 

knowledge simultaneously have a positive effect toward the interest of 

the mosque committee. Partially, the variable of product perception 

affects the interest of the mosque committee. It can be known by the 

value of count 3,680 which is bigger that the value of table 2,021 with 

significant value 0,001<0,005. The variable of religiosity does not 

affect the interest of the mosque committee. It can be known by the 

value of count -0,179 which is less than the value of table 2,021 with 

significant value 0,526>0,05. The variable of knowledge affects the 

interest of the mosque committee. It can be known by the value of 

count 2,826 is less than the value of table 2,021 with significant value 

0,007<0,05. 
 

 

Keywords: product perception, religiosity, knowledge, interest, 

mosque comittee. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 Latar Belakang Masalah A.

 

Jasa penukar uang semulanya menjadi kegiatan awal dalam dunia 

perbankan. Seiring berkembangnya zaman, kegiatan perbankan 

berkembang menjadi badan usaha penghimpun dana berbentuk 

simpanan dan mengarahkan masyarakat untuk memiliki hidup lebih 

baik (Kasmir, 2013). 

Dunia perbankan menjadi lebih berkembang lagi, dimana bank 

sudah mulai menjadi tempat penitipan uang bagi masyarakat. 

Disimpan dan dipinjamkan kepada masyarakat yang membutuhkan 

pinjaman tersebut. Di pertengahan tahun 1970-an sudah ada rencana 

untuk mendirikan bank syariah di Indonesia. Pada tahun 1974 

diadakan seminar nasional Indonesia-Timur tengah dan tahun 1976 

Lembaga Studi Ilmu-ilmu Kemasyarakatan (LKSI) serta Yayasan 

Bhinneka Tunggal Ika mulai membicarakan untuk pembangunan bank 

syariah di Indonesia.  (Sudarsono, 2003). 

Kemunculan bank syariah menjadikan alternatif baru untuk 

perekonomian Indonesia. Dengan prinsip perbankan syariah yang 

menerapkan sistem bagi hasil yang sangat menguntungkan 

masyarakat, juga melakukan interaksi yang adil, etika dalam
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berinvestasi, mempunyai norma persaudaraan dan spekulasi 

berinteksi keuangan yang sangat dihindari menjadi keunggulan dari 

bank syariah.  

Syariat Islam sangat lekat dengan bank syariah, dimana syarat akan 

etika dan norma-norma dipegang teguh dalam kegiatan perbankannya. 

Untuk menjawab dari praktek bank konvensional selama ini, bank 

syariah berhasil menjadi jawabannya. Bank konvensional memiliki 

teknik penghimpunan ataupun penyaluran dana dengan penerapan 

teknik jasa pengembalian tetap (fixed return) berupa bunga 

(interest/usury). Bank konvensional membelakukan pinjaman kepada 

pihak kedua (debitor) bersyaratkan adanya balas jasa terhadap jumlah 

pinjaman dan batas waktu terhadap hutang-piutang tersebut.  Adanya 

pertanggungjawaban di dunia dan akhirat, menjadikan bank syariah 

tidak menerapkan sistem bunga, melainkan menerapkannya dengan 

sistem “bagi hasil”. Memiliki sifat shiddiq, tabligh, amanah, 

istiqomah, dan fathanah sangat penting untuk seseorang yang diberi 

amanah. Kelima sifat inilah yang dijunjung tinggi oleh pengelola 

ekonomi syariah (Ghufron, 2005). 

Pada krisis yang terjadi di tahun 1988, banyak bank konvensional 

yang tidak bisa mempertahankan kestabilan sistem bunga sehingga 

tidak bisa bertahan dalam krisis tersebut. Namun, berbeda hal dengan 

bank muamalat yang justru dapat bertahan dalam situasi krisis, 

bahkan mampu meningkatkan kinerjanya (Ghufron, 2005). 
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Indonesia saat ini, menduduki peringkat pertama di dunia atas 

Negara dengan jumlah bank dan lembaga keuangan yang mengusung 

sistem syariah. Meski pada awalnya, Indonesia memilki 

perkembangan yang sangat lambat dalam membangun perekonomian 

syariah. Pakar ekonomi syariah sekaligus Direktur Tazkia Institut Dr. 

Syafi‟i Antonio dalam seminar “Rekontruksi Pemikiran Ekonomi 

Syariah dan Implementasinya” di Universitas Padjajaran Bandung, 

hari Rabu, berdasarkan tulisan dalam webnya1 yang mengemukakan 

bahwa Indonesia telah mampu berkembang atas jumlah bank dan 

lembaga keuangan yang mengusung sistem syariah, yang dapat di 

lihat bahwa di Indonesia telah terdapat 33 bank, 46 lembaga asuransi, 

dan 17 mutual fund yang menganut system syariah. Hal ini menjadi 

bukti bahwa perbankan syariah dapat berkembang dan bersaing 

dengan bank konvensional. 

Perbankan syariah di Indonesia semakin berkembang. Hal ini dapat 

dilihat dari produk-produk yang semakin beragam, yang mamapu 

membuat konsumen memiliki ketertarikan untuk memakai jasa  

syariah pada produk penghimpunan dana yang nantinya dapat 

diturunkan menjadi produk tabungan, giro, dan deposito. Pada 

awalnya, hnaya sebagian dari masyarakat yang mengetahui tentang 

keberadaan bank syariah. Namun, semakin berkembangnya zaman, 

bank syariah mampu menunjukkan eksistensinya kepada masyarakat 

                                                      
1
 Muhammad Syafii Antonio, disampaikan dalam Seminar Rekontruksi Pemikiran 

Ekonomi Syariah dan Implementasinya, www.unpad.ac.id/archives/5210,  
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luas, tak terkecuali masyarakat di plosok desa sekalipun. Edukasi dan 

promosi sangat diperlukan untuk mneyentuh masyarakat yang masih 

buta akan bank syariah. Dengan promosi dan sosialisasi yang tepat 

dan berkualitas, tak menutup kemungkinan masyakat dapat tertarik 

dengan sstem yang di janjikan oleh bank syariah.  

Shalaby (1954) dalam bukunya yang berjudul “History of Muslim 

Education” mengemukakan bahwa masjid pada zaman Rasulullah 

mempunyai dungsi untuk menjadi pusat politik, pengadilan, institusi 

pendidikan, dan pelaksanaan. Dengan ini, dapat diketahui bahwa 

masjid memang telah menjadi tempat kegiatan keislaman sejak dahulu 

kala. Hingga saat ini, masjid masih mmeiliki fungsi sebagai tempat 

untuk berdakwah. Selain berdakwah, tak sedikit juga masjid yang 

dijadikan Taman Pendidikan Al-Qur‟an (TPA), pengajian, hingga 

kajian. Menurut Farahati (2011) masjid tidak hanya sebagai tempat 

ibadah saja, melainkan juga menjadi tempat mendidik, menyelesaikan 

masalah, untuk tempat penyelenggara kegiatan hari besar Islam, dan 

lain sebagainya. Infaq masjid mempunyai nilai dan kekuatan 

tersendiri untuk dapat dikembangkan, karena permasalahan umat yang 

muncul dapat diselesaikan salah satunya melalui dukungan finansial 

masjid yang kuat. 

Masjid dan semua perangkatnya mempunyai kekuatan yang besar 

untuk dijadikan pusat kegiatan-kegiatan seperti TPA, majelis taklim, 

lembaga pendidik, baitul maal, pelayanan zakat dan berbagai kegiatan 
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yang dapat mensosialisasikan informasi-informasi terkait perbankan 

syariah.  

Dengan adanya pemberdayaan ekonomi Islam melalui masjid, 

diharapkan akan menjadi kegiatan yang dapat menguntungkan dan 

dapat konsisten dilakukan. Mengingat reputasi masjid yang dapat 

menjangkau hampir seluruh umat Islam dirasa, akan mudah untuk 

melaksanakan semua kegiatan pemberdayaan yang ada.  

Berikut data masjid yang tersebar di Kabupaten Cirebon : 

Tabel 1.1 Data Masjid di Kabupaten Cirebon 

NO KABUPATEN/ KOTA 
RUMAH IBADAH 

JUMLAH MASJID MUSHOLA JUMLAH 

1 KABUPATEN CIREBON 794 5.211 6.025 

Sumber : https://jabar.kemenag.go.id/portal/data/data-rumah-ibadah 

Selain sebagai tempat ibadah, msjid juga memiliki peran penting 

terhadap perkembangan Islam. Masjid menjadi tempat perkembangan 

peradaban Islam yang yang terkenal dengan pusat kebudayaanya dan 

sebagai pusat muamalat. Secara mengejutkan, masjid belum banyak 

mendapat pengetahuan tentang perkembangan ekonomi syariah 

(perbankan dan keuanagan syariah), padahal pengetahuan sejatinya 

sangat penting untuk dapat meningkatkan kesejahteraan masyarakat. 

Dengan hal ini maka diperlukan adanya upaya untuk mengetahui, 

mendukung dan mempunyai program mensejahteraan masyakatnya 

melalui entitas perbankan syariah. 

Sebelum menggerakkan ekonomi syariah melalui lembaga masjid 

dan ulama, hal dasar yang harus diperhatikan adalah sejauh apa 

https://jabar.kemenag.go.id/portal/data/data-rumah-ibadah
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konsep dan produk perbankan dapat di terima oleh masyarakat. 

Harapannya, pengurus beserta ulama dapat segera merumuskan 

strategi untuk promosi dan sosialisasi.  

Berdasarkan latar belakang yang telah dituliskan, peneliti memiliki 

ketertarikan untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh 

Persepsi Produk, Religiusitas dan Pengetahuan Terhadap Minat 

Pengurus Masjid Menyimpan Dana Masjid di Bank Syariah (Studi 

Kasus di Kabupaten Cirebon)”. 

 Rumusan Masalah B.

1. Apakah persepsi produk berpengaruh terhadap minat pengurus 

masjid menyimpan dana masjid di bank syariah? 

2. Apakah religiusitas berpengaruh terhadap minat pengurus masjid 

menyimpan dana masjid di bank syariah? 

3. Apakah pengetahuan berpengaruh terhadap minat pengurus masjid 

menyimpan dana masjid di bank syariah? 

 Tujuan Penelitian C.

1. Untuk Mengetahui pengaruh persepsi produk berpengaruh terhadap 

minat pengurus masjid menyimpan dana masjid di bank syariah. 

2. Untuk Mengetahui pengaruh religiusitas berpengaruh terhadap 

minat pengurus masjid menyimpan dana masjid di bank syariah. 

3. Untuk Mengetahui pengaruh pengetahuan berpengaruh terhadap 

minat pengurus masjid menyimpan dana masjid di bank syariah. 

 Manfaat Penelitian D.
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1. Bagi Peneliti 

Penelitian ini digunakan untuk salah satu syarat untuk memperoleh 

gelar sarjana dan dapat menambah wawasan dan pengalaman 

langsung tentang persepsi produk, religiusitas, dan pengetahuan 

pengurus masjid terhadap minat menyimpan dana masjid di bank 

syariah. 

2. Bagi Praktisi 

Dapat menyampaikan informasi tentang konsep produk keuangan 

syariah yang selaras dengan persepsi, religiusitas, dan pengetahuan 

pengurus masjid pada minat mengolah dana di bank syariah kepada 

pihak pemangku kepentingan dan pihak pengawas serta menyampaikan 

informasi sebagai rujukan untuk menyusun strategi marketing, 

edukasi dan pengembangan perbankan syariah. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Diharapkan penelitian ini dapat menjadi acuan bagi peneliti 

selanjutnya pada tema yang sama, serta diharapkan dapat 

menyumbangkan pemikiran terhadap pemecahan masalah yang 

berkaitan dengan pengaruh persepsi produk, religiusitas dan 

pengetahuan terhadap minat pengurus masjid menyimpan dana masjid 

di bank syariah.  

4. Bagi Mahasiswa 

Diharapkan penelitian ini mampu untuk menambah wawasan 

mahasiswa mengenai persepsi produk, religiusitas dan pengetahuan 
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terhadap minat pengurus masjid menyimpan dana masjid di bank 

syariah. Mahasiswa mampu memahami bagaimana dampak-dampak 

yang diberikan dari pengaruh kepercayaan pengurus masjid terhadap 

minat menyimpan dana masjid di bank syariah. 

 SISTEMATIKA PENULISAN E.

Penelitian dalam skripsi ini akan dituliskan dalam lima bab.  

Pada Bab I merupakan pendahuluan yang terdiri atas latar belakang 

masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian.  

Pada Bab II merupakan tinjauaan pustaka yang menggambarkan 

hipotesa dan kerangka pikiran. Teori yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah persepsi produk, religiusitas dan pengetahuan terhadap 

minat pengurus masjid menyimpan dana masjid di bank syariah. 

Pada Bab III berisi mengenai jenis penelitian, populasi dan sampel, 

teknik pengumpulan data, definisi operasional variabel, dan metode 

analisis data.  

Pada Bab IV berisi penguraian hasil dan temuan daya yang telah 

didapat oleh peneliti.  

Pada Bab V berisi kesimpulan dan hasil analisis peneliti dari 

semua data yang telah dikumpulkan diolah. Serta saran khususnya 

untuk peneliti selanjutnya yang akan melanjutkan penelitian tentang 

pengaruh persepsi produk, religiusitas dan pengetahuan terhadap 

minat pengurus masjid menyimpan dana masjid di bank syariah. 
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BAB V 

PENUTUP 

 Kesimpulan A.

Dari hasil studi kasus yang telah peneliti lakukan, dengan hasil 

analisa data dan pembahasan yang telah di tuliskan dalam 

pembahasan, maka dapat disimpulkan:  

1. Berdasarkan hasil penelitian, persepsi produk berpengaruh 

terhadap minat. Artinya, persepsi produk yang dimiliki oleh 

pengurus masjid mampu memengaruhi tingkat minat pengurus 

masjid. 

2. Berdasarkan hasil penelitian, religiusitas tidak berpengaruh 

terhadap minat. Artinya, pemberitahuan tentang kehalalan 

bank syariah oleh pihak bank belum optimal sehingga belum 

mampu memengaruhi minat pengurus masjid. 

3. Berdasarkan hasil penelitian, pengetahuan berpengaruh positif 

signifikan terhadap minat. Artinya, pengetahuan yang dimiliki 

oleh pengurus masjid mampu memengaruhi tingkat minat 

pengurus masjid. 

 

 Keterbatasan Penelitian B.

Peneliti telah berupaya untuk merencanakan dan melaksanakan 

penelitian ini dengan sebaik mungkin, akan tetapi dalam prakteknya 

peneliti mendapat beberapa hambatan sehigga penelitian ini memiliki
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keterbatasan sebagai berikut: 

1. Penelitian ini hanya menggunakan variabel persepsi produk, 

religiusitas, dan pengetahuan untuk mengetahui pengaruhnya 

minat pengurus masjid. Penelitian ini tidak meneliti secara 

keseluruhan faktor-faktor yang dapat memengaruhi minat. 

2. Studi kasus penelitian ini dilakukan pada Masjid. Namun, pada 

penelitian ini hanya meneliti Masjid yang berada di kabupaten 

Cirebon saja sebagai objek penelitian. Padahal, banyak masjid 

yang terdiri di kabupaten Cirebon dan kota Cirebon. 

 

 Saran C.

Peneliti ingin menyampaikan beberapa saran yang berkaitan 

dengan hasil penelitian ini, dan dengan harapan pembaca yang ingin 

mneruskan penelitian ini dapat memperhatikan saran yang peneliti 

telah tuliskan. Beberapa saran yang dapat peneliti sampaikan ialah: 

1. Bagi Bank Syariah 

a. Sosialisasi akan kehalalan bank Syariah sangat diperlukan, 

agar masyarakat, khususnya pengurus masjid dapat percaya 

bahwa bank Syariah itu halal dan Lembaga keuangan non-

riba, berbeda dengan bank konvensional yang menggunakan 

sistem bunga.  

b. Persepsi pengurus masjid tentang produk-produk bank 

Syariah sangat harus dipertimbangkan, karena berangkat 
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dari hal tersebut Lembaga keuangan islam akan maju dan 

berkembang. 

c. Pengetahuan pengurus masjid sangat terbuka untuk 

diberikan pengetahuan tentang bank syariah, mereka ingin 

ada penjelasan detail mengenai hal-hal yang membedakan  

terkait bank syariah dan bank konvensional, bagaimana 

sistemnya, lalu apa saja keuntungannya. 

2. Bagi Akademik 

Penelitian ini diharapkan bisa menjadi rujukan, literatur, dan 

dokumentasi untuk pihak kampus sebagai acuan penelitian 

berikutnya, selain merujuk pada buku, jurnal, artikel.  

3. Bagi Penelitian Selanjutnya 

Penelitian selanjutnya disarankan untuk dapat menambah variabel 

independen untuk mengetahui faktor lain yang dapat mempengaruhi 

minat pengurus masjid. 
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