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ABSTRAK 

 

Pasar tradisional merupakan sektor perekonomian yang sangat penting bagi 

mayoritas penduduk di Indonesia. Kabupaten Temanggung adalah salah satu 

Kabupaten di Jawa Tengah dengan mayoritas penduduknya merupakan masyarakat 

menengah kebawah yang tidak sedikit pendudukya menggantungkan kehidupannya 

pada pasar tradisional. Menjadi pedagang di pasar tradisional merupakan alternatif 

pekerjaan di kabupaten tersebut. Seiring berkembangnya zaman, membuat 

maraknya sejumlah pembangunan supermarket, hypermarket dan minimarket di 

Kabupaten Temanggung membuat pedagang pasar tradisional khawatir. Salah 

satunya yaitu Pasar Kliwon yang berada ditengah-tengah kota kabupaten 

Temanggung kini bersaing ketat dengan pasar. Tujuan dalam penelitian ini adalah 

mengetahui pengaruh keberadaan pasar modern terhadap pendapatan pedagang 

pasar tradisional yang diukur dengan 3 variabel, yaitu omzet, keuntungan dan 

jumlah konsumen. Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif 

mengguanakan data primer yang diambil pada pedagang pasar tradisional dan diuji 

dengan uji asumsi klasik dan uji regresi. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

keberadaan pasar modern mempengaruhi omzet, keuntungan dan jumlah 

konsumen, namun omzet dan keuntungan tidak berpengaruh pada pendapatan 

pedagang, hanya jumlah konsumen saja yang mempengaruhi pendapatan pedagang 

Pasar Kliwon Temanggung. Semakin berkurangnya konsumen yang datang, 

pendapatan pedagang juga semakin berkurang. 

 

Kata kunci: pasar modern, pedagang pasar tradisional, omzet, keuntungan, dan 

jumlah konsumen 
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ABSTRACT 

 

Traditional markets are a very important economic sector for the majority of the 

population in Indonesia. Temanggung Regency is one of the regencies in Central Java with 

the majority of its population consisting of lower-middle-class communities, many of which 

depend on traditional markets for their livelihood. Becoming a trader in a traditional 

market is an alternative job in the district. Along with the development of the times, the 

development of a rampant series of supermarkets, hypermarkets and convenience stores in 

Temanggung Regency makes traditional market traders concerned. One of them is the 

Kliwon market, which is located in the middle of the city of Temanggung Regency, now 

competing with the market. The purpose of this study was to determine the effect of the 

existence of a modern market on the income of traditional market operators measured by 

3 variables, namely turnover, profits and number of consumers. The research method used 

is a quantitative method that uses primary data taken from traditional market participants 

and tested using classical hypothesis tests and regression tests. The results show that the 

existence of a modern market affects the turnover, profits and number of consumers, but 

turnover and profits do not affect the income of the merchants, only the number of 

consumers which affects the income of the merchants in Pasar Kliwon Temanggung . Fewer 

consumers come, merchants' income also decreases. 

 

Keywords: modern market, traditional market traders, turnover, profit and consumers
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Pasar selalu menempati tempat terpenting dalam kehidupan 

sehari-hari masyarakat. Pasar bukan hanya tempat bertemunya penjual 

dan pembeli, tetapi juga tempat interaksi sosial. Para ekonom 

mendefinisikan pasar sebagai sekelompok penjual dan pembeli yang 

berdagang untuk produk atau kelompok produk tertentu (Aziz, 2005). 

Secara umum pasar dikenal dengan dua jenis, yaitu tradisional 

dan modern. Kedua pasar tersebut memiliki karakteristik yang berbeda 

dalam hal bangunan, lokasi penjualan, dan sistem perdagangan yang 

diterapkan. Lingkungan pasar tradisional biasanya terdiri dari kios dan 

tenda yang tidak stabil, becek, kotor, bau dan berbahaya. Proses 

transaksi pasar tradisional antara penjual dan pembeli dilakukan secara 

langsung dan terjadi kegiatan negosiasi. Berbeda dengan pasar modern, 

penjual tidak bertransaksi secara langsung. Pembeli cukup melihat 

harga yang tertera pada barang di gedung departemen penjualan yang 

bersih, rapi, dan ber-AC dan memilih banyak barang yang tersedia. 

Oleh karena itu, masyarakat saat ini cenderung lebih memilih 

berbelanja di pasar modern untuk memenuhi kebutuhan sehari-hari 

(Fuad, 2000). 
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Pasar tradisional merupakan sektor ekonomi yang sangat 

penting bagi sebagian besar penduduk Indonesia. Banyak masyarakat 

yang bergantung pada pasar tradisional. Menjadi pedagang di pasar 

tradisional merupakan pekerjaan alternatif di tengah tingginya angka 

pengangguran di Indonesia. Pasar tradisional adalah salah satu 

penggerak perekonomian. Masyarakat juga dapat meningkatkan 

kesejahteraan sosial para pelakunya (Kompas, 2016). 

Marak mulai berdirinya pasar modern (supermarket, 

hipermarket, minimarket), dianggap oleh beberapa kalangan telah 

mendesak keberadaan pasar tradisional walaupun jumlah pasar 

tradisional masih mendominasi di berbagai kawasan di Indonesia. 

Berdasarkan hasil Survei Profil Pasar 2018, jumlah pasar tradisional 

Indonesia sebanyak 14.182 pasar atau setara dengan 88,52% dari total 

pasar Indonesia. Indonesia juga memiliki 1.131 toko, jumlah toko 

modern yang signifikan, menyumbang 7,06 persen dari total pasar. 

Sedangkan pusat perbelanjaan mencapai 708 atau 4,42%. Hal ini 

menunjukkan bahwa pasar tradisional masih mendominasi jenis pasar 

di Indonesia. Dominasi banyak pasar tradisional dapat dilihat sebagai 

demonstrasi pertama bahwa masyarakat Indonesia masih 

mengandalkan kearifan budaya yang ada (nilai budaya pasar 

tradisional) (Badan Pusat Statistik, 2017). 

Grafik 1.1 Persentase Banyaknya Pusat Perdagangan 

Menurut Klasifikasi Pasar di Indonesia, 2018 
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sumber: bps.go.id 

Berdasarkan data yang didapat, jumlah pasar tradisional yang 

ada di Kabupaten Temanggung sebanyak 25 pasar tradisional yang 

tersebar di 14 kecamatan. Sedangkan untuk pasar modern (minimarket, 

swalayan dan plaza) berjumlah 30 unit yang hanya tersebar di 7 

kecamatan, yaitu Kecamatan Temanggung, Kecamatan Kledung, 

Kecamatan Parakan, Kecamatan Kranggan, Kecamatan Jumo, 

Kecamatan Pringsurat dan Kecamatan Ngadirejo (Pemerintah 

Kabupaten Temanggung, n.d.).  

Akibatnya, para pedagang tradisional mulai khawatir dengan 

banyaknya pembangunan supermarket, hypermarket dan minimarket di 

sejumlah kota besar. Minimarket tumbuh dengan mudah, mulai di 

kawasan perkotaan hingga pedesaan. Pasar yang tadinya dikuasai toko 

kelontongan dan makanan ringan, kini diambil ahli oleh minimarket. 

Dapat diketahui salah satu pasar tradisional yaitu Pasar Legi yang 

pasar 
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berada ditengah-tengah kota Kabupaten Temanggung kini terdapat 

persaingan ketat dengan pasar modern dengan hadirnya beberapa pasar 

odern seperti Indomart, Alfamart, Laris Departement Store and 

Supermarket,  Mahkota Swalayan dan toko modern lainnya yang 

berdekatan dengan Pasar Legi yang dapat menyebabkan beberapa 

ketimpangan yang terjadi, salah satunya omzet, keuntungan padagang 

dan jumlah konsumen atau pelanggan. 

Dalam menghadapi perkembangan dan pertumbuhan pasar 

modern yang tak terbendung, maka dari itu Pemerintah Republik 

Indonesia mengeluarkan Peraturan Perundang-Undangan tentang 

Perlindungan Hukum bagi Pasar Tradisional di Era Liberalisasi 

Perdagangan yang dapat dilihat dalam Peraturan Presiden RI No. 112 

Tahun 2007 tentang Penataan dan Pembinaan Pasar Tradisional, Pusat 

Pembelanjaan dan Toko Modern. Kemudian diikuti dengan Peraturan 

Menteri Perdagangan RI No. 56/M-DAG/PER/9/2014 merupakan 

perubahan atas Peraturan Menteri Perdagangan RI No. 70/M-

DAG/PER/12/2013 tentang Pedoman Penataan dan Pembinaan Pasar 

Tradisional, Pusat Perbelanjaan, dan Toko Modern, dan Peraturan 

Menteri Dalam Negeri RI No. 20 Tahun 2012 tentang Pengelolaan Dan 

Pemberdayaan. 

Menurut hasil penelitian (Sarwoko, 2008) tentang kinerja pasar 

tradisional menunjukkan bahwa omset pedagang peningkatan 

dibandingkan tahun-tahun sebelumnya (setelah berdiri ritel modern) 
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tetapi tingkat keuntungan mengalami penurunan. Hal ini menunjukkan 

bahwa kehadiran ritel modern berdampak pada semakin ketatnya 

persaingan dalam perolehan konsumen, sehingga para pelaku pasar 

tradisional berusaha mengurangi margin keuntungannya melalui 

mekanisme tawar menawar. Akibatnya, dalam kegiatan penjualan 

omzet meningkat, tetapi laba keseluruhan menurun. 

Dalam penelitian (Rahman, 2019) menyatakan bahwa omzet 

pedagang pasar tradisional dipengaruhi atas kehadiran pasar. Terdapat 

dua indikator yang dapat mempengaruhi, yaitu tingkat keuntungan yang 

mengalami penurunan dan tingkat persaingan pasar. Hal tersebut 

mengartikan bahwa keberadaan pasar modern menyebabkan pengaruh 

terhadap pasar tradisional, salah satunya tidak memberikan kepuasan 

para pedagang pasar tradisional karena masih banyak konsumen yang 

berpindah ke pasar modern karena pasar tradisional kalah dengan 

fasilitas yang ditawarkan dan berdampak pada penurunan omzet usaha 

pedagang. 

Menurut Fadhilah, (2011) dalam penelitiannya di Pasar 

Ngaliyan menyatakan bahwa keberadaan pasar modern (minimarket) di 

sekitar Pasar Ngaliyan memberikan dampak negatif, terutama kepada 

para pedagang kelontong yang mayoritas daganganya juga tersedia di 

pasar modern (minimarket). Dari sebanyak 71 pedagang kelontong, 37 

pedagang (52,11%)  mengalami penurunan pendapatan pada beras, 52 

pedagang (73,23%) mengalami penurunan pendapatan pada penjualan 
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telur, 44 pedagang (61,97%) mengalami penurunan pendapatan pada 

penjualan gula pasir, 40 pedagang (56,33%) mengalami penurunan 

pendapatan pada penjualan minyak goreng, 53 pedagang (74,47%) 

mengalami penurunan pendapatan pada penjualan mie instan, 65 

pedagang (91,54%) mengalami penurunan pendapatan pada penjualan 

susu, 23 pedagang (32,39%) mengalami penurunan pendapatan pada 

penjualan tepung terigu, 39 pedagang (54,92%) mengalami penurunan 

pendapatan pada sabun cuci/detergen, 47 pedagang (66,197%) 

mengalami penurunan pendapatan pada penjualan sabun mandi, 38 

pedagang (53,52%) mengalami penurunan pendapatan pada penjualan 

shampo dan 59 pedagang (83,09%) mengalami penurunan pendapatan 

pada penjualan pasta gigi. 

Sedangkan menurut Susilo (2011) dalam penelitiannya 

menyatakan bahwa ada perbedaan pendapatan pedagang pasar 

tradisional antara sebelum dan sesudah adanya pasar modern, namun 

dari rank yang didapat dari 150 orang pedagang, sebanyak 111 oarang 

pedagang tidak berpengaruh atas hadirnya pasar modern dan hanya 39 

yang terpengaruh.  

Menurut Rasyidin (2017) dalam penelitiannya yang 

menyatakan bahwa secara umum keberadaan pasar modern 

berpengaruh negatif terhadap jumlah pelanggan atau konsumen yang 

lebih memilih pasar modern dengan alasan barang lebih beragam dan 

lengkap, kualitas barang terjamin dan tata letak yang baik. Begitu pula 
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dalam penelitian Masyhuri & Utomo (2017) yang sepakat bahwa 

keberadaan pasar modern membuat berkurangnya konsumen pasar 

tradisional. 

Dari uraian latar belakang di atas dan beberapa perbedaan 

pendapat dari hasil penelitian di berbagai daerah maka penulis ingin 

meneliti bagaimana hasil dari pengaruh keberadaan pasar modern 

terhadap pasar tradisional di daerah asal penulis dengan judul Dampak 

Keberadaan Pasar Modern Terhadap Pedagang Pasar Tradisional Di 

Kabupaten Temanggung (Studi Kasus Pasar Kliwon Temanggung). 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, maka dapat dibuat 

rumusan masalah sebagai berikut: 

1. Apakah omzet berpengaruh terhadap pendapatan pedagang pasar 

tradisional setelah adanya pasar modern?  

2. Apakah keuntungan berpengaruh terhadap pendapatan pedagang pasar 

tradisional setelah adanya pasar modern?  

3. Apakah jumlah konsumen berpengaruh terhadap pendapatan pedagang 

pasar tradisional setelah adanya pasar modern?  

C. Tujuan Dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 
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Berdasarkan rumusan masalah masalah di atas, tujuan dari 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Mengevaluasi pengaruh omzet terhadap pendapatan pedagang 

pasar tradisional di Kabupaten Temanggung setelah adanya pasar 

modern. 

b. Mengevaluasi pengaruh keuntungan terhadap pendapatan 

pedagang pasar tradisional di Kabupaten Temanggung setelah 

adanya pasar modern. 

c. Mengevaluasi pengaruh jumlah konsumen terhadap pendapatan 

pedagang pasar tradisional di Kabupaten Temanggung setelah 

adanya pasar modern. 

2. Manfaat Penelitian 

Setelah dilakukan penelitian ini diharapkan mampu 

memberikan beberapa manfaat, diantaranya: 

a. Bagi Pemerintah: penelitian ini diharapakan dapat memberikan 

masukan untuk Pemerintah Kabupaten Temanggung dalam 

mengambil keputusan yang berhubungan dengan perdagangan 

terlebih terhadap pasar tradisional, toko modern dan pusat 

pembelanjaan yang nantinya akan meningkatkan pertumbuhan 

ekonomi di Indonesia khususnya Kabupaten Temanggung 
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b. Bagi peneliti: penelitian ini berguna untuk mengetahui seberapa 

besar pengaruh omzet, keuntungan dan jumlah konsumen 

terhadap pendapatan pedagang pasar tradisional di Kabupaten 

Temanggung setelah adanya pasar modern . 

c. Bagi ilmu pengetahuan dan akademis: sebagai bahan referensi, 

menambah wawasan dan pertimbangan yang diharapkan dapat 

bermanfaat bagi akademis mengenai faktor yang mempengaruhi 

pasar tradisional. 

D. Sistematika Pembahasan  

Sistematika penulisan yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah: 

Bab I berisikan latar belakang mengenai isu/masalah yang 

akan diteliti, serta fakta dan data, teori utama dan beberapa penelitian 

terdahulu, selanjutnya rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat 

penelitian, serta sistematika pembahasan. 

Bab II mengenai landasan teori yang berisi penjelasan tentang 

teori yang digunakan dalam penelitian, telaah pustaka yaitu penelitian 

yang sudah dilakukan sebelumnya. Selanjutnya, telaah pustaka yang 

berupa ringkasan penelitian terdahulu yang digunakan sebagai acuan 

dalam melakukan penelitian. Kemudian terdapat pengembangan teori 

yang menjadi hipotesis dan kerangka pemikiran dari hubungan antar 

variabel pada penelitian yang akan diuji.  
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Bab III yaitu metode penelitian yang berisikan metode yang 

digunakan dalam penelitian, jenis penelitian yang digunakan, sumber 

data, definisi operasional variabel, dan metode analisis.  

Bab IV berisikan uraian dari hasil pengeloaan data penelitian 

serta intrerpretasi dari data penelitian. Pada bab ini meliputi analisis dari 

pengujian statistik yang telah dilakukan dan didukung dengan teori dan 

hasil penelitian terdahulu. 

Bab V yaitu penutup berisikan kesimpulan dari penelitian yang 

sudah dilakukan dan terdapat saran-saran yang membangun guna 

terciptanya kesempurnaan penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan 

pada bab sebelumnya, dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Terdapat pengaruh keberadaan pasar modern terhadap pendapatan 

para pedagang pasar tradisional. Di beberapa daerah banyak sekali 

para pedagang yang mengalami kerugian hingga kebangkrutan pada 

usaha penjualan mereka di pasar akibat berdirinya pasar modern. 

2. Dari hasil uji f (simultan) menyatakan bahwa omzet, keuntungan dan 

jumlah konsumen berpengaruh positif terhadap pendapatan pedagang 

pasar tradisional setelah adanya pasar modern. 

3. Dari hasil uji t (parsial) menyatakan bahwa jumlah konsumen 

pedagang pasar tradisional berkurang setelah adanya pasar modern, 

tetapi omzet dan keuntungan tidak berpengaruh terhadap pendapatan 

pedagang Pasar Kliwon Temanggung setelah adanya pasar modern. 

B. Saran 

Berikut adalah beberapa rekomendasi baik untuk pedagang juga 

untuk pemerintah agar budaya berbelanja di pasar modern tetap terjaga 

dan upaya meningkatkan daya saing pasar tradisional, sebagai berikut: 

1. Bagi para pedagang pasar tradisional 
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Diharapkan para pedagang dapat terus melakukan upaya-upaya 

penting dalam dalam mempertahankan eksistensi pasar tradisional 

seperti menjaga kualitas produk dan menambah variasi agar 

masyarakat tetap minat berbelanja di pasar tradisonal dan mampu 

bersaing dengan pasar modern yang ada. 

2. Bagi pengelola pasar  

Pemerintah juga memiliki peran penting dalam keterlibatan 

pengelolaan pasar. Pengelola pasar seharusnya mengkoordinasikan 

retail modern agar tidak membangun lapak berdekatan dengan para 

pedagang pasar tradisional.hal ini agar tidak terjadi perkembangan 

pasar modern di sekitar kawasan pasar tradisional. Regulasi-regulasi 

yang ada harus diimplementasikan agar aturan sesuai denga 

peraturan perundang-undangan dapat terwujudkan demi 

kepentingan bersama. 
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