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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berkontribusi untuk menganalisis determinan market share bank 

syariah di Indonesia periode 2011-2019. Variabel determinan yang digunakan yaitu 

Profit Sharing Ratio (PSR), Zakat Performance Ratio, Aset, PYD dan DPK. Selain 

itu model analisis yang digunakan dalam penelitian ini yaitu regresi data panel. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Profit Sharing Ratio (PSR) 

berpengaruh positif signifikan terhadap market share bank syariah di Indonesia, 

sementara variabel Zakat Performance Ratio tidak berpengaruh terhadap market 

share bank syariah di Indonesia. Kemudian, variabel Aset berpengaruh positif 

signifikan terhadap market share bank syariah di Indonesia. Selanjutnya variabel 

PYD tidak berpengaruh signifikan terhadap market share bank syariah di Indonesia 

dan variabel DPK berpengaruh positif signifikan terhadap market share bank 

syariah di Indonesia.  

Kata kunci: Profit Sharing Ratio, Zakat Performance Ratio, Aset, Pembiayaan, 

Dana Pihak Ketiga, Market Share 
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ABSTRACT 

 

This study contributes to analyzing the market share determinants of Islamic banks 

in Indonesia for the 2011-2019 period. The determinant variables used are Profit 

Sharing Ratio (PSR), Zakat Performance Ratio, Assets, PYD and DPK. In addition, 

the analytical model used in this study is panel data regression. The results of this 

study show that the Profit Sharing Ratio (PSR) variable has a significant positive 

effect on the market share of Islamic banks in Indonesia, while the Zakat 

Performance Ratio variable has no effect on the market share of Islamic banks in 

Indonesia. Then, the Asset variable has a significant positive effect on the market 

share of Islamic banks in Indonesia. Furthermore, the PYD variable has no 

significant effect on the market share of Islamic banks in Indonesia and the DPK 

variable has a significant positive effect on the market share of Islamic banks in 

Indonesia. 

Keywords: Profit Sharing Ratio, Zakat Performance Ratio, Assets, Financing,       

Third Party Funds, Market Share.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang  

Indonesia merupakan negara dengan jumlah penduduk muslim terbesar 

di dunia. Hasil Sensus Penduduk Indonesia pada tahun 2020 sebesar 87,2% 

beragama Islam, sehingga bank syariah mempunyai peluang pasar yang cukup 

besar untuk berkembang. Kinerja perbankan syariah dapat dilihat melalui 

besarnya penguasaan pasar dari bank tersebut atau lebih dikenal dengan istilah 

market share (pangsa pasar). Semakin besar market share bank syariah di 

Indonesia, semakin besar pula peran dan fungsinya bagi perekonomian nasional 

(Saputra, 2014), akan tetapi fenomena yang sedang dihadapi perbankan syariah 

yaitu sulitnya memperluas pangsa pasar (market share).  

Adapun data Market Share Bank Syariah secara Nasional tahun 2011 – 

2020 adalah sebagai berikut: 

 
 

Gambar 1.1 Market Share Bank Syariah 

Desember 2011 – Desember 2020 
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Fakta statistik diatas menunjukkan bahwa angka market share bank 

syariah di Indonesia berfluktuatif. Tahun 2011 hingga 2013 mengalami 

peningkatan yakni 3,98%, 4,60% dan 4,89%. Kemudian terjadi penurunan pada 

tahun 2014 sebesar 4,85% dan 2015 sebesar 4,83%. Selanjutnya pada tahun 

2016 mengalami peningkatan kembali sebesar 5,13%, tahun 2017 sebesar 

5,78% dan tahun 2018 sebesar 5,96%. Kemudian terjadi penurunan 1% pada 

tahun 2019 yaitu 5,95% dan kemudian hingga 2020 mengalami kenaikan 

kembali dengan market share per Desember 2020 mencapai angka 6,51%. 

Meskipun market share bank syariah mengalami kenaikan, akan tetapi secara 

persentase pertumbuhannya melandai atau mengalami perlambatan. Ini 

menandakan bahwa market share bank syariah masih sangat rendah atau berada 

pada pertumbuhan yang masih kecil. Padahal, perbankan syariah sudah hampir 

3 dekade ada di Indonesia.  

Menurut Otoritas Jasa Keuangan ada beberapa indikator utama market 

share bank syariah yaitu aset, pembiayaan yang disalurkan dan Dana Pihak 

Ketiga (DPK) yang dihimpun dari masyarakat sebagai pengguna produk dan 

jasa (Ahmad, 2020). Ketiga indikator tersebut  menjadi ukuran untuk melihat 

seberapa besar pangsa pasar yang dimiliki oleh perbankan dalam suatu 

perekonomian. Perkembangan Aset, Pembiayaan Yang Disalurkan (PYD) dan 

DPK bank syariah dapat dilihat dari tabel berikut: 

Tabel I.1 

Data Aset, PYD dan DPK Bank Syariah (dalam triliun) 2011-2020 

Tahun Aset PYD DPK 

2011 145,5 102,7 115,4 

2012 195,1 147,6 147,6 

2013 242,3 184,1 183,6 



3 
 

 
 

2014 272,3 199,3 217,9 

2015 304,0 218,8 236,0 

2016 365,7 254,7 285,2 

2017 435,0 293,5 341,9 

2018 489,7 329,3 380,0 

2019 538,3 365,1 425,3 

2020 608,9 394,6 475,8 
      Sumber: Data diolah, 2020  

 

Dari tabel diatas, dapat dilihat bahwa total aset per Desember 2020 

sebesar 608,9 triliun. Menurut Otoritas Jasa Keuangan, Bank Umum Syariah 

menjadi kontributor terbesar dalam mendukung keuangan syariah dengan total 

aset sebesar 397,07 triliun rupiah. Unit Usaha Syariah berkontribusi yakni 

sebesar 196,88 triliun rupiah. Sementara BPRS menambah kontribusi sebesar 

14,95 triliun rupiah.  

Pembiayaan Yang Disalurkan (PYD) per Desember 2020 adalah sebesar 

394,6 triliun. Dilihat dari tiga sektor, mayoritas nasabah yang memanfaatkan 

pembiayaan bank syariah yakni digunakan sebagai konsumsi sebesar 45,02%, 

kemudian modal kerja sebesar 31,60% dan Investasi sebesar 23,38%. 

Komposisi Dana Pihak Ketiga (DPK) di bank syariah per Desember 2020 

adalah sebesar 475, 8 triliun. Dana ini sebagian besar didominasi dalam bentuk 

simpanan deposito yaitu sebesar 51,56%. Kemudian 34,12% dari dana tabungan 

dan 14,23% dari Giro, sehingga dapat disimpulkan bahwa perkembangan aset, 

pembiayaan yang disalurkan dan dana pihak ketiga menunjukkan pertumbuhan 

yang signifikan.  

Bank merupakan lembaga keuangan yang memberikan jasa yaitu 

menyalurkan dana dalam bentuk pembiayaan dan melakukan usaha 

penghimpunan dana dari masyarakat luas dalam bentuk simpanan (Soemita, 
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2009: 23). Dalam upaya mendukung peningkatan market share perbankan 

syariah dibutuhkan kinerja masing-masing bank syariah terutama kinerja BUS 

(Bank Umum Syariah). Dana yang terhimpun dari masyarakat kemudian 

disalurkan dalam berbagai jenis pembiayaan sebagai investasi aset produktif 

sehingga nantinya mampu meningkatkan pertumbuhan ekonomi, produktivitas 

di sektor riil, serta akumulasi kapital (Fu-Sheng, 2002). Berdasarkan data 

statistik perbankan syariah pada Otoritas Jasa Keuangan, jumlah bank dan 

kantor Bank Umum Syariah per-Desember 2020 adalah sebanyak 14 bank dan 

jumlah kantor sebanyak 1.919 kantor. Semakin bertambahnya jumlah bank dan 

jumlah kantor bank umum syariah di Indonesia akan mendorong peningkatan 

aset dan bertambahnya jumlah nasabah karena semakin dikenal oleh 

masyarakat. 

 Penelitian ini berkontribusi untuk mengevalusi peningkatan market 

share bank syariah melalui kinerja bank syariah yang tidak hanya fokus 

mengukur dari segi kinerja keuangan seperti halnya yang dilakukan oleh bank 

konvensional, akan tetapi juga dilihat dari sisi kinerja syariahnya atau maqashid 

syariah. agar bisa diketahui apakah kinerja perbankan tersebut atau aktifitas 

muamalah yang dijalankan sudah sesuai dengan prinsip-prinsip syariah (Siti 

Maisaroh, 2015) . Hal ini tentu menciptakan prospek sekaligus tantangan 

tersendiri bagi perbankan syariah dalam menghasilkan dan mempertahankan 

label applicable (bisa dilaksanakan) dan undoubtful (sesuai dengan syariah).  

Untuk mengukur kinerja perbankan syariah dapat dilihat dari 

pembiayaan bagi hasil atau Profit Sharing Ratio (PSR) dan Zakat Performance 



5 
 

 
 

Ratio (ZPR). PSR menunjukkan seberapa jauh bank syariah mencapai 

eksistensi dengan perolehan bagi hasil dari pemberian pembiayaan kepada 

nasabah  (Khasanah, 2016). Akan tetapi, sistem bagi hasil mengalami beberapa 

kendala sehingga membuat pihak perbankan enggan menempatkan sebagian 

besar portofolio asetnya pada sistem pembiayaan berbasis bagi hasil. Sistem 

bagi hasil dianggap terlalu beresiko, dimana bank syariah sulit memprediksi 

berapa laba yang diperoleh dari pembiayaan proyek, karena besarnya laba yang 

diperoleh tergantung dari keberhasilan proyek yang dibiayai (Mahardika, 

2015). Kecilnya pembiayaan bagi hasil dibandingkan dengan pembiayaan jual 

beli atau skema piutang di Indonesia menjadi salah satu kendala market share 

perbankan syariah masih rendah. Sehingga hal ini perlu dikaji lebih lanjut.  

Zakat Performance Ratio (ZPR) merupakan indikator dalam pelaksanaan 

dari tujuan ekonomi Islam terdapat di Bank Syariah seperti yang tertuang dalam 

UU RI Pasal 4 nomor 21 tahun 2008 tentang Perbankan Syariah yaitu BUS dan 

UUS dapat menjalankan fungsi sosial dengan tujuan utama adalah untuk 

mensejahterakan masyarakat yang kurang mampu sehingga sangat penting 

untuk mengidentifikasi seberapa jauh bank syariah telah berhasil mencapai 

tujuan eksistensi mereka atas kepatuhannya dalam membayar zakat melalui 

rasio Zakat Performance Ratio ini. Hal tersebut juga dapat menunjukkan bahwa 

dengan meningkatnya pengeluaran zakat dapat meningkatkan pangsa pasar 

perbankan syariah. Sebagai contoh salah satu negara Islam seperti di Turki, 

zakat sudah menjadi sumber keuangan yang sangat penting bagi organisasi non 

pemerintah dan masyarakat sipil, sehingga produk dan perusahaan yang 
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menjalankan operasional sesuai dengan Al-Quran dan Al- Hadist akan lebih 

diminati (TIFR, 2014) 

 Dari deskripsi di atas, tentu menjadi fenomena yang menarik untuk 

menjadi perhatian kita, karena Indonesia merupakan salah satu negara dengan 

jumlah  penduduk muslim terbesar didunia dan bank syariah telah berdiri 

kurang lebih tiga dekade di Indonesia akan tetapi market share masih rendah. 

Hal ini yang kemudian mendorong peneliti untuk meneliti lebih lanjut tentang 

Determinan Market Share Bank Syariah Di Indonesia.  

 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka rumusan masalah yang 

ingin dijawab dalam penelitian ini adalah: 

1. Apakah Profit Sharing Ratio (PSR) berpengaruh terhadap market share  

Bank Syariah di Indonesia? 

2. Apakah Zakat Performance Ratio (ZPR) berpengaruh terhadap market 

share  Bank Syariah di Indonesia? 

3. Apakah Aset berpengaruh terhadap market share Bank Syariah Di 

Indonesia? 

4. Apakah Pembiayaan Yang Disalurkan (PYD) berpengaruh terhadap market 

share Bank Syariah Di Indonesia 

5. Apakah Dana Pihak Ketiga (DPK) berpengaruh terhadap market share Bank 

Syariah Di Indonesia? 
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C. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian  

Berdasarkan rumusan masalah yang telah disebutkan, maka tujuan 

yang ingin dicapai dari penelitian ini adalah: 

a. Untuk menjelaskan pengaruh Profit Sharing Ratio (PSR) terhadap 

market share  Bank Syariah di Indonesia 

b. Untuk menjelaskan pengaruh Zakat Performance Ratio (ZPR) terhadap 

market share Bank Syariah di Indonesia.  

c. Untuk menjelaskan pengaruh Aset terhadap market share Bank Syariah 

Di Indonesia. 

d. Untuk menjelaskan pengaruh Pembiayaan Yang Disalurkan terhadap 

market share Bank Syariah Di Indonesia. 

e. Untuk menjelaskan pengaruh Dana Pihak Ketiga (DPK) terhadap market 

share Bank Syariah Di Indonesia 

2. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian ini adalah: 

a. Bagi bidang akademisi, penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

kontribusi dalam pengembangan ilmu ekonomi syariah, khususnya 

pada bidang perbankan syariah.  

b. Bagi Praktisi, penelitian ini diharapkan sebagai bahan pertimbangan 

dalam menentukan kebijakan dalam memaksimalkan peningkatan 

market share bank syariah di Indonesia.  
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c. Bagi Peneliti Selanjutnya, penelitian ini diharapkan memberikan 

tambahan referensi dan dasar untuk melakukan penelitian yang sejenis 

pada masa yang akan datang.  

 

D. Sistematika Pembahasan 

Sistematika pembahasan yang akan digunakan oleh peneliti dalam 

penelitian ini terdiri dari  lima bab yakni sebagai berikut: 

Bab pertama adalah pendahuluan. Bab ini terdiri dari latar Belakang, 

rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian dan sistematika 

pembahasan. Pada bagian latar belakang yaitu memuat uraian tentang 

permasalahan yang menghadirkan gap penelitian dengan didukung oleh 

berbagai data, teori, maupun hasil dari beberapa penelitian sebelumnya yang 

memiliki tema yang sama.  

Bab kedua adalah landasan teori dan engembangan hipotesis. Bab ini 

terdiri dari landasan teori, kajian pustaka, kerangka teoritis, serta pengembangan 

hipotesis. Bagian ini memaparkan tentang teori yang melandasi hubungan antar 

variabel yang digunakan dalam penelitian sebelumnya yang dianggap relevan 

dengan topik penelitan. Adapun setelah itu akan dijelaskan bagaimana hasil 

(dugaan) yang diharapkan oleh peneliti yang dimuat dalam pengembangan 

hipotesis.  

Bab ketiga adalah metode penelitian. Bab ini terdiri dari desain 

penelitian, variabel dan definisi operasional, populasi dan sampel, data, serta 

metode pengujian hipotesis. Bagian ini menjelaskan darimana data diperoleh, 

populasi dan sampel yang digunakan, serta penjelasan dari masing-masing 
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variabel. pada bab ini membahas tentang menguraikan secara detail metode yang 

digunakan.  

Bab keempat adalah hasil penelitian dan pembahasan. Bab ini terdiri dari 

gambaran umum objek penelitian, analisis deskriptif, pengujian hipotesis, serta 

pembahasan. Pada bagian pembahasan memuat tentang hasil penelitian yang 

dihubungkan dengan hipotesis yang diajukan, kemudian apakah hasil tersebut 

sudah sesuai dengan teori yang digunakan dan kemudia dihubungkan dengan 

beberapa penelitian sebelumnya dengan hasil yang sama. Pada bagian ini juga 

merupakan jawaban atas pertanyaan yang ada dalam rumusan masalah. 

Bab kelima adalah penutup. Bab ini terdiri dari kesimpulan, implikasi, 

serta keterbatasan dan saran. pada bagian ini akan dipaparkan kesimpulan dari 

rumusan masalah yang diajukan. Selain itu, bagian ini juga menyatakan 

keterbatasan penelitian yang telah dilakukan dan saran yang diharapkan akan 

dapat menjadi masukan untuk penelitian selanjutnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Setelah melakukan pembahasan pada bab-bab sebelumnya , penelitian 

ini melahirkan beberapa kesimpulan di bawah ini:  

1. Variabel Profit Sharing Ratio (PSR) berpengaruh positif signifikan 

terhadap market share bank syariah di Indonesia artinya ketika tingkat bagi 

hasil pada bank syariah tinggi, maka market share bank syariah akan 

mengalami peningkatan. Hal ini sejalan dengan teori Jefkins (1994) yang 

menyatakan bahwa tidak ada perusahaan yang dapat sukses tanpa citra 

yang positif. Salah satu faktor yang dapat membentuk citra perusahaan 

dengan jasa layanan dan kualitas produk yang diberikan kepada nasabah. 

Melalui citra yang baik, maka reputasi organisasi tetap dapat berdiri kokoh 

dalam ranah kompetisi yang sangat tajam merebut pangsa pasar dan 

konsumen yang loyal pada produk dan servis dari organisasi. 

2. Variabel Zakat Performance Ratio tidak berpengaruh terhadap market 

share bank syariah di Indonesia artinya ketika zakat yang dikeluarkan 

rendah (kecil), maka market share bank syariah mengalami penurunan. Hal 

ini dikarenakan operasional bank syariah masih dalam tahap peningkatan 

laba, sehingga masih kurang mampu untuk mengoptimalkan pembayaran 

zakat bank syariah yang lebih tinggi dan menyebabkan jumlah zakat yang 

dikeluarkan oleh bank syariah masih relatif kecil. Menurut Wahyudi 

(2015), untuk dapat meningkatkan kemampuan bank syariah dalam 



87 
 

 
 

membayar zakat, maka bank syariah harus terlebih dahulu meningkatkan 

kinerjanya. Jika laba bersih yang didapatkan oleh bank semakin tinggi, 

maka bank yariah akan membayar zakat  yang semakin tinggi pula 

(Hameed dkk, 2004). 

3. Variabel Aset berpengaruh positif signifikan terhadap market share bank 

syariah di Indonesia artinya, semakin besar aset bank syariah maka market 

share bank syariah akan meningkat. Hal ini dikarenakan bahwa salah satu 

indikator pertumbuhan suatu bank dapat diukur dari pertumbuhan total aset 

yang dimiliki suatu bank dalam periode tertentu. Berdasarkan pecking 

order theory yang dikembangkan oleh Stewart Myers (1984) preferensi 

untuk menggunakan sumber pendanaan (aset) dari dalam perusahaan 

(internal financing) akan lebih besar daripada menggunakan sumber 

pendanaan lainnya seperti utang dan penerbitan ekuitas baru. Hal ini juga 

sejalan dengan Wassiuzzaman dan Gunasegavan (2011), ukuran bank 

dihitung berdasarkan total aset yang dimiliki bank. 

4. Variabel PYD tidak berpengaruh terhadap market share bank syariah di 

Indonesia. Artinya apabila bank syariah meningkatkan pembiayaan maka 

berpengaruh terhadap penurunan market share bank syariah. Hal ini 

dikarenakan penyaluran pembiayaan di bank syariah masih didominasi 

oleh pembiayaan murabahah dan konsumtif. Sehingga keuntungan yang 

diperoleh bank syariah juga terbatas serta adanya resiko terhadap 

pembiayaan bermasalah (macet). Menurut Muhammad (2005) pembiayaan 

perbankan syariah harus lebih diarahkan pada sektor-sektor produktif 
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karena semakin banyak sumber pembiayaan yang dapat dialokasi ke sektor-

sektor produktif maka akan semakin bertambah pembangun fisik modal 

yang bisa diciptakan yang nantinya akan berkontribusi positif terhadap 

market share. 

5. Variabel DPK berpengaruh positif signifikan terhadap market share bank 

syariah di Indonesia artinya semakin banyak DPK yang dihimpun oleh 

bank syariah, maka market share bank syariah juga akan meningkat. Hal 

ini dikarenakan DPK merupakan sumber dana yang paling utama dalam 

menjalankan aktivitas operasional bank syariah dan menjadi tolak ukur 

keberhasilan dalam pelaksanaan kinerja perbankan. Sesuai teori 

stakeholder oleh Freeman (1984) menjelaskan kelangsungan hidup 

perusahaan dipengaruhi oleh para stakeholder-nya. Tanggungjawab suatu 

perusahaan tidak hanya terbatas untuk memaksimumkan laba, namun juga 

harus memperhatikan kepercayaan masyarakat atau nasabahnya sebagai  

bagian dari operasi perbankan itu sendiri.  

B. Implikasi 

Berdasarkan hasil olah data beserta argumen-argumen yang 

mendukung atas penelitian di atas, maka penelitian ini memiliki beberapa 

implikasi baik secara teoritis maupun dalam dunia praktisi.  

1. Dalam khazanah teoritis, penemuan atas penelitian ini memberikan 

gambaran mengenai tingkat kontribusi variabel independen Profit Sharing 

Ratio (rasio nisbah bagi hasil), Zakat Performance Ratio (ZPR), aset, dana 

pihak ketiga, dan pembiayaan yang mempengaruhi market share bank 
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syariah di  Indonesia. Penemuan dengan gambaran hasil yang berbeda dari 

beberapa penelitian sebelumnya akan menambah khazanah teoritis melalui 

isu yang sedikit berbeda dengan penelitian sebelumnya yaitu penelitian ini 

berkontribusi untuk mengevalusi peningkatan market share bank syariah 

melalui kinerja bank syariah yang tidak hanya fokus mengukur dari segi 

kinerja keuangan seperti halnya yang dilakukan oleh bank konvensional, 

akan tetapi juga dilihat dari sisi kinerja syariahnya atau maqashid syariah. 

2. Dalam ranah pengaplikasian pada dunia praktisi tentu penelitian ini juga 

dapat memberikan kontribusi sebagai bahan pertimbangan dalam 

menentukan kebijakan untuk memaksimalkan peningkatan market share 

bank syariah di Indonesia. Indonesia sebagai negara dengan penduduk 

muslim terbesar, sudah selayaknya menjadi pelopor pengembangan 

keuangan syariah di dunia karena potensi Indonesia untuk menjadi global 

player keuangan syariah sangat besar. Mengingat begitu pentingnya fungsi 

dan peranan perbankan syariah di Indonesia, maka pihak bank syariah perlu 

meningkatkan kinerjanya agar tercipta perbankan dengan prinsip syariah 

yang sehat, efektif dan efisien. Semakin besar market share bank syariah di 

Indonesia, semakin besar pula peran dan fungsinya bagi perekonomian 

nasional.  

C. Keterbatasan 

Dalam proses penyelesaian tugas akhir, penulis menyadari bahwa 

masih ada keterbatasan dalam proses penyusunan sehingga belum mampu 
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menyajikan hasil yang cukup baik. Keterbatasan yang dialami penulis ialah 

sebagai berikut:  

1. Ketidaktersediaan data sebagaimana yang diharapkan oleh peneliti yang 

mengakibatkan kesulitan peneliti dalam mengumpulkan data seperti data 

PSR dan ZPR, peneliti terlebih dahulu harus mencari data kemudian harus 

menghitung sesuai rumus. Sampai pada akhirnya menemukan hasil yang 

diharapkan. 

2. Minimnya penelitian dari variabel-variabel independent yang penulis 

gunakan dalam penelitian ini, sehingga membuat peneliti memiliki 

keterbatasan dalam mencari alasan yang lebih kuat untuk dijadikan sebagai 

memperkuat penelitian sekarang.       

D. Saran 

Setelah melakukan penelitian, pembahasan, dan merumuskan 

kesimpulan dari hasil penelitian, maka penulis memberikan beberapa saran 

yang berkaitan dengan penelitian yang telah dilakukan untuk dijadikan 

masukan dan bahan pertimbangan yang berguna bagi peneliti selanjutnya, 

antara lain sebagai berikut: 

1. Penelitian ini hanya menggunakan variabel dari kinerja keuangan saja dan 

tidak memasukkan variabel-variabel lain seperti makroekonomi ataupun 

pemasaran untuk mengetahui faktor-faktor apa saja yang mempengaruhi 

market share bank syariah. Oleh karena itu, untuk penelitian selanjutnya 

diharapkan dapat memperluas serta menambah variabel lainnya, sehingga 
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dapat ditemukan variabel baru yang mampu meningkatkan market share 

bank syariah. 

2. Peneliti selanjutnya diharapkan menggunakan data yang lebih banyak serta 

rentang waktu penelitian yang lebih panjang, sehingga dapat menghasilkan 

penemuan yang lebih akurat dan hasil yang lebih baik. 
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