


 
ABSTRAK 

 
Cara-cara pemasaran melalui kemasan produk yang berlebihan dan advertensi (iklan 

manipulatif dapat mengancam kemaslahatan umat manusia yang menjadi tujuan utama 
syari’at Islam. Dalam kemasan produk, meskipun berguna sebagai pelindung isi dan mampu 
memuaskan konsumen, akan tetapi mudah sekali menjadi limbah  berupa sampah, yang 
apabila dibiarkan akan mengganggu kesehatan masyarakat secara fisik. Sedagkan tindakan-
tindakan manipulatif dan penggunaan metode yang menyesatkan dalam iklan-iklan yang 
ditayangkan di televise saat ini, cepat atau lambat pengaruhnya akan mengancam tujuan 
syari’at Islam. 

 
Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research), dan bersifat deskriptif 

analitik. Adapun data diperoleh melalui populasi dan sample, dan cara pengumpulan datanya 
dengan cara observasi dalam bentuk pengamatan terkendali. Data yang dikumpulkan dari 
hasil observasi disajikan secara deskriptif dengan menggunakan pendekatan normative. 

 
Pemasaran bertanggung jawab social menurut syari’at Islam merupakan cara 

pemasaran yang didasarkan pada asas teori social Islam, berupa prinsip bahwa kepentingan 
masyarakat harus lebih diutamakan daripada kepentingan individu. Cara-cara pemasaran 
produk perlengkapan mandi melalui dua alat pemasaran yang berupa kemasan dan advertensi 
(iklan) di Televisi, tidak sesuai dengan langkah-langkah pemasaran bertanggung jawab social 
menurut syari’at Islam, terutama dengan langkah kedua  mengenai cara-cara pemasaran yang 
harus sesuai dengan tuntutan syari’at Islam. 
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