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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji apakah ukuran perusahaan, umur perusahaan, 

profitabilitas, leverage, likuiditas, dan pertumbuhan perusahaan berpengaruh 

terhadap pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR). Pengambilan judul 

tentang CSR dikarenakan banyak perusahaan khususnya di Indonesia tidak 

melakukan CSR dengan benar, sehingga banyak sektor yang dirugikan seperti 

lingkungan dan masyarakat sekitar. Penelitian ini menggunakan sampel perusahaan 

yang melakukan listing laporan keuangan di Jakarta Islamic Index (JII) pada periode 

2013-2020. Penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling dan 

menghasilkan total 12 perusahaan dengan periode total 8 tahun, sehingga terdapat 96 

sampel yang akan diuji dalam penelitian ini. Teknik analisis yang digunakan adalah 

teknik analisis data panel dan diuji menggunakan aplikasi E-views 9. Hasil dalam 

penelitian ini adalah firm size berpengaruh negatif tidak signifikan terhadap CSRD, 

age berpengaruh positif signifikan terhadap CSRD, profitabilitas berpengaruh positif 

tidak signifikan terhadap CSRD, leverage berpengaruh negatif tidak signifikan 

terhadap CSRD, likuiditas berpengaruh positif tidak signifikan terhadap CSRD, dan 

growth berpengaruh positif tidak signifikan terhadap CSRD. 

Kata Kunci: Corporate Social Responsibility, Ukuran Perusahaan, Umur 

Perusahaan, Profitabilitas, Leverage, Likuiditas, Dan Growth. 
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ABSTRACT 
 

This study aims to test whether the size of the company, the company's age, 

profitability, leverage, liquidity, and company growth affect corporate social 

responsibility (CSR) disclosure. Taking the title about CSR because many 

companies, especially in Indonesia, do not do CSR properly, so many sectors are 

harmed such as the environment and the surrounding community. This study used 

a sample of companies that listed financial statements in the Jakarta Islamic Index 

(JII) in the period 2013-2020. The study used purposive sampling techniques and 

produced a total of 12 companies with a total period of 8 years, so there are 96 

samples that will be tested in this study. The analysis technique used is a panel 

data analysis technique and tested using the E-views 9 application. The results in 

this study are firm size has an insignificant negative effect on CSRD, age has a 

significant positive effect on CSRD, profitability has an insignificant positive 

effect on CSRD, leverage has an insignificant negative effect on CSRD, liquidity 

has an insignificant positive effect on CSRD, and growth has an insignificant 

positive effect on CSRD.  

Keyword: Corporate Social Responsibility, Firm Size, Age, Profitability, 

Leverage, Liquidity, And Growth. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

 

Tujuan utama dari mendirikan suatu perusahaan pada dasarnya 

untuk mencari keuntungan atau laba. Tetapi untuk menjaga kontinuitas 

laba perusahaan, perlu untuk melakukan transparansi informasi kepada 

stakeholder dalam pengambilan kebijakan dalam perusahaan (Munsaidah 

et al., 2016). Salah satu kebijakan yang diambil perusahaan adalah 

tanggung jawab sosial korporat atau sering disebut Corporate Social 

Responsibility (CSR). 

Corporate Social Responsibility atau yang sering disebut dengan 

Tanggung Jawab Sosial merupakan salah satu topik yang sedang ramai 

diperbincangkan. Akan tetapi dari banyaknya definisi yang dijelaskan para 

ahli belum menunjukkan kesamaan yang signifikan sejauh ini. Menurut 

The World Business Council on Sustainable Development (WBCSD) 

menyatakan CSR adalah suatu komitmen dari perusahaan untuk 

melaksanakan etika keperilakuan (behavioural ethics) dan berkontribusi 

terhadap pembangunan ekonomi yang berkelanjutan (sustainable 

economic development), yang diharapkan dapat memberikan keuntungan 

kepada masyarakat dan lingkungan (Nakashima & Ota, 2016). Hal 

tersebut dilakukan oleh perusahaan agar dampak dari aktivitas perusahaan 

dapat dikurangi. CSR merupakan salah satu upaya perusahaan untuk 

berbagi keuntungan-keuntungan yang diperoleh perusahaan, karena secara 
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tidak disadari cara perusahaan meraup keuntungan tidak selalu 

menguntungkan pihak lain juga tetapi terkadang juga memberikan dampak 

negatif kepada sekitar baik sengaja maupun tidak disengaja (Sisdianto & 

Fitri, 2020). 

CSR menurut ISO 26000 adalah bentuk kepedulian perusahaan 

terhadap masyarakat sekitar yang menjadi aspek penting dalam 

meningkatkan kinerja perusahaan. Menurut Nudrizal dalam (K. R. Putri, 

2017) ISO 26000 ini memang hanya memuat guidelines saja, jadi 

perusahaan harus mengembangkan metode dalam CSRnya itu sendiri. 

Dengan meningkatnya fokus global pada keberlanjutan ekonomi dan 

lingkungan dunia, khususnya di Indonesia telah memicu tren untuk 

pengungkapan CSR seluruh perusahaan (Chen et al., 2018). CSR 

merupakan kegiatan yang dilakukan perusahaan untuk memberikan timbal 

balik yang positif kepada masyarakat, seperti beasiswa, seminar, dan lain-

lain. 

Penelitian yang dilakukan Perangin-Angin (2018) memberikan 

informasi bahwa CSR yang dilakukan oleh perusahaan bisa dianggap 

sebagai partner pemerintah dalam memberikan tanggung jawab sosial 

kepada lingkungan. Dan fungsi pemerintah disini adalah sebagai penetap 

aturan dalam hubungan bisnis perusahaan terhadap masyarakat dan 

memberikan hukuman kepada pelanggar aturan yang sudah ditetapkannya. 

Jika dari pandangan (Sisdianto & Fitri, 2020; Suyatno & Sondakh, 2019) 

CSR merupakan sebuah investasi perusahaan terhadap masyarakat sekitar 

untuk mengurangi risiko dan meningkatkan citra perusahaan. 
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Terdapat tiga teori yang mendukung penelitian CSR. Beberapa 

peneliti mendukung teori agensi, seperti (Fahrizqi, 2010; E. I. Putri & 

Gunawan, 2019; Rosyada & Astrina, 2019). Teori agensi menunjukkan 

bahwa tujuan perusahaan adalah untuk memaksimalkan kepentingan 

ekonominya (Jensen & Meckling, 1976). Beberapa peneliti juga 

menggunakan teori legitimasi untuk penelitiannya, seperti (Hasibuan et al., 

2020; Soraya, 2016; Widiastuti et al., 2018). Teori legitimasi bertujuan 

untuk menghindari risiko-risiko yang tidak diinginkan, seperti 

mengkonstruksi strategi perusahaan agar dapat memposisikan perusahaan 

di tengah-tengah lingkungan masyarakat yang perkembangannya semakin 

maju (Sukenti et al., 2017). Beberapa peneliti yang mendukung teori 

stakeholder, seperti (Purnasiwi, 2011; E. I. Putri & Gunawan, 2019; 

Sisdianto & Fitri, 2020) menunjukkan bahwa perusahaan membutuhkan 

korespondensi dengan pemangku kepentingan internal, dan eksternal 

(Freeman & McVea, 2005). Penelitian yang menggunakan ketiga teori 

tersebut sangat menstimulasi penelitian tentang CSR. 

Penelitian Flammer (2013) menjelaskan bahwa pemerintah 

membuat peraturan perundang-undangan untuk mencegah adanya 

eksploitasi sumber daya yang berlebihan, baik dari SDA maupun SDM 

yang berada di lingkungan lokal oleh sebuah korporasi. Pemerintah 

memiliki tugas yang serius dalam hal ini, yaitu membuat korporasi taat 

dengan aturan yang dibuatnya. Pada kenyataannya dalam penerapan CSR 

khususnya di Indonesia ada perusahaan yang berhasil menerapkannya dan 
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ada yang tidak. Untuk perusahaan yang tidak menerapkan sistem CSR 

maka akan dikenai sanksi, menurut pasal 34 UU Nomor 25 Tahun 2007 

Tentang Penanaman Modal, pemberian sanksi administratif berupa 

peringatan tertulis, pembatasan kegiatan usaha, pembekuan kegiatan usaha 

dan/atau fasilitas penanaman modal, dan pencabutan kegiatan usaha 

dan/atau fasilitas penanaman modal. Oleh karena itu penerapan CSR 

adalah pilihan tepat dalam menghadapi permasalahan tersebut. 

Dalam UU Nomor 40 Tahun 2007 pasal 1 ayat 3 dijelaskan tentang 

betapa pentingnya perusahaan dalam melakukan CSR dan dalam pasal 2 

PP Nomor 47 Tahun 2012 Tentang Tanggung Jawab Sosial dan 

Lingkungan oleh setiap perusahaan. Berdasarkan dari regulasi yang ada 

dapat disimpulkan bahwa penerapan CSR di seluruh perusahaan memang 

bisa terbilang perjanjian pertama pada awal pendirian perusahaan tersebut. 

Tetapi dalam penerapan CSR pada awalnya memang terdapat kontroversi 

dari beberapa perusahaan yang notabene pencari laba atau profit oriented, 

baik dari kalangan pebisnis maupun dari akademisi dengan argumen 

bahwa pihak perusahaan telah membayarkan pajak kepada negara (Dwi 

Karina, 2012). Salah satu tujuan dari CSR adalah mengintegrasikan 

kepedulian sosial yang berdasarkan prinsip kemitraan dan kesukarelaan 

(K. R. Putri, 2017). Dan dengan diterapkannya CSR beberapa perusahaan 

dan kalangan pebisnis memilih melakukan tindakan yang kurang baik 

dengan cara menekan perolehan laba agar perusahaan tidak memiliki dana 

untuk menerapkan kebijakan perusahaan yaitu CSR. 
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Terdapat beberapa kasus di Indonesia terkait perusahaan yang tidak 

menerapkan program CSRnya sesuai hukum yang berlaku, seperti 

PT.Adaro Energy (ADRO)  yang mendapatkan komplain dari masyarakat 

sekitar perihal air dari 4 anak sungai yang berada di daerah desa Lasung, 

Kalimantan Selatan itu tercemar akibat aktivitas yang dilakukan oleh PT. 

Adaro Energy (ADRO) (www.Banjarmasin.Tribunnews.com). Kemudian 

kasus yang berasal dari sektor perkebunan di daerah Sumatera Barat 

terdapat 21 perusahaan yang tidak melakukan CSR terhadap masyarakat 

sekitar (www.antaranews.com). Dari beberapa kasus tersebut dapat 

diambil kesimpulan bahwa CSR merupakan salah satu aspek dari 

perusahaan yang harus diterapkan agar perusahaan tersebut dapat 

menjalankan aktivitas operasionalnya dengan baik dan mendapat 

dukungan dari masyarakat sekitar. 

Dalam penelitian ini, faktor-faktor yang mempengaruhi dalam 

pengungkapan CSR yang pertama adalah ukuran perusahaan (Herleni et 

al., 2021; Munsaidah et al., 2016; R. A. Sari, 2012; Worotikan et al., 

2015), yang kedua adalah umur perusahaan (Giannarakis, 2014; 

Munsaidah et al., 2016; Perangin-Angin, 2018; Sunaryo, 2013), yang 

ketiga profitabilitas (Advelia Sijum & Rustia, 2021; Munsaidah et al., 

2016; Sekarwigati & Effendi, 2019; Worotikan et al., 2015), yang keempat 

leverage (Arita & Mukhtar, 2019; Dewi & Sedana, 2019; Munsaidah et al., 

2016; R. A. Sari, 2012), yang kelima likuiditas (Arita & Mukhtar, 2019; 

Herleni et al., 2021; R. A. Putri & Christiawan, 2014; Sekarwigati & 

Effendi, 2019) dan yang terakhir adalah growth (Munsaidah et al., 2016; 

R. A. Sari, 2012; Sisdianto & Fitri, 2020; Widiastuti et al., 2018) 

 

http://www.banjarmasin.tribunnews.com/
http://www.antaranews.com/
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Di dalam beberapa penelitian yang menunjukkan hubungan positif 

antara firm size terhadap pengungkapan CSR yaitu penelitian oleh (Herleni 

et al., 2021; Munsaidah et al., 2016; Worotikan et al., 2015), kemudian 

penelitian yang menunjukkan hubungan negatif antara firm size terhadap 

pengungkapan CSR yaitu penelitian oleh (Ningsih & Asyik, 2020; 

Sekarwigati & Effendi, 2019; Shi, 2020). 

Jika dilihat secara teori, umur perusahaan sangat berkaitan dengan 

pengungkapan CSR perusahaan. Semakin lama berdirinya suatu 

perusahaan maka terdapat kepercayaan masyarakat dan pengungkapan 

CSRnya lebih baik (Giannarakis, 2014; Perangin-Angin, 2018), 

Sedangkan penelitian (Ang et al., 2020; Sunaryo, 2013) tidak 

menunjukkan adanya hubungan positif antara umur dengan pengungkapan 

CSR. 

Penelitian yang dilakukan oleh (Arita & Mukhtar, 2019; 

Munsaidah et al., 2016; Wulandari & Zulhaimi, 2017) memberikan hasil 

adanya hubungan positif antara profitabilitas perusahaan dalam 

pengungkapan CSR, sedangkan penelitian yang dilakukan oleh (Perangin- 

Angin, 2018; Rosyada & Astrina, 2019) menunjukkan hasil yang negatif 

antara profitabilitas dalam pengungkapan CSR, dalam artian apabila 

profitabilitas perusahaan tinggi maka pengungkapan CSR tidak meningkat. 

Dalam penelitian (Arita & Mukhtar, 2019; R. A. Putri & 

Christiawan, 2014; Respati & Hadiprajitno, 2015) menunjukkan hasil 

negatif antara leverage terhadap pengungkapan CSR, sedangkan penelitian 

(Dewi & Sedana, 2019; Eka Saputra, 2016) menunjukkan adanya 
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hubungan positif antara leverage dengan pengungkapan CSR. 

Terdapat perbedaan hasil penelitian dalam variabel pertumbuhan 

(growth). Dalam penelitian (Munsaidah et al., 2016; Sisdianto & Fitri, 

2020) mengatakan bahwa terdapat hubungan positif antara pertumbuhan 

perusahaan dengan pengungkapan CSR, jika dalam penelitian (Soraya, 

2016; Widiastuti et al., 2018) mengatakan bahwa tidak ada hubungannya 

antara pertumbuhan perusahaan dengan pengungkapan CSR 

Variabel yang penulis tambahkan yaitu likuiditas dan manajemen 

laba sebagai variabel kontrol, karena salah satu aspek yang dilihat dari 

pihak kreditur maupun investor adalah aspek likuiditas. Oleh karena itu 

likuiditas merupakan salah satu hal yang harus diteliti kembali dalam 

penelitian ini. Untuk tujuan variabel kontrol dalam suatu penelitian adalah 

agar hasil dalam penelitian tersebut dapat memberikan hasil yang lebih 

baik (Nasution, 2017). Manajemen laba disini memberikan pengaruh yang 

cukup banyak terhadap pengungkapan CSR, dimana perusahaan dengan 

manajamen laba yang baik maka biaya pengungkapan CSRpun bisa diatasi 

(Arief & Ardiyanto, 2014). Terdapat perbedaan informasi dari beberapa 

peneliti tentang pengaruh likuiditas terhadap pengungkapan CSR 

(Corporate Social Responsibilities), dalam penelitian (Advelia Sijum & 

Rustia, 2021; Fahrizqi, 2010; Herleni et al., 2021) menunjukkan adanya 

hubungan positif antara likuiditas dalam pengungkapan CSR, sedangkan 

penelitian dari (Arita & Mukhtar, 2019; M. K. Sari, 2019) menghasilkan 

hubungan negatif antara likuiditas dalam pengungkapan CSR. Untuk 

alasan mengapa penulis mengambil pengungkapan CSR dalam saham 

syariah. Aktivitas dari CSR itu sendiri terdapat pada Al-Qur’an. CSR 
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dalam prinsip maqashid syariah adalah adanya tauhid, transparansi 

informasi, keseimbangan dan tanggung jawab untuk mencapai tingkatan 

mashlahah. Oleh karena itu kegiatan apapun yang dilakukan oleh 

perusahaan terdapat prinsip-prinsip syariah, hal itu dapat mengurangi 

terjadinya hal-hal yang kurang diinginkan dan semakin dekat dengan 

tujuan mencapai kemashlahatan bersama (Purnomo, 2020).  

Penelitian ini mengacu pada penelitian yang dilakukan oleh 

(Munsaidah et al., 2016), yang meneliti tentang hubungan Firm Size, Age, 

Profitabilitas, Leverage, dan Growth perusahaan terhadap pengungkapan 

CSR. Yang membedakan penelitian ini dengan penelitian-penelitian 

sebelumnya adalah objek penelitian yaitu berasal dari JII (Jakarta Islamic 

Index) dan periode penelitiannya. 

Untuk mengenai sampel yang penulis gunakan adalah laporan 

keuangan tahunan perusahaan yang melakukan listing di JII (Jakarta 

Islamic Index) dari tahun 2013 hingga 2020. Beberapa dekade terakhir 

bisnis yang menggunakan prinsip-prinsip syariah mulai banyak 

bermunculan. Untuk perbedaan prinsip konvensional dengan prinsip 

syariah adalah dalam memperoleh keuntungannya, jika dari prinsip 

konvensional akan mencari profit sebanyak-banyaknya tanpa melihat dari 

sisi konsumen sedangkan prinsip syariah akan menggunakan sistem bagi 

hasil. Perkembangan bisnis syariah sudah bisa dilihat dari bank-bank 

nasional yang memiliki unit syariahnya. Tidak hanya dari pihak perbankan 

saja, tetapi sudah banyak entitas yang muncul menggunakan prinsip 

Syariah seperti, pegadaian, asuransi, dan lain-lain. Hal tersebut dapat 

dibuktikan dengan munculnya indeks saham syariah yang biasa disebut 
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Jakarta Islamic Index (JII) (Irvin Widowati et al., 2016). Akan tetapi, data 

yang paling banyak digunakan oleh para peneliti adalah laporan keuangan 

yang berada di BEI (Bursa Efek Indonesia), dan untuk data yang berasal 

dari JII masih jarang ditemukan. Alasan peneliti mengapa menggunakan 

data yang berasal dari saham syariah apakah dalam perusahaan yang 

melakukan listing di JII sudah menggunakan prinsip-prinsip syariah dan 

sudah melakukan yang menjadi tujuan syariahnya. Oleh karena itu 

penelitian ini menggunakan data yang bersumber dari JII. 

Jadi dengan uraian diatas, maka penulis akan menguji tentang 

pengaruh Firm Size, Age, Profitabilitas, Leverage, Likuiditas, dan Growth 
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terhadap pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR) pada 

perusahaan yang terdaftar di JII tahun 2013-2020. 

B. Rumusan Masalah 

 

1. Apakah Firm Size berpengaruh terhadap Corporate Social 

Responsibility (CSR) perusahaan? 

2. Apakah Firm Age berpengaruh terhadap Corporate Social 

Responsibility (CSR) perusahaan? 

3. Apakah Profitabilitas perusahaan berpengaruh terhadap Corporate 

Social Responsibility (CSR) perusahaan? 

4. Apakah Leverage perusahaan berpengaruh terhadap Corporate Social 

Responsibility (CSR) perusahaan? 

5. Apakah Likuiditas perusahaan berpengaruh terhadap Corporate Social 

Responsibility (CSR) perusahaan? 

6. Apakah tingkat Growth perusahaan berpengaruh terhadap Corporate 

Social Responsibility (CSR) perusahaan? 

C. Tujuan Penelitian 
 

1. Untuk mengetahui apakah Firm Size berpengaruh terhadap Corporate 

Social Responsibility (CSR) di perusahaan yang listing di Jakarta 

Islamic Index (JII) periode 2013-2020. 

2. Untuk mengetahui Firm Age berpengaruh terhadap Corporate Social 

Responsibility (CSR) di perusahaan yang listing di Jakarta Islamic 

Index (JII) periode 2013-2020. 
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3. Untuk mengetahui Profitabilitas perusahaan berpengaruh terhadap 

Corporate Social Responsibility (CSR) di perusahaan yang listing di 

Jakarta Islamic Index (JII) periode 2013-2020. 

4. Untuk mengetahui Leverage perusahaan berpengaruh terhadap 

Corporate Social Responsibility (CSR) di perusahaan yang listing di 

Jakarta Islamic Index (JII) periode 2013-2020. 

5. Untuk mengetahui Likuiditas perusahaan berpengaruh terhadap 

Corporate Social Responsibility (CSR) di perusahaan yang listing di 

Jakarta Islamic Index (JII) periode 2013-2020. 

6. Untuk mengetahui tingkat Growth perusahaan berpengaruh terhadap 

Corporate Social Responsibility (CSR) di perusahaan yang listing di 

Jakarta Islamic Index (JII) periode 2013-2020. 

D. Manfaat Penelitian 

 

1. Bagi Penulis 

Dengan adanya penelitian ini, diharapkan penulis menerapkan 

ilmu-ilmu yang diterimanya selama perkuliahan di UIN Sunan 

Kalijaga Yogyakarta. 

2. Bagi Pembaca 

 

Dengan adanya penelitian ini, diharapkan pembaca mendapatkan 

ilmu atau wawasan tambahan terkait dengan Firm Size, Age, 

Profitabilitas, Leverage, Likuiditas, dan Growth terhadap 

pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR) di Perusahaan 

dan dapat dijadikan referensi di masa yang akan datang. 
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3. Bagi Perusahaan di Indonesia 

 

Dengan adanya penelitian ini, perusahaan-perusahaan di Indonesia 

dapat memperbaiki kinerja khususnya dalam pengungkapan CSR. 

E. Sistematika Penulisan 

 

1. BAB I Pendahuluan. Bab tersebut merupakan awal dalam penulisan 

skripsi yang mengawali pembaca yang berisikan gambaran dari penelitian 

terkait latar belakang, perumusan masalah, tujuan penelitian, dan 

kontribusi penelitian. 

2. BAB II Landasan Teori. Pada bab ini berisikan tentang landasan teori 

yang akan digunakan dalam penulisan skripsi mengenai Firm Size, Age, 

Profitabilitas, Leverage, Likuiditas, Growth, dan Corporate Social 

Responsibility (CSR). Teori yang digunakan dalam penelitian ini 

bersumber dari penelitian terdahulu, jurnal, buku, skripsi, dan internet. 

Bab ini juga terdapat telaah pustaka yang dijadikan sebagai acuan dalam 

penelitian ini dan pembeda dari penelitian yang terdahulu, dan terdapat 

dugaan sementara atau hipotesis. 

3. BAB III Metode Penelitian. Metode penelitian menjelaskan jenis 

penelitian, populasi dan sampel penelitian, metode dan desain penelitian, 

teknik pengumpulan data, variabel penelitian, teknik analisis data, dan 

metode pengujian hipotesis. 

4. BAB IV berisikan tentang hasil dan pembahasan skripsi. Yang 

menjelaskan terkait hasil analisis dari data yang diperoleh berdasarkan 

sampel dan alat analisis yang digunakan. 

5. BAB V Penutup. Di bab ini memaparkan kesimpulan, implikasi, dan  
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saran. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan, maka dapat 

disimpulkan sebagai berikut : 

1. Ukuran perusahaan berpengaruh negatif tidak signifikan terhadap 

pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR). 

2. Umur perusahaan berpengaruh positif signifikan terhadap 

pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR). 

3. Profitabilitas berpengaruh positif tidak signifikan terhadap 

pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR). 

4. Leverage berpengaruh negatif tidak signifikan terhadap pengungkapan 

Corporate Social Responsibility (CSR). 

5. Likuiditas berpengaruh positif tidak signifikan terhadap pengungkapan 

Corporate Social Responsibility (CSR). 

6. Growth berpengaruh positif tidak signifikan terhadap pengungkapan 

Corporate Social Responsibility (CSR). 

B. Implikasi 

Implikasi dari penelitian ini ialah setiap perusahaan yang masuk 

dalam Jakarta Islamic Index (JII) akan lebih banyak mengungkapkan 

informasi tentang pengungkapan CSR saat perusahaan memiliki aset tinggi 

dan perusahaan sudah berjalan lama. Hal itu dikarenakan para pemegang 

kendali perusahaan seperti manajer, akan mengungkapkan informasi lebih 

banyak dalam rangka investasi kredibilitas nama perusahaan dikalangan 

masyarakat dan stakeholder dalam jangka panjang. 

C. Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan : 

1. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah perusahaan 

yang terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII), hal tersebut 

merupakan hanya sebagian kecil perusahaan yang menjadi sampel 

pada penelitian ini. 

2. Untuk variabel yang berada dalam penelitian ini masih kurang 

terdapat kekurangan, jadi bisa ditambahkan variabel yang lebih 
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berpengaruh terhadap pengungkapan CSR. 
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