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ABSTRAK 

 

Penelitian Ini dilatar belakangi oleh kondisi konsumsi dan  perkembangan 

masyarakat muslim baik di dunia dan terkhusus di Indonesia. Dalam konsep 

ekonomi sendiri perusahaaan tidak hanya bekepentingan pada profit semata 

melainkan juga pada konsep niali perusahaan atau firm value, dalam penelitian ini 

menjadikan konsep sosoial dan keuanagn perusahaan sebagai faktor yang dapat 

mempengaruhi firm value atau nilai perusahaan. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetaui pengaruh dari Profitabilitas, Ukuran, dan Pengungkapan Islamic Social 

Reporting terhadap nilai perusahaan yang berfokus pada perusahaaan consumer 

goods syariah yang terdaftar pada indeks saham syariah Indonesia (ISSI) pada tahun 

2018-2020. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif yang mana data berupa numerik 

atau angka yang dikumpulkan memalaui data sekunder berupa laporan keuanagan 

tahunan yang telah dipublikasi oleh bursa efek Indonesia selaku badan pengawas 

efek di Indonesia dan juga dari laporan keuangan tahunan perusahaan yang 

dipublikasi oleh perusahaan masing-masaing. Tiga hipotesisi yang diformulasikan 

akan diuji menggunakan analisis regresi data panel dengan pengkhususnan model 

pengujian. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwasannya secara simultan 

profitabilitas, ukuran perusahaan, dan Islamic Social Reporting berpengaruh  

terhadap Nilai perusahaan dan juga secara parsial Profitabilitas dan Islamic social 

reporting berpengaruh terhadap islamic social reporting. 

 

Kata Kunci : Nilai Perusahaan, Profitabilitas, Ukuran Perusahaan, Islamic Social 

Reporting 
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ABSTRACT 

 

This research is motivated by the condition of consumption and the development of 

the Muslim community both in the world and especially in Indonesia. In the 

economic concept itself, the company is not only interested in profit alone but also 

in the concept of company value or firm value. In this study, the company's social 

and financial concepts are factors that can affect firm value. The purpose of this 

study is to determine the effect of Profitability, Size, and Disclosure of Islamic 

Social Reporting on the value of companies that focus on Islamic consumer goods 

companies listed on the Indonesian Islamic Stock Index (ISSI) in 2018-2020. 

This study uses a quantitative method in which data in the form of numeric or 

numbers are collected through secondary data in the form of annual financial reports 

published by the Indonesian stock exchange as the securities supervisory agency in 

Indonesia and also from the company's annual financial statements published by 

each company. The three hypotheses formulated will be tested using panel data 

regression analysis with a specialization of the test model. The results of the study 

show that simultaneously profitability, company size, and Islamic Social Reporting 

affect the value of the company and also partially profitability and Islamic social 

reporting affect Islamic social reporting. 

 

Keywords: Firm Value, Profitability, Firm Size, Islamic Social Reporting  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Konsumsi adalah perilaku sosial yang umum. Penggunaan barang-

barang yang dihasilkan didefinisikan sebagai konsumsi oleh Kamus Besar 

Bahasa Indonesia (KBBI). Dalam definisi lain, mencakup pengertian 

mengkonsumsi atau menggunakan produk yang secara langsung memenuhi 

persyaratan keberadaan. Dengan demikian, konsumsi dapat didefinisikan 

sebagai tindakan memanfaatkan barang-barang yang diproduksi untuk 

menutup kebutuhan hidup. Dalam Islam sendiri terdapat banyak syarat agar 

sebuah barang produksi layak untuk dikonsumsi, mulai dari unsur barang 

produksi hingga cara memproduksinya. Barang yang menurut Islam layak 

untuk dikonsumsi dinyatakan dengan kata halal sehingga aman untuk 

dikonsumsi oleh masyarakat muslim. 

Muslim atau orang yang beragama Islam sendiri meningkat dengan 

sangat cepat baik di Indonesia sendiri sebagai salah satu negara dengan 

banyak populasi muslim di dunia. menurut riset yang dilakukan oleh Pew 

Research Center menyatakan yakni pada tahun 2015 populasi muslim dunia 

sebanyak 1,8 miliar jiwa atau sekitar 24,1% dari seluruh populasi dunia dan 

tahun 2030 populasi muslim dunia sebanyak 2,2 miliar jiwa atau setara 

26,4% dan terus berkembang hingga tahun 2070 Islam akan menjadi agama 

dengan pengikut terbanyak di dunia. Menurut Conrad Hackett selaku 

Direktur Asosiasi Research dan senior demografi di Pew Research Center 



2 

 

 

 

menyatakan mengapa Islam dapat berkembang dengan cepat adalah karena 

usia muslim yang mayoritas muda yaitu 24 tahun (Habib & Nashrullah, 

2019). 

Dengan perkembangan muslim yang cepat mendorong pergerakan 

ekonomi berbasis Islam atau ekonomi syariah juga berkembang dengan 

cepat pula. Selain perkembangan populasi muslim alasan lain mengapa 

ekonomi syariah berkembang dengan cepat adalah karena kemampuan 

ekonomi syariah bertahan menghadapai krisis global pada tahun 2008 

membuat banyak negara menerapkan sistem ekonomi syariah baik negara 

muslim ataupun nonmuslim. Indonesia memiliki populasi Muslim terbesar 

di dunia dimana tumbuh pembentukan ekonomi syariah pada beberapa 

tahun terakhir (Imaniah, 2018). Hal ini menggambarkan kepercayaan 

masyarakat akan ekonomi syariah meningkat, begitu pula dengan 

perkembangan perusahaan perusahaan berbasis syariah di Indonesia juga 

mengalami peningkatan. 

Selain perkembangan perusahaan berbasis syariah tiap tahun 

meningkat, kapitalisasi Pasar dari perusahaan syariah yang terdaftar di 

indeks saham syariah Indonesia juga mengalami peningkatan hal ini 

menunjukkan adanya ketertarikan masyarakat terhadap perusahaan 

syariah, karena adanya ketertarikan masyarakat terhadap perusahaan 

menjadikan nilai perusahaan syariah mengalami peningkatan. Peningkatan 

kapitalisasi perusahaan dapat dilihat pada tabel berikut: 
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Gambar 1.1 Perkembangan Kapitalisasi Pasar Perusahaan Syariah 

 

Sumber: OJK / Otoritas Jasa Keuangan (www.ojk.go.id) 

Dilihat dari data diatas terdapat inkonsistensi hasil yang aman 

terdapat fluktuasi pada tahun 2018 dan 2020 yang mana menjadikan 

permasalahn dalam saham syariah menarik untuk ditelliti lebih lanjut. 

Perusahaan-perusahaan syariah ini juga menerapkan prinsip 

ekonomi yang mana beroperasi tidak hanya berorientasi pada laba atau 

profit semata melainkan juga berusaha meningkatkan value atau nilai dari 

perusahaan dan juga kemakmuran dari pemangku kepentingan atau 

stakeholder (Nindita, 2019). Sehingga Perusahaan syariah untuk bisa 

bertahan harus memiliki kinerja yang baik hal ini dapat dilihat dari nilai 

perusahaan itu sendiri. 

Nilai perusahan atau Firm Value merupakan gambaran dari nilai 

pasar. Nilai perusahaan atau Firm Value juga dapat menjadi ukuran untuk 

mengukur kemakmuran stakeholder. Ini merupakan indikasi pasar yang 

http://www.ojk.go.id/
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mewakili harga yang siap dibayar oleh pembeli potensial jika sebuah 

perusahaan akan dijual, Samuel menjelaskan bahwa gagasan nilai 

perusahaan itu penting, terutama bagi investor (Imaniah, 2018). 

Konsep firm value atau nilai perusahaan sendiri banyak faktor yang 

dapat memengaruhinya diantaranya kinerja keuangan yang mana menjadi 

indikator yang menilai sehat tidaknya sebuah perusahaan, dalam kinerja 

sendiri terdapat banyak rasio yang bisa dijadikan acuan mulai dari rasio 

profit hingga rasio perhutangan. Dalam penelitian ini sebagai acuan 

kinerja perusahaan menggunakan rasio profitabilitas yaitu rasio yang 

pengukurannya menggunakan profit dari perusahaan, kapasitas 

perusahaan untuk menciptakan keuntungan dengan menggunakan semua 

sumber daya yang tersedia diukur dengan rasio profitabilitas (Darmawan, 

2020).  

Profitabilitas ini sangat penting karena dapat menjadi indikator 

sehat atau tidaknya suatu perusahaan, dan dengan profit yang baik dapat 

mengindikasi terkait perusahaan memiliki masa depan yang baik, hal ini 

sejalan dengan signaling theory atau teori sinyal yang mana dengan 

pengungkapan kesehatan perusahaan akan menjadi sinyal bagi investor 

sehingga menarik investor untuk mengembangakan perusahaan sehingga 

perusahaan memiliki masa depan lebih baik. Dalam penelitian ini 

menggunakan Return on Asset sebagai pengukuran rasio profitabilitas 

karena peneliti ingin melihat kemampuan perusahaan dari keseluruhan 

sumber daya yang dimiliki perusahaan. 
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Banyak penelitian telah dilakukan tentang pengaruh kesuksesan 

finansial yang diproksikan dengan rasio profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan, tetapi hasilnya inkosisten. Penelitian yang dilakukan baru-

baru ini yang inkonsisten antara lain penelitian yang dilakukan oleh  

Agustina (2020), Akmala & Kartika (2020), Imaniah (2018), Lambey 

(2021), Nindita (2019), Nurwulandari & Wibowo (2021), (Sabrini dkk 

(2016), Setiawan dkk (2019), Setiawanta dkk (2021) menujukkan hasil 

yang positif yaitu kinerja keuangan yang diproksikan dengan rasio 

profitabilitas terhadap nilai perusahaan berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Hal ini menjadi indikasi bahwasannya jika kinerja keuangan 

meningkat maka nilai perusahaan diindikasikan memiliki masa depan 

yang baik kedepannya, namun hasil dari penelitian  menunjukkan hasil 

yang negatif yaitu Hapsoro & Falih (2020), (Reschiwati dkk (2020), 

Sudjiman & Siregar (2020) bahwasannya kinerja keuangan yang 

diproksikan dengan profitabilitas tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. hal ini diakibatkan karena terdapat faktor lain yang 

mempengaruhi turut memiliki pengaruh pada kinerja keuangan terhadap 

nilai perusahaan (Imaniah, 2018). 

Ukuran perusahaan dapat berdampak pada nilainya selain 

profitabilitas. Skala digunakan untuk mengkategorikan ukuran 

perusahaan. Menurut teori sinyal, yang menyatakan bahwa informasi yang 

diberikan perusahaan kepada investor dapat meningkatkan nilai 

perusahaan, ukuran perusahaan dapat berdampak pada nilainya karena 
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semakin tinggi ukuran atau skala perusahaan, semakin besar potensinya 

untuk menawarkan informasi kepada investor. 

Penelitian yang berkaitan dengan ukuran perusahaan dengan nilai 

perusahaan menghasilkan inkonsistensi dalam hasil sampai sekarang, 

menurut penelitian yang diteliti oleh Nindita (2019), Hapsoro & Falih, 

(2020), Lambey (2021), Nurwulandari & Wibowo (2021), dan Veno & 

Marpaung (2018) menunjukkan hasil positif yaitu ukuran peruahaan 

bepengaruh terhadap nilai perusahaan karena besar kecilnya perusaahan 

akan memengaruhi tingkat informasi yang dapat diberikan perusahaan 

kepada stakeholder yang akan berpengaruh terhadap nilai perusahaan itu 

sendiri. Namun penelitian yang dilakukan oleh Nohong dkk (2019), 

Oktaviani (2020), dan Oktaviana dkk (2021) menunjukkan hasil yang 

terbalik yaitu ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. 

Selanjutnya indikator yang memiliki pengaruh terhadap nilai 

perusahaan selain kinerja keuangan dan ukuran perusahaan adalah 

corporate social responsibility (CSR). Menurut Pasal 74 Undang-Undang 

Perseroan Terbatas (UUPT) No. 40 Tahun 2007, setiap perusahaan yang 

melakukan usaha dan kegiatan perusahaan yang berkaitan dengan sumber 

daya alam memiliki tanggung jawab untuk melaksanakan tugas sosial dan 

lingkungan. Dalam hal ini mengapa ISR dapat menjadi indikator yang 

memengaruhi nilai perusahaan karena terkait dengan teori sinyal yaitu 

investor cenderung menutup diri jika informasi yang dikeluarkan 
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perusahaan kurang dan juga terkait teori stakeholder yang mana korporasi 

tidak hanya beroprasi untuk kepentingan pribadi melainkan kepentingan 

stakeholder juga. Sehingga Islamic Social Reporting dapat berdampak 

pada nilai perusahaan. 

Dalam penelitian ini menggunakan Islamic Social reporting (ISR) 

sebagai pengukurannya karena kelengkapan informasi yang dinilai dalam 

ISR indeks lebih lengkap jika dibandingkan yang konvensional yang mana 

menurut Ross Haniffa (Haniffa, 2002) mengemukakan dalam pengukuran 

konvensional masih banyak keterbatasan dan kekurangan. Konsep Islamic 

Social reporting (ISR) merupakan konsep pertanggung jawaban sosial 

perushaan berdasarkan pada prinsip syariah yang dicetuskan oleh 

penelitian Ross Haniffa tyang berjudul “Social Reporting Disclosure An 

Islamic Perspective” (Tri Cahya, 2021). Pada penelitian yang dilakukan 

oleh Othman dan Thani (Othman dkk., 2009) mengembangkan konsep 

Islamic Social reporting (ISR) sehingga konsep pengukurannya menjadi 6 

indikator yaitu Produk dan Jasa, Karyawan, Masyarakat, Tata Kelola 

Perusahaan, Pendanaan dan investasi, dan Lingkungan hidup (Tri 

Cahya, 2021). 

Penelitian terkait pengaruh Islamic Social reporting (ISR) terhadap 

nilai perusahaan telah banyak dilakukan namun hingga saat ini hasil masih 

sama yaitu menunjukkan inkonsistensi, penelitian yang dilakukan Arifin 

dkk (2020), Khoiriyah (2020), Nindita (2019), Refani & Dewi (2020), dan 

Setiawan dkk (2019) menunjukkan hasil yang positif yaitu Islamic Social 
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reporting (ISR) memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan, hal ini 

menunjukkan yakni pemublikasian informasi ini dapat menambah citra 

positif sehingga menambah nilai perusahaan. Namun penelitian yang 

dilakukan Agustina (2020), Ibrahim & Muthohar (2019), Ikfiyani (2020), 

Imaniah (2018), Nohong dkk (2019), Rofiqurrutaf (2019), Rosalina (2019) 

menunjukkan hasil yang sebaliknya yaitu Islamic Social reporting (ISR) 

tidak memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Peneliti berusaha untuk mengetahui hubungan antara variabel-

variabel yang memengaruhi nilai bisnis dengan Indeks Saham Syariah 

Indonesia sebagai populasi penelitian berdasarkan indikator-indikator 

penelitian di atas. Mengapa indeks saham syariah Indonesia karena 

perusahaan yang terdaftar dalam indeks ini merupakan perusahaan yang 

dalam segi operasional dan keuangan tidak bertentangan dengan prinsip 

syariah sehingga bisa dikatakan sebagai perusahaan yang sahamnya 

tercatat dalam Indeks Saham Syariah Indonesia merupakan korporasi yang 

berbasis syariah.  

Sedangkan untuk sektoralnya sendiri peneliti mengambil sektor 

consumer goods karena dalam penelitian Islamic Social reporting (ISR) 

terdahulu lebih banyak meneliti sektor keuangan sehingga penelitian 

terkait Islamic Social reporting (ISR) sektor lain masih kurang dan 

menarik untuk dikembangkan kedepannya. Selain itu perusahaan 

consumer goods produknya merupakan produk konsumsi masyarakat 
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sehingga pertanggungjawaban sosial menjadi penting dikarenakan Islam 

memberikan aturan-aturan tertentu untuk produk konsumsi. 

Oleh karena itu tema yang peneliti ajukan adalah “pengaruh kinerja 

keuanagan, ukuran perusahaan, Islamic Social Reporting (ISR) terhadap 

nilai perusahaan sektor consumer goods yang tercatat di Indeks Saham 

Syariah Indonesia (ISSI) pada tahun 2018-2020”. 

B. Batasan Masalah 

Dalam penelitian ini juga terdapat batasan masalah diantaranya: 

1. Dalam melakukan analisis dan pengukuran terhadap kinerja keuangan 

(profitabilitas), ukuran peruashaan (total aset yang dikelola), dan kinerja 

sosial perusahaan dilakukan berdasarkan dari laporan keuanaagan 

perusahaan yang sudah disesiakan oleh masing-masing perusahaan tanpa 

mempermasalahkan proses penyusunan laporan keuangan tiap  perusahaan. 

2. Analisa yang dilakukan terhadap kineja keuangan dan kinerja sosial 

perusahaan hanya dibatasi pada analisa laporan laba rugi dan laporan kinerja 

sosial tiap perusahaan pada tahun 2018-2020. 

C. Rumusan Masalah 

Berdasarkan konteks di atas, masalah dapat dinyatakan sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh kinerja keuangan terhadap nilai perusahaan sektor 

Consumer goods yang tercatat dalam Indeks Saham Syariah Indonesia 

(ISSI) pada tahun 2018-2020? 
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2. Bagaimana pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan sektor 

Consumer goods yang tercatat dalam Indeks Saham Syariah Indonesia 

(ISSI) pada tahun 2018-2020? 

3. Bagaimana Pengaruh Islamic Social Reporting / ISR terhadap niali 

perusahaan sektor Consumer goods yang tercatat dalam Indeks Saham 

Syariah Indonesia (ISSI) pada tahun 2018-2020? 

D. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka dapat diambil kesimpulan 

sebagai tujuan dari penelitian ini adalah berikut: 

1. Menganalisa pengaruh dari kinerja keuangan terhadap nilai perusahaan 

sektor Consumer goods yang tercatat dalam Indeks Saham Syariah 

Indonesia (ISSI). 

2. Menganalisa pengaruh dari ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan 

sektor Consumer goods yang tercatat dalam Indeks Saham Syariah 

Indonesia (ISSI). 

3. Menganalisa pengaruh Islamic Social Reporting pada nilai perusahaan 

produk konsumen yang tercatat di Indeks Saham Syariah Indonesia. (ISSI). 

E. Manfaat Penelitian 

1. Bagi Perusahaan 

Temuan studi diantisipasi untuk membantu organisasi dengan 

memberikan informasi dan referensi tentang pengaruh pelaporan sosial 

Islam / pengungkapan ISR, profitabilitas, dan ukuran perusahaan pada nilai 
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perusahaan, yang memungkinkan mereka untuk meningkatkan kinerja 

keuangan, kinerja sosial, dan nilai perusahaan. 

2. Bagi Calon Investor 

Hasil penelitian ini diharap dapat menjadi gambaran dan acuan bagi 

calon investor sebelum berinvestasi sehingga dapat menilai lebih mendalam 

mengenai perusahaaan yang diteliti dan dapat membantu calon investor 

untuk mengambil keputusan dalam berinvestasi. 

3. Bagi Akademik 

Studi ini kemungkinan akan menghasilkan informasi baru serta 

tambahan refrensi mengenai kinrja sosial dan keuangan terhadap nilai 

perusahaan, sehingga dapat dilakukan penelitian selanjutnya dengan lebih 

baik. 

F. Sistematika Penulisan 

Skripsi ini dibagi menjadi lima bagian, yang masing-masing 

memiliki beberapa sub-bab untuk spesifik metode ini sangat baik untuk 

menciptakan gambar yang jelas sambil tetap fokus pada masalah utama, 

adapaun sistematika penulisan sebagai berikut: 

1. BAB I Pendahuluan 

Pada pendahuluan berisikan mengenai latar belakang masalah, yang 

mana membahas ringkasan dasar, baik teori maupun fakta, untuk melakukan 

penelitian ini, selain latar belakang masalah pada bab ini membahas 

mengenai rumusan masalah yang mana mengutarakan pernyataan mengenai 

fenomena, keadaaan, dan ketika ada gagasan yang memerlukan tanggapan 
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penelitian, ada tujuan yang mencakup kegunaan penelitian yang ingin 

dicapai dalam kaitannya dengan latar belakang masalah, dan terakhir yaitu 

manfaat berisikan harapan dari penulis mengenai kegunaan dalam 

penelitian ini. 

2. BAB II Landasan Teori 

Landasan terori berisikan kerangka teori yaitu uraian dari tinjauan 

teoritis yang membahas gagasan-gagasan yang menjadi landasan bagi 

pembentukan hipotesis dan alat bantu dalam analisis temuan penelitian, 

berikutnya membahas telaah pustaka yaitu penelitian yang sudah terlebih 

dulu yang masih relevan dengan penelitian peneliti, selanjutnya ada 

hipotesis penelitiana yaitu dugaan sementara dari peneliti berdasarkan 

penelitian terdahulu dan teori yang tekait, dan yang terakhir ada kerangka 

penelitian yaitu gambar dari model penelitian yang akan dilakukan dalam 

penelitian. 

3. BAB III Metodologi Penelitian 

Dalam bab metodologi akan menguraikan jenis dan sifat yaitu data 

jenis penelitian apa yang akan digunakan, berikutnya ada populasi dan 

sampel yaitu obyek dari penelitian yang akan digunakan peneliti, berikutnya 

ada sumber dan metode pengumpulan data yaitu bagaimana peneliti mencari 

data yang digunakan, berikutnya definisi oprasional variabel yaitu 

penjabaran mengenai item variabel yang dimanfaatkan dalam penelitian ini, 

dan yang terakhir yaitu metode analisis data yaitu bagaimana peneliti 

mengolah data yang didapat sehingga dapat dianalisis dengan lebih akurat. 
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4. BAB IV Pembahasan 

Pada bab ini berisikan hasil dari olah data yang dijalankan peneliti 

dari data yang telah didapat serta analisis peneliti dengan beracukan pada 

teori serta penelitian terdahulu, selain itu pada bab ini juga sebagai bentuk 

dari pembuktian hipotesis yang sudah dirumuskan peneliti. 

5. BAB V Penutup 

Yang terakhir adalah penutup yang mana memperjelas temuan dan 

pembahasannya dicocokan dengan uraian masalah dan tujuan penelitian, 

yang diungkapkan secara ringkas dan sederhana., dalam bab ini juga 

berisikan saran dari peneliti yaitu saran kepada pembaca tentang intisari dari 

saran sendiri diharap memberi pengetahuan dan manfaat
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini mencoba untuk meneliti pengaruh profitabilitas, ukuran 

perusahaan, dan islamic social reporting (ISR) terhadap nilai perusahaan 

yang diproksikan dengan rasio perhitungan Tobin-Q. Populasi dan Sampel 

dalam penelitian ini adalah perusahaan sektor consummer goods yang 

terdafta dalam indeks saham syariah Indonesia pada tahun 2018-2020 

dengan menggunakan purposive sampling sebagai screaning sample 

perusahaan yang diteliti dengan beberapa syarat yang di tentukan oleh 

peneliti 

Berdasarkan hasil dari uji asumsi klasik yakni uji normalitas, uji 

autokorelasi, uji heterskedastisitas dan multikolonieritas tidak terdapat 

adanya residual dan data yang peneliti gunakan telah memenuhi syarat 

untuk digunakan dalam pengujian analisisr regresi berganda. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan menunjukkan hasil 

bahwasannya profitabilitas dan Islamic Social Reporting berpengaruh 

positif signifikan terhadap nilai perusahaan dan variabe ukuran perusahaan 

tidak berpengaruh secara signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Hal ini mengidentifikasikan bahwasannya respon masyarakat akan 

informasi yang diterbitkan perusahaan tidak semua memberikan dampak 

pada nilai perusahaan, hanya informasi yang meningkatkan kepercayaan 
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masyarakat atau investor saja yang nantinya akan berimbas pada 

peningkatan kualitas dari perusahaan. 

B. Saran  

Dengan telah dilakukannya penelitian ini yang menganalisis 

pengaruh Kierja keuangan, Ukuran Perusahaan, dan Islamic Social 

Reporting Terhadapa Nilai perusahaan barang konsumsi yang terdaftar di 

Indeks Saham Syariah Indonesia atau ISSI pada periode tahun 2018-2020 

peneliti memberikan saran kepada perusahaan untuk lebih meningkatkan 

progaram pertangungjawaban sosial perusahaan terkhusus pelaporannya 

dapat dibuat lebih berkiblat pada syariat atau sesuai dengan konsep Islamic 

social reporting  seperti contoh kehalaln produk, kebebasan beribadah, dan 

lain sebgainya dikarenakan seperti yang kita ketahui bersama Indonesia 

memiliki mayoritas Muslim dan salah satu populasi Muslim terbesar di 

dunia.  

Selain diharap dapat menjadi masukan untuk perusahaan, penelitian 

ini juga diharap dapat menjadi salah satu acuan dalam pengambilan 

keputusan investasi yang dilakukan masayarakat sebagai investor 

perusahaan, sehingga pengambilan keputuan investasai yang dilakukan 

membawaka hasil yang positif baik dari segi peningkatan aset investor atau 

kepercataan investor terhadap perusahaan. untuk akademisi diharap dapat 

menjadi refrensi untuk penelitian kedepannya sahingga dapat melengkapi 

kekurangan-kekurangan yang peneliti lakukan dalam penelitian ini 
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  Harapannya jika terdapat perkembangan pada pertanggungjawaban 

sosial perusahaan akan mendatangkan citra yang baik dan respon yang 

positif dari masyarakat sehingga dapat menjadi salah satu strategi 

peningkatan nilai perusahaan. Terlepas dari kenyataan bahwa pelaksanaan 

program akan menimbulkan pengeluaran tambahan, yang ditimbulkan akan 

tetapi sebanding dengan apa yang didapat yakni meningkatkan citra baik 

perusahaan di tengah masyarakat yang nantinya akan menjadi pondasi yang 

kokoh untuk menghadapi persainagan kedepannya dan keberlangsungan 

jangka panjang perusahaan. 

C. Batasan Penelitian 

Dilihat dari hasil koefisien determinan dari penelitian ini sebesar 

46% yang mana menjelaskan bahwasannya penelitian ini hanya dapat 

menggambarkan  sebesar itu saja dan 54% dapat digambarkan dengan 

variabel penelitian lain. sehingga terdapat keterbatasan yang mana peneliti 

harap dapat dijadikan refrensi untuk penelitian terkait kedepannya untuk 

bisa melengkapi kekurangan penelitain ini. 
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