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Abstract 

The problem of the gap in the collection of zakat funds that are not fully distributed 

has contributed to the negative perception and effect of the level of trust among zakat 

payers. However, when the level of trust among stakeholders decreases, the problem 

of zakat leaks because they are more willing to give zakat directly to local asnaf and 

ignore others. In this case, this problem needs to be addressed immediately in order to 

further optimize the collection of zakat. The purpose of this study was to determine 

whether the influence of religiosity, attitude, transparency, and reputation had a 

positive effect simultaneously or partially on the interest in paying zakat among 

millennials in Surakarta. This research is included in the type of quantitative research. 

For this study, the population of the Muslim community in the city of Surakarta is 

included in the millennial category. In this study, the data used are primary data. The 

technique used in this research is purposive sampling. The method used to collect 

data using observational methods, questionnaires/surveys and documentation. 

Furthermore, the data analysis techniques used in this study are validity, reliability, 

classical assumptions, and multiple regression analysis. The results of the survey 

processed with the SPSS Version 20.0 program for windows showed that the 

influence of the independent variables (religiosity, attitude, transparency, and 

reputation) on the dependent variable (interest in paying zakat) was 18.6% compared 

to 81.4%, it was shown that there was by other variables not included in this study. 

The results of this study indicate that the variables of religiosity and reputation affect 

the interest of muzakki in general and millennials who pay zakat in zakat institutions 

in particular. Other variables, namely attitude and transparency do not affect the 

interest in paying zakat. 

Keywords: Religiosity, Attitude, Transparency, Reputation, Interest in Paying Zakat 
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Abstrak 

Masalah kesenjangan penghimpunan dana zakat yang tidak sepenuhnya 

didistribusikan memiliki kontribusi pada persepsi negatif dan efek tingkat 

kepercayaan di antara pembayar zakat. Namun, ketika tingkat kepercayaan di antara 

stakeholder menurun, masalah zakat mengalami kebocoran karena mereka lebih 

bersedia untuk memberikan zakat langsung ke asnaf lokal dan mengabaikan orang 

lain. Dalam hal ini, masalah ini perlu segera diatasi untuk mengoptimalkan lanjut 

koleksi zakat. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah pengaruh 

religiusitas, sikap, transparansi, dan reputasi berpengaruh positif secara simultan atau 

parsial terhadap minat membayar zakat di kalangan milenial di Surakarta. Penelitian 

ini termasuk dalam jenis penelitian kuantitatif. Untuk penelitian ini, populasi 

masyarakat muslim kota Surakarta termasuk dalam kategori milenial. Dalam 

penelitian ini, data yang digunakan adalah data primer. Teknik yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah purposive sampling. Metode yang digunakan untuk 

mengumpulkan data menggunakan metode observasional, angket/survei dan 

dokumentasi. Selanjutnya teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah uji validitas, reliabilitas, asumsi klasik, dan analisis regresi berganda. Hasil 

survei yang diolah dengan program SPSS Versi 20.0 for windows menunjukkan 

bahwa pengaruh variabel bebas (religiusitas, sikap, transparansi, dan reputasi) 

terhadap variabel terikat (minat membayar zakat) adalah 18,6% berbanding 81,4% 

ditunjukkan bahwa ada Hal ini dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak termasuk 

dalam penelitian ini. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel religiusitas dan 

reputasi berpengaruh terhadap minat muzakki pada umumnya dan milenial yang 

membayar zakat di lembaga zakat pada khususnya. Variabel lainnya yaitu sikap dan 

transparansi tidak mempengaruhi minat membayar zakat. 

Kata Kunci: Religiusitas, Sikap, Transparansi, Reputasi, Minat   Membayar Zakat
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang  

Kejayaan umat Islam di masa lalu dengan mengumpulkan zakat tidak lagi bisa 

diikuti bagi umat Islam untuk saat ini. Muhammad dan Saad (2016) menjelaskan 

bahwa lembaga zakat di sebagian besar negara Muslim memiliki tingkat 

penghimpunan dana yang rendah dalam beberapa tahun terakhir. Pembayar zakat 

enggan membayar zakatnya kepada lembaga zakat dikarenakan mereka memiliki 

zakat dan memilih untuk membagikannya secara langsung kepada para mustahik. 

Pengelolaan zakat melalui pengumpulan dan pendistribusian uang pada 

umumnya mengandung beberapa hikmah, yaitu sarana untuk memelihara ketaatan 

umat. Dengan menggalang dana, akan mampu memberikan bantuan kepada yang 

kurang mampu secara lebih menyeluruh. Sementara itu, Penyaluran zakat oleh 

individu dikhawatirkan akan mendapat perhatian terpusat oleh individu tertentu, 

sementara masih ada orang lain yang lebih membutuhkan tetapi tidak diketahui orang 

lain. Penggalangan dana zakat melalui lembaga akan membentuk kekuatan keuangan 

yang substansial dan berpotensi menciptakan perencanaan yang efektif dari berbagai 

program terkait untuk kepentingan rakyat dan negara. (Heikal, 2014) 

Ada dua lembaga pengelola zakat yang kredibel di Indonesia yang efektif 

menghimpun dana zakat. Ada lembaga yang dikendalikan oleh swasta dan ada 

lembaga yang dikendalikan oleh pemerintah. Instansi pemerintah yang berwenang 
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mengendalikan dan menyalurkan zakat adalah Badan Amir Zakat Nasional 

(BAZNAS) dan lembaga yang dikelola swasta yang mendapatkan legalitas adalah 

Lembaga Amil Zakat (LAZ).  

Indonesia merupakan negara dengan potensi zakat yang sangat besar. Menurut 

Hayati dan Caniago (2011), potensi zakat dapat dihitung dengan menggunakan 

pendapat zakat Indonesia (2%), dengan estimasi zakat rata-rata 4,3% dari delapan 

negara. Potensi zakat yang terdapat pada Indonesia berdasarkan hal tersebut adalah 

sebagai berikut: 

Tabel 1.1. Potensi Zakat di Indonesia berdasarkan data PDB 2014-2017 

TAHUN Produk Domestik Bruto 
POTENSI 

2% PDB 

2014 10.569.705,300,000,000,00 211.394.106.000.000 

2015 11.526.332,800,000,000,00 230.526.656.000.000 

2016 12.401.728,500,000,000,00 248.034.570.000.000 

2017 13.587.212.600.000.000,00 271.744.252.000.000 

Sumber: Kemendag RI (data diolah) 

 

Karena potensi Zakat yang sangat besar, dengan dana zakat memungkinkan 

terciptanya pertumbuhan ekonomi dan distribusi pendapatan di semua lapisan 

masyarakat setiap tahunnya, di mana kekayaan tidak hanya terakumulasi di kalangan 

tertentu, tetapi juga tentang masalah kemiskinan. Namun, data penghitungan 

penghimpunan dana zakat di Indonesia menunjukkan bahwa potensinya yang sangat 

besar belum dimanfaatkan dengan baik (Nur dan Zulfahmi,2018). 
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Tabel 1.2. Perbandingan Potensi dan Pelaksanaan Penghimpunan dana zakat 

2014-2017 

TAHUN POTENSI REALISASI PERSENTASE 

2014 211.394.106.000.000 3.300.000.000.000 1,56% 

2015 230.526.656.000.000 3,650,369,012,964 1,58% 

2016 248.034.570.000.000 5,017,293,126,950 2,02% 

2017 271.744.252.000.000 6,224,371,269,471 2,29% 

Sumber: PID BAZNAS (data diolah) 

 

Berdasarkan Tabel 1.2 diketahui bahwa realisasi zakat di Indonesia dalam 

kurun waktu 2014-2017 sebesar Rp 18.192.033.409.385,00, dengan rata-rata Rp 

4.548.008.352.346 setiap tahunnya, jika dibandingkan dengan potensi zakat. 

Pencapaian ini masih sangat sangat kecil, perbandingan potensi zakat dan realisasi 

dana zakat yang terhimpun setiap tahunnya. Data tahun 2017, persentase dana zakat 

yang terhimpun hanya 2,29% dari potensi zakat. Kesenjangan yang sangat besar 

antara dana zakat yang terkumpul dan potensi zakat yang ada hal tersebut 

menandakan bahwa BAZ/LAZ yang ada di Indonesia kurang dimanfaatkan.  

Masalah-masalah yang muncul berkaitan dengan praktek zakat antara lain: 

pertama, perluasan ruang lingkup kekayaan yang dikenakan zakat; kedua, 

profesionalitas dari manajemen; ketiga, hanya distribusinya. Isu-isu lain yang muncul 

adalah: kepercayaan yang rendah dari masyarakat terhadap lembaga zakat; rendah 

pemahaman masyarakat tentang zakat (Sejati, 2018).   
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Masalah kesenjangan penghimpunan dana zakat yang tidak sepenuhnya 

didistribusikan memiliki kontribusi pada persepsi negatif dan efek tingkat 

kepercayaan di antara pembayar zakat. Namun, ketika tingkat kepercayaan di antara 

stakeholder menurun, masalah zakat mengalami kebocoran karena mereka lebih 

bersedia untuk memberikan zakat langsung ke asnaf lokal dan mengabaikan orang 

lain. Dalam hal ini, masalah ini perlu segera diatasi untuk mengoptimalkan lanjut 

koleksi zakat. Karena itu, sejajar dengan peningkatan pengumpulan pendapatan dari 

zakat dapat membantu pemerintah melawan kemiskinan. Oleh karena itu, 

kepercayaan sangat penting dalam sebuah organisasi untuk membentuk hubungan 

saling percaya (Zainal et all, 2016). 

Oneng Nurul Bariyah dalam Muhammad Reza (2014) menyatakan bahwa 

masyarakat Indonesia 44% lebih cenderung untuk memberikan dana zakatnya secara 

langsung ke masjid dan 36% lebih cenderung untuk melakukannya secara langsung. 

Selanjutnya sebesar 8,8% Masyarakat membayarkan zakatnya melalui Lembaga Amil 

Zakat, 6% meyalurkan melalui Badan Amil zakat dan  sisanya 5% dari masyarakat 

membayarkan dananya melalui pada organisasi. Data tersebut menunjukkan bahwa 

kepercayaan masyarakat terhadap BAZ atau LAZ telah berubah karena kurangnya 

informasi tentang penyaluran dana zakat. 

Banyak kajian yang dilakukan para akademisi yang meneliti faktor-faktor yang 

mempengaruhi minat masyarakat membayar zakat, di antaranya berdasarkan 

perspektif muzakki (religiusitas dan sikap) dan berdasarkan perspektif lembaga zakat 
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(transparansi dan reputasi). Jika perspektif muzakki seperti religiusitas dan sikap dan 

perspektif lembaga zakat seperti transparansi dan reputasi semakin meningkat maka 

kepercayaan masyarakat pada lembaga pengelola zakat semakin meningkat, dan 

sebaliknya (Yuningsih, 2015). 

Religiusitas penting untuk menentukan niat pembayaran zakat (Mukhibad et al., 

2019). Umat Islam yang memiliki religiusitas tinggi akan semakin menyadari bahwa 

zakat merupakan kewajiban (salah satu rukun Islam) dan harus dilaksanakan. Selain 

religiusitas yang menjadi salah satu variabel dalam memprediksi niat berzakat, sikap 

juga menjadi salah satu penentu niat berzakat bagi kaum milenial.  

Penelitian dari Aji et al. (2021) menyatakan bahwa model Theory of Reasoned 

Action (TRA) menemukan hasil bahwa religiusitas tidak mempengaruhi sikap 

terhadap niat infaq online. Namun beberapa penelitian lain menemukan bahwa 

religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap muzakki dan kekuatan niat 

membayar zakat mereka. Umat Islam yang memiliki religiusitas tinggi akan semakin 

menyadari bahwa zakat merupakan kewajiban bagi seorang muslim dan harus 

dilaksanakan sebagaimana tertuang dalam rukun Islam (Mukhibad et al., 2019). 

Selain religiusitas, terdapat faktor lainnya yang dapat mempengaruhi minat 

masyarakat membayar zakat pada Lembaga zakat yaitu sikap. Eldina dan Ahmad 

(2022) membuktikan bahwa sikap berpengaruh dalam menentukan niat dalam 

membayar zakat. Hal ini menunjukkan bahwa tekanan sosial dan pengaruh kerabat 

secara signifikan dapat mendorong perilaku masyarakat khususnya dalam membayar 

zakat. Yang mampu membayar zakat sadar akan kebutuhan orang yang 
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membutuhkan, dan dampak dari zakat akan mengentaskan kemiskinan. Namun, hasil 

penelitian tersebut bertentangan dengan hasil penelitian Nuryana (2016) yang 

menyatakan bahwa sikap tidak berpengaruh terhadap niat muzakki membayar zakat. 

Reputasi sangat penting untuk mengumpulkan dan menyalurkan zakat kepada 

masyarakat (Wahyuni, 2017). Hal ini didasarkan pada reputasi dan transparansi untuk 

memberikan pengaruh positif terhadap persepsi dan pandangan muzakki untuk 

membayar zakat kepada lembaga yang bersangkutan (Saad & Haniffa, 2014). 

Rendahnya tingkat kepercayaan muzakki disebabkan oleh buruknya reputasi dan 

transparansi lembaga zakat (Taha et al., 2017). Hal ini karena lembaga dengan 

reputasi yang baik akan meningkatkan persepsi mereka dan meningkatkan keinginan 

untuk membayar zakat melalui lembaga zakat yang bersangkutan (Saad & Haniffa, 

2014). 

Beberapa penelitian sebelumnya menemukan bahwa reputasi lembaga zakat 

merupakan faktor ekstrinsik minat muzaki dalam membayar zakat (Farah et al., 

2015). Hal ini berbeda dengan hasil dari penelitian Hanafiah dan Lidra (2015). Dalam 

penelitiannya menjelaskan reputasi lembaga zakat tidak mempengaruhi minat 

muzakki dalam membayar zakat. 

Sebuah studi yang dilakukan oleh Hasrina et al. (2019), menunjukkan bahwa 

transparansi pada lembaga zakat tidak berpengaruh signifikan terhadap kepercayaan 

muzakki dalam membayar zakat. Penelitian yang mendukung bahwa transparansi 

berpengaruh terhadap minat membayar zakat adalah penelitian yang dilakukan oleh 

Mutmainah (2015). Dalam penelitiannya, ia menyatakan transparansi lembaga zakat 
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dapat diterapkan dengan baik, maka niat membayar zakat, infaq, dan sedekah 

cenderung meningkat.   

Badan Pusat Statistik (BPS) menjelaskan dalam Sensus Penduduk 2020 bahwa 

generasi milenial lahir dari 1981 hingga 1996. Pada 2020, generasi pra-boomer hanya 

1,71% dari total penduduk Indonesia. Generasi boomer 12,03%, generasi X 20,93%, 

generasi Z 26,46%, generasi post Z 13,07%, dan generasi milenial (generasi Y) 

25,8% (BPS, 2020). Milenial berarti mereka yang akan berusia 25 hingga 40 tahun 

pada tahun 2021. Generasi milenial pada tahun 2021 rata-rata sudah bekerja dan 

sudah memiliki penghasilan. Dari generasi milenial ini, potensi zakat dapat 

diwujudkan dengan potensi zakat pendapatan. Zakat pendapatan menjadi wajib jika 

memenuhi standar nishab dan haul (Andam & Osman, 2019). Sejak Februari 2021, 

pekerjaan utama generasi milenial adalah berpenghasilan Rp. 5 juta rupiah per bulan, 

sesuai dengan nishab zakat profesi, pimpinan dan staf manajemen. Pendapatan rata-

rata untuk pekerjaan utama ini adalah Rp. 6.739.618 (BPS, 2021).  

Tabel 1.3. Data Kependudukan berdasarkan umur 

Umur Laki – laki Perempuan Total 

20-24 20.638 20.444 41.082 

25-29 19.983 19.590 39.573 

30-34 19.246 18.803 38.049 

35-39 19.913 19.865 39.778 

40-44 20.038 20.383 40.421 

Total 198903 

Sumber: Surakartabps.go.id 
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Tabel di atas merupakan data generasi milenial kota Surakarta dengan total 

keseluruhan mencapai 198.903 jiwa. Dengan populasi generasi milenial sesuai tabel 

di atas yang mendominasi lebih dari generasi lainnya, maka potensi zakat dari 

generasi milenial ini sangat besar (Badan Amil Zakat Nasional, 2020). 

Milenial adalah generasi yang mencari ilmu untuk melakukan pekerjaan yang 

lebih baik. Karena mereka terbuka terhadap segala fenomena (growing mindset), 

pandangan mereka terhadap berbagai hal tidak kaku, sehingga ia tidak selalu terpaku 

pada satu cara dalam menyelesaikan pekerjaan. Dalam hal ini, lembaga perlu lebih 

kreatif dan fleksibel dalam mengembangkan wahana pembiayaan zakat. Hal ini 

membuka peluang bagi kaum milenial untuk mencari ilmu baru yang dapat 

membantu mereka memenuhi kewajiban membayar zakat dan memaksimalkan 

potensi pendanaan zakat mereka. (Perdana, 2019) 

Pengumpulan zakat, infaq dan sedekah di kota Surakarta memang masih rendah 

dibandingkan dengan daerah lainya. Berdasarkan penerimaan zakat yang berasal 

Aparat Negeri Sipil (ASN) Kota Surakarta dinilai jauh dari kata ideal. Realisasi 

penerimaan zakat melalui Badan Amil Zakat Nasional (BAZNAS) Surakarta, saat ini 

hanya mencapai Rp 522 juta saja. Ketua Badan Amil Zakat Nasional (BAZNAS) 

Provinsi Jawa Tengah Ahmad Daroji menjelaskan, kemampuan zakat ASN di 

Surakarta sejujurnya mencapai Rp. 12 miliar per tahun, tapi sayang sudah tidak 
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terserap maksimal lagi.1 Hal tersebut yang menjadi alasan peneliti memilih kota 

Surakarta, sehingga dengan memfokuskan pada generasi milenial dapat 

memaksimalkan potensi dana zakat yang terserap.  

Berdasarkan fenomena yang telah dijelaskan, penulis tertarik untuk melakukan 

penelitian pada generasi milenial kota Surakarta karena semakin tinggi minat 

membayar zakat pada Badan Amil Zakat pada kota tersebut, diharapkan dana zakat 

yang terserap sesuai dengan potensi yang dimiliki. Maka dari itu, peneliti mengambil 

judul tentang “Minat Generasi Milenial Membayar Zakat pada BAZNAS Kota 

Surakarta”. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, maka rumusan masalah yang 

akan diteliti dalam penelitian ini adalah: 

1. Bagaimana pengaruh religiusitas terhadap minat muzakki membayar zakat 

pada lembaga zakat? 

2. Bagaimana pengaruh sikap terhadap minat muzakki membayar zakat pada 

lembaga zakat? 

3. Bagaimana pengaruh transparansi terhadap minat muzakki membayar 

zakat pada lembaga zakat? 

4. Bagaimana pengaruh reputasi terhadap minat muzakki membayar zakat 

pada lembaga zakat? 

                                                           
1 http://rri.co.id/surakarta/post/berita/614030/ di akses pada 18 Desember 2019 

http://rri.co.id/surakarta/post/berita/614030/
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C. Tujuan Penelitian 

1. Untuk menganalisis pengaruh religiusitas terhadap minat membayar zakat 

generasi milenial pada lembaga zakat. 

2. Untuk menganalisis pengaruh sikap terhadap minat membayar zakat 

generasi milenial pada lembaga zakat. 

3. Untuk menganalisis pengaruh transparansi terhadap minat membayar 

zakat generasi milenial pada lembaga zakat. 

4. Untuk menganalisis pengaruh reputasi terhadap minat membayar zakat 

generasi milenial pada lembaga zakat. 

D. Manfaat Penelitian 

1. Akademisi 

Secara akademisi, penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

sumbangan dan juga tambahan pemikiran terhadap ilmu mengenai minat 

membayar zakat, serta mampu menguji faktor yang mempengaruhinya. Hasil 

penelitian ini juga diharapkan dapat dijadikan referensi tambahan bagi 

penelitian berikutnya. 

2. Praktisi 

Secara praktisi penelitian ini diharapkan menjadi tambahan wawasan 

pengetahuan masyarakat tentang religiusitas, sikap, transparansi, dan juga 

reputasi, serta menjadi informasi dan referensi Badan Amil Zakat dalam 

meningkatkan potensi penghimpunan dana zakat. 
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E. Sistematika Penulisan 

Bab pendahuluan berisikan tentang latar belakang, rumusan masalah, tujuan 

penelitian, manfaat  penelitian, dan sistematika penulisan. Bab ini juga adalah 

gambaran awal dari dilakukannya peneliti. 

Bab landasan teori menjelaskan teori yang mendasari penelitian dan 

memberikan dasar bagi referensi teoritis yang digunakan dalam analisis penelitian. 

Dalam bab ini juga menjelaskan hasil penelitian sebelumnya yang terkait dengan 

penelitian dimasa depan. Berdasarkan pemikiran dan penelitian sebelumnya, dibuat 

kerangka berpikir dan juga berfungsi sebagai dasar untuk pembentukan hipotesis. 

Bab metode penelitian menjelaskan variabel penelitian dan mendefinisikan 

operasional setiap variabel yang digunakan dalam penelitian. Selain itu, bab ini juga 

menjelaskan tentang populasi dan pengambilan sampel, jenis dan sumber data, serta 

metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian. Selanjutnya dijelaskan 

metode analisis yang digunakan untuk menganalisis hasil pengujian sampel, 

menjelaskan pentingnya penelitian, keterbatasan penelitian dan saran untuk penelitian 

lebih lanjut. 

Bab analisis dan pembahasan data memberikan gambaran umum penelitian, 

pengujian dan hasil analisis data, serta pembahasan hasil analisis data (pembuktian 

hipotesis). 

Bab kesimpulan tentang rangkuman hasil penelitian dan saran yang berupa 

rekomendasi untuk penelitian selanjutnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Setelah menjelaskan pembahasan pada Bab 1 sampai 4, peneliti menarik 

beberapa kesimpulan sebagai berikut, tergantung dari rumusan pertanyaan penelitian. 

1. Religiusitas secara parsial atau simultan mempengaruhi minat muzakki 

yang membayar zakat di lembaga zakat. H1 diterima karena hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa variabel religiusitas memiliki pengaruh signifikan 

terhadap minat membayar zakat dengan nilai uji-t sebesar 2,149 dan tingkat 

signifikansi 0,034 (<0,05). Artinya, umat Islam yang memiliki religiusitas 

tinggi akan menunaikan kewajiban membayar zakat karena Allah SWT. 

Dengan religiusitas yang baik (terutama keilmuan agama yang baik), muzakki 

secara alami akan berniat untuk pergi ke lembaga zakat dan memenuhi 

kewajibannya. 

2. Sikap tidak memiliki pengaruh, tetapi secara simultan mempengaruhi 

minat muzakki dalam membayar zakat di lembaga zakat. Hasil penelitian ini, 

dengan nilai uji-t sebesar -0,132 dan tingkat signifikansi 0,895 (<0,05), 

menunjukkan bahwa variabel sikap tidak berpengaruh signifikan terhadap 

minat membayar zakat, dan H2 ditolak. Artinya, lembaga zakat harus lebih 

banyak melakukan publisitas dengan menyebarkan pamflet dan iklan melalui 

papan reklame dan media seperti radio, televisi, surat kabar dan internet. Hal ini 

dapat meningkatkan sikap positif dalam membayar zakat 
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3. Transparansi tidak berpengaruh secara parsial, namun secara simultan 

berpengaruh terhadap minat muzakki membayar zakat pada lembaga zakat. 

Hasil penelitian ini membuktikan variabel transparansi tidak berpengaruh 

signifikan terhadap minat membayar zakat dengan nilai uji t sebesar 1,050 dan 

tingkat signifikasi 0,296 (<0,05) maka H3 ditolak. Hal ini dikarenakan tidak 

adanya keterbukaan terkait aktivitas pengelolaan zakat dan kemudahan dalam 

mengakses informasi mengenai dana zakat. Dapat dilihat dengan tidak adanya 

website mengenai aktivitas BAZNAS kota Surakarta. 

4. Reputasi berpengaruh secara parsial maupun simultan terhadap minat 

muzakki membayar zakat pada lembaga zakat. Hasil penelitian ini membuktikan 

variabel reputasi berpengaruh signifikan terhadap minat membayar zakat 

dengan nilai uji t sebesar 2,094 dan tingkat signifikasi 0,039 (<0,05) maka H4 

diterima. BAZNAS Kota Surakarta memiliki reputasi yang baik dan 

berorientasi pada tujuan sesuai dengan visi dan misinya. Ini adalah satu-satunya 

bukti bahwa lembaga zakat bekerja dengan baik dan bertanggung jawab.  

B. Implikasi 

Implikasi dari penelitian ini terbagi menjadi dua bagian, yaitu implikasi 

teoritis dan praktis. Adapun implikasi tersebut adalah sebagai berikut: 

1. Implikasi teoritis 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa religiusitas dan reputasi 

memiliki pengaruh terhadap minat generasi milenial membayar zakat pada 

lembaga zakat. Sedangkan sikap dan transparansi tidak memiliki pengaruh. 
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Hasil penelitian ini diharapkan menjadi wacana lembaga zakat dalah hal ini 

BAZNAS kota Surakarta untuk memperhatikan faktor yang mempengaruhi 

minat generasi milenial dalam berzakat sehingga potensi dana zakat dapat 

terserap secara maksimal. Disamping itu, penelitian ini diharapkan menjadi 

referensi untuk penelitian selanjutnya. 

2. Implikasi Praktis 

Berdasarkan penelitian ini, diharapkan generasi milenial menjadi 

wawasan untuk menyalurkan dana zakatnya pada BAZNAS sehingga dana 

zakat dapat disalurkan secara menyeluruh. 

C. Saran 

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan diatas, ada beberapa variabel yang 

mempengaruhi faktor-faktor  generasi milenial berminat membayar zakat pada 

lembaga zakat di Kota Surakarta. Penulis menyampaikan beberapa saran sebagai 

berikut:  

1. Pada penelitian selanjutnya, jumlah sampel untuk setiap wilayah harus 

ditingkatkan sehingga generalisasi tanggapan responden yang representatif dan 

objektif, lebih meningkatkan akurasi hasil penelitian dan tidak membiaskannya 

sesuai dengan harapan peneliti harus dikelompokkan.  

2. Peneliti lainnya mungkin ingin menambahkan variabel lain seperti 

kualitas pelayanan, atau penelitian lain yang menggunakan m-banking untuk 

lebih menyempurnakan hasil kesimpulan, dan harus mengembangkan variabel. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Dokumentasi Penyebaran Kuesioner 
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Lampiran 2. Kertas Kuesioner 

KUESIONER PENELITIAN 

 

MINAT MUZAKKI MEMBAYAR ZAKAT PADA LEMBAGA ZAKAT 

BERDASARKAN PERSPEKTIF MUZAKKI  

DAN LEMBAGA ZAKAT 

(STUDI KASUS GENERASI MILLENIAL KOTA SURAKARTA) 

 

PROFIL RESPONDEN 

A. Silahkan isi titik titik dibawah ini sesuai dengan keadaan anda yang sebenar-

benarnya; 

Nama:  

Usia:  

Jenis Kelamin:  

Pendidikan terakhir :  

Pekerjaan :  

Penghasilan :  

Membayar zakat di LAZ : Pernah/Belum   

B. TATA CARA MENGISI KUESIONER  

Berilah tanda ( X ) pada alternative jawaban yang menurut Bapak/Ibu/Sdr/i 

paling sesuai keterangan :  

STS : Sangat Tidak Setuju;  

TS : Tidak Setuju;  
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N : Netral 

S : Setuju  

SS : Sangat Setuju 

 Variabel Minat 

No Pernyataan Tanggapan Responden 

SS S N TS STS 

 Saya tertarik membayar zakat di 

BAZNAS Kota Surakarta karena saya 

mempunyai keyakinan bahwa membayar 

zakat melalui BAZNAS merupakan 

pilihan terbaik. 

     

 Saya tertarik membayar zakat agar dapat 

digunakan untuk mereka yang 

membutuhkan 

     

 Saya berkeinginan membayar zakat di 

BAZNAS Kota Surakarta jika sudah 

memenuhi kriteria untuk membayar 

zakat 

     

 Saya akan membayar zakat berdasarkan 

keinginan saya sendiri 

     

 Saya tertarik membayar zakat di 

BAZNAS karena saya yakin kontribusi 

dalam membayar zakat dapat 

memajukan perekonomian daerah 

     

 Saya yakin dengan membayar zakat 

karena harta yang saya miliki ada hak 

orang lain 

     

Variabel Religiusitas 

No Pernyataan Tanggapan Responden 

SS S N TS STS 

 Saya yakin zakat merupakan salah satu 

dari Rukum Islam 

     

 Saya yakin dengan berzakat tidak akan 

membuat seseorang jatuh miskin 

     

 Saya mengerti perintah berzakat ada 

dalam Al-Qur’an 
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 Saya mengetahui pada masa kejayaan 

Islam Zakat merupakan pendapatan 

Negara terbesar 

     

 Saya mengerti dengan berbagi akan 

menambah rejeki seseorang 

     

 Saya mengerti bahwa tidak membayar 

zakat jika sudah memenuhi kriterianya 

maka akan merugikan orang lain 

     

Variabel Sikap 

No Pernyataan Tanggapan Responden 

SS S N TS STS 

 Saya mengerti dengan membayar zakat 

akan mempengaruhi rasa peduli terhadap 

sesame manusia 

     

 Dampak yang ditimbulkan dengan 

membayar zakat dapat dirasakan 

berbagai pihak yang terkait 

     

 Membayar zakat akan membuat pihak 

yang terbantu meningkatkan 

perekonomian keluarganya 

     

 Saya akan konsisten  dalam membayar 

zakat di BAZNAS  ketika tercatat sudah 

menjadi Muzzaki 

     

 Saya akan membayar zakat jika 

waktunya sudah memenuhi syarat untuk 

membayar zakat 

     

Variabel Transparansi 

No Pernyataan Tanggapan Responden 

SS S N TS STS 

 Akses untuk memperoleh data tentang 

pengelolaan zakat mudah diperoleh 

     

 Informasi  mengenai penyaluran dana 

zakat harus diungkapkan secara jujur 

kepada muzzaki 

     

 Informasi mengenai penghimpunan dan 

penyaluran dana zakat harus diberikan 

kepada seluruh pihak sehingga 

terciptanya transparansi 

     

Variabel Reputasi 

No Pertanyaan Tanggapan Responden 
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SS S N TS STS 

 BAZNAS Kota Surakarta merupakan 

lembaga pemerintah yang memiliki 

kredibilitas tinggi dalam mengelola dana 

zakat  

     

 BAZNAS Kota Surakarta merupakan 

lembaga terpercaya yang bertugas 

mengelola dana zakat 

     

 BAZNAS Kota Surakarta memiliki 

Sumber Daya Manusia yang ahli dalam 

membimbing pihak yang membutuhkan 

dana zakat sehingga dapat meningkatkan 

perekonomian daerah  

     

 BAZNAS Kota Surakarta memiliki 

tanggung jawab untuk menghimpun dan 

menyalurkan dana zakat kepada pihak 

yang membutuhkan 

     

 

Lampiran 3. Link Google Form 

https://forms.gle/uDp5ZN1QQM1XHH2w9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://forms.gle/uDp5ZN1QQM1XHH2w9
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Lampiran 4. Tabulasi Tabel 

 

1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 5 6

1 5 5 5 4 4 4 27 4 4 4 5 5 22 4 4 4 12 4 5 4 4 17 4 4 4 4 4 4 24

2 5 5 5 3 4 4 26 4 4 4 3 4 19 4 4 4 12 4 3 4 4 15 5 4 4 4 4 4 25

3 5 4 5 3 3 4 24 4 4 4 3 4 19 3 4 4 11 3 3 4 3 13 5 3 3 4 4 19

4 5 5 5 3 4 5 27 5 4 4 3 4 20 3 4 3 10 4 4 4 4 16 3 4 4 4 4 4 23

5 4 4 4 4 3 4 23 4 4 4 3 4 19 3 4 4 11 3 3 3 3 12 3 3 3 4 4 4 21

6 4 4 3 3 3 4 21 3 3 3 3 4 16 3 3 3 9 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 3 18

7 5 5 5 5 5 5 30 2 4 2 4 4 16 4 5 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 30

8 4 3 3 2 3 3 18 3 3 3 2 3 14 3 3 4 10 3 3 3 3 12 4 3 3 3 3 4 20

9 4 5 4 3 3 4 23 4 4 4 4 4 20 3 4 4 11 4 4 4 4 16 4 4 3 4 4 4 23

10 5 4 4 2 3 4 22 4 4 4 2 4 18 3 3 3 9 3 3 3 4 13 3 5 3 4 4 4 23

11 4 4 4 3 3 4 22 4 4 4 3 3 18 3 4 4 11 4 3 4 4 15 4 3 3 4 4 4 22

12 5 5 5 5 5 4 29 5 5 5 5 5 25 5 5 5 15 5 5 5 5 20 3 5 4 5 1 5 23

13 5 5 5 5 4 5 29 4 4 4 3 4 19 3 2 5 10 3 3 3 3 12 3 4 3 5 3 5 23

14 5 5 5 4 3 5 27 4 4 4 3 4 19 4 4 4 12 3 3 3 3 12 5 4 5 5 4 5 28

15 5 5 5 1 1 5 22 5 4 4 3 4 20 3 5 4 12 4 3 4 4 15 5 4 3 5 4 5 26

16 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 5 21 4 4 5 13 4 3 4 4 15 4 5 4 5 4 5 27

17 5 4 5 3 4 4 25 4 4 4 3 5 20 3 4 4 11 4 4 4 3 15 4 4 4 4 5 5 26

18 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 3 3 3 9 4 4 3 4 15 4 4 4 4 4 4 24

19 5 4 5 3 4 4 25 4 3 4 4 3 18 4 4 4 12 4 3 3 3 13 4 4 4 4 4 4 24

20 4 4 4 3 4 4 23 4 4 4 3 3 18 3 4 4 11 3 4 3 3 13 4 3 3 4 4 3 21

21 4 4 3 3 4 4 22 4 4 4 4 4 20 3 4 4 11 4 4 4 4 16 4 4 4 4 3 4 23

22 4 4 4 3 3 4 22 4 4 3 3 4 18 3 4 4 11 3 4 4 3 14 3 4 4 4 4 4 23

23 5 5 5 5 3 5 28 5 5 5 4 4 23 4 4 4 12 3 3 3 3 12 4 2 5 4 4 4 23

24 5 5 4 4 3 4 25 4 5 4 3 4 20 4 4 4 12 4 4 5 4 17 4 4 4 4 4 4 24

25 5 5 5 3 5 5 28 5 5 5 3 4 22 3 3 5 11 3 3 3 3 12 4 2 3 5 4 5 23

26 5 4 4 3 3 4 23 4 4 4 2 3 17 3 4 4 11 4 3 4 4 15 5 4 2 4 3 4 22

27 4 4 4 3 4 4 23 4 4 3 4 4 19 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 4 4 4 4 4 25

28 4 3 3 4 4 4 22 3 4 4 4 3 18 3 3 3 9 3 3 3 3 12 4 4 3 4 3 3 21

29 5 5 5 4 4 4 27 4 4 4 4 4 20 5 4 4 13 4 4 4 4 16 4 5 4 4 4 4 25

30 5 5 5 4 4 4 27 4 4 4 5 5 22 4 4 4 12 4 5 4 4 17 4 4 4 4 4 4 24

31 5 5 5 4 4 4 27 4 4 4 5 5 22 4 4 4 12 4 5 4 4 17 4 4 4 4 4 4 24

32 5 5 4 4 4 4 26 4 4 3 4 4 19 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24

33 5 5 5 4 4 4 27 5 5 4 4 4 22 4 4 4 12 5 4 4 5 18 5 5 5 5 5 5 30

34 4 4 3 3 3 4 21 4 4 4 3 4 19 3 4 4 11 3 3 3 3 12 4 4 4 4 4 4 24

Transparansi
no

Religiusitas
jumlah

Sikap
jumlah jumlah

Reputas
jumlah

Minat

jumlah
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35 5 4 5 4 5 5 28 4 4 4 5 4 21 4 4 4 12 4 5 4 4 17 5 4 4 4 4 4 25

36 4 4 3 3 3 4 21 4 4 4 3 4 19 3 4 4 11 3 3 3 3 12 2 3 3 4 4 4 20

37 5 5 5 3 4 5 27 5 5 4 4 4 22 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 5 4 4 25

38 5 5 4 4 5 4 27 4 5 5 5 5 24 5 5 5 15 4 4 4 4 16 4 5 5 5 4 5 28

39 5 4 4 4 3 3 23 4 4 5 4 5 22 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 3 4 5 3 5 24

40 5 5 5 5 4 5 29 5 5 5 4 5 24 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 5 4 5 26

41 5 5 5 5 4 5 29 5 5 5 4 5 24 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 5 4 5 26

42 5 4 5 3 3 5 25 4 4 3 5 4 20 3 5 4 12 3 3 4 3 13 5 5 3 5 3 5 26

43 5 4 5 3 3 4 24 5 3 3 3 5 19 3 5 5 13 4 3 5 4 16 5 5 4 5 3 4 26

44 5 5 5 3 3 4 25 4 4 4 4 4 20 4 4 5 13 4 4 4 3 15 5 4 3 4 3 3 22

45 5 5 5 5 4 4 28 4 4 4 4 4 20 3 4 4 11 4 4 4 4 16 4 5 3 4 4 4 24

46 5 5 5 3 4 4 26 4 4 3 4 4 19 3 4 4 11 3 3 3 3 12 4 5 4 4 4 4 25

47 4 4 5 3 4 4 24 5 5 5 5 4 24 4 4 4 12 4 4 4 3 15 5 4 4 4 5 4 26

48 5 5 5 3 4 4 26 4 4 4 4 5 21 3 4 4 11 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24

49 4 5 5 4 4 4 26 4 5 3 4 4 20 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 5 3 5 5 4 27

50 5 4 3 3 3 4 22 3 2 2 3 3 13 3 4 3 10 4 4 4 3 15 3 5 3 4 3 4 22

51 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12 4 4 4 3 15 4 4 4 4 4 4 24

52 5 5 5 4 5 5 29 5 5 5 4 5 24 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 4 4 5 4 5 27

53 5 5 5 4 4 4 27 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 3 3 4 4 4 22

54 5 3 4 3 3 3 21 4 4 2 3 4 17 4 4 4 12 3 3 3 3 12 3 5 4 4 2 4 22

55 3 3 4 4 3 4 21 4 5 3 4 5 21 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24

56 4 4 3 3 3 3 20 4 3 4 4 4 19 4 4 4 12 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 30

57 4 3 4 3 3 4 21 4 3 4 4 4 19 3 3 3 9 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24

58 5 4 3 3 3 4 22 3 3 3 4 3 16 3 3 3 9 3 3 3 3 12 4 4 4 4 4 4 24

59 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 3 19 4 5 5 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24

60 3 3 3 3 3 3 18 5 5 5 4 4 23 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24

61 5 4 5 3 3 4 24 5 3 3 3 5 19 3 5 5 13 4 3 5 4 16 5 5 4 3 3 4 24

62 5 5 5 3 3 4 25 4 4 4 4 4 20 4 4 5 13 4 4 4 3 15 5 4 3 4 3 3 22

63 5 5 5 5 4 4 28 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 5 4 4 4 4 25

64 5 5 5 3 4 4 26 4 4 3 4 4 19 3 4 4 11 3 3 3 3 12 4 5 4 4 4 4 25

65 4 4 5 3 4 4 24 5 5 5 5 4 24 4 4 4 12 4 4 4 3 15 5 4 4 4 5 4 26

66 5 5 5 3 2 3 23 4 3 3 4 3 17 4 4 4 12 5 4 4 4 17 5 4 5 5 3 4 26

67 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 4 5 24 5 5 5 15 5 5 5 5 20 4 4 4 5 5 5 27

68 5 5 5 4 3 4 26 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 4 4 5 4 5 27

69 5 5 5 3 5 5 28 5 5 5 5 5 25 3 5 5 13 5 5 5 5 20 2 4 4 5 5 5 25

70 5 5 5 4 4 4 27 4 4 5 4 5 22 4 4 5 13 4 3 5 4 16 5 4 4 4 4 4 25
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71 5 5 4 3 3 5 25 4 4 4 3 4 19 4 4 4 12 3 4 4 4 15 5 4 5 4 3 5 26

72 5 5 5 4 4 4 27 4 4 3 3 4 18 3 4 4 11 4 4 4 4 16 5 4 5 5 4 4 27

73 5 4 4 3 3 4 23 3 3 4 3 4 17 3 5 5 13 3 3 4 4 14 5 5 4 4 4 4 26

74 5 4 5 2 3 4 23 4 4 4 3 5 20 3 3 3 9 3 3 4 3 13 5 5 5 5 5 5 30

75 5 4 5 4 4 4 26 4 4 5 2 4 19 4 4 5 13 4 4 4 4 16 5 4 4 5 5 5 28

76 5 4 5 4 4 5 27 3 3 4 4 4 18 4 4 4 12 3 4 4 4 15 5 5 5 5 5 5 30

77 5 4 5 3 4 4 25 4 4 4 3 4 19 4 4 4 12 3 4 4 4 15 4 4 5 4 4 4 25

78 5 4 5 4 4 5 27 4 4 3 3 5 19 4 4 4 12 3 4 4 4 15 5 5 5 5 5 5 30

79 5 4 5 4 4 5 27 4 5 3 3 4 19 4 4 4 12 4 4 3 3 14 4 4 4 4 4 5 25

80 5 4 5 3 4 4 25 4 4 4 3 4 19 3 4 4 11 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24

81 5 4 5 4 4 5 27 5 4 4 2 4 19 4 4 4 12 3 3 4 4 14 5 5 5 5 5 5 30

82 4 4 5 3 4 4 24 4 4 4 2 4 18 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 5 5 5 5 5 30

83 5 4 5 3 3 4 24 3 4 4 2 4 17 3 4 4 11 3 4 4 4 15 4 4 3 3 3 4 21

84 4 4 4 2 4 4 22 4 4 3 3 3 17 3 4 4 11 3 3 4 4 14 4 4 3 4 5 4 24

85 4 3 4 3 3 4 21 3 4 4 2 4 17 3 4 4 11 3 3 3 3 12 5 4 2 4 4 4 23

86 5 5 5 4 4 4 27 4 3 4 3 5 19 4 4 5 13 4 4 4 4 16 5 4 4 5 4 5 27

87 5 4 5 3 3 4 24 4 3 4 2 4 17 3 4 4 11 4 5 5 3 17 5 4 2 4 4 4 23

88 5 4 4 3 3 4 23 4 4 3 3 4 18 3 4 4 11 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24

89 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24

90 5 4 5 4 4 4 26 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 5 5 5 5 5 30

91 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12 3 3 3 3 12 4 4 4 4 4 4 24

92 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 3 3 3 9 3 3 3 3 12 4 4 3 4 4 4 23

93 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 5 5 5 5 5 30

94 5 5 5 4 5 4 28 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12 5 5 5 5 20 5 4 4 5 4 5 27

95 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 3 3 3 9 3 3 3 3 12 4 4 4 4 4 4 24

96 4 4 4 4 4 4 24 4 4 5 4 4 21 4 4 4 12 3 3 3 3 12 4 4 4 4 4 4 24

97 5 5 5 4 4 5 28 5 5 5 4 4 23 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 4 4 5 4 5 27

98 5 5 5 4 5 4 28 4 4 4 4 4 20 3 5 5 13 4 3 4 4 15 5 4 5 4 4 4 26

99 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 24

100 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 3 3 3 9 3 3 3 3 12 5 5 5 4 4 4 27
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Lampiran 5. Hasil Pengujian Data  

Uji Validitas Variabel Religiusitas 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOTAL.X1 

X1.1 

Pearson Correlation 1 .592** .637** .169 .163 .376** .644** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .094 .106 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 

Pearson Correlation .592** 1 .575** .378** .340** .415** .761** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .001 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 

Pearson Correlation .637** .575** 1 .282** .341** .456** .758** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .005 .001 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 

Pearson Correlation .169 .378** .282** 1 .576** .336** .698** 

Sig. (2-tailed) .094 .000 .005  .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 

Pearson Correlation .163 .340** .341** .576** 1 .366** .700** 

Sig. (2-tailed) .106 .001 .001 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 

Pearson Correlation .376** .415** .456** .336** .366** 1 .665** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

TOTAL.X1 

Pearson Correlation .644** .761** .758** .698** .700** .665** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Variabel Sikap 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 TOTAL.X2 

X2.1 

Pearson Correlation 1 .557** .510** .207* .359** .727** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .039 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.2 

Pearson Correlation .557** 1 .493** .309** .318** .756** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .002 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.3 

Pearson Correlation .510** .493** 1 .238* .308** .736** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .017 .002 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.4 

Pearson Correlation .207* .309** .238* 1 .272** .634** 

Sig. (2-tailed) .039 .002 .017  .006 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.5 

Pearson Correlation .359** .318** .308** .272** 1 .621** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .002 .006  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

TOTAL.X2 

Pearson Correlation .727** .756** .736** .634** .621** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Variabel Transparansi  

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 TOTAL.X3 

X3.1 

Pearson Correlation 1 .308** .338** .714** 

Sig. (2-tailed)  .002 .001 .000 

N 100 100 100 100 

X3.2 
Pearson Correlation .308** 1 .595** .804** 

Sig. (2-tailed) .002  .000 .000 
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N 100 100 100 100 

X3.3 

Pearson Correlation .338** .595** 1 .822** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .000 

N 100 100 100 100 

TOTAL.X3 

Pearson Correlation .714** .804** .822** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Variabel Reputasi 

 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 TOTAL.X4 

X4.1 

Pearson Correlation 1 .688** .703** .712** .896** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X4.2 

Pearson Correlation .688** 1 .597** .579** .836** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X4.3 

Pearson Correlation .703** .597** 1 .706** .865** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X4.4 

Pearson Correlation .712** .579** .706** 1 .862** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

TOTAL.X4 

Pearson Correlation .896** .836** .865** .862** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Variabel Minat  

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 TOTAL.Y 

Y.1 

Pearson Correlation 1 .245* .284** .261** .265** .201* .569** 

Sig. (2-tailed)  .014 .004 .009 .008 .045 .000 

N 100 100 99 100 100 100 100 

Y.2 

Pearson Correlation .245* 1 .333** .305** .122 .261** .592** 

Sig. (2-tailed) .014  .001 .002 .226 .009 .000 

N 100 100 99 100 100 100 100 

Y.3 

Pearson Correlation .284** .333** 1 .379** .338** .418** .718** 

Sig. (2-tailed) .004 .001  .000 .001 .000 .000 

N 99 99 99 99 99 99 99 

Y.4 

Pearson Correlation .261** .305** .379** 1 .287** .735** .735** 

Sig. (2-tailed) .009 .002 .000  .004 .000 .000 

N 100 100 99 100 100 100 100 

Y.5 

Pearson Correlation .265** .122 .338** .287** 1 .316** .593** 

Sig. (2-tailed) .008 .226 .001 .004  .001 .000 

N 100 100 99 100 100 100 100 

Y.6 

Pearson Correlation .201* .261** .418** .735** .316** 1 .700** 

Sig. (2-tailed) .045 .009 .000 .000 .001  .000 

N 100 100 99 100 100 100 100 

TOTAL.Y 

Pearson Correlation .569** .592** .718** .735** .593** .700** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 99 100 100 100 100 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Reliabilitas Variabel Religiusitas 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.790 6 
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Uji Reliabilitas Variabel Sikap 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.720 5 

 

Uji Reliabilitas Variabel Transparansi 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.676 3 

 

Uji Reliabilitas Variabel Reputasi 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.886 4 

 

Uji Reliabilitas Variabel Minat 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.726 6 

 

 

 

 

 

Uji Normalitas 
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 2.28506103 

Most Extreme Differences 

Absolute .087 

Positive .087 

Negative -.065 

Kolmogorov-Smirnov Z .867 

Asymp. Sig. (2-tailed) .441 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 

 

 

Uji Multikolinearitas 
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Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 12.273 2.690    

TOTAL.X1 .225 .105 .237 .677 1.477 

TOTAL.X2 -.017 .125 -.014 .708 1.412 

TOTAL.X3 .249 .237 .123 .595 1.679 

TOTAL.X4 .289 .138 .233 .664 1.507 

a. Dependent Variable: TOTAL.Y 

 

Uji Heterokedastisitas 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 2.254 1.709  1.319 .190 

TOTAL.X1 .022 .066 .041 .332 .740 

TOTAL.X2 -.086 .080 -.131 -1.083 .281 

TOTAL.X3 -.022 .150 -.019 -.147 .884 

TOTAL.X4 .060 .088 .085 .683 .496 

a. Dependent Variable: ABS_RES 
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Uji F 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 144.461 4 36.115 6.637 .000b 

Residual 516.929 95 5.441   

Total 661.390 99    

a. Dependent Variable: TOTAL.Y 

b. Predictors: (Constant), TOTAL.X4, TOTAL.X2, TOTAL.X1, TOTAL.X3 

 

Uji R2 

 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .467a .218 .186 2.333 
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Uji Regresi Linear Berganda 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 12.273 2.690  4.563 .000 

TOTAL.X1 .225 .105 .237 2.149 .034 

TOTAL.X2 -.017 .125 -.014 -.132 .895 

TOTAL.X3 .249 .237 .123 1.050 .296 

TOTAL.X4 .289 .138 .233 2.094 .039 

a. Dependent Variable: TOTAL.Y 
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