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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah dengan menggunakan metode 

pemasaran digitalisasi mampu untuk mensejahterakan para pedagang UMKM 

khsususnya makanan frozeen food mengingat bahwa saat ini sudah masuk teknolgi 

5.0, dan tentunya harus memiliki produk yang sudah memiliki label halal maka dari 

itu peneliti ingin mengaji kembali apakah dengan aplikasi online mampu 

meningkatkan penjualaan dan di iringi makanan yang layak konsumsi dengan 

memiliki label halal. Jenis yang peneliti guanakan ialan metode kualitatif yang di 

ambil dari data primer, teknik yang digunakan dalam penelitian ini ialah dengan 

observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil dari peneelitain ini menunjukkan 

bahwa dengan adanya teknologi yang maju mampu memasarkan produk frozeen 

food sosis secara efesien atau tidak di sertai dengan adanya pencantuman label 

halal. 

Kata kunci: Dampak Sertifikat Halal dan Pemasaran  
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ABSTRACT 

This study aims to determine whether using the digital marketing method is able to 

improve the welfare of MSME traders, especially frozen food, considering that 

technology 5.0 has now entered, and of course must have products that already 

have a halal label, therefore researchers want to review whether online 

applications can increase sales and accompanied by food that is fit for consumption 

by having a halal label. The type that researchers use is a qualitative method taken 

from primary data, the techniques used in this study are observation, interviews, 

and documentation. The results of this study indicate that with advanced 

technology, it is possible to market frozen food sausage products efficiently or not 

accompanied by the inclusion of a halal label. 

 

 

Keywords: Impact of halal certificates and marketing 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

           Masyarakat Muslim di seluruh dunia terutama di Negara Republik 

Indonesia adalah bangsa yang dihuni oleh beragam kelompok etnis, ras, kelas 

sosial, kebudayaan, dan agama. Peran agama dalam kehidupan masyarakat 

Indonesia sangat signifikan, sebagaimana tercermin dalam prinsip bahasa 

Indonesia, khususnya pada sila pertama Pancasila yang menegaskan 

"Ketuhanan Yang Maha Esa."  ( Faridah, 2019).  

              Indonesia mengutamakan perlindungan hak beragama dan kebebasan 

beribadah bagi seluruh warga negaranya. Asas tersebut tampak dalam Pasal 29 

ayat (2) UUD 1945 yang menjamin bahwa “negara menjamin otonomi setiap 

masyarakat untuk menganut agamanya dan mengamalkan keyakinan 

agamanya ( Faridah, 2019). 

Indonesia kemudian telah membentuk segmen pasar yang potensial 

dikarenakan pola khusus mereka dalam mengkonsumsi suatu produk. Pola 

konsumsi ini diatur dalam ajaran Islam yang disebut dengan Syariat. Dalam 

ajaran Syariat, tidak diperkenankan bagi kaum muslim untuk mengkonsumsi 

produk-produk tertentu karena substansi yang dikandungnya atau proses yang 

menyertainya tidak sesuai dengan ajaran syariat tersebut Sebagai seorang 

muslim tentu saja diwajibkan untuk mengkonsumsi makanan halal. Dalam 

islam, halal dan haram adalah bagian dari hukum syara’ yang saling 

berhubungan. (Rasjid, 2013 
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 Halal merujuk kepada hal-hal yang diperbolehkan, sedangkan haram 

merujuk kepada hal-hal yang dilarang atau tidak dibolehkan. Setiap muslim 

sangat diharuskan untuk mengkonsumsi makanan maupun minuman yang 

halal, baik serta menyehatkan bagi tubuh. Seperti yang dijelaskan dalam al-

qur’an tentang keharusan seorang muslim untuk mengkonsumsi makanan 

halal. ( Al Ghazali, 2007) 

Sebagaimana firman Allah SWT dalam Q.S Al- Baqarah [2] ayat 168 

: 

 

 

Terjemahannya : 

“Hai Sekalian manusia! Makanlah yang halal baik dari apa yang terdapat di 

bumi, dan janganlah kamu mengikuti langkah-langkah setan karena 

sesungguhnya setan itu adalah musuh yang nyata bagimu.” (Q.S. Al-Baqarah 

[2] : 168  (Departemen Agama RI, Al-Qur’an dan Terjemahannya (Bandumg 

: Sygma Exgrafika, 2009) 

Dalam ayat diatas, kata “memakan” tidak hanya bermakna memakan 

lewat mulut, tetapi makanan tersebut berarti mengkonsumsi dengan artian 

menggunakan olahan babi untuk berbagai keperluan termasuk makanan yang 

kita olah setiap harinya. Diharamkan memakan sesuatu yang bukan binatang 

apabila memberi mudarat pada badan atau akal, seperti racun, arak, batu, kaca 

dan lain sebagainya. Mengkonsumsi suatu makanan atau minuman harus 
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sesuatu yang halal, bersih, serta menyehatkan dan bermanfaat bagi tubuh. Dan 

menjauhkan makanan atau minuman yang haram yang bisa saja menimbulkan 

hal-hal negatif bagi tubuh. (Rasjid, 2013)      

            Oleh karena itu, nash Al Qur’an dan Al Hadist yang menjadi 

panduan utama bagi mereka, dan terdapat permintaan yang besar terhadap 

produk halal di negara ini.  Bagi umat Islam, memilih produk halal menjadi 

sebuah kewajiban yang bernilai ibadah. Pemerintah bertanggung jawab atas 

hal ini dengan memberikan perlindungan dan jaminan produk halal bagi 

masyarakat muslim. Kepastian produk halal dapat menentramkan batin bagi 

orang yang mengonsumsi atau menggunakannya. ( Faridah, 2019).  

Meskipun makanan yang diharamkan dalam Islam jumlahnya sangat 

sedikit, tetapi dengan kemajuan perkembangan ilmu dan teknologi, saat ini 

telah banyak bermunculan produk-produk olahan makanan dengan 

penambahan berbagai olahan tambahan makanan yang tidak jelas 

kehalalannya. Yang biasa disebut dalam islam yaitu syubhat yang artinya tidak 

jelas kehalalan maupun keharamannya. ( Charity, 2017) 

Maka dari itu kehalalan suatu produk menjadi kebutuhan wajib bagi 

setiap konsumen, terutama konsumen muslim. Baik itu produk seperti 

makanan, minuman maupun obat-obatan dan produk konsumen lainnya. 

Dalam industri pangan saat ini bahan pangan diolah melalui berbagai cara atau 

teknik pengelolaan dengan memanfatkan ilmu pengetahuan dan teknologi, 

sehingga menjadi produk yang siap disajikan kepada konsumen. Semua olahan 

produk makanan yang disajikan dengan menggunakan teknologi maupun ilmu 
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pengetahuan membantu kita bisa mengolah suatu makanan yang bisa langsung 

di konsumsi oleh konsumen sehingga tidak ada lagi keraguan didalamnya 

apabila sudah terdapat logo halal dalam suatu produk makanan. ( Charity, 2017) 

Indonesia merupakan negara yang sebagian besar penduduknya 

beragama Islam. Islam merupakan agama dominan di Indonesia dengan 87,18 

persen total penduduk menganutnya. Berdasarkan data Badan Pusat Statistik 

(BPS) mengenai kependudukan. Penduduk beragama Islam di provinsi DI 

Yogyakarta, data per 31 Desember 2022 tercatat 3,43 juta orang. Jumlah ini 

naik 17.247 orang dibandingkan tahun sebelumnya yang dilaporkan 3,42 juta 

orang.  Terlebih lagi di Daerah Istimewa Yogyakarta memiliki berbagai 

macam jenis UMKM, yang Sebagian besarnya adalah kuliner dari berbagai 

macam khas daerahnya masing-masing pendatang yang sudah menetap 

maupun warga lokal. (Arsip Badan Pusat Statistik Yogyakarta 2023).  

                  Hal ini berdampak pada produsen yang memasarkan produknya di 

wilayah Indonesia khususnya di Daerah Istimewa Yogyakarta harus 

memperhatikan komposisi produk yang dijualnya, yaitu harus sesuai dengan 

Syariat Islam. Berdasarkan data tahun 2022 jumlah UMKM (Usaha Mikro 

Kecil dan Menengah) Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta yang dimiliki 

yaitu sebanyak 342.934.00 unit usaha yang terbagi menjadi 4 kabupaten 1 kota  

 

KODE UMKM TIAP DAERAH JUMLAH UMKM FROZEEN  
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FOOD TIAP KABUPATEN 

004.01 Koperasi dan UKM Kabupaten Bantul 

20 Toko Frozeen 

food 

004.02 Koperasi dan UKM 

Kabupaten 

Gunungkidul 

18 Toko Frozeen 

Food 

004.03 Koperasi dan UKM 

Kabupaten Kulon 

Progo 

17 Toko Frozeen 

food 

004.04 Koperasi dan UKM Kabupaten Sleman 

25 Toko Frozeen 

Food 

004.05 Koperasi dan UKM Kota Yogyakarta 

20 Toko Frozeen 

Food 

Tabel Pencatatan Pelaku UMKM FROZEEN FOOD: 1.1 

                     Produk UMKM Daerah Istimewa Yogyakarta khususnya kuliner 

sangat luar biasa dengan berbagai jenisnya. Pada tahun 2023 tercatat ada 32.917 

UMKM di Daerah Istimewa Yogyakarta, BPJPH Kemenag DI Yogyakarta 

berjumlah , 1200 pelaku UMKM Daerah Istimewa Yogyakarta kuliner telah 

memiliki sertifikat halal jumlah sertifikat halal nasional yang sudah terbit 

sebanyak 319.524. dan untuk kategori khusus pada frozeen food sosis sendiri 
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terbagi menjadi 100 pelaku UMKM, yang tersebar di Daerah Istimewa 

Yogyakarta.  (Arsip Pemprov koperasi DI Yogyakarta 2023).   

          UKM merupakan singkatan dari Usaha Kecil dan Menengah. UKM 

adalah ragam usaha yang dilakukan dengan skala kecil sampai dengan 

menengah. UKM tidak menjadi suatu komponen suatu perusahaan baik cabang 

ataupun anak perusahaan ataupun usaha dengan skala yang besar. Dijelaskan 

pada Undang-undang No. 20 Tahun 2008 mengenai usaha kecil, mikro, serta 

menengah. (Arsip Undang-undang Kementerian Koperasi dan Usaha Kecil 

Menengah, 2008). 

      Hal ini berdampak pada produsen yang memasarkan produknya di 

wilayah Indonesia salah satunya yang ada di Daerah istimewa Yogyakarta harus 

memperhatikan komposisi produk yang dijualnya, yaitu harus sesuai dengan 

Syariat Islam. Dari sisi sektor perdagangan akan ada banyak keuntungan bagi 

pelaku industri,yaitu:  

1. Pertama standar jaminan halal merupakan bentuk klaim bahwa barang 

produknya yang halal yang dapat dikategorikan sebagai produk yang bermutu 

dan higienis. 

2. Memberikan perlindungan untuk pelaku industri lokal dari serangan 

perdagangan impor barang-barang luar negeri. (Masykoer, 2023). 

                   Dengan Adanya Badan Penyelenggara produk halal (BPJPH) 

Lembaga ini mengawasi produk yang beredar di masyarakat dengan cara 

memberikan sertifikat halal sehingga produk yang telah memiliki sertifikat halal 
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tersebut dapat memberi label halal pada produknya. Artinya produk tersebut 

secara proses dan kandungannya telah lulus diperiksa dan terbebas dari unsur-

unsur yang dilarang oleh ajaran agama Islam, atau produk tersebut telah menjadi 

kategori produk halal dan tidak mengandung unsur haram dan dapat digunakan 

secara aman oleh konsumen Muslim. Dengan begitu akan ada produk yang 

dipilih untuk digunakan dan produk yang disisihkan akibat adanya proses 

pemilihan tersebut. Proses pemilihannya sendiri akan menjadikan kehalalan 

sebagai parameter utamanya. Ketentuan ini membuat keterbatasan pada produk-

produk kecantikan untuk memasuki pasar umat Muslim. Konsumen Muslim 

sendiri juga bukan tanpa kesulitan untuk memilah produk-produk yang mereka 

gunakan menjadi produk dalam kategori halal dan haram. Tentunya untuk 

melakukan pemeriksaan sendiri kondisi kehalalan suatu produk menjadi hal 

yang kurang memungkinkan. Hal ini berkaitan dengan masalah teknis dalam 

memeriksa kehalalan suatu produk, seperti uji kimia, pengamatan proses serta 

pemeriksaan kandungan produk. Dengan mendaftarkan produk untuk diaudit 

keabsahan halalnya oleh BPJPH sehingga produknya bisa mencantukan label 

halal, hal itu berarti produk tersebut telah halal untuk dikonsumsi ummat 

Muslim. Dengan adanya label halal ini konsumen muslim dapat memastikan 

produk mana saja yang boleh mereka gunakan, tentu produk yang memiliki dan 

mencantumkan label halal pada kemasannya. Secara teori maka untuk para 

pemeluk agama Islam yang taat pilihan produk kecantikan yang mereka pilih 

adalah produk halal yang diwakili dengan label. Seiring dengan pesatnya 

perkembangan media, informasi yang dapat diperoleh konsumen akan semakin 
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banyak dan turut pula mempengaruhi pola konsumsi mereka. Label halal yang 

secara prinsip adalah label yang menginformasikan kepada pengguna produk 

yang berlabel tersebut bahwa produknya benar-benar halal dan nutrisi-nutrisi 

yang dikandungnya tidak mengandung unsur-unsur yang diharamkan secara 

syariah sehingga produk tersebut boleh digunakan (Konoras, 2017).  Juga 

menganalisis prinsip-prinsip halal dalam manajemen rantai pasok pada produk 

daging olahan di kalangan rumah makan atau warung di Yogyakarta. Selain itu, 

penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi permasalahan yang dihadapi 

pengusaha produk daging olahan dalam menerapkan manajemen rantai pasok 

halal. Peneliti melakukan penelitian kualitatif dengan pendekatan analisis 

deskriptif. Data diperoleh dari wawancara dan observasi terhadap pengusaha, 

pemilik rumah potong hewan, dan BPJPH dengan aplikasi perangkat lunak. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengusaha yang telah memiliki sertifikasi 

halal sangat mungkin menerapkan prinsip-prinsip halal dalam lini bisnisnya.. 

Peneliti juga melakukan Focus Group Discussion (FGD) dengan manajemen 

LPPOM MUI DIY. Kedua pendekatan tersebut adalah metode triangulasi data. 

Responden dipilih dengan metode purposive sampling. Data yang diperoleh 

kemudian dianalisis. Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan penerapan 

manajemen rantai pasok pada rumah makan atau warung di Yogyakarta yang 

telah mendapatkan sertifikasi halal dari Majelis Ulama Indonesia (MUI).  Selain 

itu, sebagian besar pengusaha yang menjalankan bisnis halal tidak memiliki 

permasalahan yang berarti dalam menerapkan manajemen rantai pasok halal. 

(Alianti, et al 2022) 



 

9 
 

                Dengan demikian produk-produk yang tidak mencantukam label 

halal pada kemasannya dianggap belum mendapat persetujuan dengan adanya 

BPJPH (Badan Penyelenggara produk halal). Untuk diklasifikasikan ke dalam 

daftar produk halal atau dianggap masih diragukan kehalalannya. Ketidakadaan 

label itu akan membuat konsumen Muslim berhati-hati dalam memutuskan 

untuk menggunakan atau tidak produk-produk tanpa label halal tersebut. Label 

halal yang ada pada kemasan produk yang beredar di Indonesia adalah sebuah 

logo yang tersusun dari huruf-huruf Arab yang membentuk kata halal dalam 

sebuah lingkaran. Peraturan pelabelan yang dikeluarkan Dirjen POM  

(Direktorat Jendral Pengawasan Obat dan Makanan).  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa masih rendahnya kesadaran akan 

hak dan kewajiban konsumen Muslim di Yogyakarta, yang di dukung dengan 

peraturan perundang-undangan yang belum tegas mengatur tentang sertifikasi 

halal MUI (Majelis Ulama Indonesia), membuat sistem pengawasan terhadap 

produk yang tidak bersertifikat halal menjadi lemah. ( Nurudin, 2021).  

Tujuan penelitian pengabdian ini untuk menganalisis Pengaruh 

frozen food terhadap industri makanan di Indonesia membawa trend konsumsi 

Halal kepada masyarakat Indonesia. Melalui pendekatan kualitatif dan 

kuantitatif, penelitian ini mengeksplorasi bagaimana memengaruhi tren 

konsumsi masyarakat Indonesia, terutama dalam hal industri makanan dan 

minuman. Penelitian ini menunjukkan bahwa makanan Halal, sebagai produk 

yang mengikuti tren menjadi kontroversial dalam konteks hukum Islam karena 

maraknya makanan non halal. Penelitian ini membahas bagaimana tentang 
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makanan korea yang termasuk kategori makanan apabaila mengandung hal yang 

diharamkan apabila mengandung seperti daging babi namun masih perlu dikaji 

karena  ini mengandung unsur yang menjijikan, perbedaan dengan penelitian 

penulis yaitu membahas dampak sertifikat halal untuk makanan korean food. 

Dan sama-sama memiliki kesamaan yaitu mengikuti trend yang memang perlu 

memiliki label halal agar layak dikonsumsi. ( Permata, 2020).  

            Dengan begitu konsumen dapat memperoleh sedikit informasi yang 

dapat membantu mereka untuk menentukan sendiri kehalalan suatu produk. 

Kondisi masyarakat Muslim yang menjadi konsumen dari produk-produk 

kecantikan yang beredar dipasar, namun mereka tidak mengetahui apa yang 

sebenarnya terkandung di dalam produk yang mereka gunakan selama ini. 

Sebagai orang Islam yang memiliki aturan yang sangat jelas tentang halal dan 

haram, seharusnya konsumen Muslim terlindungi dari produk-produk yang tidak 

halal atau tidak jelas kehalalannya (syubhat) ( konoras, 2017).  

                 Penelitian di atas menjadi salah satu bukti konkret bahwa kehadiran 

BPJPH (Badan jaminan produk halal) dapat membantu untuk menambah sebuah 

perubahan tatanan ekonomi yang baik di dalam mewujudkan berbagai target 

yang sudah disepakati bersama. Penelitian selanjutnya bertujuan untuk menggali 

potensi ekonomi produk yang sudah memiliki sertifikat halal namun masih 

kurang dikarenakan kurangnya pemahaman media digitalisasi yang masif  

sehingga model pemberdayaan tersebut dapat memberikan kontribusi efektif 

dalam meningkatkan kapasitas dan kemandirian ekonomi suatu kelompok secara 

keseluruhan, melalui pendidikan, pelatihan keterampilan pembangunan usaha, 
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dan pembangunan lingkungan. Dari latar belakang di atas dan penelitian 

sebelumnya, maka penelitian ini akan mengeksplorasi lebih dalam tentang 

model pemberdayaan ekonomi masyarakat berbasis digital dalam pemasaran 

frozen food yang sudah memiliki sertifikat halal sehingga model pemberdayaan 

UMKM ini akan menjadi contoh bagi daerah lain dalam mencapai tujuan 

pembangunan berkelanjutan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa masih 

rendahnya kesadaran akan hak dan kewajiban konsumen Muslim di Yogyakarta, 

yang di dukung dengan peraturan perundang-undangan yang belum tegas 

mengatur tentang sertifikasi halal MUI membuat sistem pengawasan terhadap 

produk yang tidak bersertifikat halal menjadi lemah. ( Nurudin, 2021).  

penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh labelisasi halal, 

word of mouth dan kesadaran halal terhadap keputusan pembelian produk halal 

pada mahasiswa muslim Yogyakarta dengan  memberikan akan tentang 

kesadaran halal adalah penentu paling signifikan dari keputusan pembelian 

produk farmasi halal, industri farmasi perlu menyoroti aspek kehalalan produk 

mereka melalui branding dan promosi/kampanye iklan yang tepat. (Indarningsih, 

et. al., 2023) 

     Oleh karena itu peneliti ingin mengkaji kembali apakah sertifikat halal 

memiliki dampak untuk memasarkan produk frozen Food Sosis di Provinsi 

Daerah Istimewa Yogyakarta.  
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B. Rumusan Masalah  

1. Bagaimana pemasaran digital frozen food Sosis di pasarkan untuk 

meningkatkan penjualan? 

2. Bagaimana dampak sertifikat halal frozen food Sosis di pasarkan untuk 

meningkatkan penjualan? 

C. Tujuan Penelitian Dan  Manfaat Penelitian   

1. Adapun penelitian ini bertujuan sebagai berikut: 

a.  Untuk mengetahui apakah dengan memiliki sertifikat halal dapat 

meningkatkan frozen food sosis di pasarkan dalam meningkatkan 

penjualan. 

b. Untuk menambah pengetahuan apakah dengan pengaruh digitalisasi 

memiliki  dampak untuk memasarkan frozen food sosis dalam 

meningakatakan penjualan.  

2. Manfaat penelitian ini meliputi dua aspek berikut:  

a. Manfaat teoritis memberikan khazanah dan pengetahuan bagi 

masyarakat  

khususnya pelaku usaha terkait dengan sertifikat halal self declare. 

b. Manfaat praktis, adapuan manfaat praktis penelitian ini adalah : 

1) Bagi pelaku usaha.  

Meningkatkan pemahaman pelaku usaha untuk memahami  manfaat 

sertifikasi halal untuk peningkatan penjualan produk 



 

13 
 

2) Bagi pemerintah.  

Menjadi bahan infomasi serta evaluasi bagi pemerintah tentang  

kekurangan atau kelemahan prosedur halal self declare untuk 

perbaikan regulasi dan implementasi kebijakan sertifikat halal 

kedepannya. 

3) Bagi dunia usaha.  

Memberi informasi yang penting mengenai manfaat sertifikat halal 

bagi pengembangan usaha. 

4) Bagi peneliti lain. 

Memberi informasi empiris mengenai analisis sertifikat halal self 

declare terhadap peningkatan produk sehingga dapat dijadikan 

referensi dengan tema penelitian yang sama. 

D. Desain penulisan 

            Terdapat lima bagian utama yang membentuk kerangka tulisan 

dalam penelitian ini, diantaranya: pendahuluan, kajian pustaka, desain 

penelitian, temuan penelitian dan pembahasan, serta diakhiri dengan 

penutup. Bagian pertama, pendahuluan berisikan latar belakang masalah, 

rumusan masalah, tujuan penelitian, dan ruang lingkup penelitian, serta 

desain penulisan. Selanjutnya, bagian kajian pustaka mencakup landasan 

teori, kerangka teoritis dan hasil wawancara yang ada di lapangan. 

Selanjutnya adalah bagian desain penelitian, yang memuat metode 

pengumpulan data serta teknik analisis data. Kemudian, bagian temuan dan 
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pembahasan penelitian memuat tentang deskripsi penyajian hasil 

wawancara yang telah dilakukan serta interpretasi pada masing-masing 

temuan penelitian. Bagian yang terakhir adalah penutup, yang memuat 

kesimpulan penelitian, rekomendasi-rekomendasi, dan pengungkapan 

keterbatasan hasil penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

           Sesuai rumusan masalah serta analisis data, penilitian dapat menarik 

sebuah kesimpulan, yaitu:  

               Baik semua makanan yang sudah masuk toko ataupun retail-retail 

ternama sudah harus melalui proses yang panjang selain dari bahan bahan 

yang di gunakan ataupun proses pembuatan setiap makanan maka yang di 

butuhkan juga yaitu izin usaha, izin usaha ini bisa membutuhkan waktu 

yang memang tidak sebentar akan tetapi pemakaiannya jangka panjang 

selain itu juga pengaruhnya cukup besar dampaknya, salah satunya produk 

yang akan di salurkan memiliki legalitas dan memang harus resmi terdata 

dengan proses awal memiliki Nomor Induk Berusaha lalu di ikuti P-IRT dan 

langkah lainnya sehingga sudah masuk kriteria layak sebagai pabarik atau 

produsen, lalu distributor membeli produk yang telah jadi dari produsen dan 

kemudian menyalurkannya ke pengecer atau konsumen akhir. Dan dari 

yang penulis lihat di lapangan saat melakukan penelitian baik dari pemilik 

ataupun masyarakat berpandapat bahwa dengan memiliki label halal di atas 

kemasan makanan yang dijual memang sangat berpengaruh apalagi disaat 

ini banyak makanan hanya asal mengambil label halal di internet, tapi untuk 

kasus penjual frozeen food sendiri tidak berani menjual barangnya diluar 

pabrik yang memang sudah dijamin kelyakan dalam penjualan maupun 

legalitas karena akan memepengaruh penjualan mereka, oleh karena itu 

mereka sangat berhati-hati saat menjual frozeen food yang sangat rentan 
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sewaktu-waktu berubah baik dari bahan baku di jual oleh produsen 

mengandung bahan yang haram mungkin tidak tercatat di kemasan akan 

tetapi saat proses pembuatan bisa saja di taruhkan sesuatu yang memang 

tidak layak untuk di konsumsi manusia.  

B. Saran  

 

      Banyak hal yang masih perlu diperbaiki dalam penelitian ini. 

Seperti lebih mengkaji lebih dalam dalam mendapatkan izin di kreanakan 

mungkin masih ada pelaku UMKM yang belum resmi menjual barang 

sesuai prosedur lalu di imbangi atau di perdalam dengan teori diatas 

sehingga mendapatkan informasi yang lebih . Dengan demikian, penelitian 

ini akan menghasilkan temuan baru dan memberikan bidang ilmu ekonomi 

yang luas. 
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LAMPIRAN 

 

C. Lokasi Penelitian 

a. . Daerah kabupaten kulon progo yang dimana tempat penulis melakukan 

penelitian, yang salah satunya toko frozen food yang berlokasi di tengah 

kota wates dalam pasar yang beralamatkan Jl. Brigjen Katamso No.1, 

Wates, Kec. Wates, Kabupaten Kulon Progo, Daerah Istimewa Yogyakarta 

55651,  toko atau outlet RISS frozen food ini sudah berdiri sejak tahun 2020 

yang di dirikan oleh bapak Didi dan menjual berbagai macam olahan frozen 

food baik dari kulit lumpia, kulit kebab, bakso ayam dan sosis sapi. Jenis 

lainnya yang di jual ada per saos sambal, tusuk sate, dan minuman dingin 

b. Daerah Kabupaten Gunung Kidul yang dimana tempat penulis juga 

melakukan penelitian salah satunya di toko SHD frozen food yang di dirikan 

tahun 2023 oleh ibuk Siti Nurhayati yang lokasinya tidak jauh dari pusat 

pemerintahan kabupaten kota wonosari yang beralamatkan Jl. Jogja - 

Wonosari No.km 3.5, Siyono Tengah, Logandeng, Kec. Playen, Kabupaten 

Gunungkidul, Daerah Istimewa Yogyakarta 55861, toko ini juga menjual 

berbagai macam frozen food, semua jenis nugget, sosis, lumpia basah, dan 

kebab,ada juga daging ayam ataupun sapi slice ada juga menjual minuman 

dingin 

c. Daerah Kabupaten Bantul yang dimana juga tempat penulis melakukan 

penenlitian, salah satunya toko Joss yang berdiri sejak tahun 2022 oleh 

mbak Devi yang beralamatkan Jl. Sorowajan No.199, Modalan, 

Banguntapan, Kec. Banguntapan, Kabupaten Bantul, Daerah Istimewa 
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Yogyakarta 55198, toko ini menjual banyak frozen food, baik dari sosis 

maupun daging ayam dan sapi dan juga menyiapkan makanan lainnya 

seperti snack dan bumbu balado untuk qitela ataupun bumbu kentang. 

d. Kabupaten Sleman, yang dimana tempat penulis melakukan penelitian 

disalah satu toko Naro frozeen food toko ini di dirikan oleh mbak Risa pada 

tahun 2019  yang beralamatkan Gg. Sengon No.4, Jaranan, Caturtunggal, 

Kec. Depok, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta 55281, sama 

seperti frozen food lainnya tempat ini cukup lengkap dan menyediakan 

berbagai macam frozen food seperti nugget, sosis, daging ayam dan sapi 

mentah selain itu juga menjual berbagai macam persaosan dan kulit kebab. 

e. Kota Yogyakarta, yang dimana penulis melakukan penelitian terkahir 

salah satu toko frozen food namun lebih dominan ke toko sayur yang lengkap  

yaitu Sesay24 yang beralamatkan Jl. Timoho No.121, Demangan, Kec. 

Gondokusuman, Kota Yogyakarta, Daerah Istimewa Yogyakarta 55221, 

sayur sesai ini di diriikan pada tahun 2021 oleh mba Indri, toko ini menjual 

lebih lengkap dari frozen food lainnya, dikarenakan menyediakan berbagai 

macam makanan seperti indomie, cabai, bawang, tempe, tahu, dan sayur 

lainnya sehingga dapat memudahkan pelanggan untuk memilih berbagai 

macam makana yang dicari salah satunya frozen food dari sosis ayam, bakso 

sapi, ikan bandeng, bahkan menjual daging kiloan. 
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D. TABEL WAWANCARA 

PERTANYAAN 

1. Siapakah nama pemilik toko? 

2. Tahun berapakah mulai berjualan? 

3 Produk apa saja yang di jual? 

4 Produk yang di jual apakah 

memiliki legalitas seperti label 

halal? 

5 Media Apa saja yang digunakan 

untuk  memasarkan promosi 

produk penjualan untuk 

meningkatkan pendapatan? 

6 Dampak omset dari media sosial 

7 Apa saja tahap-tahap agar toko di 

ketahui oleh banyak konsumen? 

8 Kenapa memilih toko tersebut 

untuk berbelanja? Alasan 
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E. Dokumentasi 

JENIS PRODUK YANG SUDAH BERSERTIFIKAT HALAL 

1.RISS FROZEEN FOOD KULON PROGO 
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2. SHD FROZEEN FOOD GUNUNG KIDUL 
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3. JOSS FROZEEN FOOD BANTUL 
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4 . NARO FROZEEN SLEMAN 
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5 . SESAY24 FROZEEN FOOD KOTA YOGYAKARTA 
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