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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah gaya hidup, religiusitas, 

literasi keuangan, lingkungan sosial, dan brand image mempengaruhi minat 

mahasiswa menabung di bank syariah. Penelitian ini bersifat kuantitatif dengan 

tujuan untuk menguji hipotesis yang sudah ditetapkan sebelumnya. Populasi dari 

penelitian ini adalah mahasiswa UIN Sunan Kalijaga jurusan perbankan syariah 

angkatan 2019-2021. Pengambilan sampel dari penelitian ini menggunakan teknik 

Proportionate Stratified Randemu Sampling. Data dalam penelitian ini diperoleh 

melalui penyebaran kuesioner. Data primer dalam penelitian ini menggunakan 85 

kuesioner yang dapat diolah. Metode analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda dengan IBM SPSS 25. Hasil 

dari penelitian ini menunjukkan bahwa secara simultan, variabel religiusitas, 

lingkungan sosial, brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

menabung, sedangkan variabel gaya hidup dan literasi keuangan tidak 

berpengaruh signifikan terhadap minat menabung mahasiswa di bank syariah. 

Kata Kunci: Gaya Hidup, Religiusitas, Literasi Keuangan, Lingkungan Sosial, 

Brand Image. 
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ABSTRACT 

This study aims to determine whether lifestyle, religiosity, financial 

literacy, social environment, and brand image affect students' interest in saving in 

Islamic banks. This research is quantitative in nature with the aim of testing the 

hypotheses that have been set previously. The population of this study are students 

of UIN Sunan Kalijaga majoring in Islamic banking, class of 2019-2021. 

Sampling from this study using Proportionate Stratified Random Sampling 

technique. The data in this study were obtained through distributing 

questionnaires. The primary data in this study uses 85 questionnaires that can be 

processed. The data analysis method used in this study is multiple linear 

regression analysis with IBM SPSS 25. The results of this study indicate that 

simultaneously, the variables of religiosity, social environment, brand image have 

a positive and significant effect on the intention to save, while the variables of 

lifestyle and financial literacy do not have a significant effect on the interest in 

saving of students in Islamic banks. 

Keywords: Lifestyle, Religiosity, Financial Literacy, Social Environment, Brand 

Image. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Prospek perkembangan bank syariah di Indonesia tentu sangat besar. Hal 

ini terutama didasari oleh mayoritas masyarakat Indonesia yang beragama Islam. 

Berdasarkan data Kemendagri, per 31 Desember 2021 Indonesia memiliki 237,53 

juta masyarakat Muslim. Jumlah ini setara dengan 86,9% dari populasi 

masyarakat Indonesia1. Sebagai perbandingan, berikut merupakan data jumlah 

penduduk Indonesia berdasarkan agama: 

 

Gambar 1.1 Jumlah Penduduk Indonesia Berdasarkan Agama 

Sumber: dataindonesia.id 

Gambar 1.1 Jumlah penduduk Indonesia berdasarkan agama menunjukkan 

jika terdapat perbandingan yang sangat besar antara jumlah penduduk Muslim di 

 
1 https://dataindonesia.id/ragam/detail/sebanyak-869-penduduk-indonesia-beragama-islam diakses 

pada tanggal 13 Januari 2023 Pukul 14.07 WIB 

https://dataindonesia.id/ragam/detail/sebanyak-869-penduduk-indonesia-beragama-islam


2 

 

 

 

Indonesia dengan penduduk yang beragama selain Islam. Data tersebut tentunya 

menjadi salah satu faktor yang mampu mendukung perkembangan bank syariah di 

Indonesia.  

Bank syariah merupakan lembaga keuangan perbankan yang menjalankan 

operasinya berdasarkan prinsip-prinsip syariah. Landasan hukum yang mengatur 

mengenai bank syariah adalah UU No.21 Tahun 2008 tentang Perbankan Syariah. 

Undang-undang tersebut membagi sektor perbankan syariah menjadi Bank Umum 

Syariah, Unit Usaha Syariah, dan Bank Pembiayaan Rakyat Syariah. Bank syariah 

selaku lembaga keuangan perbankan tentunya memiliki fungsi intermediasi yang 

memungkinkan bank syariah untuk mengumpulkan dana dari masyarakat dan 

kembali menyalurkannya ke masyarakat juga. Tentunya kegiatan ini harus 

berlandaskan prinsip-prinsip syariah. 

Bank syariah dalam menjalankan fungsinya tentu memiliki berbagai 

produk dan layanan yang digunakan untuk memudahkan operasionalnya. 

Beberapa produk tersebut secara umum dibagi menjadi produk tabungan, 

deposito, dan pembiayaan. Produk dan layanan ini tentunya sudah disesuaikan 

dengan prinsip dan hukum Islam. Hal ini tentunya berdampak positif bagi 

perkembangan bank syariah di Indonesia yang memiliki banyak penduduk 

Muslim. Namun pada kenyataannya, perkembangan bank syariah di Indonesia 

berjalan lambat. Salah satu penyebabnya adalah masyarakat yang masih 

menyamakan produk bank syariah dan bank konvensional (Nugraheni & Widyani, 

2021). Namun, lambat laun masyarakat luas mulai untuk memahami perbedaan 
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antara layanan dan produk bank syariah dan bank konvensional meskipun tidak 

berjalan dengan cepat. 

Menurut Statistik Perbankan Syariah Otoritas Jasa Keuangan, berikut 

merupakan perkembangan total aset, kantor, dan ATM perbankan syariah dari 

tahun 2019 sampai Agustus 2021: 

Tabel 1.1 Perkembangan Total Aset, Kantor, dan ATM Umum Syariah dan Unit 

Usaha Syariah Periode 2019 - Agustus 2021 

Indikator 2019 2020 Agustus 2021 Agustus 2022 

Total Aset 324.564 593.948 619.084 726.274 

Total Kantor 2.300 2.426 2.451 2.398 

Total ATM 3.003 2.928 4.090 4.322 

Sumber: www.ojk.go.id 

Tabel 1.1 menunjukkan pertumbuhan total aset, kantor dan ATM Bank 

Umum Syariah dan Unit Usaha Syariah pada tahun 2019 sampai dengan Agustus 

2022. Tabel tersebut menunjukkan jika dari tahun 2019 hingga Agustus 2022 aset 

Bank Umum Syariah dan Unit Usaha Syariah terus mengalami pertumbuhan. 

Sedangkan untuk kantor yang dimiliki, pada tahun 2019 sampai Agustus 2021 

Bank Umum Syariah dan Unit Usaha Syariah mengalami pertumbuhan kantor. 

Namun, pada Agustus 2022 mengalami penurunan jumlah kantor. Terakhir, ATM 

yang dimiliki Bank Umum Syariah dan Unit Usaha Syariah setiap tahunnya 

mengalami pertumbuhan. Data ini menunjukkan perkembangan bank syariah yang 

positif.  

Perkembangan perbankan syariah ini tentunya dipengaruhi oleh berbagai 

faktor. Salah satunya adalah minat menabung masyarakat di bank syariah. Minat 

adalah rasa ketertarikan dan rasa suka pada aktivitas atau suatu hal, tanpa ada 
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yang menyuruh. Minat merupakan ketertarikan dalam diri individu terhadap 

sesuatu objek maupun menyenangi suatu objek (Suryabrata, 1998). Oleh sebab 

itu, minat menabung adalah dorongan untuk menabung dana di bank atau tempat 

lain yang muncul dalam diri. Minat ini tentunya dipengaruhi oleh berbagai faktor. 

Salah satu faktor yang memengaruhi timbulnya minat menabung adalah 

gaya hidup. Kotler & Keller (2011) menjelaskan bahwa gaya hidup merupakan 

pola hidup seseorang di dunia yang tercermin dalam minat, kegiatan, serta 

pendapatan seseorang. Gaya hidup yang tinggi tentunya menjadikan seseorang 

akan sulit untuk menabung karena banyaknya pengeluaran yang dikeluarkan 

seseorang setiap tahunnya. Selain itu, sebagai seorang Muslim tentu sudah 

menjadi kewajiban untuk memperhatikan gaya hidup yang sesuai dengan syariat 

Islam. Hal tersebut menjadi salah satu faktor timbulnya minat menabung di bank 

syariah. Selain gaya hidup, religiusitas menjadi faktor timbulnya minat menabung 

di bank syariah. 

Religiusitas digambarkan dalam beberapa aspek-aspek yang harus 

dipenuhi sebagai petunjuk mengenai bagaimana cara menjalankan hidup dengan 

benar agar manusia dapat mencapai kebahagiaan, baik di dunia maupun di akhirat. 

Islam adalah suatu cara hidup yang dapat membimbing seluruh aspek kehidupan 

manusia dengan akidah, syariah, dan akhlak. Religiusitas sangat erat kaitannya 

dengan ketaatan seseorang dengan agama yang dianutnya. Islam menjadi salah 

satu agama yang banyak mengatur tentang tata cara hidup. Oleh sebab itu, seorang 

Muslim yang religius akan memperhatikan setiap kegiatannya. Salah satunya 

adalah di mana dia akan menabung. Hal ini dikarenakan dunia perbankan sangat 
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dekat dengan riba. Bank syariah muncul sebagai solusi untuk hal tersebut. Hal ini 

yang menjadi pemicu munculnya minat seseorang menabung di bank syariah. 

Selain religiusitas, literasi keuangan bisa menjadi faktor lain yang menyebabkan 

munculnya minat untuk menabung di bank syariah. 

Literasi keuangan berkenaan dengan keterampilan dan kemampuan 

individu dalam mengelola keuangan disebut juga sebagai pemicu kesadaran, 

pengetahuan, keterampilan, sikap dan menimbulkan perilaku penting untuk 

membuat keputusan keuangan yang sehat sehingga dapat mencapai kesejahteraan 

keuangan individu (Hadi Ismanto, 2019:95). Seseorang yang sadar akan 

pentingnya literasi keuangan tentu akan mengelola harta yang dimiliki dengan 

sangat bijak. Salah satunya adalah memilih tempat untuk menabung. Oleh sebab 

itu, literasi keuangan menjadi salah satu faktor pendukung munculnya minat 

menabung di bank syariah. Selain literasi keuangan, lingkungan sosial tentu akan 

berdampak pada minat menabung seseorang di bank syariah. 

Lingkungan sosial mencakup semua interaksi sosial di antara dua orang 

atau lebih. Konsumen berinteraksi dengan orang lain secara langsung atau secara 

model. Seseorang bisa belajar baik dari interaksi langsung maupun dengan 

interaksi sosial model (Paul, 2014). Lingkungan sosial bersinggungan langsung 

dengan seseorang. Lingkungan sosial menjadi tempat bertukar informasi 

seseorang. Salah satu informasi yang bisa didapatkan dari lingkungan sosial 

adalah tentang tempat menyimpan uang. Oleh sebab itu, lingkungan sosial 

menjadi salah satu faktor yang dapat memicu timbulnya minat menabung 

seseorang di bank syariah. Faktor lain yang menjadi penyebab munculnya minat 
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seseorang untuk menabung di bank syariah selain lingkungan sosial adalah brand 

image. 

Brand image adalah proses dimana seseorang memilih mengorganisasikan, 

dan mengartikan masukan informasi untuk menciptakan suatu gambaran yang 

berarti (Kotler, 2009). Brand image menjadi gambaran awal tentang bagaimana 

suatu produk atau layanan akan melakukan operasional dan mengurus 

konsumennya. Brand image yang baik terhadap bank syariah menjadi salah satu 

faktor yang dapat memicu timbulnya minat menabung. Faktor-faktor ini bisa 

menjadi penyebab timbulnya minat menabung di bank syariah. Tentunya 

dampaknya akan berbeda untuk beberapa kalangan masyarakat. Termasuk untuk 

mahasiswa/i. 

Mahasiswa/i saat ini tentunya perlu untuk memiliki rekening tabungannya 

sendiri. Tabungan ini tentunya sebagai saran untuk menerima dana dari orang tua 

atau upah/gaji yang diterima jika melakukan kuliah sambil bekerja. Membuka 

rekening tabungan di bank syariah tentunya menjadi salah satu pilihan yang dapat 

diambil oleh mahasiswa. Faktor gaya hidup, religiusitas, literasi keuangan, 

lingkungan sosial, dan brand image tentu bisa menjadi faktor yang menimbulkan 

minat menabung di bank syariah oleh mahasiswa/i. Terutama yang menempuh 

pendidikan di luar daerah asal. Banyak sekali orang-orang yang melanjutkan 

pendidikan sarjananya di luar daerah. Salah satunya di Yogyakarta. 

Yogyakarta dikenal sebagai Kota Pelajar karena banyaknya kampus baik 

negeri maupun swasta. Salah satu kampus negeri yang ada di Yogyakarta adalah 
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UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta. UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta memiliki 

berbagai Fakultas. Salah satunya adalah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 

Fakultas Ini memiliki berbagai program studi seperti Ekonomi Syariah, Akuntansi 

Syariah, Manajemen Keuangan Syariah, dan Perbankan Syariah. Perbankan 

Syariah menjadi salah satu program studi yang dapat diambil jika ingin 

melanjutkan studi di UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta. 

Program Studi Perbankan Syariah UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta ini 

tentunya mengajarkan banyak subjek mengenai perbankan syariah. Oleh sebab 

itu, tentunya mahasiswa/i Program Studi Perbankan Syariah akan memiliki minat 

untuk menabung langsung di bank syariah. Oleh sebab itu, penulis tertarik untuk 

melakukan penelitian dengan judul “Analisis Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Minat Mahasiswa Menabung Di Bank Syariah (Studi Kasus 

Mahasiswa UIN Sunan Kalijaga Jurusan Perbankan Syariah Angkatan 

2019-2021)”. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan di atas mengenai faktor-

faktor yang mempengaruhi minat Mahasiswa Perbankan Syariah UIN Sunan 

Kalijaga terhadap Minat menabung di Bank Syariah, maka tersusun rumusan 

masalah dari penelitian ini sebagai berikut: 

1. Apakah terdapat pengaruh antara gaya hidup terhadap minat menabung di 

bank syariah pada mahasiswa perbankan syariah UIN Sunan Kalijaga? 
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2. Apakah terdapat pengaruh antara religiusitas terhadap minat menabung di 

bank syariah pada mahasiswa perbankan syariah UIN Sunan Kalijaga? 

3. Apakah terdapat pengaruh antara literasi keuangan terhadap minat 

menabung di bank syariah pada mahasiswa perbankan syariah UIN Sunan 

Kalijaga? 

4. Apakah terdapat pengaruh antara lingkungan sosial terhadap minat 

menabung di bank syariah pada mahasiswa perbankan syariah UIN Sunan 

Kalijaga? 

5. Apakah terdapat pengaruh antara brand image terhadap minat menabung 

di bank syariah pada mahasiswa perbankan syariah UIN Sunan Kalijaga? 

C. Tujuan Penelitian 

Sesuai dengan rumusan masalah di atas, penelitian ini memiliki tujuan 

yaitu sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui pengaruh gaya hidup bagi mahasiswa dalam minat 

menabung di bank syariah. 

2. Untuk mengetahui pengaruh tingkat religiusitas bagi mahasiswa dalam 

minat menabung di bank syariah. 

3. Untuk mengetahui pengaruh literasi keuangan bagi mahasiswa dalam 

minat menabung di bank syariah. 

4. Untuk mengetahui pengaruh lingkungan sosial mahasiswa dalam minat 

menabung di bank syariah. 

5. Untuk mengetahui pengaruh brand image bagi mahasiswa dalam minat 

menabung di bank syariah. 
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D. Manfaat Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah dan Tujuan penelitian yang telah 

dijelaskan, maka manfaat yang diharapkan dapat diperoleh dari penelitian, yaitu: 

1. Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan dan pengetahuan 

penulis terkait faktor yang mempengaruhi minat nasabah.  

2. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat dan menjadi referensi 

serta memberikan kontribusi ilmiah bagi peneliti selanjutnya mengenai 

minat nasabah.  

3. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan dan pertimbangan bagi 

bank terkait minat nasabah. 

E. Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan merupakan pedoman yang digunakan dalam 

penulisan tugas akhir skripsi. Sistematika penulisan bertujuan untuk 

mempermudah pembaca dalam memahami bagian dari tugas akhir skripsi ini. 

Adapun sistematika penulisan dalam tugas akhir skripsi ini adalah: 

Bab I Pendahuluan yang berisi latar belakang dilakukannya penelitian, 

masalah yang muncul, tujuan penelitian, dan manfaat yang diharapkan muncul 

setelah dilakukannya penelitian. 

Bab II Landasan Teori dan Kajian Pustaka yang berisi teori yang 

menjadi landasan peneliti dalam menetapkan variabel penelitian, penelitian 

terdahulu yang relevan, pengembangan hipotesis penelitian, dan kerangka teori 

penelitian. 
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Bab III Metode Penelitian yang berisi metode dan jenis penelitian, data 

dan sumber data, populasi dan sampel, instrumen yang digunakan dalam 

penelitian, variabel penelitian, dan teknik analisis data yang digunakan dalam 

penelitian. 

Bab IV Hasil dan Pembahasan yang berisi karakteristik profil responden 

penelitian, hasil uji statistik yang telah dilakukan, serta pembahasan atas hasil uji 

statistik yang telah dilakukan. 

Bab V Penutup yang berisi kesimpulan hasil penelitian yang diperoleh 

setelah melakukan berbagai uji dan peninjauan hasil uji statistik serta saran yang 

dapat diberikan oleh peneliti untuk berbagai pihak yang ingin menggunakan hasil 

penelitian  ini. 
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BAB V  

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, 

religiusitas, literasi keuangan, lingkungan sosial, dan brand image terhadap minat 

mahasiswa Program Studi Perbankan Syariah UIN Sunan Kalijaga untuk 

menabung di bank syariah. Setelah penelitian dilakukan, peneliti menemukan 

hasil jika gaya hidup dan literasi keuangan tidak memengaruhi minat mahasiswa/i 

Perbankan Syariah UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta untuk menabung di Bank 

Syariah. Mayoritas  responden penelitian merupakan perempuan yang berusia 17 

sampai 22 tahun yang merupakan mahasiswa Perbankan Syariah UIN Sunan 

Kalijaga Yogyakarta. Hasil ini juga sesuai dengan data SNLKI 2019 OJK yang 

menunjukkan jika literasi keuangan perempuan lebih rendah dari laki-laki. Selain 

itu, BPS dalam Perempuan dan Laki-Laki Indonesia 2021 menunjukkan jika 

pengeluaran per kapita perempuan jika menjadi kepala keluarga lebih besar 

dibandingkan laki-laki.  

Temuan berbeda ditunjukkan oleh variabel religiusitas, lingkungan sosial 

dan brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat menabung 

mahasiswa/i Program Studi Perbankan Syariah UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta. 

Oleh sebab itu, bank syariah perlu lebih memperhatikan strategi pemasaran dan  

variasi produk dan layanan yang ditawarkan terutama untuk masyarkat yang 

sesuai dengan karakteristik responden penelitian yang mayoritas merupakan 

mahasiswi Program Studi Perbankan Syariah UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta. 
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B. Saran 

Setelah mengambil kesimpulan dari pengaruh gaya hidup, religiusitas, 

literasi keuangan, lingkungan sosial, dan brand image terhadap minat mahasiswa 

perbankan syariah UIN Sunan Kalijaga untuk menabung di bank syariah. Untuk 

penelitian yang lebih baik lagi, maka penulis mengajukan beberapa saran, 

diantaranya: 

1. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan untuk menambahkan faktor lain atau 

variabel lain diluar penelitian ini yang mempengaruhi minat dalam 

menabung di bank syariah seperti faktor kebudayaan, kelas sosial, status, 

usia, pekerjaan, pendapatan, kepriabadian, dan lainnya. agar menghasilkan 

gambaran yang luas mengenai masalah yang diteliti. 

2. Bagi mahasiwa, untuk lebih meningkatkan rasa empati terhadap 

lingkungan sekitar. Dalam hal ini, mahasiswa diharapkan meningkatkan 

rasa empatinya ketika terdapat penelitian yang dimana respondennya 

adalah dirinya sendiri. Yaitu dengan ikut berpartisipasi untuk membantu 

membagikan jawaban atas kuesioner penelitian yang dibagikan. Karena 

hal tersebut sangat berpengaruh dalam dunia penelitian dan perkembangan 

pemikiran sebagai mahasiswa. 

3. Bagi bank dan Otoritas Jasa keuangan (OJK), sosialisasi mengenai produk 

dan sistem bank syariah lebih digencarkan dan diaktifkan untuk semua 

kalangan khususnya dalam hal ini adalah mahasiswa. Karena mahasiwa 

adalah generasi penerus bangsa yang berperan penting dalam kemajuan 

ekonomi suatu negara. 
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