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ABSTRAK 

 

Tujuan utama dari penelitian ini untuk menganalisis determinan keputusan 

pembelian produk makanan halal. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan data primer. Data diperoleh melalui kuesioner yang dibagikan 

kepada responden yang merupakan mahasiswa di IAIN Fatahul Muluk Papua 

yang berjumlah 120 sampel. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah Structural Equation Model-Partial Least Square (SEM-PLS) dengan 

bantuan software WarpPLS Versi 7.0. Adapun hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa variabel sikap berpengaruh positif dan tidak signifikan dengan nilai path 

koefisien 0,077 dan p-value 0,195; norma subjektif berpengaruh positif dan tidak 

signifikan dengan nilai path koefisien 0,061 dan p-value 0,251; persepsi 

pengendalian diri berpengaruh positif dan tidak signifikan dengan nilai path 

koefisien 0,117 dan p-value 0,094; label halal berpengaruh positif dan tidak 

signifikan dengan nilai path koefisien 0,099 dan p-value 0,134; harga produk 

berpengaruh positif dan tidak signifikan dengan nilai path koefisien 0,178 dan p-

value 0,022; kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai path 

koefisien 0,364 dan p-value 0,000; dan  bahan produk berpengaruh positif dan 

signifikan dengan nilai path koefisien 0,289 dan p-value 0,000, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa sikap, norma subjektif, persepsi pengendalian diri, label halal, 

harga belum terbukti dalam menentukan keputusan pembelian sedangkan kualitas 

produk dan bahan produk terbukti dalam menentukan keputusan pembelian 

produk makanan halal. 

 

Kata Kunci: TPB, Label Halal, Harga Produk, Kualitas Produk, Bahan Produk, 

Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

The main objective of this study is to analyze the determinants of purchasing 

decisions for halal food products. This study uses a quantitative approach with 

primary data. The data was obtained through a questionnaire distributed to 

respondents who were students at IAIN Fattahul Muluk Papua which amounted to 

120 samples. The data analysis used in this study is the Structural Equation 

Model-Partial Least Square (SEM-PLS) with the help of WarpPLS Software 

Version 7.0. The results of this study showed that the attitude variable had a 

positive and insignificant  effect  with a path coefficient value of  0.077 and a p-

value of 0.195; subjective norms have a positive and insignificant effect with a 

path value of coefficient 0.061 and a p-value of 0.251; the perception of  self-

control has a positive and insignificant effect with a path value of 0.117 and a p-

value of 0.094; the  halal label has a positive and insignificant effect  with a path 

value of   0.099 and a p-value of 0.134; the price of  the product has a positive 

and insignificant  effect  with a  path value of 0.178 and a p-value of 0.022; 

product quality has a positive and significant effect with a path value of  0.364 

and a p-value of 0.000;  and  the product material  has a positive and significant 

effect  with a path value of   0.289 and p-value 0.000, so it can be concluded that 

attitudes,  subjective norms, perceptions of self-control, halal labels, prices have 

not been proven in determining purchasing decisions  whereas The quality of 

products and product ingredients  is proven in determining the purchase decision  

of halal  food products. 

 

Keywords: TPB, Halal Label, Product Price, Product Quality, Product 

Ingredients, Purchasing Decision. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang  

Praktek halal dan haram diatur oleh Islam dalam Al Quran dan Hadits. 

Oleh karena itu halal adalah konsep penting dalam Islam (Nasyi’ah, 2018). 

Konsep halal merupakan suatu hubungan dengan Tuhan serta hubungan 

dengan orang lain. Mengkonsumsi yang halal dan menghindari yang haram 

merupakan bagian dari ibadah seorang muslim dan menunjukkan ketaatan 

terhadap agama yang dianut (Karimah, 2015).  

Pasal 29 ayat (2) Undang-Undang Dasar Negara Republik Indonesia 

Tahun 1945 mewajibkan Negara melindungi hak setiap penduduk untuk 

menjalankan agamanya masing-masing dan menjalankan ibadah sesuai dengan 

keyakinan agama dan filosofinya. Negara wajib memberikan perlindungan dan 

jaminan terhadap kehalalan barang yang digunakan dan dikonsumsi oleh 

konsumen muslim agar setiap pemeluk agama dapat beribadah dan menjunjung 

tinggi ajaran agamanya. 

Halal telah mendarah daging dalam cara hidup umat Islam. Fitur halal 

sangat bervariasi dan mencakup hal-hal seperti makanan, minuman, obat-

obatan, kosmetik, dan lainnya (Faidah, 2017). Label atau tanda yang tertera 

pada kemasan barang pangan dapat memberikan informasi tentang sertifikasi 

halal. Ketika produsen menggunakan tanda halal, itu menandakan bahwa 

produk tersebut telah menjalani prosedur audit yang ketat. Audit tersebut 

dilakukan dan mencakup berbagai bidang, antara lain data yang disampaikan, 
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proses produksi, laboratorium, pengemasan, penyimpanan, transportasi, 

distribusi, pemasaran, dan presentasi kepada lembaga yang menyelenggarakan 

sertifikasi halal (Pasal 2 KMA RI No. 519 Tahun 2001 tentang Badan 

Pemeriksa Makanan Halal). Sertifikat halal akan diterbitkan jika selama audit 

diketahui bahwa produk tersebut tidak mengandung bahan yang tidak halal. 

Dengan ini berarti produsen telah memberikan jaminan bahwa produknya telah 

halal bagi konsumen (Karimah, 2015). 

Keberadaan label halal pada kemasan suatu produk merupakan salah satu 

faktor yang mempengaruhi konsumen dalam memilih produk yang akan dibeli. 

Halal adalah istilah untuk hal-hal yang dapat diterima. Setiap muslim hanya 

boleh makan dan minum yang halal dan mengamalkan tayyib sebanyak-

banyaknya (baik dan sehat). Dalam masyarakat muslim, makan makanan halal 

merupakan salah satu bentuk keyakinan yang dilindungi undang-undang, 

khususnya Perlindungan Konsumen No. 8 Tahun 1999, dan kini diwajibkan 

bagi setiap muslim (Yunitasari dan Anwar, 2019). 

Halal berarti disetujui oleh Allah, sedangkan haram berarti tidak 

diperbolehkan. Makanan mana yang diperbolehkan dan mana makanan yang 

dilarang ditentukan oleh peraturan makan halal. Muslim tidak diperbolehkan 

menelan darah, bangkai, alkohol daging babi, atau daging dari hewan yang 

dibunuh tidak sesuai dengan hukum Islam (Yurindera, 2020). Dengan 

demikian, yang berhak menghalalkan atau mengharamkan suatu 

makanan/minuman hanyalah Allah SWT dan Rasul-Nya dijelaskan dalam Al-

Qur’an pada (QS. Al Baqarah: 172). 
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ِ اِنْ كُنْتمُْ ايَِّاهُ تعَْبدُوُْنَ يٰٰٓايَُّهَا الَّذِيْنَ اٰمَنوُْا كُلوُْا مِنْ طَي ِبٰتِ مَا رَزَقْ   نٰكُمْ وَاشْكُرُوْا لِِلّه

Terjemahan : “Hai orang-orang yang beriman makanlah diantara rizki yang 

baik-baik yang kami berikan kepadamu dan bersyukurlah kepada Allah, jika 

benar-benar kepadaNya kamu menyembah” (QS. Al Baqarah: 172). 

Nilai-nilai perlindungan, keadilan, kejelasan hukum, akuntabilitas dan 

keterbukaan, efektifitas dan efisiensi, serta profesionalisme dalam memberikan 

jaminan kehalalan barang. Selain untuk mendongkrak nilai tambah bagi pelaku 

usaha yang membuat dan memasarkan produk halal, jaminan penyelenggaraan 

produk halal berupaya memberikan kemudahan, keamanan, keselamatan, dan 

kepastian ketersediaan produk halal bagi masyarakat luas (Busrah, 2019). 

Jaminan halal harus ada untuk memenuhi kebutuhan seorang Muslim 

akan barang-barang halal. Namun tidak semua barang yang dijual di Indonesia 

dipastikan halal. Karena banyaknya barang dengan informasi non-halal atau 

tidak ada label halal, konsumen muslim termasuk yang dirugikan  (Ramlan dan 

Nahrowi, 2014). Menurut data sertifikasi LPPOM MUI, secara keseluruhan 

telah ada 59.951 perusahaan selama delapan tahun terakhir (2011-2018). 

Perusahaan memproduksi 727.617 barang, 69.985 di antaranya telah 

mendapatkan sertifikasi halal (LPPOM MUI). Hal ini menunjukkan hanya 

9,6% produk yang bersertifikat, sedangkan sisanya belum bersertifikat halal. 

Belum tentu haram, tapi belum tentu mendapat sertifikasi (Ramadhani, 2022). 

IAIN Fatahul Muluk Papua adalah bagian dari Perguruan Tinggi Agama 

Islam Negeri Indonesia yang sangat mendukung prinsip-prinsip Islam baik 

dalam kehidupan sehari-hari maupun dalam pengajaran akademik. Hal ini 
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dimungkinkan untuk menunjukkan salah satu aspek menjaga prinsip-prinsip 

Islam dengan mengambil bagian dari minuman dan makanan halal. Pelanggan 

mempertimbangkan labelisasi halal Majelis Ulama Indonesia (MUI) saat 

memilih makanan dan minuman (Astogini et al, 2011). Umat Islam harus 

berpegang teguh pada Syariat Islam, yang melarang mereka mengkonsumsi 

atau menyentuh apapun yang najis. Mayoritas mahasiswa IAIN Fatahul Muluk 

Papua beragama Islam, oleh karena itu diperlukan cara hidup yang Islami. 

Faktanya, mahasiswa lebih menyukai sesuatu yang praktis, cepat saji, 

murah dan tanpa memikirkan kehalalan produk. Dijelaskan juga pada 

penelitian yang dilakukan oleh Nurohman dan Qurniawati (2019) mahasiswa 

biasanya menghindari bertanya tentang cara produksi dan bahan yang 

digunakan dalam produksi makanan dan minuman yang dibuat dengan bahan 

yang halal saat membeli dan menjual makanan dan minuman. Seharusnya 

mahasiswa berhati-hati ketika mengkonsumsi makanan dan minuman yang 

tidak bersertifikat halal karena mereka adalah Muslim yang mengikuti ajaran 

agama. Menanyakan tentang bahan dan metode penyiapan makanan dan 

minuman adalah salah satu cara untuk menghindari pilihan yang tidak halal. 

Tabel 1.1 

Jumlah Mahasiswa Aktif IAIN Fatahul Muluk Papua 

No 
Perguruan Tinggi / 

Program Studi 

Jumlah 
Nomor SK BAN-PT 

Nilai 

Mahasiswa Akreditasi 

1 
Pendidikan Agama 

Islam 
169 1244/SK/BAN-PT/Ak-PPJ/S/II/2022 A 

2 
Pendidikan Guru 

Madrasah Ibtidaiyah 
96 3620/SK/BAN-PT/Ak-PNB/S/XII/2018 C 

3 Pendidikan Islam 57 1165/SK/BAN-PT/Akred/S/IV/2019 C 
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Anak Usia Dini 

4 Tadris Bahasa Inggris 69 2635/SK/BAN-PT/Akred/S/VII/2019 C 

5 Tadris Matematika 51 2225/SK/BAN-PT/Akred/S/VII/2019 C 

6 
Manajemen 

Pendidikan Islam 
90 3078/SK/BAN-PT/Akred/S/VIII/2019 C 

7 
Hukum Keluarga 

Islam 
75 8874/SK/BAN-PT/Ak-PPJ/S/VI/2021 B 

8 
Hukum Ekonomi 

Syariah 
39 1115/SK/BAN-PT/Akred/S/IV/2019 B 

9 Hukum Tata Negara 91 2767/SK/BAN-PT/Akred/S/VII/2019 C 

10 Perbankan Syariah 143 1279/SK/BAN-PT/Akred/S/IV/2019 C 

11 Ekonomi Syariah 177 1286/SK/BAN-PT/Akred/S/IV/2019 C 

12 

Institut Agama Islam 

Negeri Fatahul Muluk 

Papua 

1057 197/SK/BAN-PT/Akred/PT/IV/2019 B 

 

Berdasarkan tabel 1.1 jumlah mahasiswa IAIN Fatahul Muluk Papua 

mempunyai 1057 mahasiswa aktif didalamnya dengan berbagai fasilitas yang 

disediakan oleh pihak kampus akan tetapi ada satu fasilitas yang belum ada di 

kampus IAIN Fatahul Muluk yakni belum tersedianya kantin atau tempat 

khusus untuk produk makanan halal dikampus tersebut sehingga muncul 

permasalahan dikalangan mahasiswa yang sulit mendapatkan produk makanan 

halal sedangkan pihak kampus mewajibkan mahasiswa untuk membeli produk 

makanan halal sehingga hal ini menyebabkan mahasiswa berbelanja di luar 

lingkungan kampus, dimana kehalalan dari makanan luar masih diragukan 

kehalalannya karena mengingat sebagian besar warga Kota Jayapura beragama 

Non-Muslim. Oleh karenanya mahasiswa dituntut untuk memiliki kemampuan 
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dan pemahaman tentang kehalalan suatu produk makanan halal yang 

dikonsumsi. 

Kewajiban untuk mengonsumsi makanan yang halal dan baik sudah 

tercantum didalam Al-Qur’an “Sesungguhnya Allah hanya mengharamkan 

bagimu bangkai, darah, daging babi, dan binatang yang (ketika disembelih) 

menyebut nama selain Allah SWT. Tetapi barang siapa dalam keadaan 

terpaksa (memakannya) sedang ia tidak menginginkannya dan tidak (pula) 

melampaui batas, maka tidak ada dosa baginya. Sesungguhnya Allah maha 

pengampun lagi maha penyayang” (Al-Baqarah ayat 173). 

Peneliti merujuk pada Theory Of Planned Behaviour yang dikemukakan 

oleh Ajzen dan Fishbein. Theory Of Planned Behaviour menjelaskan bahwa 

perilaku seseorang akan tampak dalam kaitannya dengan tujuan untuk 

bertindak (Ajzen, 2005). Teori ini didasarkan pada sudut dasar keyakinan yang 

dapat mempengaruhi individu untuk menyelesaikan perilaku tertentu (Seni dan 

Ratnadi, 2017). Variabel yang memiliki pengaruh terhadap kepercayaan dalam 

melaksanakan pembelian produk makanan halal dapat ditinjau dari segi norma 

subyektif, sikap maupun kontrol perilaku yang dirasakan (Cahyani et al., 

2019). 

Perasaan positif atau negatif terhadap suatu aktivitas, seperti menikmati 

atau tidak menyukainya, dikenal sebagai sikap terhadap perilaku. Tingkat 

tekanan lingkungan untuk terlibat atau menahan diri dari suatu perilaku dikenal 

sebagai norma subyektif. Kemampuan pengendalian diri adalah kemampuan 

meninggalkan suatu perilaku (Ajzen, 1991). TPB dianggap tepat untuk 
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digunakan sebagai landasan teori untuk menemukan aspek-aspek yang 

mempengaruhi perilaku terhadap keputusan pembelian produk makanan halal 

karena makan makanan halal adalah sebuah perilaku.  

Theory Of Planned Behaviour yang dijelaskan sebelumnya tentunya 

banyak digunakan peneliti sebelumnya untuk menjelaskan keputusan 

pembelian dalam berbagai macam kategori atau berbagai macam penelitian. 

Penelitian menggunakan Theory Of Planned Behaviour dalam memprediksi 

niat pembelian dilakukan dalam penelitian (Efendi dan Bahrun, 2020; Tairas 

dan Destiana, 2021). Penelitian menggunakan Theory Of Planned Behaviour 

dalam konteks minat pembelian dilakukan dalam penelitian (Fatmi et al, 2020; 

Mariana et al, 2020). 

Dalam konteks keputusan pembelian, Theory Of Planned Behaviour telah 

diaplikasikan juga dalam penelitian (Ibrahim dan Adinugraha, 2020; Fitriana 

dan Suprehatin, 2018; Nurohman dan Qurniawati, 2019). Penelitian tersebut 

menggunakan Theory Of Planned Behaviour dalam memprediksi keputusan 

pembelian. 

Penelitian yang dilakukan Nurohman dan Qurniawati (2019) 

menggunakan variabel label halal, ideologis, ritualistik, eksperensial, 

intelektual dan konsekuensial sebagai variabel independent dan keputusan 

pembelian sebagai variabel dependen. Sedangkan penelitian Ibrahim dan 

Adinugraha (2020) menggunakan variabel sikap, labelisasi halal, dan persepsi 

harga sebagai variabel independent dan keputusan pembelian sebagai variabel 

dependent. Sedangkan perbedaan penelitian peneliti dengan penelitian tersebut 
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menggunakan variabel Theory Of Planned Behaviour yaitu sikap, norma 

subjektif, persepsi pengendalian diri dan menambah 4 variabel lain yaitu label 

halal, harga produk, kualitas produk dan bahan produk sebagai variabel 

independent yang belum pernah diuji secara bersamaan. Selain itu, analisis data 

yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan SEM-PLS dan objek 

penelitiannya di IAIN Fatahul Muluk sehingga hal ini menjadi novelty pada 

penelitian ini.  

Berdasarkan uraian diatas maka menjadi dasar peneliti untuk melakukan 

penelitian mengenai keputusan mahasiswa dalam melakukan pembelian produk 

makanan halal dengan menambahkan label halal, harga produk, kualitas 

produk dan bahan produk sebagai variabel independen dan keputusan 

pembelian sebagai variabel dependen. Maka penelitian ini berjudul: 

“Determinan Keputusan Pembelian Produk Makanan Halal (Studi Mahasiswa 

IAIN Fatahul Muluk Papua)”. 

B. Rumusan Masalah 

Melalui identifikasi dari latar belakang permasalahan diatas, rumusan 

masalah di dalam penelitian ini yaitu: 

1. Bagaimana pengaruh sikap terhadap keputusan pembelian produk makanan 

halal di IAIN Fatahul Muluk? 

2.  Bagaimana pengaruh norma subjektif terhadap pembelian produk makanan 

halal di IAIN Fatahul Muluk? 

3. Bagaimana pengaruh persepsi pengendalian diri terhadap pembelian produk 

makanan halal di IAIN Fatahul Muluk? 
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4. Bagaimana pengaruh label halal terhadap pembelian produk makanan halal 

di IAIN Fatahul Muluk? 

5. Bagaimana pengaruh harga produk terhadap pembelian produk makanan 

halal di IAIN Fatahul Muluk? 

6. Bagaimana pengaruh kualitas produk terhadap pembelian produk makanan 

halal di IAIN Fatahul Muluk? 

7. Bagaimana pengaruh bahan produk terhadap keputusan pembelian produk 

makanan halal di IAIN Fatahul Muluk? 

C. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan yang ingin dicapai oleh peneliti dalam melakukan 

penelitian ini antara lain yaitu: 

1. Untuk menganalisis pengaruh sikap terhadap keputusan pembelian produk 

makanan halal di IAIN Fatahul Muluk. 

2. Untuk menganalisis pengaruh norma subjektif terhadap keputusan 

pembelian produk makanan halal di IAIN Fatahul Muluk. 

3. Untuk menganalisis pengaruh persepsi pengendalian diri terhadap keputusan 

pembelian produk makanan halal di IAIN Fatahul Muluk. 

4. Untuk menganalisis pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian 

produk makanan halal di IAIN Fatahul Muluk. 

5. Untuk menganalisis pengaruh harga produk terhadap keputusan pembelian 

produk makanan halal di IAIN Fatahul Muluk. 

6. Untuk menganalisis pengaruh kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian produk makanan halal di IAIN Fatahul Muluk. 
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7. Untuk menganalisis pengaruh bahan produk terhadap keputusan pembelian 

produk makanan halal di IAIN Fatahul Muluk. 

D. Manfaat Penelitian  

 Adapun manfaat dari penelitian ini adalah: 

1. Ilmiah 

Manfaat dari penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan masukan 

dalam menganalisis yang mengaitkan antara teori yang berkaitan dengan 

sikap, norma subjektif, persepsi pengendalian diri, label halal, harga produk, 

kualitas produk, dan bahan produk. 

2. Praktis 

Hasil penelitian diharapkan dapat bermanfaat untuk mahasiswa 

sebagai bahan pertimbangan dalam pembelian produk makanan halal serta 

dapat memberikan informasi mengenai pengaruh label halal terhadap 

keputusan.  

E. Sistematika Pembahasan 

Tesis ini berjumlah lima bab. Pertama adalah pendahuluan. Pada bab ini 

berisikan pemaparan latar belakang dari penelitian, rumusan masalah, tujuan 

dan manfaat penelitian serta sistematika pembahasan. Penjelasan lebih rinci 

mengenai bab pertama dijelaskan lebih lanjut pada bab kedua dalam penelitian 

ini.  

Bab kedua adalah landasan teori dan pengembangan hipotesis. Pada bab 

kedua, penulis menyajikan landasan teori penelitian, kajian pustaka (penelitian 

terdahulu), penjelasan pengembangan hipotesis serta kerangka penelitian. Pada 
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landasan teori, penulis memaparkan penjelasan tentang teori-teori yang relevan 

dengan penelitian. Pada kajian pustaka, penulis menguraikan kajian penelitian 

terdahulu yang relevan dengan model penelitian tesis ini. Selanjutnya, penulis 

memaparkan tentang pengembangan hipotesis dan kerangka pemikiran pada 

penelitian ini. 

Bab ketiga adalah metode penelitian. Pada bab ini, penulis memaparkan 

bagian-bagian dari metode penelitian yang terdiri dari: populasi, sampel, 

definisi operasional variabel, metode pengumpulan data, teknik analisis data 

dan pengujian hipotesis.  

Bab keempat adalah hasil analisis data serta pembahasan. Pada bab ini, 

penulis menguraikan penjelasan mendalam mengenai analisis deskriptif 

responden dan hasil penelitian berdasarkan hasil analisis data yang telah di uji. 

Dalam bab ini, akan didapatkan bagian yang menjelaskan diterima atau 

tidaknya hipotesis penelitian yang telah diajukan dan pembahasan terhadap 

hasil pengujian hipotesis.  

Bab kelima adalah penutup. Pada bab ini, terdiri dari empat bagian yaitu: 

kesimpulan, implikasi penelitian, keterbatasan penelitian dan saran untuk 

penelitian selanjutnya.
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis determinan keputusan 

pembelian produk makanan halal. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 120 

responden yaitu mahasiswa aktif IAIN Fatahul Muluk Papua. Hasil analisis 

data yang diolah melalui bantuan WarpPLS serta pembahasan yang telah 

dijabarkan oleh peneliti, maka didapatkan kesimpulan penelitian sebagai 

berikut: 

1. Sikap berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk makanan halal di 

IAIN Fatahul Muluk Papua, menunjukkan bahwa variabel sikap 

berpengaruh positif dan tidak signifikan sehingga H1 ditolak. 

2. Norma Subjektif berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk 

makanan halal di IAIN Fatahul Muluk Papua, menunjukan bahwa variabel 

norma subjektif berpengaruh positif dan tidak signifikan sehingga H2 

Ditolak. 

3. Persepsi pengendalian diri berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

produk makanan halal di IAIN Fatahul Muluk Papua, menunjukan bahwa 

variabel sikap berpengaruh positif dan tidak signifikan sehingga H3 ditolak. 

4. Label halal berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk makanan 

halal di IAIN Fatahul Muluk Papua, menunjukan bahwa variabel sikap 

berpengaruh positif dan tidak signifikan sehingga H4 ditolak. 
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5. Harga produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk makanan 

halal di IAIN Fatahul Muluk Papua, menunjukan bahwa variabel sikap 

berpengaruh positif dan tidak signifikan sehingga H5 ditolak.  

6. Kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk 

makanan halal di IAIN Fatahul Muluk Papua, menunjukan bahwa variabel 

sikap dan signifikan berpengaruh positif sehingga H6 diterima.  

7. Bahan produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk makanan 

halal di IAIN Fatahul Muluk Papua, menunjukan bahwa variabel sikap dan 

signifikan berpengaruh positif sehingga H7 diterima.  

B. Implikasi Penelitian 

Berdasarkan pada penelitian diatas olahan data menggunakan Wrap 

PLS serta argumen-argumen yang mendukung atas penelitian. Maka penelitian 

ini memiliki implikasi secara keilmuan maupun praktis. Hasil penelitian ini 

berbeda dengan beberapa penelitian sebelumnya, dimana penelitian ini 

menggunakan beberapa variabel baru yang pernah diuji pada penelitian 

sebelumnya. Temuan maupun gambaran dengan hasil yang berbeda akan 

menambah ilmu pengetahuan baru bagi peneliti. Penelitian ini juga 

memberikan gambaran dan referensi bagi penelitian selanjutnya terkait faktor 

apa saja yang mempengaruhi keputusan pembelian spesifiknya pada produk 

makanan halal. 
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C.  Keterbatasan dan Saran 

Dalam penelitian ini, peneliti mengalami beberapa keterbatasan yang 

dapat mempengaruhi kondisi dari penelitian yang dilakukan. Adapun 

keterbatasan tersebut antara lain: 

1. Peneliti menyadari keterbatasan terhadap jumlah responden pada penelitian 

ini yang hanya berjumlah 120 responden dengan masing-masing 36% 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, 31% Fakultas Tarbiyah dan 33% 

Fakultas Syariah dan keterbatasan waktu responden untuk menjawab. 

2. Dalam Penelitian ini yang menjadi sampel sasaran hanya berfokus di IAIN 

Fatahul Muluk yang terdiri dari Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, 

Fakultas Tarbiyah dan Fakultas Syariah Sedangkan di Indonesia memiliki 

banyak Universitas Islam Negeri maupun Perguruan Tinggi Swasta yang 

bisa dijadikan sampel dalam penelitian ini. 

3. Menurut pengamatan peneliti, beberapa tanggapan kuesioner responden 

kurang konsisten. Hal ini disebabkan oleh kurang telitinya responden dalam 

memberikan jawaban atas pertanyaan survei. Namun, hal ini dapat dihindari 

dengan membagikan lebih banyak survei dan membimbing serta memantau 

responden saat mereka memilih tanggapan mereka. Ini akan membantu 

responden tetap fokus pada pertanyaan yang ada. 

4. Peneliti menggunakan tingkat signifikansi 5% sehingga terdapat 5 variabel 

yang tidak signifikan dalam penelitian ini. Sedangkan yang signifikan hanya 

ada 2 variabel saja yaitu pada variabel kualitas produk dan bahan produk 

saja. 



91 

 

 

 

Adapun beberapa saran yang diberikan peneliti kepada pihak-pihak yang 

terkait dalam penelitian ini yaitu: 

1. Untuk penelitian selanjutnya, diharapkan menggunakan sampel sasaran atau 

jangkauan yang lebih luas dan menyeluruh di semua wilayah Indonesia. 

Sehingga, hasil penelitian tersebut dapat digeneralisasikan di seluruh 

wilayah Indonesia. Kemudian untuk jumlah sampel dalam penelitian 

selanjutnya perlu ditingkatkan lagi agar mampu mencerminkan populasi 

yang sesungguhnya agar mendapatkan hasil penelitian yang lebih baik lagi.  

2. Untuk penelitian selanjutnya agar mendapatkan hasil yang lebih lengkap 

dan akurat, penelitian selanjutnya sebaiknya melihat lebih banyak faktor 

yang dapat mempengaruhi keputusan dan pilihan konsumen untuk 

melakukan pembelian. Perilaku pembelian konsumen merupakan faktor 

penting bagi perusahaan untuk dipertimbangkan dalam rangka menciptakan 

dan meningkatkan penjualan produknya. Oleh karena itu, perusahaan harus 

lebih memperhatikan bagaimana konsumen mengambil keputusan saat 

melakukan pembelian, terutama dalam hal perilaku konsumen yang sulit 

kita pahami karena setiap orang memiliki cara yang unik dalam 

melakukannya. 

3. Untuk penelitian selanjutnya, hendaknya memperhatikan kembali 

penggunaan tingkat kesalahan dalam melakukan penelitian tentang 

keputusan pembelian khususnya yaitu dengan memperhatikan tingkat 

signifikansi 1%, 5% dan 10% untuk hasil yang lebih maksimal dengan 

penjelasan bahwa tingkat signifikansi (1- α) menunjukkan α probabilitas 
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atau peluang kesalahan yang ditetapkan peneliti dalam mengambil 

keputusan untuk menolak atau mendukung hipotesis nol, atau dapat 

diartikan juga sebagai tingkat kesalahan atau tingkat kekeliruan yang 

ditolerir oleh peneliti, yang diakibatkan oleh kemungkinan adanya 

kesalahan dalam pengambilan sampel (sampling error). Tingkat signifikansi 

dinyatakan dalam persen dan dilambangkan dengan α. Misalnya α 

ditetapkan tingkat signifikansi = 5% atau = 10%. Artinya, keputusan peneliti 

untuk menolak atau mendukung hipotesis nol memiliki probabilitas 

kesalahan sebesar 5% atau 10%. Dengan tingkat kepercayaan yang 

digunakan adalah 95%, artinya tingkat kepastian statistik sampel 

mengestimasi dengan benar parameter populasi adalah 95%, atau tingkat 

kepercayaan untuk menolak atau mendukung hipotesis nol dengan benar 

adalah 95%.  

4. Untuk penelitian selanjutnya, untuk penggunaan variabel keputusan dapat 

menggunakan dikotomi/diskrit (Ya/Tidak) yang mana variabel diskrit 

adalah variabel yang berupa data pengkategorian atau membedakan atau 

mengelompokkan jenis tertentu. Biasanya data untuk jenis variabel ini 

didapatkan dari hasil menghitung. Data untuk variabel yang bersifat diskrit 

sering disebut data nominal atau data dikotomi. Misalnya: Data dikotomik 1 

untuk kategori benar dan 0 untuk kategori salah. Selain itu ada juga yang 

mengkategorikan 1 untuk laki-laki maupun 0 untuk perempuan. Contoh 

lainnya misalnya kita memilih 10 dari 15 remaja tetapi kita tidak bisa 

menyatakan: saya membutuhkan 41/2 orang remaja. Singkatnya variabel 
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diskrit adalah variabel yang data datanya berupa nilai nilai bilangan bulat 

dan nilai nilai tersebut hanyalah sebagai label sehingga tidak dapat 

digunakan untuk menghitung. Dengan kata lain bahwa variabel 

diskrit/dikotomi adalah variabel yang berupa data pengkategorian atau 

membedakan atau mengelompokkan jenis tertentu.  Data jenis ini disebut 

Data Nominal atau Data Dikotomi.  Misalnya:  Data dikotomi 1 untuk 

kategori benar dan 0  untuk  kategori  salah.  Data dikotomi ini seringkali 

digunakan mahasiswa untuk mengkategorikan jawaban benar dan salah dari 

tes-tes jenis objektif semisal pilihan ganda (Multiple Choice Question 

(MCQ). Contoh lainnya adalah simbol 1 untuk pria dan 2 untuk wanita. 

Angka 1 0, atau 1 2 hanya merupakan label untuk penanda kategori. Jadi 

bukan berarti bahwa angka 2 lebih tinggi nilainya dari 1 atau 0. Data 

tersebut bersifat tetap (setara) dan tentu tidak dapat digunakan dalam 

operasi hitung. 

5. Untuk penelitian selanjutnya dapat menggunakan persamaan model regresi 

probit dan logit. Pendekatan regresi logit digunakan karena metode analisis 

tersebut dapat menjelaskan hubungan antar variabel dependen dan 

independen yang tidak dapat dijelaskan dengan regresi biasa. Regresi logit 

terdiri dari dua jenis, yaitu regresi logit biner dan regresi logit multinomial. 

Regresi logit biner mempunyai sebuah variabel dependen yang dibagi 

menjadi dua kategori sedangkan multinomial logit mempunyai variabel 

dependen yang dibagi menjadi lebih dari dua kategori. Sedangkan untuk 

probit adalah sebuah teknik analisis untuk mengestimasi kemungkinan 
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sebuah peristiwa dengan variabel independen yang berskala biner. Model 

regresi probit dan logit sering digunakan untuk memprediksi kecenderungan 

peluang sebuah variabel independen. Secara Kualitatif kedua model 

menghasilkan output yang hampir sama atau serupa, dan semakin besar 

jumlah sampel, maka akurasi dari model tersbut akan semakin meningkat. 
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