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Abstraksi 

 

Laporan keuangan merupakan bahasa bisnis sebagai alat informasi dan 

komunikasi yang berguna bagi pihak internal dan pihak eksternal. Seluruh bagian 

laporan keuangan perusahaan merupakan bagian penting dalam perusahaan. 

Namun dalam praktiknya laba merupakan salah satu bagian dari laporan keuangan 

yang mendapat banyak perhatian dan banyak penelitian membuktikan adanya 

hubungan yang sangat erat antara laba dengan tingkat return saham perusahaan. 

Besaran yang menunjukkan hubungan antara laba dan return saham disebut 

dengan koefisien respon laba (ERC). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh persistensi 

laba, kesempatan bertumbuh, ukuran perusahaan, dan corporate social 

responsibility (CSR) terhadap koefisien respon laba (ERC). Penelitian ini 

menggunakan data sekunder yang berupa laporan keuangan tahun 2006 dan 2007. 

Periodesasi tersebut dipilih dengan mempertimbangkan kelengkapan data 

penelitian.  Alat analisis yang digunakan adalah regresi linier berganda serta 

pengujian hipotesis dilakukan dengan menggunakan uji t, uji f dan koefisien 

determinasi. 

Hasil pengujian menyimpulkan bahwa persistensi laba dan kesempatan 

bertumbuh berpengaruh positif dan signifikan terhadap earning response 

coefficients. Sedangkan ukuran perusahaan berpengaruh negative dan signifikan 

terhadap earning response coefficients. Variable CSR tidak memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap earning response coefficients. Kondisi ini menunjukkan 

bahwa informasi CSR yang diungkapkan oleh perusahaan dalam laporan tahunan 

direspon baik oleh investor, akan tetapi investor tetap menggunakan informasi 

laba sebagai proksi expected future earnings. 

 

Kata kunci : Earning response coefficients, corporate social responsibility, 

persistensi laba, kesempatan bertumbuh, dan ukuran perusahaan. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB - INDONESIA 

Transliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 158/1987 dan 

0543b/U/1987. 
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B. Konsonan Rangkap Karena Syaddah ditulis rangkap 
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C. Ta’ Marbutah di akhir kata 

1. Bila dimatikan ditulis  “h” 
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(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Hidup yang diupayakan manusia memiliki arti melaksanakan tindakan dan 

membuat keputusan berdasarkan informasi yang tidak sempurna. Kehidupan 

karenanya mengandung ketidakpastian dan dari ketidakpastian inilah risiko 

berasal. Jika saja seandainya semua hal dapat dipastikan maka tentu manusia 

dapat menghindari apa yang tidak diharapkan dan selalu memperoleh apa yang 

diinginkan.
1
 

Jika dianalogikan dengan kegiatan investasi, maka investasi layaknya 

hidup yang selalu dibayangi ketidakpastian antara laba maupun rugi. Untuk dapat 

mengambil keputusan, seorang investor memerlukan informasi mengenai 

perusahaan yang ingin dijadikan tempat berinvestasi. Laporan keuangan 

merupakan salah satu sumber informasi keuangan perusahaan yang dapat 

digunakan sebagai dasar untuk membuat berbagai keputusan, seperti penilaian 

                                                           
1
 Fachmi Basyaib, Manajemen Risiko, cetakan pertama, (Jakarta: Grasindo, 2007), hlm. 

14 
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kinerja manajemen, penentuan kompensasi manajemen, pemberian dividen 

kepada pemegang saham, dan lain sebagainya.
2
 

Laporan keuangan yang diterbitkan suatu perusahaan harus dapat 

mengungkapkan kondisi perusahaan yang sebenarnya.
3
 Keterbukaan informasi di 

pasar modal sangat penting bagi investor dalam pengambilan keputusan 

investasinya. Salah satu informasi yang diungkapkan oleh perusahaan adalah 

informasi laba. Informasi laba akan direspon oleh investor karena memberikan 

gambaran mengenai kinerja perusahaan.
4
 

Laba akuntansi merupakan salah satu cerminan kinerja perusahaan. 

Penilaian investor atas kinerja perusahaan tercermin dalam penghargaan investor 

terhadap harga saham. Penelitian laba akuntansi dan harga saham dilakukan untuk 

mengetahui hubungan antara laba yang tidak diharapkan (unexpected earnings) 

dengan abnormal return pada periode di sekitar pengumuman laba perusahaan. 

Beberapa penilitian menunjukkan adanya hubungan yang searah antara 

unexpected earnings dengan abnormal return. Besaran yang menunjukkan 

hubungan tersebut disebut koefisien respon laba (earnings response coefficient). 

Koefisien respon laba (earnings response coefficient) didefinisikan sebagai 

ukuran tingkat abnormal return sekuritas dalam merespon komponen unexpected 

                                                           
2
 Meythi, “Pengaruh Arus Kas Operasi terhadap Harga Saham dengan Persistensi Laba 

Sebagai Variabel Intervening”, Simposium Nasional Akuntansi IX Padang (Agustus 2006), hlm 2 

3
 Yeterina Widi Nugrahati, “Hubungan Antara Luas Ungkapan Sukarela dalam Laporan 

Tahunan dengan Earnings Response Coefficient dan Volume Perdagangan pada Saat 

Pengumuman Laba”, Jurnal Ekonomi dan Bisnis, Vol. XII: 2 (September 2006), hlm. 152. 

4
 Ibid.  



3 

 

 

 

earnings yang dilaporkan dari perusahaan yang mengeluarkan sekuritas tersebut.
5
  

Koefisien respon laba biasanya dianggap sebagai koefisien slope dari hasil regresi 

antara  abnormal return  dan unexpected earnings.
6
 

Penelitian mengenai koefisien respon laba menarik untuk diamati karena 

berguna dalam analisis fundamental. Analisis fundamental digunakan untuk 

menentukan reaksi pasar terhadap informasi laba perusahaan. Pasar akan 

memberikan respon yang berbeda terhadap laba masing-masing perusahaan. 

Perbedaan respon pasar terhadap laba yang diumumkan menunjukkan perbedaan 

koefisien respon laba yang dimiliki masing-masing perusahaan. Perbedaan 

koefisien respon laba dipengaruhi oleh karakteristik nilai perusahaan. 

Dalam penelitiannya, Fita Setiati dan Indra Jaya Kusuma menguji 

beberapa faktor yang mempengaruhi koefisien respon laba, di antaranya struktur 

modal, risiko sistematik, persistensi laba, prediktabilitas laba, pertumbuhan laba, 

dan besaran perusahaan.
7
 Penelitian Mulyani, Asyik dan Andayani menggunakan 

enam variabel dengan menambahkan kualitas auditor sebagai salah satu faktor 

yang mempengaruhi koefisien respon laba.
8
 Peneliti-peneliti lain juga menguji 

faktor yang berbeda seperti laverage operasional, hambatan masuk perusahaan 

                                                           
5
 Jaswadi, “Dampak Earnings Reporting Lags terhadap Koefisien Respon Laba”, Jurnal 

Riset Akuntansi Indonesia, Vol. VII: 3 (September 2004), hlm. 297 – 313. 

6
 Sekar Mayangsari, “Bukti Empiris Pengaruh Spesialisasi Industri Auditor terhadap 

Earnings Response Coefficient”, Jurnal Riset Akuntansi Indonesia, Vol. 7: 2(Mei 2004), hlm. 156 

7
 Fita Setiati dan Indra Jaya Kusuma, “Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Koefisien 

Respon Laba pada Perusahaan Bertumbuh dan Tidak Bertumbuh”, Symposium Nasional Akuntansi 

VII Bali (Desember 2004), hlm. 921-922 

8
 Sri Mulyani, Nur Fadjriah Asyik dan Andayani, “Faktor-Faktor yang Mempengaruhi 

Earnings Response Coefficient pada Perusahaan yang Terdaftar di Bursa Efek Jakarta”, Jurnal 

Akuntansi dan Auditing Indonesia (JAAI) Vol. XI: 1 (Juni 2007), hlm. 37-38. 
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dan laba rugi selisih kurs seperti yang dilakukan Syukur.
9
 Sayekti dan Ludovicus 

menguji pengaruh corporate social responsibility disclosure terhadap koefisien 

respon laba.
10

 Dampak earning reporting lags dalam penelitian Jaswadi juga 

digunakan sebagai variabel independen dalam meneliti koefisien respon laba.
11

 

Dengan mengacu pada penelitian-penelitian sebelumnya, penelitian ini 

menggunakan empat variabel yaitu persistensi laba, kesempatan bertumbuh, 

ukuran perusahaan, dan corporate social responsibility disclosure. 

Persistensi laba adalah laba akuntansi yang diharapkan di masa mendatang 

(expected future earnings) yang tercermin pada laba tahun berjalan (current 

earnings). Persistensi laba ditentukan oleh komponen akrual dan aliran kas yang 

terkandung dalam laba saat ini, yang mewakili sifat transitori dan permanen laba. 

Persistensi laba sering digunakan sebagai pertimbangan kualitas laba karena 

persistensi laba merupakan komponen dari karakteristik kualitatif relevansi yaitu 

predictive value. 

Kesempatan bertumbuh suatu perusahaan yang tinggi akan memiliki 

koefisien respon laba yang tinggi. Kondisi ini menunjukkan bahwa semakin besar 

kesempatan bertumbuh perusahaan, semakin tinggi kesempatan perusahaan 

memperoleh atau menambah laba di masa mendatang.
12

 

                                                           
9
 Abdul Syukur, ”Karakteristik Industri dan Koefisien Respon Laba Akuntansi; Studi 

Empiric pada Pasar Modal Indonesia”, Jurnal Keuangan dan Perbankan, Vol XI: 1 (Januari 

2007), hlm. 40-41. 

10
 Yosefa Sayekti dan Ludovicus Sensi Wondabio, “Pengaruh CSR Disclosure terhadap 

Earnings Response Coefficient: Studi Empiris pada Perusahaan yang Terdaftar di Bursa Efek 

Jakarta”, Simposium Nasional Akuntansi X Makasar (Juli 2007), hlm. 24. 

11
 Jaswadi, “Dampak Earnings …………, hlm. 297 – 313. 

12
 Sri Mulyani, Nur Fadjriah Asyik dan Andayani, “Faktor-Faktor ……………, hlm. 38. 
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Ukuran perusahaan merupakan simbol yang berhubungan dengan peluang 

dan kemampuan perusahaan untuk masuk ke pasar modal dan jenis pembiayaan 

eksternal lainnya, yang menunjukkan kemampuan meminjam. Perusahaan besar 

yang sudah mapan akan memiliki akses yang lebih mudah menuju pasar modal, 

sementara perusahaan yang baru dan berukuran kecil akan mengalami kesulitan 

untuk memiliki akses. Sehingga makin besar perusahaan akan semakin mudah 

untuk mendapat modal eksernal dalam jumlah yang lebih besar terutama dari 

hutang. 

Corporate social responsibility (CSR) adalah suatu komitmen yang 

berkelanjutan dari suatu perusahaan untuk berperilaku etis dan berkontribusi 

secara positif kepada karyawannya, komunitas dan lingkungan sekitarnya, serta 

masyarakat luas.
13

 Dari perspektif ekonomi, perusahaan akan mengungkapkan 

suatu informasi jika informasi tersebut memberikan nilai positif bagi perusahaan. 

Dengan menerapkan CSR, diharapkan perusahaan akan memperoleh legitimasi 

sosial. Hal ini mengindikasikan bahwa perusahaan yang menerapkan CSR 

mengharapkan akan direspon positif oleh para pelaku pasar. 

Penelitian yang penyusun lakukan ini merupakan replikasi dari penelitian 

Sri Mulyani, dkk. Yang membedakan penelitian ini dengan penelitian sebelumnya 

adalah pada jumlah variabel yang digunakan, objek penelitian dan periode waktu 

penelitian. Kemudian judul yang penyusun gunakan dalam penelitian ini adalah 

“Analisis Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Koefisien Respon Laba pada 

                                                           
13

 http://itmagetan.wordpress.com/2007/03/24/csr-corporate-social-responsibility/, akses 

17 maret 2010. 

http://itmagetan.wordpress.com/2007/03/24/csr-corporate-social-responsibility/
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Perusahaan yang Terdaftar di Jakarta Islamic Index” dengan periode 

penelitian tahun 2006-2007. 

 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, dan untuk memperjelas arah penelitian, 

maka rumusan masalah dalam penelitian ini adalah apakah persistensi laba, 

kesempatan bertumbuh, ukuran perusahaan, dan corporate social responsibility 

disclosure perusahaan mempengaruhi koefisien respon laba pada perusahaan yang 

terdaftar di Jakarta Islamic Index periode 2006-2007?  

 

C. Tujuan dan Kegunaan Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan permasalahan yang dirumuskan di atas, maka tujuan 

penelitian yang hendak dicapai dalam penelitian ini adalah mengetahui dan 

mempelajari pengaruh persistensi laba, kesempatan bertumbuh, ukuran 

perusahaan, dan corporate social responsibility disclosure perusahaan 

terhadap koefisien respon laba pada perusahaan yang terdaftar di Jakarta 

Islamic Index periode 2006-2007 

2. Kegunaan Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat antara lain : 

a. Bagi Penyusun 

Penelitian ini diharapkan menjadi sebuah sarana 

pembelajaran dalam penyusunan karya ilmiah sekaligus 
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pendalaman pemahaman tentang materi yang didapatkan dari 

kegiatan perkuliahan khususnya yang berkaitan dengan 

aktivitas perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index. 

b. Bagi Akademisi 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah pengetahuan 

dan wacana bagi kalangan akademisi dan menambah referensi 

sebagai rekomendasi penelitian yang akan dilakukan di masa 

mendatang. 

D. Sistematika Pembahasan 

Hasil penelitian ini disajikan dalam laporan hasil penelitian yang 

dirumuskan dalam 5 bab : 

Bab pertama terdiri dari pendahuluan yang meliputi : latar belakang, 

rumusan masalah, tujuan dan kegunaan penelitian, serta sistematika pembahasan. 

Bab kedua berisikan landasan teori yang menjelaskan mengenai tinjauan 

pustaka dan perumusan hipotesis, maka dalam bab ini menjelaskan mengenai 

Agency theory, kandungan informasi, koefisien respon laba, faktor-faktor yang 

mempengaruhi koefisien respon laba seperti persistensi laba,  kesempatan 

bertumbuh, ukuran perusahaan,  dan corporate social responsibility disclosure. 

Bab ketiga berisikan metode penelitian yang mencakup obyek penelitian, 

metode pengambilan sampel, hingga metode analisis data. 

Bab keempat berisikan tentang hasil penelitian dan pembahasan yang 

merupakan hasil dari analisa data yang telah dilakukan. 
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Bab kelima adalah penutup yang terdiri dari kesimpulan, keterbatasan dan 

saran-saran dari hasil penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pengujian dan analisis yang telah dilakukan maka 

kesimpulan yang dapat disusun adalah : 

1) Persistensi laba perusahaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

koefisien respon laba. Hal ini menunjukkan bahwa semakin permanen 

perubahan laba dari waktu ke waktu maka semakin tinggi tingkat koefisien 

respon laba, karena kondisi ini menunjukkan bahwa laba yang diperoleh 

perusahaan meningkat secara terus menerus. 

2) Kesempatan bertumbuh berpengaruh positif dan signifikan terhadap koefisien 

respon laba. Kondisi ini menunjukkan bahwa semakin besar kesempatan 

bertumbuh perusahaan maka semakin tinggi kesempatan perusahaan 

mendapatkan atau menambah laba yang diperoleh perusahaan pada masa 

mendatang. 

3) Ukuran perusahaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap earning 

response coefficients. Hal ini menunjukkan bahwa semakin besar ukuran 

perusahaan maka semakin tinggi tingkat koefisien respon laba.  

4) Corporate social responsibility (CSR) berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap koefisien respon laba.  Kondisi ini menunjukkan bahwa informasi CSR 

yang diungkapkan oleh perusahaan dalam laporan tahunan direspon baik oleh 

investor, akan tetapi investor tetap menggunakan informasi laba sebagai proksi 

expected future earnings, karena informasi sukarela tidak cukup menunjukkan 

expected future earnings. 
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B. Saran 

Berdasarkan hasil pengujian dan analisis yang telah dilakukan maka saran 

yang dapat disusun adalah : 

1) Penelitian mengenai koefisien respon laba merupakan penelitian runtut waktu 

yang memerlukan kurun waktu amatan yang cukup panjang. Oleh karena itu, 

jika dikemudian hari akan dilakukan penelitian lanjutan, maka diharapkan 

menggunakan kurun waktu amatan yang cukup panjang untuk hasil yang lebih 

baik. 

2) Adanya hasil penelitian yang tidak konsisten dengan penelitian terdahulu, 

memungkinkan diadakan penelitian lanjutan dengan variabel atau proksi lain. 

Misalnya pengukuran unexpected earnings sebagai indikator untuk 

menghasilkan koefisien respon laba, dapat menggunakan beberapa pengukuran 

selain laba bersih, seperti earnings per share, laba operasi, dan laba kotor. 
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