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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh corporate social responsibility 

(CSR), struktur modal (DER), dan profitabilitas (ROA) terhadap nilai perusahaan 

dengan investment opportunity set (IOS) sebagai variabel moderasi. Penelitian ini 

dilakukan pada perusahaan food and beverages yang terdaftar di Daftar Efek 

Syariah. Periode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 2017-2021. Penelitian 

ini merupakan penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini meliputi seluruh 

perusahaan food and beverages yang terdaftar di Daftar Efek Syariah. Sampel 

dalam penelitian ini diperoleh dengan menggunakan metode purposive sampling. 

Berdasarkan kriteria yang telah ditetapkan, diperoleh 15 perusahaan dari 44 

perusahaan food and beverages. Teknik analisis data yang digunakan adalah 

analisis regresi berganda. Berdasarkan hasil analisis dapat disimpulkan bahwa 

corporate social responsibility (CSR) tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Struktur modal yang diproksikan dengan debt to equity ratio (DER) tidak 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Profitabilitas yang diproksikan dengan 

return on assets (ROA) berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Adapun investment 

opportunity set (IOS) sebagai variabel moderasi tidak mampu memperkuat 

hubungan corporate social responsibility (CSR), struktur modal (DER), dan 

profitabilitas (ROA) terhadap nilai perusahaan yang diproksikan dengan Tobins Q. 

 

Kata Kunci: Corporate Social Responsibility, Struktur Modal, Profitabilitas, 

Nilai Perusahaan, Investment Opportunity Set 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of corporate social responsibility (CSR), 

capital structure (DER), and profitability (ROA) on firm value with the 

investment opportunity set (IOS) as a moderating variable. This research was 

conducted on food and beverage companies registered in the Sharia Securities 

List. The period used in this study is 2017-2021. This research is a quantitative 

research. The population in this study includes all food and beverage 

companies registered on the Sharia Securities List. The sample in this study was 

obtained using a purposive sampling method. Based on predetermined criteria, 

15 companies were obtained from 44 food and beverage companies. The data 

analysis technique used is multiple regression analysis. Based on the results of 

the analysis it can be concluded that corporate social responsibility (CSR) has 

no effect on firm value. The capital structure proxied by the debt to equity ratio 

(DER) has no effect on firm value. Profitability proxied by return on assets 

(ROA) affects firm value. The investment opportunity set (IOS) as a moderating 

variable is not able to strengthen the relationship of corporate social 

responsibility (CSR), capital structure (DER), and profitability (ROA) to firm 

value proxied by Tobins Q. 

 

Keywords: Corporate Social Responsibility, Capital Structure, Profitability, 

Firm Value, Investment Opportunity Set 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Sebuah bisnis dapat mencapai tujuannya dan tetap kompetitif 

diantara para pesaingnya, maka perusahaan harus menggunakan berbagai 

strategi bisnis dan memanfaatkan setiap peluang yang ada. Sektor food and 

beverages merupakan industri yang berkembang pesat seiring dengan 

meningkatnya permintaan makanan dan minuman sebagai kebutuhan dasar 

untuk kelangsungan hidup dan dengan bertambahnya jumlah masyarakat di 

Indonesia (Sukmahayati & Suwaidi, 2021). Dalam Susilo & Nu (2021) 

menjelaskan bahwa meskipun terjadi perlambatan ekonomi, produktivitas 

usaha di industri makanan dan minuman masih dapat dipertahankan. Hal ini 

dikarenakan masyarakat selalu membutuhkan makanan dan minuman 

sehingga berdampak pada bertambahnya perusahaan makanan dan 

minuman. Masyarakat Indonesia yang cenderung mengkonsumsi makanan 

cepat saji, yang berakibat bermunculan berbagai usaha baru di industri 

makanan dan minuman sehingga menandakan usaha tersebut memiliki 

prospek yang baik. 

Industri manufaktur merupakan aktivitas ekonomi yang mengolah 

bahan secara mekanis, kimiawi, maupun manual menjadi barang jadi atau 

setengah jadi atau jadi (www.bps.com). Industri manufaktur ini 

menyumbangkan cukup signifikan terhadap Produk Domestik Bruto (PDB). 

http://www.bps.com/
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Dengan penyumbang teratas dari industri menufaktur ini adalah pada sektor 

makanan dan minuman sebesar 6,66% (https://bkpm.go.id). Adapun 

kontribusi sektor food and beverages terhadap PDB pada tahun 2015-2021 

dapat dijelaskan pada grafik berikut: 

 

Gambar 1. 1 Pertumbuhan PDB Industri Food and Beverages 

Berdasarkan data dari Badan Pusat Statistik tersebut, sektor food and 

beverages pada tahun 2017 meningkat sebesar 9,23% terhadap PDB. Di 

tahun 2018 dan 2019 mengalami peningkatan sebesar 7,91% dan 7,78%. 

Adapun pada tahun 2020 terjadi penurunan yang sangat signifikan 

dibandingkan dengan tahun-tahun sebelumnya akibat dari kondisi ekonomi 

global yang sedang turun yakni hanya tumbuh sekitar 1,58%. Akan tetapi, 

ditahun selanjutnya pada tahun 2021 dapat menunjukkan hasil yang baik 

yakni naik sebesar 2,54% menjadi Rp775,1 triliun. Adapun PDB industri 

makanan dan minuman nasional yang dilaporkan oleh Badan Pusat Statistik 

(BPS) pada tahun 2021 sebesar Rp 1,12 kuadriliun atas dasar harga berlaku 

(ADHB). 
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Tingkat persaingan lingkungan bisnis semakin kompetitif memaksa 

para pengusaha menggunakan berbagai strategi untuk mencapai tujuan 

utamanya. Salah satu faktor yang perlu diperhatikan agar suatu perusahaan 

mampu mencapai tujuan tersebut adalah nilai perusahaannya. Suatu 

perusahaan yang berhasil go public dicerminkan dari harga saham di pasar 

modal (Himawan & Andayani, 2020). 

Menurut Gultom at al (2013) Calon investor akan memandang 

perusahaan lebih bernilai jika nilainya lebih tinggi, karena investor dan 

kreditor tidak akan cepat percaya. Sehingga nilai perusahaan merupakan 

cara untuk memenangkan kepercayaan investor dan kreditur (Sembiring & 

Trisnawati, 2019). Investor, kreditur, dan manajer dapat menggunakan nilai 

perusahaan sebagai tujuan utama mereka. Investor dan kreditur lebih 

selektif dalam keputusan investasi dan kredit karena signifikansinya 

terhadap nilai perusahaan (Mumpuni, Fauziah; Indrastusi, 2021). 

Menurut Muharramah & Mohamad (2021) nilai perusahaan ialah 

keuntungan yang akan diterima investor di masa depan dari memaksimalkan 

nilai sekarang arus kas. Adapun menurut Anggraini (2021) harga saham 

dapat dijadikan ukuran keberhasilan dalam perusahaan untuk menentukan 

nilai perusahaan. Investor bisa mengharapkan kemakmuran dari harga 

saham yang relatif tinggi. Oleh karena itu, kenaikan nilai perusahaan akan 

dibersamai dengan peningkatan harga saham. Hal ini dikarenakan 

keputusan investasi, pendanaan (pembiayaan), dan manajemen aset dapat 
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tercermin dalam saham (Hermuningsih, 2013). Dengan begitu investor 

tertarik untuk menanamkan dananya di perusahaan tersebut. 

Salah satu rasio untuk menilai suatu perusahaan ialah rasio Tobins 

Q. Tobins Q atau rasio nilai perusahaan terhadap nilai asetnya dijadikan 

sebagai alat pengukur rasio yang menjelaskan nilai sebagai aset berwujud 

dan tidak berwujud. Tobins Q juga bisa digunakan untuk menjelaskan 

seberapa efektif dan efesien suatu perusahaan menggunakan semua sumber 

dayanya, termasuk asetnya (Dzahabiyya et al., 2020). 

Berdasarkan nilai perusahaan yang dikaitkan dengan Tobins Q 

terhadap sektor food and beverages pada Daftar Efek Syariah tahun 2017-

2021, menunjukkan bahwa fenomena rata-rata nilai perusahaan mengalami 

fluktuasi yang cenderung menurunan. Sedangkan nilai perusahaan yang 

rendah menunjukkan bahwa bisnis gagal meningkatkan kemakmuran 

pemegang saham melalui kinerja yang baik, sehingga menurunkan 

kepercayaan investor terhadap bisnis tersebut. Berikut grafik nilai 

perusahaan menggunakan rasio TobinsQ: 

 

Gambar 1. 2 Rata-Rata Nilai Perusahaan 
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Corporate Sosial Responsibility (CSR) menjadi trend di Indonesia 

pada saat ini. Sebagaimana diatur berdasarkan ketentuan Peraturan Menteri 

Sosial Republik Indonesia Nomor 9 Tahun 2020 tentang Tanggung Jawab 

Sosial dan Lingkungan Badan Usaha dan pada Surat Edaran Otoritas Jasa 

Keuangan Republik Indonesia Nomor 16/SEOJK.04/2021 tentang Bentuk 

dan Isi Laporan Tahunan Emiten atau Perusahaan Publik. CSR dijadikan 

sebagai bentuk tanggung jawab sosial terhadap masyarakat dan lingkungan 

oleh perusahaan yang beroperasi (Nugraha, 2019). 

Salah satu cara melaksanakan tanggung jawab perusahaan terhadap 

pemangku kepentingan atau disebut CSR (corporate social responsibility). 

Sebagai hasil upaya CSR perusahaan, pemangku kepentingan diharapkan 

mempunyai kesan positif pada bisnis sehingga menarik simpati investor 

untuk melakukan investasi. (Fauziah et al., 2016). Pengungkapan CSR 

diharapkan dapat meningkatkan nilai perusahaan. (Silviana & Krisnawati, 

2020). Pemegang saham akan lebih cenderung berinvestasi di perusahaan 

jika nilai perusahaannya tinggi (Folia & Gustyana, 2020). 

Dalam menentukan nilai perusahaan, Corporate Social 

Responsibility menjadi hal utama yang dipertimbangkan dikarenakan 

Corporate social responsibility merupakan triple bottom line, atau dapat 

dikenal sebagai 3P, yaitu keseimbangan dari tiga elemen: Profit, People, 

dan Planet. Sustainability atau keberlanjutan memiliki arti yang unik bagi 

suatu perusahaan. Artinya, kemampuan perusahaan mempertahankan hidup 

dalam jangka waktu yang panjang. Triple Bottom Line didasarkan pada 
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pembangunan berkelanjutan dalam pemenuhan kebutuhan sekarang tanpa 

mengorbankan kemampuan generasi mendatang untuk melakukannya 

(Sulistyowat et al., 2022). 

Perusahaan terlibat dalam kegiatan sosial masyarakat sebagai sarana 

untuk mengambil tanggung jawab atas dampak sosial dan lingkungan akibat 

operasi perusahaan. CSR menjadi pusat etika bisnis karena sebuah bisnis 

memiliki tanggung jawab bukan hanya kepada para pemegang saham saja, 

melainkan kepada stakeholder. Pemberlakuan CSR segala masalah dengan 

masyarakat dan lingkungan mampu terselesaikan serta kepercayaan 

masyarakat dapat dibangun melalui CSR sehingga mampu meningkatkan 

nilai perusahaan (Apriyani & Sutjahyani, 2018). 

Nilai perusahaan masih memberikan hasil yang berbeda berdasarkan 

bukti empiris mengenai variabel dalam penelitian ini. Pada penelitian 

Rizaldi et al (2019) membuktikan bahwa CSR memberikan pengaruh positif 

pada nilai perusahaan. Dibuktikan melalui pemangku kepentingan merasa 

mudah untuk mendapatkan informasi yang mereka butuhkan tentang 

ekonomi, masyarakat, dan lingkungan. Ini membantu mereka menjaga 

hubungan baik dengan pemangku kepentingan lainnya dan membuat 

perusahaan menjadi lebih baik. Dengan hal-hal tersebut, pasar dapat 

bereaksi positif terhadap kenaikan harga saham. Adapun kenaikan harga 

saham adalah bukti bahwa perusahaan semakin bernilai. Penelitian lain 

yang menunjukkan hasil yang sama dilakukan oleh Zulaika & Sihombing 

(2020), Dewi & Sanica (2017), Astika et al (2019), Susila & Prena (2019), 
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Paulina (2014)  dan Widyasari (2015) yang menyimpulkan bahwa CSR 

memberikan pengaruh terhadap nilai perusahaan.  

Hasil penelitian Panggabean (2017) bertolak belakang yaitu CSR 

memberikan pengaruh negatif pada nilai perusahaan dikarenakan 

pengungkapan biasanya stabil dan berkorelasi tinggi dengan nilai 

perusahaan, bahkan ketika nilai perusahaan sering berfluktuasi secara 

signifikan. Penelitian lainnya yang mempunyai kesimpulan sama bahwa 

tidak terdapat pengaruh CSR pada nilai perusahaan yang dilakukan oleh 

Ardimas & wardoyo (2014), Juniarti (2013), Pristianingrum (2017), 

Sudarma, I & Darmayanti (2017), Muliani et al (2018), dan Alamsyah & 

Malanua (2021). 

Masalah dengan pendanaan sangat penting bagi suatu perusahaan. 

Hal ini dikarenakan banyak berbagai lembaga keuangan mengalami 

kesulitan keuangan akibat macetnya kredit di sektor usaha yang tidak 

memperhitungkan masalah persetujuan kelayakan kredit atau batas 

maksimum pemberian kredit bank sebelumnya. Dengan begitu saat memilih 

investasi, investor memperhitungkan struktur modal perusahaan. 

Perusahaan akan mampu meningkatkan nilainya jika memiliki struktur 

modal yang sehat (Anastasia & Utami, 2016).  

Ardiansyah (2020) menyatakan struktur modal suatu perusahaan 

merupakan isu penting karena nilai perusahaan dipengaruhi oleh posisi 

keuangan selanjutnya. Struktur modal sebagai perimbangan jumlah hutang 

jangka pendek serta jangka panjang dengan saham preferen dan saham 
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biasa. Hasil keputusan pendanaan yang pada dasarnya menentukan apakah 

perusahaan akan menggunakan ekuitas atau hutang untuk mendanai 

operasinya. 

Penelitian yang dilakukan oleh W. Sari & Wiyanto (2022) mengenai 

pengaruh struktur modal perusahaan terhadap nilai perusahaan 

menunjukkan berhasil naik diiringi peningkatan utang Debt to Equity Ratio 

(DER). Selain itu, temuan tersebut memberikan kepercayaan pada teori 

struktur modal, yang mengatakan jika hutang seharusnya tidak menjadi 

masalah selama perusahaan dapat menyeimbangkan manfaat dan biaya dari 

meminjam uang. Dengan demikian, keuntungan bisa naik dengan 

manajemen yang baik dan DER yang tinggi. Penelitian lainnya yang 

mempunyai kesimpulan sama bahwa struktur modal memberikan pengaruh 

pada nilai perusahaan yakni penelitian Rai Prastuti & Merta Sudiartha 

(2016), Hutama (2022), Israel et al (2018), Rumondor et al (2015), Abidin 

& Ziyad (2014), dan Utami (2019). Sedangkan berdasarkan hasil penelitian 

Batubara (2019) menunjukkan temuan sebaliknya yaitu struktur modal 

memberikan pengaruh negatif pada nilai perusahaan dikarenakan tingginya 

hutang perusahaan menjadikan semakin besar kemungkinan untuk melunasi 

hutangnya daripada memberikan dividen kepada investor sehingga investor 

cenderung tidak melakukan investasi dan akan menurunkan nilai perusahan. 

Sejalan dengan penelitian Fajriana et al (2016), Widyantari, Ni; Yadnya 

(2017), Utomo & Christy (2017), dan Anastasia & Utami (2016). 
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Ketika profitabilitas perusahaan diukur dari segi keuntungan yang 

dihasilkan dan kinerjanya, hal ini dapat berdampak pada nilai perusahaan. 

Jika dilihat dari keuntungan perusahaan, jika perusahaan mampu 

menghasilkan lebih banyak uang, berarti perusahaan tersebut berjalan 

dengan baik dan akan mampu menarik investor serta menaikkan harga 

saham perusahaan tersebut. Tingginya profitabilitas menjelaskan bahwa 

perusahaan secara efektif dan efisien mengelola aset untuk memperoleh laba 

secara konsisten (Dewantari et al., 2020). 

Profitabilitas ialah mengukur kemampuan perusahaan untuk 

menghasilkan keuntungan. Keputusan yang diambil perusahaan mengenai 

investasi dan penjualan menyumbang sebagian besar keuntungannya. 

Keberhasilan perusahaan diukur berdasarkan tingginya profitabilitas, 

karena mampu menarik minat investor sehingga menaikkan harga saham. 

(Setiono et al., 2017).  

Perusahaan manufaktur memberikan peluang menarik sehingga para 

investor menanamkan modalnya. Hal ini karena pelaku usaha manufaktur, 

khususnya yang bergerak di subsektor makanan dan minuman, dituntut 

untuk mempertahankan tingkat daya saingnya serta melakukan inovasi guna 

menghasilkan produk berkualitas tinggi. Menarik minat investor tentunya 

menjadi hal yang cukup sulit untuk perusahaan. Oleh sebab itu, perusahaan 

diharuskan meningkatkan profitabilitas agar mampu meningkatkan nilai 

perusahaan bagi investor (Dewantari et al., 2020).  
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Penelitian yang dilakukan oleh Handoko & Idayati (2021) terkait 

profitabilitas pada nilai perusahaan memiliki kesimpulan bahwa evaluasi 

investor terhadap suatu perusahaan didasarkan pada jumlah laba yang 

dihasilkannya, yang merupakan ukuran profitabilitas. Investor akan 

memasukkan lebih banyak uang ke dalam perusahaan tersebut jika memiliki 

profitabilitas yang tinggi karena dianggap mampu menghasilkan banyak 

uang, sehingga mampu meningkatkan nilai perusahaan. Penelitian lainnya 

yang selaras dengan pernyataan tersebut, yakni penelitian oleh Ferdian et al 

(2021), Sudiani & Darmayanti (2016),Suryono, (2020), Nurrahman et al 

(2010), Sasangko (2017), Ardiana & Chabachib (2018)dan Putra & Lestari 

(2016). Sedangkan penelitian yang dilakukan oleh Wulandari & Trisnawati 

(2022) dan Ali & Faroji (2021) menunjukkan hasil sebaliknya yaitu variabel 

profitabilitas memberikan pengaruh negatif yang berarti nilai perusahaan 

tidak terpengaruh fluktuasi profitabilitas. Investor akan membeli saham dari 

perusahaan yang mengindikasikan bahwa nilai perusahaan terus 

berkembang. Hal tersebut dilakukan investor apabila keputusan investasi 

mampu memaksimalkan potensi pertumbuhan perusahaan dan menjaga 

keberlangsungan perusahaan. 

Pilihan investasi dengan net present value positif berpotensi 

mempengaruhi perluasan aset atau Investment Opportunity Set (IOS). IOS 

menjadi keputusan investasi. IOS mempunyai dampak signifikan terhadap 

nilai perusahaan (Puteri & Rohman, 2012). IOS dapat mempengaruhi 

bagaimana manajemen, para pemegang saham dan kreditur memandang 
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suatu perusahaan. Dalam teks Asyik & Fitriyah (2019) peluang investasi 

berdampak signifikan pada nilai perusahaan dihitung menggunakan 

indikator nilai pasar saham. Peluang investasi yang akan datang diantisipasi 

untuk menghasilkan pengembalian yang cukup untuk meningkatkan nilai 

perusahaan. Nilai perusahaan ditentukan oleh estimasi manajemen atas 

biaya masa depan. 

Variabel moderasi pada penelitian ini yaitu Investment Opportunity 

Set (IOS). Dalam penelitian Afsari et al (2021) dan Asyik & Fitriyah (2019) 

menunjukkan kemampuan variabel IOS menguatkan pengaruh profitabilitas 

pada nilai perusahaan. Hal ini disebabkan tingginya profitabilitas dan nilai 

IOS mampu mencerminkan kemampuan mendapatkan laba, meningkatkan 

pertumbuhan, dan efisiensi perputaran asset. Sedangkan menurut 

Dwimulyani & Sianipar (2017) menunjukkan bahwa IOS memperlemah 

pengaruh profitabilitas pada nilai perusahaan.  

Berbeda dengan penelitian Wayan Nurcahyani & Made Sadha 

Suardikha (2017) menyimpulkan bahwa IOS memperkuat struktur modal 

terhadap nilai perusahaan. Perusahaan yang sedang berkembang akan 

memiliki lebih banyak kesempatan untuk meminjam uang. Akibatnya, 

peningkatan modal perusahaan akan sesuai dengan jumlah peluang investasi 

yang dimilikinya. Sebaliknya dengan hasil penelitian dari Sari (2022) 

menunjukkan bahwa IOS memperlemah pengaruh struktur modal terhadap 

nilai perusahaan.  
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Penelitian lainnya Anggraini (2021) menyatakan hasil CSR 

memberikan pengaruh dan IOS mampu menguatkan pengaruh CSR pada 

nilai perusahaan. Apabila variabel CSR yang dimoderasi dengan investment 

opportunity set terjadi peningkatan sebesar 1 satuan berarti nilai perusahaan 

meningkat sebesar 0.067524 satuan. Kemudian pengaruh positif CSR 

terhadap nilai perusahaan akan meningkat apabila terdapat kesempatan 

investasi yang menguntungkan. Sedangkan Dwimulyani & Sianipar (2017) 

menunjukkan hasil sebaliknya bahwa IOS tidak memoderasi pengaruh CSR 

pada nilai perusahaan. 

Penelitian ini dilakukan pada perusahaan sektor food and beverages 

pada Daftar Efek Syariah (DES). Industri makanan dan minuman dipilih 

karena saham mampu dijadikan sebagai investasi di berbagai bisnis. Jumlah 

penduduk Indonesia yang terus bertambah berdampak pada meningkatnya 

permintaan akan makanan dan minuman. Masyarakat yang menikmati 

belanja makanan memiliki sifat yang bisa membantu industri tetap kuat 

(Sukarya & Baskara, 2018). Sehingga sektor ini diminati oleh para investor 

untuk menanamkan sahamnya (Pertiwi et al., 2016).  

Pemilihan Daftar Efek Syariah (DES) sebagai objek penelitian 

dikarenakan sebagai kumpulan efek yang tidak melanggar hukum syariah 

di pasar modal. Sehingga investor dapat melakukan investasi sesuai dengan 

syariat islam. Adapun pemilihan tahun periode penelitian yaitu pada tahun 

2017 hingga 2021 dikarenakan untuk memperoleh data yang akurat dan 
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terbaru dari perusahaan khususnya perusahaan yang termasuk pada sektor 

food and beverages. 

Berdasarkan uraian diatas dengan adanya ketidak konsistenan 

penelitian terdahulu, maka peneliti ingin meneliti dengan judul “Pengaruh 

Corporate Social Responsibility, Struktur Modal, dan Profitabilitas 

terhadap Nilai Perusahaan dengan Investment Opportunity Set Sebagai 

Variabel Moderasi pada Perusahaan Food and Beverages yang 

Terdaftar di DES Tahun 2017-2021”. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan pemaparan latar belakang, Adapun rumusan masalah 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Apakah corporate social responsibility berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan food and beverages? 

2. Apakah struktur modal berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan food and beverages? 

3. Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan food and beverages? 

4. Apakah investment opportunity set sebagai variabel moderasi dapat 

melemahkan atau memperkuat pengaruh corporate social responsibility 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan food and beverages? 

5. Apakah investment opportunity set sebagai variabel moderasi dapat 

melemahkan atau memperkuat pengaruh struktur modal terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan food and beverages? 
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6. Apakah investment opporunity set sebagai variabel moderasi dapat 

melemahkan atau memperkuat pengaruh profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan food and beverages? 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah tersebut, maka tujuan dari penelitian 

ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk menganalisis pengaruh corporate social responsibility terhadap 

nilai perusahaan pada perusahaan food and beverages. 

2. Untuk menganalisis pengaruh struktur modal terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan food and beverages. 

3. Untuk menganalisis pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan food and beverages. 

4. Untuk menganalisis pengaruh investment opportunity set sebagai 

variabel moderasi dapat melemahkan atau memperkuat pengaruh 

corporate social responsibility terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan food and beverages. 

5. Untuk menganalisis pengaruh investment opportunity set sebagai 

variabel moderasi dapat melemahkan atau memperkuat pengaruh 

struktur modal terhadap nilai perusahaan pada perusahaan food and 

beverges. 

6. Untuk menganalisis pengaruh investment opportunity set sebagai 

variabel moderasi dapat melemahkan atau memperkuat pengaruh 
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profitabilitas terhadap nilai perusahaan pada perusahaan food and 

beverage. 

D. Manfaat Penelitian 

Adapun hasil penelitian diharapkan memberikan manfaat kepada 

pihak berkepentingan, diantaranya sebagai berikut: 

1. Bagi Perusahaan 

Dapat menginformasikan tentang pentingnya corporate social 

responsibility dalam membuat kebijakan untuk lebih peduli pada 

lingkungan sosial serta dengan memperhatikan laba dan utang 

perusahaan untuk meningkatkan nilai perusahaan. 

2. Bagi Investor 

Dapat memberikan informasi mengenai keadaan perusahaan 

manufaktur pada food and beverages terkait kesejahteraan para 

pemegang sahamnya dan juga memperhatikan perusahaan dalam 

mendukung keberlanjutan sebelum menentukan untuk berinvestasi. 

3. Bagi Masyarakat 

Sebagai informasi untuk dapat mengontrol kegiatan bisnis yang 

dilakukan oleh perusahaan dalam memenuhi hak-hak masyarakat. 

4. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Diharapkan bisa dijadikan sumber informasi dan referensi untuk 

pengembangan dan perbaikan selanjutnya. 
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E. Sistematika Pembahasan 

BAB I. PENDAHULUAN 

Bab ini terdiri dari latar belakang isu dibahas, serta fenomena yang 

berkaitan dengan pentingnya topik penelitian nilai perusahaan. Selanjutnya 

dijabarkan mengenai rumusan, tujuan, manfaat masalah pada penelitian ini, 

dan terakhir sistematika pembahasan. 

BAB II. LANDASAN TEORI 

Bab ini memuat uraian landasan teori dan penelitian terdahulu yang relevan. 

Setelah itu, menjelaskan hipotesis penelitian setiap variabelnya dan 

kerangka pemikiran penelitian ini. 

BAB III. METODE PENELITIAN 

Bab ini terdiri dari jenis penelitian, sumber dan jenis data, populasi dan 

sampel objek penelitian, definisi operasional variabel, serta teknik analisis 

data. 

BAB IV. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini terdiri dari hasil penelitian dengan menyajikan tabel hasil olah data 

yang disusun secara ringkas dengan penjelasan olah data dan hasil 

pengujian hipotesis berdasarkan konsep teoritis atau hasil penelitian 

sebelumnya berupa data atau fakta pendukung. 

BAB V. PENUTUP 

Bab penutup berisi kesimpulan dari seluruh penemuan penelitian dan saran 

mengenai langkah yang perlu diambil oleh pihak terkait berdasarkan hasil 

penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

1. CSR tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Hal tersebut 

dikarenakan stakeholder belum mengidentifikasi pengungkapan CSR 

sebagai sesuatu yang perlu mendapat perhatian karena hal tersebut 

bukanlah komunikasi yang tepat dari perusahaan. Karena mayoritas 

perusahaan yang go public cenderung fokus pada faktor keuangan, 

observasi ini menginformasikan bahwa CSR tidak memiliki pengaruh 

atas nilai perusahaan. Kurangnya fokus pada non-keuangan (CSR) 

menjadi salah satu alasan atas tidak adanya pengaruh terhadap nilai 

perusahaan. 

2. Struktur modal tidak memilki pengaruh pada nilai perusahaan, ini 

dikarenakan pemanfaatan utang yang lebih banyak, sehingga struktur 

modal menimbulkan risiko yang besar pula. Hutang perusahaan yang 

naik menggambarkan jika keuangan perusahaan tidak cukup sehat untuk 

mendanai operasionalnya. Sedangkan jika tingkat utang masih berada 

dalam level yang wajar maka akan mempengaruhi tingginya nilai 

perusahaan, namun apabila perusahaan memiliki tingkat utang yang 

berada pada tingkat yang tinggi hal tersebut akan berbanding terbalik 

karena nilai perusahaan akan menurun, ini dikarenakan turunnya minat 

investor terhadap perusahaan yang memiliki banyak utang dan bunga 

yang harus dilunasi kepada kreditur. 
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3. Profitabilitas memiliki pengaruh atas nilai perusahaan, yang artinya jika 

laba bertambah maka nilai perusahaan juga naik, hal ini dapat 

dikonfirmasi dari meningkatnya harga saham. Tingginya profitabilitas 

menyebabkan dampak positif kepada investor, karena ini dapat menjadi 

salah satu alasan investor agar menanamkan dananya lewat pembelian 

saham perusahaan. Sehingga meningkatnya nilai perusahaan juga akan 

meningkatkan permintaan saham dari para investor.   

4. Variabel moderasi  IOS tidak mampu memoderasi atau memperkuat 

hubungan CSR terhadap nilai perusahaan. Dikarenakan rendahnya nilai 

yang diungkapkan CSR oleh perusahaan sehingga berkurangnya minat 

investor dalam berinvestasi pada perusahaan. Salah satu manfaat 

pengungkapan CSR yaitu untuk menarik minat para stakeholder untuk 

menanamkan sahamnya pada perusahaan dengan begitu dapat 

menggunakan set opportunity investasi atau IOS sehingga dapat 

meningkatkan nilai perusahaan.  

5. IOS sebagai variabel moderasi dapat memoderasi atau memperlemah 

hubungan struktur modal atas nilai perusahaan karena struktur modal 

yang tidak terlalu bergantung pada hutang, maka perusahaan tidak 

mempunyai modal yang cukup dalam menjalankan investasi, dengan 

begitu menunjukkan IOS yang rendah. Penggunaan hutang yang rendah 

dalam struktur modal menunjukkan kecilnya risiko perusahaan, 

sehingga akan menambah kepercayaan investor dalam memberikan 
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modal, maka hal ini akan berpengaruh pada naiknya harga saham dan 

nilai perusahaan juga akan meningkat. 

6. Variabel moderasi IOS tidak dapat memoderasi dan memperlemah 

hubungan profitabilitas terhadap nilai perusahaan. Dikarenakan 

perusahaan tidak mendapatkan pengembalian yang tinggi dari hasil IOS. 

Sedikitnya laba yang didapatkan perusahaan akan mempengaruhi nilai 

perusahaan. Adapun investor membeli saham apabila keputusan 

investasi perusahaan dapat memaksimalkan nilai perusahaan. 

B. Saran 

1. Bagi praktisi untuk memperhatikan kinerja keuangan terutama 

profitabilitas karena investor tertarik pada perusahaan yang dapat 

memanfaatkan asetnya dengan efektif sehingga hal tersebut dapat 

menambah nilai perusahaan.  

2. Bagi akademisi untuk dijadikan bahan rujukan dalam melakukan 

penelitian yang serupa atau penelitian lanjutan atas topik yang sama. 

3. Bagi pengambilan kebijakan untuk menghimbau dalam pelaporan 

kegiatan corporate social responsibility memberikan pengungkapan 

yang jelas dan lengkap. 

4. Bagi peneliti selanjutnya:  

- Menggunakan populasi yang lebih luas seperti sektor consumer non-

cylicals agar dapat memberikan hasil yang lebih bervariasi dan lebih 

baik. 
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- Mengelompokkan utang untuk melihat pengaruh terhadap nilai 

perusahaan apakah dalam kategori utang yang besar atau kecil. 
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