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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perilaku keputusan pembelian
online fesyen halal perempuan Muslim di Kabupaten Bone dengan menerapkan
theory planned of behavior. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan mengumpulkan data melalui kuesioner online dan PLS-SEM untuk
menganalisisnya. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa hipotesis pertama,
kedua, ketiga, keempat, keenam, dan ketujuh memberikan pengaruh langsung,
tetapi hipotesis kelima tidak berpengaruh secara langsung. Sedangkan, hipotesis
kesepuluh berpengaruh secara tidak langsung, hipotesis kedelapan dan kesembilan
tidak berpengaruh secara tidak langsung melalui variabel niat beli. Temuan
penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi masyarakat dalam memutuskan
pembelian.

Kata Kunci: Fesyen Halal, Niat Beli, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to determine the behavior of online purchasing decisions
for Muslim women's halal fashion in Bone Regency by applying the theory of
planned behavior. This study uses a quantitative approach by collecting data
through online questionnaires and PLS-SEM to analyze it. The results of the study
show that the first, second, third, fourth, sixth, and seventh hypotheses have a direct
effect, but the fifth hypothesis has no direct effect. Meanwhile, the tenth hypothesis
has an indirect effect, the eighth and ninth hypotheses have no indirect effect
through the variable purchase intention. The findings of this study are expected to
be useful for the community in making purchasing decisions.

Keywords: Halal fashion, Purchase Intention, Purchase Decision
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Halal telah menjadi gaya hidup atau biasa disebut sebagai halal lifestyle bagi
miliaran umat Muslim di seluruh dunia (Majid, Hanan & Hassan, 2021). Istilah
“halal” berasal dari bahasa Arab berarti diizinkan atau sah di bawah ketentuan
syariah yakni hukum Islam yang mencakup semua berbagai konotasi karena
perbedaan sosial dan budaya (Hassan & Sengupta, 2019). Indonesia dengan
penduduk yang mayoritas Muslim dapat meningkatkan pertumbuhan yang
cukup besar di masa yang akan datang terhadap tren halal lifestyle di pasar
global (Karoui & Khemakhem, 2019).

Halal lifestyle ini menjadi tren di Indonesia dalam rangka pelaksanaan
keputusan pemerintah untuk menjadikan Indonesia sebagai pusat industri halal
dilihat dari prospek industri halal terus tumbuh tiap tahunnya dan dipandang
sebagai pola baru untuk 1,8 miliar penduduk muslim (Fathoni & Syahputri,
2020). Hadirnya industri halal belakangan ini dikarenakan adanya permintaan
yang terus meningkat atas barang dan jasa halal di dunia. Peluang produk
industri halal untuk terus berkembang di Indonesia sangat besar dengan peran
strategis dalam peningkatan ekonomi yang tidak terlepas dari intervensi
pemerintah dengan adanya Pusat Pengembangan Industri Halal oleh
Kementerian Perindustrian (Hasan & Hamdi, 2022). Dengan adanya

pengembangan tersebut juga memberikan sumbangsi di beberapa sektor



industri halal seperti makanan dan minuman halal, fesyen halal, pariwisata
halal, kosmetik halal, farmasi halal, media, bahkan hiburan halal.

Salah satu penyumbang terbesar terhadap pertumbuhan ekonomi kreatif di
Indonesia adalah sektor fesyen halal yang dilihat dari sisi ekonomi, secara tidak
langsung disebabkan oleh meningkatnya daya beli umat Muslim untuk
memenuhi halal lifestyle. Halal bukan hanya tentang bahan, proses produksi,
pemasaran, tetapi juga bentuk atau model dari produk tersebut, khususnya
fesyen. Islam mempunyai aturan tersendiri dalam berpakaian, terutama bagi
perempuan (Ramadhani & Nadya, 2021). Dengan demikian, umat Muslim di
seluruh dunia senantiasa berupaya untuk menggunakan fesyen yang sesuai
dengan syariat Islam (Widyanto & Sitohang, 2022). Dalam konteks halal, jenis
pakaian sederhana yang simbolis dengan menutupi seluruh tubuh dengan
bentuk yang longgar sehingga tidak membentuk tubuh menjadi konsep sentral
fesyen halal di pasar.

Indonesia berada diperingkat 3 dari 15 negara teratas dalam indikator
ekonomi Islam Global (GIEI) dengan skor sebesar 57,9. Dalam indikator
fashion modern, Indonesia menempati posisi ke 2 sebagai negara dengan
pengeluaran tertinggi untuk fesyen halal (State of the Global Islamic Economy
Report, 2022). Perkembangan bidang fesyen halal sangat tinggi di pasar global,
sehingga Indonesia memiliki potensi dalam membentangkan halal industri.

Potensi Indonesia untuk membentangkan industri halal tidak terlepas dari
perkembangan internet yang semakin pesat melalui media sosial sebagai sarana

dalam memperoleh informasi tentang produk fesyen halal (Ramadhani &



Nadya, 2021). Informasi yang berkaitan dengan gaya hidup khususnya fesyen
halal dapat dengan mudah diperoleh dan mengalami perubahan yang cepat,
sehingga informasi tersebut dapat memengaruhi perilaku konsumen untuk
mengikutinya agar mampu mengikuti tren dan bergaul disuatu lingkungan
(Ayunda, Mutmainah & Huda, 2019).

Pangsa Produk Halal melalui E-Commerce
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Gambar 1. 1 Pangsa Produk Halal melalui E-Commerce
Sumber Data: Iprice, 2022.

Kehadiran e-commerce sebagai sarana untuk memenuhi kebutuhan
masyarakat secara cepat tanpa dibatasi ruang dan waktu memudahkan
masyarakat dalam berbelanja. Hal ini dapat memberikan dampak pada perilaku
konsumen dalam mengonsumsi produk atau layanan yang dapat diperoleh
secara online (Mauludin, 2022). Saat ini, pangsa pasar produk halal melalui e-
commerce dengan permintaan tertinggi adalah bidang fesyen.

Pasar industri fesyen Muslim di Indonesia memiliki target yang sangat besar
karena mayoritas penduduk beragama Islam dan tingginya kesadaran diri
seorang muslimat untuk menutup aurat membuat produk fesyen halal semakin
diminati didorong oleh peran influencer dalam mempromosikan produk fesyen

halal. Peningkatan industri fesyen halal tentunya didorong oleh dua kekuatan



utama yaitu meningkatnya pendapatan konsumen Muslim dan meningkatkan

minat kaum Muslim untuk tampil trendy dan stylish tanpa mengorbankan

akidah Islam.
Tren Minat Belanja Online
56
54
54 53
52 51
50 49
‘ — m Perempuan
B q 'l Laki-Laki
W

4 ) N 1

2019 2020 2021

Gambar 1. 3 Tren Minat Belanja Online
Sumber Data: Iprice, 2022.

Tren belanja online menunjukkan jika perempuan lebih sering berbelanja
online dibandingkan laki-laki. Kesadaran perempuan terkait gaya
berpakaiannya menyebabkan pola konsumsi mereka berubah, sehingga
perempuan lebih dominan dalam berbelanja, khususnya belanja fesyen halal
secara online (Hidayat, Rafiki & Nasution, 2022). Berbelanja fesyen halal
secara online yang dilakukan perempuan masa kini atau disebut juga Online
fesyen halal diartikan sebagai pembelian pakaian yang sesuai syariat dengan
ketentuan pakaian yang menutup aurat, tidak tipis dan ketat, berasal dari bahan
suci dan halal secara online baik melalui e-commerce ataupun tidak melalui e-
commerce, seperti pembelian melalui sosial media.

Pembelian yang dilakukan secara online termasuk dalam perilaku
konsumen dalam memenuhi kebutuhan dan keinginannya yang dipengaruhi

oleh koneksi yang kuat antara manusia yang satu dengan manusia yang lain.



Oleh karenanya menjadikan pola konsumsi seseorang berubah agar mampu
mengikuti perubahan tren yang terjadi di lingkungan sekitarnya (Sa’adah, et al.,
2022). Nurfadilah (2021) menjelaskan lebih lanjut bahwa perilaku konsumen
adalah representasi perihal bagaimana seseorang membentuk keputusan dengan
memanfaatkan kekuatan yang dimiliki.

Kotler (2002) menyebutkan bahwa keputusan pembelian merupakan
preferensi konsumen di antara beberapa pilihan merek yang mungkin dapat
membentuk niat untuk membeli suatu merek yang cocok dengan preferensi dan
kebutuhan. Memutuskan pembelian adalah suatu perilaku konsumsi yang
didorong dengan adanya niat konsumsi sesuai dengan theory planned of
behavior (TPB) yang dikembangkan Ajzen (1991) menerangkan hubungan
antara keyakinan dengan perilaku, dengan niat dibentuk dari tiga anteseden
utama diantaranya sikap, norma subjektif, dan persepsi kontrol perilaku.

Theory Planned of Behavior (TPB) diidentifikasi sebagai model psikologi
sosial yang relevan digunakan untuk mempelajari perilaku pembelian
konsumen (Dangelico, Alvino, & Fraccascia, 2022). Dengan demikian,
penelitian ini menggunakan TPB untuk menangani kompleksitas perilaku sosial
manusia, khususnya perilaku pembelian dikarenakan teori ini menggabungkan
beberapa konsep sentral dalam ilmu sosial dan perilaku, sehingga dapat
digunakan untuk memprediksi dan memahami perilaku pembelian fesyen halal
secara online. Kemudian, penelitian ini menetapkan niat beli sebagai variabel
intervening dikarenakan dalam TPB menggambarkan niat individu untuk

menerapkan perilaku pembelian didefinisikan oleh sikap terhadap perilaku,



norma subjektif, dan kontrol perilaku yang dirasakan, dengan ketersediaan
sumber daya dan kesempatan untuk mengerjakan suatu perilaku.

Beberapa penelitian yang telah membuktikan bahwa ketiga anteseden TPB
memberikan pengaruh pada keputusan pembelian. Penelitian Zhou et al. (2022)
menganalisis hubungan sikap, norma subjektif, dan kontrol perilaku yang
dirasakan terhadap perilaku pembelian di Malaysia dengan teori perilaku
terencana sebagai teori yang mendasari dalam penelitian dan menggunakan
SPSS v.22 dalam menganalisis data yang telah dikumpulkan. Adapun hasil
penelitian yang diperoleh menunjukkan hubungan yang signifikan antara sikap
pengguna, norma subjektif, dan kontrol perilaku terhadap perilaku pembelian
oleh pengguna media sosial di Malaysia.

Penelitian yang menganalisis tentang praktik model perilaku niat beli
konsumen dari perspektif teori perilaku terencana yang diteliti oleh Maulina,
Rahmawati & Patria (2022) dengan menggunakan Structural Equation
Modelling (SEM) menyatakan bahwa variabel attitude, subjective norm, dan
perceived behavioral control berpengaruh terhadap niat beli makanan
berkemasan ramah lingkungan di Kota Depok dengan variabel subjective norm
sebagai pengaruh yang paling kuat dan signifikan.

Penelitian Sulasih, et al. (2022) menganalisis tentang faktor yang
mempengaruhi  pembelian produk fasion pada marketplace dengan
menggunakan PLS menyebutkan bahwa membeli produk fashion pada
marketplace dipengaruhi oleh sikap, persepsi seseorang, dan pengetahuan

produk. Namun, norma subjektif tidak memengaruhi niat beli konsumen.



Pengetahuan produk tidak mampu memoderasi sikap, norma subjektif dan
persepsi kontrol perilaku konsumen terhadap niat beli produk fashion di
marketplace.

Niat beli menjadi kecenderungan seseorang untuk melakukan perilaku
pembelian. Niat beli berpengaruh terhadap keputusan pembelian seseorang
yang dibuktikan pada penelitian yang dilakukan oleh Febrian & Hapsari (2019);
Listyowati, et al. (2020) dan Pefia-Garcia (2020) . Dengan demikian, semakin
besar niat seseorang untuk membeli dapat memengaruhi keputusan pembelian
seseorang pada suatu produk.

Penelitian tentang perilaku konsumen Muslim dalam membeli produk
fesyen halal dengan variabel yang digunakan mirip dengan penelitian ini sudah
banyak dilakukan. Adapun kebaruan pada penelitian ini adalah memetakan
pembentukan perilaku konsumen, khususnya perempuan Muslim di Kabupaten
Bone dengan Theory Planned of Behaviour digunakan dalam dua model, yaitu:
Pertama, hanya menjadikan niat dan persepsi kontrol perilaku yang dapat
berpengaruh secara langsung pada perilaku konsumen Muslim, dan kedua,
menjadikan sikap, norma subjektif, dan persepsi atas kontrol perilaku
berpengaruh langsung dan tidak langsung terhadap perilaku konsumen muslim.
Dengan demikian, dapat dipahami hakikat transformasi perilaku konsumen
Muslim dalam memutuskan pembelian produk fesyen halal bagi perempuan
Muslim di Kabupaten Bone.

Berdasarkan uraian di atas, maka peneliti bermaksud untuk mengkaji dan

meneliti terkait “Aplikasi Theory Planned of Behaviour untuk Memprediksi



Keputusan Pembelian Online Fesyen Halal dengan Niat Beli sebagai Variabel

Intervening”

B. Rumusan Masalah

Dengan menggunakan latar belakang masalah yang telah diuraikan

sebelumnya sebagai titik tolak, maka rumusan masalah berikut digunakan

dalam penelitian ini:

1. Apakah sikap, norma subjektif, dan persepsi kontrol perilaku berpengaruh
terhadap niat beli fesyen halal secara online?

2. Apakah sikap, norma subjektif, persepsi kontrol perilaku, dan niat beli
berpengaruh terhadap keputusan pembelian fesyen halal secara online?

3. Apakah sikap, norma subjektif, dan kontrol perilaku berpengaruh terhadap

keputusan pembelian melalui niat beli fesyen halal secara online?
C. Tujuan dan Manfaat Penelitian

1. Tujuan Penelitian
Untuk masalah di atas, tujuan penelitian yang dapat dicapai adalah
sebagai berikut::
a. Untuk menjelaskan pengaruh sikap, norma subjektif, dan persepsi
kontrol perilaku terhadap niat beli fesyen halal secara online.
b. Untuk menjelaskan pengaruh sikap, norma subjektif, persepsi kontrol
perilaku, dan niat beli terhadap keputusan pembelian fesyen halal secara

online.



c. Untuk menjelaskan pengaruh sikap, norma subjektif, dan persepsi
kontrol perilaku terhadap keputusan pembelian melalui niat beli fesyen
halal secara online.

2. Manfaat Penelitian
Adapun manfaat penelitian ini adalah sebagai berikut:
a. Manfaat Teoritis
Temuan penelitian ini memberikan kontribusi dalam khazanah
keilmuan dan pengetahuan ilmiah pembaca, melengkapi literatur, dan
dapat digunakan sebagai referensi lebih lanjut terkait topik penelitian
yang sama mengenai perilaku konsumen saat membuat keputusan
pembelian fesyen halal di media sosial.

b. Manfaat Praktik

Penelitian ini dapat berkontribusi menjadi pertimbangan bagi
masyarakat Muslim dalam membeli produk fesyen halal dan bagi pihak
pebisnis online khususnya fesyen agar menawarkan produk fesyen halal
yang sesuai dengan syariat dan dapat menjadi pertimbangan dalam
memberikan kepuasan pada konsumen.

D. Sistematika Pembahasan
Gambaran umum dari tesis ini dijabarkan pada klasifikasi penyusunan dan
pembahasan, yang dibagi menjadi lima bab dan digambarkan dalam uraian
berikut:
Bab berisi latar belakang mengenai beberapa indikator yang dapat

memengaruhi keputusan pembelian fesyen halal secara online. Ini juga
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menguraikan rumusan masalah serta tujuan dan manfaat dari penelitian yang
dilakukan.

Selanjutnya penulis menyajikan landasan teori penelitian dengan
memaparkan teori yang selaras dengan topik penelitian, kajian pustaka berisi
penelitian terdahulu yang relevan, pengembangan hipotesis sebagai jawaban
sementara serta kerangka teoretik penelitian yang menggambarkan alur
penelitian.

Metode penelitian adalah bab yang memaparkan beberapa hal terkait desain
penelitian, definisi operasional setiap variabel, populasi, sampel, data, teknik
pengumpulan dan analisis data serta pengujian hipotesis.

Hasil analisis dan pembahasan menguraikan temuan penelitian yang
diperoleh dari olah data diperkuat dengan penjelasan yang disajikan dalam
pembahasan serta menjelaskan hipotesis diterima atau ditolak.

Terakhir, bagian yang terdiri dari empat bagian diantaranya kesimpulan,
implikasi, keterbatasan penelitian, dan saran bagi peneliti selanjutnya yang

melakukan penelitian.



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan terkait perilaku konsumen dan

keputusan pembelian fesyen halal secara online melalui analisis data hingga

pengujian hipotesis, dapat disimpulkan bahwa:

1.

2.

Variabel sikap terhadap perilaku memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap niat beli fesyen halal secara online. Artinya, semakin tinggi sikap
terhadap perilaku seseorang, maka niat beli fesyen halal secara online
semakin tinggi. Hal ini menunjukkan bahwa sikap terhadap perilaku dapat
menjadi pertimbangan dalam memutuskan pembelian, sehingga theory
planned of behavior dapat diaplikasikan untuk mengukur perilaku
pembelian fesyen halal secara online. Oleh karena itu, dapat dijelaskan
bahwa H1 dalam penelitian ini “Diterima.”

Variabel norma subjektif berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat
beli fesyen halal secara online. Artinya, semakin tinggi norma subjektif,
maka semakin tinggi niat beli seseorang untuk membeli fesyen halal secara
online. Hal ini menunjukkan bahwa norma subjektif dapat menjadi
pertimbangan seseorang dalam memutuskan pembelian, sehingga theory

planned of behavior dapat diaplikasikan untuk mengukur perilaku
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konsumen dalam pembelian fesyen halal secara online. Oleh karena itu,

dapat dijelaskan Hz dalam penelitian ini”Diterima.”

. Variabel persepsi kontrol perilaku memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap niat beli seseorang dalam memutuskan pembelian fesyen halal
secara online. Artinya, semakin tinggi persepsi kontrol perilaku seseorang,
maka niat beli seseorang untuk membeli fesyen halal secara online semakin
tinggi. Hal ini menunjukkan bahwa persepsi kontrol perilaku dapat menjadi
pertimbangan seseorang dalam memutuskan pembelian, sehingga theory of
planned behavior dapat diaplikasikan dalam pembelian fesyen halal secara
online. Oleh karena itu, dapat dijelaskan bahwa Hs dalam penelitian ini
“Diterima.”

. Variabel sikap terhadap perilaku berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian fesyen halal secara online. Artinya, semakin
tinggi sikap terhadap perilaku, maka semakin tinggi keputusan pembelian
seseorang untuk membeli fesyen halal secara online. Hal ini menunjukkan
bahwa sikap terhadap perilaku dapat dijadikan pertimbangan dalam
mengambil keputusan pembelian, sehingga theory planned of behavior
dapat diaplikasikan untuk mengukur perilaku seseorang dalam membeli
fesyen halal secara online. Oleh karena itu, dapat dijelaskan Hs dalam
penelitian ini “Diterima.”

. Variabel norma subjektif tidak memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian seseorang dalam membeli fesyen halal secara online. Artinya,

semakin tinggi norma subjektif, maka keputusan pembelian untuk membeli
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fesyen halal secara online semakin rendah. Hal ini menunjukkan bahwa
norma subjektif tidak dapat dijadikan pertimbangan dalam memutuskan
pembelian, sehingga theory planned of behavior tidak dapat diaplikasikan
untuk mengukur perilaku konsumen dalam memutuskan pembelian fesyen
halal secara online. Oleh karena itu, dapat dijelaskan Hs dalam penelitian
ini “Ditolak.”

. Variabel persepsi kontrol perilaku memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian seseorang dalam membeli fesyen halal
secara online. Artinya, semakin tinggi persepsi kontrol perilaku seseorang,
maka keputusan seseorang untuk membeli fesyen halal secara online
semakin tinggi. Hal ini menunjukkan bahwa persepsi kontrol perilaku dapat
dijadikan sebagai pertimbangan dalam memutuskan pembelian, sehingga
theory planned of behavior dapat diaplikasikan untuk mengukur perilaku
konsumen dalam memutuskan pembelian fesyen halal secara online. Oleh
karena itu, dapat dijelaskan Hs dalam penelitian ini “Diterima.”

. Variabel niat beli berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian seseorang dalam membeli fesyen halal secara online. Artinya,
semakin tinggi niat beli seseorang, maka semakin tinggi keputusan
pembelian seseorang untuk membeli fesyen halal secara online. Hal ini
menunjukkan niat beli dapat memengaruhi keputusan pembelian seseorang,
sehingga theory planned of behavior dapat diaplikasikan untuk mengukur

perilaku konsumen dalam mengambil keputusan pembelian fesyne halal
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secara online. Oleh karena itu, dapat dijelaskan H7 dalam penelitian ini
“Diterima.”

Variabel niat beli tidak dapat memediasi pengaruh sikap terhadap perilaku
terhadap keputusan pembelian fesyen halal secara online. Artinya, adanya
niat beli tidak dapat memberikan pengaruh sikap terhadap perilaku terhadap
keputusan pembelian fesyen halal secara online. Hal ini menunjukkan
pengaruh sikap terhadap keputusan pembelian tidak berdasar atas niat beli
seseorang, sehingga pengaplikasian theory planned of behavior tidak dapat
diterapkan untuk mengukur perilaku konsumen melalui variabel niat beli
dalam memutuskan pembelian fesyen halal secara online. Oleh karena itu,
dapat dijelaskan Hg dalam penelitian ini “Ditolak.”

Variabel niat beli tidak dapat memediasi pengaruh norma subjektif terhadap
keputusan pembelian fesyen halal secara online. Artinya, niat beli seseorang
tidak dapat memberikan pengaruh pada norma subjetif terhadap keputusan
pembelian fesyen halal secara online. Hal ini menunjukkan bahwa pengaruh
norma subjektif terhadap keputusan pembelian tidak berdasar atas niat beli
seseorang, sehingga pengaplikasian theory planned of behavior tidak dapat
diterapkan untuk mengukur perilaku konsumen melaui variabel niat beli
dalam memutuskan pembelian fesyen halal secara online. Oleh karena itu,
dapat dijelaskan Hg dalam penelitian ini “Ditolak.”

Variabel niat beli dapat memediasi pengaruh persepsi kontrol perilaku
terhadap keputusan pembelian fesyen halal secara online. Artinya, niat beli

seseorang dapat memberikan pengaruh pada persepsi kontrol perilaku
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terhadap keputusan pembelian fesyen halal secara online. Hal ini
menunjukkan persepsi kontrol perilaku diyakini dapat memberikan
pengaruh terhadap keputusan seseorang untuk membeli fesyen halal secara
online apalagi dimediasi dengan adanya niat beli. Oleh karena itu, dapat
dijelaskan Hip dalam penelitian ini “Diterima.”
B. Implikasi Penelitian
Setelah melakukan pengujian data disertai pernyataan pendukung dalam
penelitian ini, maka terdapat beberapa implikasi dari hasil penelitian ini yakni
memahami faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian online
konsumen untuk fesyen halal penting bagi akademisi dan peneliti untuk lebih
memahami perilaku konsumen dalam pembelian online. Mengidentifikasi
perbedaan hasil penelitian ini dibandingkan dengan penelitian sebelumnya
dapat membantu peneliti mengidentifikasi variabel atau hubungan baru yang
mungkin terlewatkan dalam penelitian sebelumnya, yang dapat mengarah pada
wawasan baru dan pemahaman yang lebih dalam tentang perilaku konsumen.
Temuan studi ini juga dapat bermanfaat bagi pebisnis online dan pemasar
yang menargetkan konsumen di pasar fesyen halal, karena memberikan
informasi tentang faktor apa saja yang memengaruhi keputusan pembelian
konsumen, dan bagaimana mereka dapat mengembangkan strategi pemasaran
yang efektif untuk memengaruhi keputusan tersebut.
C. Keterbatasan dan Saran
1. Penelitian ini hanya berfokus untuk mengkaji keputusan pembelian fesyen

halal yang ditujukan untuk semua Muslimat. Sehingga harapan untuk
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penelitian selanjutnya lebih meluas lagi pada keputusan pembelian seluruh
masyarakat Muslim dan Non-Muslim serta laki-laki dan perempuan.

. Penelitian ini hanya menggunakan beberapa variabel kunci untuk menjawab
pertanyaan penelitian. Oleh karena itu, disarankan agar penelitian
selanjutnya dibidang ini mempertimbangkan untuk memasukkan variabel
tambahan untuk memberikan pemahaman yang lebih komprehensif tentang
faktor-faktor yang memengaruhi perilaku konsumen di pasar fesyen halal.

. Pada penelitian ini, kuesioner penelitian hanya menggunakan 30 indikator.
Sehingga diharapkan untuk penelitian selanjutnya melakukan penambahan
pada jumlah indikator agar hasil penelitian yang diperoleh semakin baik
lagi.

. Penelitian ini hanya mencakup wilayah Kabupaten Bone yang masih
tergolong cakupan wilayah penelitian yang masih terbatas. Sehingga untuk
penelitian selanjutnya diharapkan dapat memperluas cakupan wilayah
penelitian hingga pada skala nasional.

Metode SEM-PLS digunakan sebagai analisis data dalam penelitian ini.
Oleh sebab itu, dalam penelitian selanjutnya, disarankan untuk
mempertimbangkan penggunaan metode analisis data yang lain seperti
AMOS dan sebagainya agar dapat mengembangkan hasil penelitian yang

lebih akurat.
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