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ABSTRAK 

STRATEiGI i PEiNGEiMBANGAN KEiLEiMBAGAAN PASAR 

TRADIiSIiONAL DIi KABUPATEiN KEiBUME iN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pengembangan kelembagaan 

pasar tradisional di Kabupaten Kebumen dengan mengidentifikasi secara riil faktor 

internal dan faktor eksternal pada strategi pengembangan kelembagaan pasar 

tradisional di Kabupaten Kebumen. Penelitian ini termasuk penelitian kualitatif dan 

kuantitatif dengan Pengumpulan data dilakukan dengan metode survei. Jenis data 

yang dikumpulkan adalah data primer dan data sekunder. Alat analisis yang 

digunakan adalah metode etnografi dan metode analisis SWOT. Hasil penelitian 

menunjukkan; Faktor internal dan faktor eksternal pada pasar tradisional kabupaten 

kebumen berdasarkan metode analisis SWOT meingideintifikasi faktor internal 

yaitu lokasi pasar tradisional dan budaya tawar menawar dengan skor 0.33 dengan 

startegi “SO” memperbarui manajemen pasar tradisional Kabupaten Kebumen 

sedangkan dengan kelemahan tertinggi dengan skor 0.25  ialah sarana  prasana dan 

jaminan kualitas produk yang dijual dengan strategi “WO” keimitraan antara 

pengelola Pasar Tradisional Kabupaten Kebumen, pedagang dan koperasi. 

Kemudian faktor eksternal terdapat peluang dampak positif terhadap pendapatan 

masyarakat kebijakan pemda terhadap pasar tradisional dan pasar modern 

kedatangan wisatawan mancanegara, dengan strateigi “ST” meningkat promosi 

Pasar Tradisional Kabuapten Kebumen. Faktor eksternal ancaman yaitu 

pertumbuhan pasar modern yang semakin meningkat, kstabilan harga produk pada 

pasar modern deigan strateigi “WT” ialah penyuluhan teruntuk para pada pedagang. 

 

Kata Kunci : Pasar Tradisional, Strategi, Analisis SWOT, Faktor internal dan 

faktor ekstrenal 
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ABSTRACT 

TRADI iTI iONAL MARKEiT I iNSTI iTUTI iONAL DEiVEiLOPME iNT STRATEiGY 

I iN KEiBUMEiN DIiSTRI iCT 

This study aims to determine the institutional development strategy of traditional 

markets in Kebumen District by identifying real internal factors and external 

factors in the institutional development strategy of traditional markets in Kebumen 

District. This research includes qualitative and quantitative research with data 

collection conducted by survey method. The types of data collected are primary 

data and secondary data. The analytical tools used are ethnographic methods and 

SWOT analysis methods. The research results show; Internal factors and external 

factors in the traditional markets of Kebumen district based on the SWOT analysis 

method identify internal factors, namely the location of traditional markets and a 

culture of bargaining with a score of 0.33 with the "SO" strategy of updating 

traditional market management in Kebumen Regency while with the highest 

weakness with a score of 0.25 is infrastructure and guarantee the quality of 

products sold with the "WO" strategy of partnership between the managers of the 

Kebumen Regency Traditional Market, traders and cooperatives. Then external 

factors, there is an opportunity for a positive impact on people's income, local 

government policies for traditional markets and modern markets for the arrival of 

foreign tourists, with the "ST" strategy increasing the promotion of the Kebumen 

Regency Traditional Market. The external threat factor is the increasing growth of 

the modern market, the stability of product prices in the modern market with the 

"WT" strategy, which is counseling for traders. 

 

Keywords: Traditional Markets, Strategy, SWOT Analysis, Internal and external 

factors 
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BAB 1 

PEiNDAHULUAN 

A. Latar Beilakang 

Pasar Tradiisiional meinurut Peirpreis Nomor 112 tahun 2007 teintang 

Peinataan dan Peimbiinaan Pasar Tradiisiional, Pusat Peirbeilanjaan dan Toko 

Modeirn adalah pasar yang diibangun dan diikeilola oleih Peimeiriintah, 

Peimeiriintah Daeirah, Swasta, BUMN dan BUMD teirmasuk Keirjasama 

deingan swasta deingan teimpat usaha beirupa toko, kiios, los dan teinda yang 

diimiiliikii/diikeilola oleih peidagang keiciil, meineingah, swadaya masyarakat atau 

kopeirasii deingan usaha skala keiciil, modal keiciil dan deingan proseis jual beili i 

dagangan meilaluii tawar meinawar (Peirpreis, n.d).  Pasar seindiirii adalah pusat 

darii keigiiatan eikonomii diimana transaksii eikonomii teirjadii seitiiap hariinya 

antara peinjual dan peimbeilii. Dii pasar tradiisonal para peidagang meinyeidiiakan 

beirbagaii macam barang yang diibutuhkan oleih masyarakat. Meingiingat 

keibutuhan manusiia yang tiidak teirbatas, manusiia ceindeirung tiidak dapat 

meimeinuhii keibutuhannya seindiirii. Untuk meindapatkan suatu barang yang 

diibutuhkan, seiseiorang harus meincarii atau meimbeilii barang yang diipeirjual 

beiliikan oleih orang laiin. Pasar meirupakan teimpat diimana seiseiorang akan 

meineimukan beirbagaii keibutuhan hiidupnya seipeirtii sandang, papan, pangan 

dan seibagaiinya. Dii pasar banyak peinjual yang siibuk meinawarkan beirbagai i 

barang yang diijualnya dan para peimbeilii yang siibuk deingan barang yang 

diibutuhkannya. Deingan adanya iinteiraksii antara peinjual dan peimbeilii maka 
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akan teirjadii suatu transaksii. Cara iitulah peinjual akan meindapatkan uang 

atau peindapatan darii hasiil peinjualan. 

Menurut Bintoro (2016) pasar tradiisiional meirupakan budaya bangsa 

yang saat iinii beirusaha untuk beirtahan dan beirkeimbang agar mampu 

beirsaiing dii teingah arus modeirniitas. Pasar tradiisiional beirada dii bawah 

teikanan yang meiniingkat darii pasar konteimporeir yang muncul, yang 

meinawarkan jauh leibiih banyak komodiitas, harga, dan keinyamanan yang 

leibiih baiik kareina liibeiraliisasii iinveistasii yang tiidak dapat diiubah. Pasar 

tradiisiional meilayanii beirbagaii tujuan dan beirpeiran dalam peirdagangan dan 

peileistariian wariisan budaya yang kaya seijak riibuan tahun yang lalu. Peirlu 

diipahamii pada tiitiik iinii bahwa ada pusat peirdagangan laiin seilaiin pasar biiasa. 

Agar tiidak teirsapu arus modeirniisasii, pasar tradiisiional harus mampu 

beirsaiing deingan pusat peirdagangan laiinnya seipeirtii pasar modeirn, 

hypeirmart, dan mall. 

Aspeik iinii meinyeibabkan masyarakat Iindoneisiia meinjauh dari i 

budayanya dan meinuju keihiidupan yang sangat modeirn deingan seidiiki it 

iinteiraksii. Peindeikatan untuk meiniingkatkan keiseisuaiian pasar tradiisiional 

seibagaii teimpat beirtransaksii tanpa meingubah ciitra atau kualiitasnya seicara 

siigniifiikan seibagaii pasar tradiisiional harus meinjadii peirhatiian seimua piihak 

untuk saat iinii. Seipeirtii Keibeirsiihan pada lantaii tiidak beiceik, peineimpatan 

lokasii peinjual seisuaii deingan jeiniis barang yang diijual, lorong-lorong yang 

luas bagii peilanggan yang tiidak beirdeisakan, peinataan peineirangan dan udara 

yang seihat, keiamanan yang teirjamiin, teimpat peimbuangan sampah seirta 
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sampah yang tiidak meinumpuk, dan manajeimein lalu liintas yang eifiisiie in 

adalah seimua hal yang peirlu diipeirhatiikan untuk peirbaiikan dalam hal iini i. 

Ada pusat iinformasii dan iilumiinasii, teimpat iistiirahat saniitasii dii mana orang 

biisa makan hiidangan tradiisiional, dan seisii peilatiihan reiguleir. 

Pasar tradiisiional teitap meinjadii lokasii utama untuk meinjual barang-

barang yang diiproduksii oleih iindiiviidu pada skala eikonomii yang leibiih 

reindah, seipeirtii yang diiproduksii oleih peitanii, neilayan, peidagang, peinjual 

keirajiinan, dan usaha yang meimproduksii barang untuk rumah tangga 

(iindustrii rakyat). Pasar tradiisiional seiriing diigunakan oleih banyak orang 

untuk meimbeilii keibutuhan seiharii-harii, dan peinjualan langsung meimiiliiki i 

peingaruh beisar pada bagaiimana orang beiriinteiraksii satu sama laiin dii sana 

(siisteim tawar meinawar). Peingusaha yang meimiiliikii modal seindiirii dan 

keikuatan seindiirii meimiiliikii keiunggulan dii pasar tradiisiional. 

Seibanyak 35 pasar beisar deingan 8300 los pasar dan 2035 los teirleitak 

dii Kabupatein Keibumein pada tahun 2013. Salah satu pasar utama 

Kabupatein Keibumein, Pasar Tumeinggungan beirfungsii seibagaii pusat jual 

beilii warganya. Pasar tradiisiional dan grosiir utama dii Kabupatein Keibumein 

adalah Pasar Tumeinggungan. Nyatanya, Pasar Tumeinggungan meinariik 

banyak peimbeilii darii luar Kabupatein Keibumein kareina diiniilaii leibiih leingkap 

diibandiingkan pasar laiinnya. Dua tiingkat Pasar Tumeinggungan seiluas 

21.042 meiteir peirseigii iinii meinampung leibiih darii 2.000 peidagang. Veindor 

iinii meingiisii 1.590 uniit stan dan 370 uniit kiios. Pada penelitian Nabela 

(2007) saat iinii Pasar Tumeinggungan meimiiliikii deilapan toiileit, einam pos 
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peingamanan, dan satu liift atau eiskalator untuk naiik kei lantaii dua. 

Meiskiipun jaraknya kurang darii satu kiilomeiteir dan teirleitak dii antara dua 

supeirmarkeit beisar, Aktiiviitas peimbeiliian dii Pasar Tradiisiional 

Tumeinggungan cukup ramaii. Peimbeilii darii Keibumein dan luar Keibumein 

seiriing meingunjungii pasar Tumeinggungan. Hal iinii diikareinakan pasar 

Tumeinggungan meirupakan pasar tradiisiional deingan ruang yang reilatiif 

beirsiih dan rapii seibagaii lokasii untuk diikunjungii seihiingga masyarakat dapat 

meirasa nyaman saat beirtransaksii biisniis dan tawar meinawar. 

Teirgantung pada otoriitas kota, pasar tradiisiional daeirah yang 

beirbeida diikeilola. Akseis kei aiir beirsiih, peingeilolaan liimbah yang tiidak 

meimadaii, dan kamar mandii yang tiidak beirsiih meirupakan masalah umum 

dii pasar tradiisiional. Pasar tradiisiional dii Kabupatein Keibumein biiasanya 

meimiiliikii kondiisii hiigiieiniis yang kurang baiik. Kondiisii fiisiik pasar dan 

karakteiriistiik non fiisiik keiduanya dapat diipeirbaiikii dalam upaya 

meimpeirbaiikii kondiisii pasar tradiisiional. Seidangkan peirubahan non fiisiik 

dapat beirupa peingeilolaan pasar, peimbuatan keibiijakan, dan peimbiinaan 

keipada peidagang dalam peimeiliiharaan pasar agar dapat diimanfaatkan 

seibagaii arah untuk meimpeirbaiikii kondiisii pasar konveinsiional. Meimbangun 

pasar deingan seigala fasiiliitasnya meirupakan salah satu cara untuk 

meimpeirbaiikii keiadaan fiisiik pasar. Peimeiriintah Daeirah Kabupate in 

Keibumein teilah meimbangun keimbalii 10 darii 35 pasar tradiisiional yang 

diiawasii oleih Diinas Peiriindustriian, Peirdagangan, dan Peingeilola Pasar 
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seibagaii bagiian darii upaya untuk meingurangii dampak buruk pasar 

tradiisiional.  

Namun beirdasarkan data Peirda Nomor 01 Tahun 2018 bahwa dii 

Kabupatein Keibumein teirdapat 40 pasar tradiisiional. Darii jumlah teirseibut, 

kareina beirbagaii faktor, tiidak seimuanya dalam kondiisii baiik. Meiliihat 

beirapa banyak pasar yang peirlu diikeilola, jiika manajeimein  seimua beirjalan 

seisuaii reincana, peimeiriintah Kabupatein Keibumein dan warganya akan 

meindapatkan keiuntungan yang cukup untuk meinggeirakkan eikonomii lokal 

dan meiniingkatkan taraf hiidup. Meinurut data, DIiSPEiRI iNDAG  meimiiliiki i 

peiran peintiing dalam peingeindaliian pasar tradiisiional dan iinformal. Kiineirja 

dalam meilakukan peiran teirseibut, mampu diiliihat darii preiseintase i 

peirkeimbangan pasar. Adapun gambaran peiniingkatan darii kondiisii pasar 

yang meinceirmiinkan kiineirja Diispeiriindag dalam peingeilolaan pasar 

tradiisiional dii Kabupatein Keibumein seibagaii beiriikut  

Tabeil 1.2 

Preiseintasei Kondiisii Pasar Tradiisiional dii Kabupatein Keibumein 

2012-2017  

No Tahun Jumlah Preiseintasei Pasar 

dalam kondiisii baiik ( %) 

1 2012 22,86 

2 2013 28,57 

3 2014 34,29 

4 2015 40,00 
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5 2016 51,43 

6 2017 60,00 

Sumbeir : Bappeida dan Diispeiriindag Kabupatein Keibumein 

Peimeiriintah Kabupatein Keibumein dalam hal iinii kurang 

meimpeirhatiikan Pasar Tradiisiional dalam hal peingeilolaannya seihiingga 

meiniimbulkan beibeirapa peirmasalahan baru, antara laiin : Peirtama, lokasi i 

pasar yang kurang reipreiseintatiif kareina leitaknya yang tidak strateigiis. deikat 

deingan seikolah, geidung peimeiriintah, dan jalan raya deingan akseis bagii 

peingeindara keindaraan beirmotor seihiingga meinyeibabkan lalu liintas 

meiniingkat.  

Keidua, keimaceitan lalu liintas hariian diiseibabkan oleih peidagang kaki i 

liima yang beirdiirii dii bahu jalan deikat pasar. Akiibat peirseidiiaan yang tiidak 

laku, para peidagang yang seibeilumnya meinyeiwa dan meineimpatii lapak 

pasar teirpaksa beirjualan dii piinggiir jalan. Peingeiceir meingklaiim bahwa 

konsumein leibiih suka meilakukan peimbeiliian seicara offliinei kareina leibiih 

mudah dan leibiih ceipat untuk meimeinuhii keibutuhan meireika. Beicak dan 

seipeida motor juga diiparkiir dii piinggiir jalan, yang seiriingkali i 

meingakiibatkan keimaceitan lalu liintas yang leibiih parah. Seilaiin iitu, 

peidagang kakii liima tiidak meirata dalam meindiiriikan toko dii deipan kiios-

kiios pusat pasar dan dii seipanjang jalan utamanya.. Keitiiga, keitiiadaan 

iinfrastruktur dan fasiiliitas teirmasuk teimpat parkiir, teimpat peimbuangan 

sampah seimeintara, dan teimpat sampah meimbuat keiadaan pasar seimakiin 

seimrawut. Teirbuktii, pasar deingan rata-rata seiluas -/+ 11.000 m2 tiidak biisa 



7 
 

 

meinampung seimua peidagang. Dengan adanya pemungutan biaya oleh 

pengelola pasar, maka seharunya ada timbul balik terutama pada para 

pedagang agar mendapatkan fasilitas yang memadai. 

Peingeilola pasar seiharusnya dapat meinawarkan fasiiliitas dan layanan 

paliing banyak keipada peidagang meingiingat jumlah peindapatan reitriibusi i 

pasar yang diiteiriima seitiiap bulan. Layanan iinii meiliiputii peingaturan dan 

peinggunaan prasarana dan sarana pasar, meinjaga keibeirsiihan bangunan 

pasar dan fasiiliitas laiinnya dii dalam batas pasar, meilakukan peirbaiikan dan 

peimeiliiharaan bangunan pasar dan fasiiliitas laiinnya, seirta meimbeirii nasiihat 

dan konseiliing keipada peidagang teintang peimeiliiharaannya. keibeirsiihan 

pasar, keiamanan, dan keinyamanan. Pasar tradiisiional dii Kabupatein 

Keibumein harus meinjalanii peirawatan dan peimugaran iinii agar mampu 

meinampung peidagang keiciil atau peidagang yang mampu seicara fiinansiial 

dan dapat meinjadii pasar yang aman, nyaman, dan beirsiih baiik bagii 

konsumein maupun peidagang maupun bagii peidagang iitu seindiirii.  

Darii peineiliitiian seibeilumnya, Banii Astiitii Asa Nugroho, Heirbasuki i 

Nurcahyanto (2016) meinggunakan Masyarakat, khususnya masyarakat 

keilas bawah dan meineingah, leibiih meimiiliih untuk meimbeilii keibutuhan 

seiharii-harii dii pasar tradiisiional, seisuaii deingan peindeikatan analiisiis SWOT. 

Salah satu ciirii pasar konveinsiional adalah proseidur peinawaran. Seibagiian 

beisar teinaga keirja Seimarang dapat diiteimukan dii pasar tradiisiional, yang 

juga meinjadii sumbeir utama reitriibusii peingguna untuk PAD. Karyawan 

teirseibut meiliiputii peidagang pasar, tukang beicak, tukang parkiir, dan kulii 
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angkut. Pasar Tradiisiional Mauk meirupakan salah satu pasar teirleingkap di i 

wiilayah utara Kabupatein Tangeirang, namun peineiliitiian Riizkya Apriiani i 

Safiitrii (2016) meingungkapkan hasiil yang beirbeida darii analiisiis SWOT, 

meinyatakan masiih meimiiliikii keileimahan darii seigii sarana dan prasarana 

yang beilum meindukung. , seirta kurangnya tiingkat keisadaran peidagang dan 

konsumein. 

Beirbeida deingan peineiliitiian laiin, peinuliis yang satu iinii meimiili ih 

Kabupatein Keibumein seibagaii lokasii peineiliitiian dan meinggunakan sampeil 

darii beibeirapa daeirah dii Kabupatein teirseibut. Teintunya untuk hasiil dari i 

peineiliitiian iinii, darii seigii sumbeir daya, geiografiis dan hubungan eikonomii-

sosiial yang beirbeida. Alasan peinuliis meimiiliih Kabupatein Keibumein seibagaii 

lokasii untuk peiniiliitiian karna diiliihat darii peirkeimbangan pasar yang masiih 

butuh peinanganan peimeiriintah agar peireikonomiian masyarakat reindah 

meindapatkan yang seipantasnya. Jumlah pasar tradiisiional dii Kabupatein 

Keibumein masiih diikateigoriikan sarana prasana masiih sangat reindah, maka 

peirlu diiteiliitiinya beibeirapa beirbagaii faktor- faktor yang meimpeingaruhiinya. 

 Peineiliitii peircaya bahwa sangat peintiing untuk meineimukan dan 

meiniilaii keiadaan pasar tradiisiional dii Kabupatein Keibumein beirdasarkan 

konteiks dan data yang ada. Oleih kareina iitu, peineiliitii teirtariik untuk 

meimpeilajarii dan meilakukan analiisiis SWOT pasar tradiisiional di i 

Kabupatein Keibumein dan meimbuat peiniilaiian beirdasarkan teikniik AHP. 

Kareina hal teirseibut maka peineiliitii meinggunakan iistiilah “Strateigi i 

Peingeimbangan Keileimbagaan Pasar Tradiisiional Dii Kabupatein Keibumein”. 
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B. Rumusan Masalah  

Beirdasarkan latar beilakang peirmasalah diiatas, maka rumusan masalah 

dalam peineiliitiian iinii adalah : 

1. Apa saja identifikasi riil faktor internal dan faktor eksternal pada 

strategi pengembangan kelembagaan pasar tradisional di Kabupaten 

Kebumen dengan metode etnografi? 

2. Bagaimanakah hasil analisis SWOT dalam menentutkan strategi 

pengembangan kelembagaan pasar tradisional di Kabupaten Kebumen.  

 

C. Tujuan Peineiliitiian 

Beirdasarkan rumusan masalah , maka tujuan darii peineiliitiian iinii adalah  

1. Untuk meingetahui identifikasi riil faktor internal dan faktor eksternal 

pada strategi pengembangan kelembagaan pasar tradisional di 

Kabupatein Kebumen. 

2. Untuk mengetahui hasil analisis pada strategi pengembangan 

kelembagaan pasar tradisional di Kabupaten Kebumen 

 

D. Manfaat Peineiliitiian 

Adapun manfaat peineiliitiian iinii beirdasarkan latar beilakang diiatas adalah : 

1. Bagii Peiniiliitii, peineiliitiian iinii dapat beirguna seibagaii sarana 

meimpeirluas peingeitahuan teintang peingeilolaan pasar tradiisiional 

dalam strateigii peingeimbangan pasar dii Kabupatein Keibumein. 



10 
 

 

2. Bagii Akadeimiis, diiharapkan teimuan peineiliitiian iinii akan meinambah 

tubuh peingeitahuan dii biidang eikonomii dan meinjadii sumbeir yang 

beirguna untuk peineiliitiian masa deipan. 

E. Siisteimatiika Peimbahasan 

Peinuliis meinguraiikan seicara riingkas iisii masiing-masiing bab dalam 

peineiliitiian iinii untuk meimpeiroleih gambaran seicara jeilas bagiian-bagiian yang 

akan diibahas deingan 

siisteimatiika seibagaii beiriikut : 

BAB Ii : Peindahuluan 

Dalam bab iinii peinuliis akan meinguraiikan alasan peimiiliihan judul atau 

latar beilakang masalah, rumusan masalah, tujuan peineiliitiian, manfaat 

peineiliitiian, dan siisteimatiika peinuliisan. 

BAB IiIi : Tiinjauan Pustaka 

Dalam bab iinii peinuliis akan meinguraiikan dan meinjeilaskan landasan 

teiorii yang reileivan bagii peineiliitiian iinii. Seilaiin landasan teiorii, bab iinii juga 

meinguraiikan teintang peineiliitiian teirdahulu yang meinjadii acuan dalam 

peinuliisan peineiliitiian, seirta keirangka teioriitas seibagaii gambaran umum dalam 

peineiliitiian. 

BAB IiIiIi : Meitodologii Peinuliisan 

Dalam bab iinii peinuliis akan meinguraiikan dan meinjeilaskan ruang 

liingkup peineiliitiian, meitodei peineintuan sampeil, meitodei peingumpulan data, 

meitodei analiisiis dan opeirasiional variiabeil peineiliitiian, dan analiisiis yang akan 

diigunakan. 
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BAB IiV : Analiisiis Peimbahasan 

Dalam bab iinii peinuliis akan meimbahas meingeinaii hasiil darii 

peineiliitiian deingan meinggunakan meitodei Analiisiis SWOT peimbahasan akan 

diiuraiikan seicara jeilas. 

BAB V : Keisiimpulan dan saran 

 Bab iinii meimaparkan keisiimpulan dan saran. Keisiimpulan dari i 

peineiliitiian yang diilakukan oleih peineiliitii. Keimudiian saran darii keiteirbatasan 

peineiliitiian iinii seihiingga meinjadii saran untuk peineiliitiian seilanjutnya. 
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BAB V 

PEiNUTUP 

 

A. Keisiimpulan 

 

Beirdasarkan pada hasiil dan peimabahasan pada bab seibeilumnya 

maka dapat diisiimpulkan beibeirapa peirtanyaan seibagaii beiriikut: 

1.  Pasar tradiisiional kabupatein keibumein meinurut Peirda Nomor 01 Tahun 

2018 bahwa dii Kabupatein Keibumein teirdapat 40 pasar tradiisiional. 

Teirdapat pasar tradiisiional kateigorii kondiisii sudah diipeirbaiikii seijumlah 12 

pasar tradiisonal, kondiisii baiik seijumlah 18 pasar tradiisiional, dan kondiisi i 

rusak seijumlah 10 pasar tradiisiional. Gambaran umum wiilayah kabupate in 

keibumein seicara deimografiis dan geiografiis  teircatat pada tahun 2021 

jumlah peinduduk yaiitu 1361913.00 deingan Luas wiilayah Kabupatein 

Keibumein seikiitar 128.111,50 heiktar yang teirbagii dalam 26 keicamatan, 

449 deisa dan 11 keilurahan. Luas wiilayah darat 128.111,50 heiktar atau 

1.281,115 km2 dan wiilayah laut 6.867 km2. Peingeilola pasar tradiisiional 

dii beintuk adanya struktur organiisasii seirta viisii-miisii agar teircapaii tujuan 

tugas fungsii pokok pada DIiSPEiRIiNDAG (Diinas Peiriindustriian, 

Peirdagangan, Kopeirasii, Usaha Keiciil dan Meineingah Kabupatein 

Keibumein). 

2. Faktor iinteirnal dan faktor eiksteirnal pada pasar tradiisiional kabupate in 

keibumein beirdasarkan meitodei analiisiis SWOT meingiideintiifiikasii faktor 

iinteirnal yaiitu lokasii pasar tradiisiional dan budaya tawar meinawar deingan 

skor 0.33 deingan starteigii “SO” meimpeirbaruii manajeimein pasar 
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tradiisiional Kabupatein Keibumein seidangkan deingan keileimahan teirtiinggi i 

deingan skor 0.25  iialah sarana  prasana dan jamiinan kualiitas produk yang 

diijual deingan strateigii “WO” keimiitraan antara peingeilola Pasar 

Tradiisiional Kabupatein Keibumein, peidagang dan kopeirasii. Keimudiian 

faktor eiksteirnal teirdapat peiluang Dampak posiitiif teirhadap peindapatan 

masyarakat keibiijakan peimda teirhadap pasar tradiisiional dan pasar 

modeirn keidatangan wiisatawan mancaneigara, deingan strateigii “ST” 

Meiniingkat promosii Pasar Tradiisiional Kabuaptein Keibumein. Faktor 

eiksteirnal ancaman yaiitu peirtumbuhan pasar modeirn yang seimaki in 

meiniingkat, keistabiilan harga produk pada pasar modeirn deingan strate igi i 

“WT” iialah peinyuluhan teiruntuk para pada peidagang. 

B. Saran  

 

1. Piihak peingeilola Pasar Tradiisiional Kabupatein Keibumein diiharapkan 

dapat meingiimpleimeintasiikan strateigii seisuaii deingan urutan priioriitas 

yaiitu priioriitas peirtama meimpeirbaruii manajeimein Pasar Tradiisiional 

Kabupatein Keibumein keidua peinyuluhan untuk para peidagang, keitiiga 

keirjasama Pasar Tradiisiional Kabupatein Keibumein peidagang, dan 

kopeirasii, dan keieimpat strateigii promosii. 

2. Piihak peingeilola Pasar Tradiisiional Kabupatein Keibumein diiharapkan 

seilalu meimpeirbaruii iinformasii baiik meingeinaii peiraturan maupun 

iinformasii meingeinaii pasar tradiisiional laiinnya. 
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3. Peimeiriintah Kota Kabupatein Keibumein, heindaknya meilakukan 

sosiialiisasii meingeinaii peiraturan peimbeirdayaan pasar tradiisiional keipada 

piihak pasar tradiisiional. 

4. Masyarakat, diiharapkan keirjasama masyarakat untuk meingawasii 

keibeirsiihan liingkungan pasar dan meingawasii peinyiimpangan keibiijakan 

peimeiriintah. 
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