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ABSTRAK 
 

Populasi muslim mengalami peningkatan hingga 1.9 miliar. Penduduk muslim 

menegaskan bahwa tingkat sensitivitas Islam di pasar untuk produk beragam semakin 

ditingkatkan. Pertumbuhan ekonmi merupakan salah satu tuhuan dari perekonomian 

Islama. Adapun dalam mencapai tujuan ekonomi salah satu pendorong dari sisi 

produksi yaitu industri.  Saat ini industri yang saat ini berkembang yaitu Industri halal, 

dimana perkembanganya di berbagai sektor yaitu keuangan syariah, makanan halal, 

pariwisata halal, fesyen halal, dan obat dan kosmetik halal. 

Penelitian ini memiliki tujuan dalam menganalisis sektor industri halal terhadap 

pertumbuhan ekonomi di negara OKI tahun 2015 – 2020. Penelitian ini menggunakan 

regresi data panel dengan model random effect, yang berasal dari data sekunder yang 

diambil dari world bank dan salaam gateway. Berdasarkan hasil temuan menunjukan 

bahwa keuangan syariah, makanan halal, dan pariwisata halal memiliki pengaruh 

positif signifikan terhadap pertumbuhan ekonomi. Lalu, fesyen halal memiliki 

pengaruh positif tidak signifikan terhadap pertumbuhan ekonomi. Kemudian obat dan 

kosmetik memiliki pengaruh negatif signifikan terhadap pertumbuhan ekonomi 

 

Kata kunci: Organisasi Kerjasama Islam (OKI), Industri Halal, Pertumbuhan Ekonomi 
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ABSTRACT 
 

The Muslim population has increased to 1.9 million. The Muslim population 

proves that the level of sensitivity of Islam in the market for various products is 

increasing. Economic growth is one of the objectives of the Islamic economy. As for 

achieving economic goals, one of the drivers from the production side is industry. 

Currently the industry that is currently developing is the halal industry, where its 

development is in various sectors, namely Islamic finance, halal food, halal tourism, 

halal fashion, and halal medicines and cosmetics. 

This study aims to analyze the halal industry sector on economic growth in OIC 

countries in 2015 – 2020. This research uses panel regression data with a random 

effect model, which comes from secondary data taken from the world bank and salaam 

gateway. Based on the findings, it shows that Islamic finance, halal food, and halal 

tourism have a significant positive effect on economic growth. Then, halal fashion has 

a positive but insignificant influence on economic growth. Then drugs and cosmetics 

have a significant negative effect on economic growth 

Keywords: Organization of Islamic Cooperation (OIC), Halal Industry, Economic Growth
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Industri halal adalah sebuah fenomena yang telah menjadi pilar utama 

dalam perekonomian global saat ini. Di dalam industri ini, prinsip-prinsip 

syariah Islam mengatur segala aspek produksi, distribusi, dan penjualan produk 

dan layanan. Di tengah pertumbuhan populasi Muslim yang pesat dan 

meningkatnya kesadaran akan pemenuhan kebutuhan keagamaan, industri 

halal telah menjadi sebuah kekuatan ekonomi yang tak terelakkan. Negara-

negara Islam yang tergabung dalam organisasi Organisasi Kerjasama Islam 

(OKI) turut serta dalam mengembangkan sektor industri halal. Pertumbuhan di 

negara-negara OKI salah satunya disebabkan karena adanya peningkatan di 

wilayah industri halal. Laporan dari State of The Global Islamic Report 

mencatat ada sekitar 1.9 miliar penduduk musim yang menjadi konsumen 

industri halal. Ada peningkatan sekitar 5.2% setiap tahunnya dan mencapai 

USD 2.2 triliun. Diperkirakan jumlah tersebut akan meningkat setiap tahunnya. 

Data dari Compound Annual Growth Rate (CAGR) mencatat indsutri halal 

akan meningkat hingga 6.2% dalam kurun waktu 2018 h ingga 2024 

(DinarStandard, 2020). Berdasarkan data laporan tersebut, penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis pengaruh dari industri halal terhadap 

pertumbuhan ekonomi di negara OKI pada rentang tahun 2015-2020.  
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Latar belakang didirikan OKI bermula dari keperihatinan negara negara 

muslim atas berbagai masalah yang dihadapi umat muslim, termasuk masalah 

perekonomian. Pada tahun 1981 di Mekah secara resmi dibentuklah komisi The 

Standing Commitee for Economic and Commercial Cooperation, terbentuknya 

ini bertujuan memperkuat kerjasama negara anggota OKI dalam bidang 

ekonomi berpotensi dapat meningkatkan perekonomian negara anggota. 

Berbagai faktor kerjasama dilakukan untuk mencapai kesejahteraan antar 

negara. Salah satu bidang yang menjadi perhatian negara OKI adalah 

bekerjasama dalam aspek industri halal (SESRIC, 2021).  

Perekonomian dikatakan mengalami pertumbuhan jika lebih besar 

jumlah jasa riil yang digunakan untuk faktor-faktor produksi tahun tertentu 

daripada tahun sebelumnya.  Adapun dari sisi produksi salah satunya, Industri 

sebagai pendorong pertumbuhan ekonomi. Sektor industri merupakan sektor 

yang di percaya memimpin sektor sektor lainnya dalam perekonomian suatu 

negara. Hal ini disebabkan karena industri mempunyai beragam produk yang                                      

cenderung memiliki nilai tambah yang memiliki keuntungan yang lebih besar 

dari sektor lainnya.  Kegiatan yang  sering disebut dengan industri ini adalah 

usaha mencapai kesejahteraan melalui pengolahan bahan baku oleh individu 

atau kelompok (Butarbutar, 2017). Salah satu industri yang memiliki potensi 

dan memberikan dapak terhadap struktur sosial yang saat ini sedang 

berkembang yaitu industri halal.  

Pada industri halal, nilai-nilai etika dan agama berperan sebagai 

panduan yang mengarahkan keputusan bisnis. Proses produksi diatur 
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sedemikian rupa untuk memastikan bahwa semua bahan yang digunakan 

memenuhi standar halal. Dalam industri makanan, bahan-bahan harus bebas 

dari segala unsur yang diharamkan dalam Islam, seperti daging babi, alkohol, 

atau produk turunannya. Produk-produk tersebut diproduksi dengan peralatan 

yang terpisah dari yang digunakan untuk produk yang tidak halal (Mukhlisin, 

2022). 

Saat ini, pasar industri halal telah berkembang pesat, mencakup sektor 

makanan, minuman, farmasi, kosmetik, pariwisata, keuangan, dan banyak lagi 

(Sayekti.dkk, 2022). Hal ini tidak hanya memberikan manfaat ekonomi, tetapi 

juga mempromosikan nilai-nilai keadilan, kesehatan, dan kepercayaan di 

antara masyarakat. Industri halal juga telah membantu memperluas 

pemahaman dan penghargaan terhadap kebudayaan dan keyakinan agama 

Islam di tingkat global. Dengan mempertimbangkan prinsip-prinsip syariah 

dan mengintegrasikannya ke dalam berbagai sektor, industri halal terus 

berkembang dan memberikan kontribusi positif bagi masyarakat dan 

perekonomian secara luas (Mukhlisin, 2022). Secara umum terdapat beberapa 

sektor yang berkembang dalam industri halal yaitu sektor makanan, industri, 

farmasi, pariwisata, kosmetik, dan keuangan. 

Dalam industri makanan, misalnya, permintaan produk halal terus 

meningkat seiring dengan pertumbuhan populasi Muslim di berbagai negara. 

Negara-negara produsen makanan halal telah memperluas pasar ekspor 

mereka, menjangkau konsumen di seluruh dunia (Bashir et al., 2019). Hal ini 

menciptakan peluang bisnis baru, meningkatkan pendapatan, dan menciptakan 
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lapangan kerja. Tidak hanya itu, industri halal juga telah mendorong inovasi 

dalam sektor makanan, dengan pengembangan teknologi dan metode produksi 

yang lebih baik. Negara-negara dengan sektor industri halal yang berkembang 

telah berhasil menarik investasi dan kerjasama dari berbagai negara. 

Infrastruktur halal yang berkembang, seperti kawasan industri dan taman 

teknologi halal, telah menciptakan lingkungan yang kondusif bagi pengusaha 

dan investor untuk beroperasi (Azizuddin & ’Ainulyaqin, 2022). 

Selain itu, industri halal juga telah memberikan kontribusi signifikan 

terhadap sektor pariwisata. Destinasi pariwisata yang ramah halal telah 

menarik lebih banyak pengunjung Muslim dari seluruh dunia. Infrastruktur 

pariwisata yang memperhatikan kebutuhan dan kepercayaan Muslim, seperti 

hotel yang menyediakan makanan halal, fasilitas keagamaan, dan program 

wisata yang sesuai dengan prinsip-prinsip Islam, telah menciptakan peluang 

ekonomi yang menguntungkan bagi negara-negara yang menerapkan strategi 

ini (Jaelani, 2017). 

Beberapa peneliti sebelumnya telah mengkaji tentang industri halal di 

negara-negara OKI namun dalam bentuk terpisah. Penelitian dari Kurnia 

Noviantoro & Zurohman (2020), Azizuddin & ’Ainulyaqin (2022), (Sayekti, 

2019) mengkaji tentang industri halal dalam aspek pariwisata. Lebih jauh lagi 

penelitian yang dilakukan oleh (Gustini et al., 2022) menemukan adanya 

jaringan kerjasama antar negara OKI dalam mewujudkan program ekonomi 

salah satunya melalui parwisiata. Di sisi lain kajian tentang industri makanan 

pernah diteliti oleh Waharini & Purwantini (2018) dan Warto & Samsuri ( 
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2020) meneliti tentang perkembangan industri makanan halal di Indonesia. 

Penelitan Warto, lebih khusus lagi, mengkaji adanya hubungan antara 

sertifikasi halal dengan peningkatan usaha makanan halal.  

Kemudian, beberapa peneliti sebelumnya telah mengkaji tentang 

pengaruh sektor industri halal terhadap pertumbuhan ekonomi. Penelitian M. 

Anwar et al.(2020) dan Ledhem & Moussaoui(2021) mengugkapkan keuangan 

syariah memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap pertumbuhan 

ekonomi. Lalu Jailani & Adinugraha (2022) menjelaskan adanya gaya hidup 

di sektor keuangan syariah, halal food, dan halal tourism dapat meningkatkan 

pertumbuhan ekonomi Indonesia. Kemudian Badi (2019) dalam penelitiannya 

menjelaskan tidak hanya sektor keuangan syariah tetapi makanan halal dan 

pariwisata halal memiliki pengaruh terhadap pertumbuhan ekonomi. Akan 

tetapi pada indikator lainnya seperti fashion halal, obat dan kosmetik halal 

belum terdapat penelitian dengan pendekatan kuantitatif, namun kebanyakan 

penelitian dengan pendekatan kualitatif. 

  Beberapa kajian di atas membuktikan bahwa OKI memiliki peran 

penting dalam meningkatkan perekonomian negara-negara Islam. Oleh karena 

itu, penelitian bertujuan untuk mengkaji pengaruh negara OKI dalam 

pertumbuhan ekonomi pada tahun 2015-1020. Adapun judul yang diangkat 

adalah “Analisis Sektor Industri Halal terhadap Pertumbuhan Ekonomia 

di Negara OKI Tahun 2015 – 2020” 



6 

 

B. Rumusan Masalah 

1. Bagaimana keuangan syariah berpengaruh terhadap pertumbuhan 

ekonomi di negara OKI tahun 2015 – 2020?  

2. Bagaimana makanan halal berpengaruh terhadap pertumbuhan ekonomi di 

negara OKI tahun 2015 – 2020?  

3. Bagaimana pariwisata halal berpengaruh terhadap pertumbuhan ekonomi 

di negara OKI tahun 2015 – 2020?  

4. Bagaimana fesyen halal berpengaruh terhadap pertumbuhan ekonomi di 

negara OKI tahun 2015 – 2020?  

5. Bagaimana obat dan kosmetik Halal berpengaruh terhadap pertumbuhan 

ekonomi di negara OKI tahun 2015 – 2020?  

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

a. Untuk menganalisis pengaruh keuangan syariah terhadap 

pertumbuhan ekonomi di negara OKI tahun 2015 – 2020. 

b. Untuk menganalisis pengaruh makanan halal terhadap pertumbuhan 

ekonomi di negara OKI tahun 2015 – 2020. 

c. Untuk menganalisis pengaruh pariwisata halal terhadap pertumbuhan 

ekonomi di negara OKI tahun 2015 – 2020. 

d. Untuk menganalisis pengaruh fesyen halal terhadap pertumbuhan 

ekonomi di negara OKI tahun 2015 – 2020. 

e. Untuk menganalisis pengaruh obat dan kosmetik Halal terhadap 

pertumbuhan ekonomi di negara OKI tahun 2015 – 2020. 
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2. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaaat bagi 

berbagai pihak, antara lain: 

a. Bagi Peneliti 

Penelitian ini dapat bermanfaat untuk membuktikan serta 

memberikan pengetahuan atas pengaruh sector industri halal terhadap 

pertumbuhan ekonomi. 

b. Bagi Akademisi 

Penelitian ini memberikan manfaat sebagai literatur tambahan 

tentang pengaruh sektor industri halal terhadap pertumbuhan ekonomi 

anggota negara OKI. Selain itu, di masa depan diharapkan para 

akademisi dapat mengembangkannya. 

c. Bagi Praktisi 

Penelitian ini dapat menjadi bahan rujukan untuk pelaku bisnis, 

pemerintah negara anggota OKI atas bagaimana seharusnya 

memanfaatkan industri halal secara maksimal agar dapat memberikan 

pengaruh terhadap pertumbuhan ekonomi. 

D. Sistematika Penelitian 

Pada penelitian ini, sistematika penelitian terdiri atas lima bab di 

antaranya yaitu: 

Bab 1 ini disajikan pendahuluan yang dibagi menjadi empat sub-bab 

latar belakang, rumusan masalah, tujuan dan manfaat penelitian, dan 
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sistematika pembahasan akan memberikan ringkasan umum tentang isu-isu 

terkait halal yang berdampak pada pertumbuhan ekonomi. 

Bab 2 ini disajikan landasan teori yang dibagi menjadi tiga sub-bab 

kerangka teori, telaah pustaka, dan pengembangan hipotesis. Kajian teoretis ini 

berupa teori dasar yang menjadi landasan penelitian dari berbagai literatur. 

Telaah pustaka ini berupa studi sebelumnya yang relevan dengan masalah pada 

penelitian ini. Serta pengembangan hipotesis yang menjadi gambaran 

hubungan antara variabel yang di duga mempengaruhi pertumbuhan ekonomi.  

Bab 3 ini disajikan metodologi penelitian yang dibagi menjadi tiga sub-

bab jenis penelitian, jenis dan sumber data, populasi dan sempel, definisi 

oprasional variabel, serta analisis data. 

Bab 4 ini disajikan pembahasan yang berupa uraian atas hasil analisis 

dan pembahasan penelitian yang menjelasakan masing masing hasil uji yang di 

gunakan di penelitian ini. 

Bab 5 ini bab terakhir penelitian berisi kesimpulan berupa ringkasan 

temuan. Selain itu, ditemukan juga adanya kekurangan penelitian yang menjadi 

batasan penelitian, dan menjadi saran serta rekomendasi penelitian pada 

penelitian selanjutnya.
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan temuan penelitian regresi data panel tentang pengaruh 

sektor industri halal terhadap pertumbuha ekonomi negara anggota OKI 

tahun 2015–2020, membuktikan bahwa hasil uji F (simultan) variabel 

keuangan syariah, makanan halal, pariwisata halal, fesyen halal, obat dan 

kosmetik halal berpengaruh signifikansi secara simultan terhadap 

pertumbuhan ekonomi. Hasil uji t (parsial) membuktikan bahwa variabel 

keuangan syariah, makanan halal, pariwisata halal berpengaruh signifikansi 

terhadap pertumbuhan ekonomi, sedangkan fesyen halal berpengaruh 

positif tidak signifikan terhadap pertumbuhan ekonomi, dan obat dan 

kosmetik halal berpengaruh negative signifikan terhadap pertumbuhan 

ekonomi.  

B. Saran 

Berdasarkahan hasil penelitian terkait analisis sector industri halal 

terhadap pertumbuhan ekonomi di negara anggota OKI, peneliti 

memberikan beberapa saran sebagai berikut 

1. Untuk pemerintah, dapat terus mengembangkan sektor industri halal 

yang ada negara negaranya, karena selain dapat meningkatkan 
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pertumbuhan ekonomi sector industri halal juga dapat meningkatkan 

devisa negara dan membuka lapangan pekerjaan. 

2. Untuk Masyarakat, dapat terus mendukung semau sektor industri halal 

agar terus berkembang dan berinovasi sehingga masyarakat dapat 

berkontribusi. 

3. Untuk peneliti, diharapkan dapat melakukan penelitian yang lebih baik, 

lebih lengkap, dan dapat menyempurnakan penelitian yang telah di buat 

ini. 

4. Untuk praktisi, dapat mengembangkan sektor industri halal, 

memperbaiki, dan menambah sarana prasaranan yang dapat 

mendukung perkembanganya. 
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