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PEDOMAN TRASLITERASI

Transliterasi kata-kata Arab yang dipakai dalam penyusunan skripsi ini
berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 158/1987 dan
0543b/U/1987.

A. Konsonan Tunggal

Huruf
Nama Huruf Latin Nama
Arab
‘ _ _ Tidak
\ Alif | Tidak dilambangkan .
dilambangkan
< Ba’ B Be
< Ta’ T Te
Es (dengan titik di
& Sa’ S
atas)
z Jim J Je
Ha (dengan titik di
z Ha’ H
bawah)
¢ Kha’ Kh Ka dan ha
3 Dal D De
. Zet (dengan titik di
3 Dzal Z
bawah)
B Ra’ R Er
3 Zai Z Zet
o Sin S Es
B: Syin Sy Es dan ye




Huruf

Nama Huruf Latin Nama
Arab
Es (dengan titik di
U= Shad Sh
bawah)
De (dengan titik di
U Dhad Dh
bawah)
Te (dengan titik di
b Tha’ Th
bawah)
Zet (dengan titik di
L Zha’ Zh
bawah)
. Koma terbalik di
¢ ‘ain 1
atas
¢ Gain G Ge dan ha
- Fa’ B Ef
Qaf Q Qi
s Kaf K Ka
J Lam L El
N Min M Em
U Nun N En
s Waw W AV
> Ha’ H Ha
s Hamzah : Apostref
¢ Ya“ Y Ye
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B. Konsonan Rangkap karena Syaddah Ditulis Rangkap

Ditulis

Muta’addidah

Ditulis

‘iddah

C. Ta’Marbuttah

Semua 7a’ marbutah ditulis dengan /, baik berada pada akhir kata
tunggal maupun berada di tengah penggabungan kata (kata yang diikuti
oleh kata sandang (“al’) ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata
dalam Bahasa Arab yang sudah terserap dalam Bahasa Indonesia

seperti salat, zakat, dan sebagainya kecuali dikehendaki kata aslinya.

ils Ditulis Hikmah
Je B Ditulis ‘illah
el oIl Al S Ditulis Karamah al-
auliya’

D. Syaddah (Tasydid)

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan sebuah tanda, tanda syaddah atau tanda
tasydid. Dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut
dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf
yang diberi tanda syaddah itu.

E. Kata Sandang

Kata sandang dalanm system tulisan Arab dilambangkan

dengan huruf, yaitu: J). Namun dalam tulisan transliterasinya kata

sandang itu dibedakan antara kata sandang yang diikuti oleh huruf
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syamsiah dengan kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariah.

a. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiah Kata sandang
yang diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai
dengan bunyinya, yaitu huruf /l/ diganti dengan huruf yang
sama dengan huruf yang langsung diikuti kata sandang itu.

b. Kata sandang yang diikuti hurufqamariah Kata sandang
yang diikuti oleh huruf gqamariah ditransliterasikan sesuai
dengan aturan yang digariskan didepan dan sesuai dengan
bunyinya.

F. Hamzah
Dinyatakan di depan Daftar Transliterasi Arab-Latin bahwa
hamzah ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya
terletak di tengah dan diakhir kata. Bila hamzah itu diletakkan
diawal kata, ia tidak dilambangkan, karena dalam tulisan Arab
berupa alif.
G. Penulisan Kata
Pada dasarnya setiap kata, baik fi“il, isim, maupun huruf,
ditulis terpisah. Bagi kata-kata tertentu yang penulisannya dengan
huruf Arab yang sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena
ada huruf atau harakat yang dihilangkan maka dalam transliterasi
ini penulisan kata tersebut bisa dilakukan dengan dua cara: bisa

dipisah per kata dan bisa pula dirangkaikan.

H. Vokal Pendek dan Penerapannya

o £ oo Fathah Ditulis A

——— 5 = Kasrah Ditulis 1
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-—- } -— Dammah Ditulis U
Jad Fathah Ditulis fa'ala
)SS Kasrah Ditulis zukira
AN Dammah Ditulis vazhabu
I. Vokal Panjang
1. Fathah + alif Ditulis A
Ll Ditulis Jahiliyyah
2. Fathah + ya’ mati Ditulis A
M Ditulis Tansa
3. Kasrah + ya’ mati Ditulis I
2 S Ditulis Karim
4. Dammah + wawumati Ditulis U
Uay @ Ditulis Furud
J. Vokal Rangkap
1. Fathah + ya’ mati Ditulis Ai
eé‘dcﬁ‘é Ditulis Bainakum
2. Dammah + wawumati Ditulis Au
i Ditulis Oaul
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K. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata yang Dipisahkan
dengan Apostof

eL\\ Ditulis a’antum
& el Ditulis u’iddat
, la’in
2t el Ditulis
syakartum

L. Kata Sandang Alif + Lam
1. Bila diikuti oleh huruf Qamariyyah maka ditulis dengan

menggunakan hurufawal “al”

ol all Ditulis Al-Qur’an

ol Ditulis Al-Qiyas

2. Bila diikuti oleh huruf Syamsiyyah maka ditulis dengan huruf

pertama Syamsiyyah tersebut.

e Lol Ditulis As-Sama’

o]l Ditulis Asy-Syams

M. Penulisan Kata-Kata dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut penulisannya.

uas Al 55 Ditulis Zawi al-furud

Al dﬁ\ Ditulis Ahl as-sunnah
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pengetahuan,
lokasi, dan promosi terhadap minat menabung di bank syariah dengan
religiusitas sebagai variabel moderasi. Penelitian ini menggunakan dua
jenis sampel yang berbeda yaitu mahasiswa universitas islam dan
universitas umum di yogyakarta. Pengambilan sampel dalam penelitian
menggunakan non-probality sampel. Metode pengambilan data pada
penelitian ini kuesioner atau angket yang disebarkan oleh 156 responden.
Alat analisis yang digunakan yaitu SEM PLS. Hasil penelitian
menunjukan variabel pengetahuan, lokasi, promosi, dan religiusitas
berpengaruh positif dan dalam variabel religiusitas tidak dapat
memoderasi pengetahuan, lokasi, dan promosi terhadap minat menabung.

Kata Kkunci: Pengetahuan, Lokasi, Promosi, Minat Menabung,
Religiusitas
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of knowledge, location, and
promotion on the intention to save in Islamic banks with religiosity as a
moderating variable. This study used two different types of samples,
namely students from Islamic universities and public universities in
Yogyakarta. Sampling in research using non-probability samples. The
data collection method in this study was a questionnaire distributed by
156 respondents. The analytical tool used is SEM PLS. The results showed
that knowledge, location, promotion, and religiosity had a positive effect
and the religiosity variable could not moderate knowledge, location, and
promotion on the interest in saving.

Keywords: Knowledge, Location, Promotion, Interest in Saving,
Religiosity
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BAB1
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Segala sesuatu yang berkaitan dengan bank, termasuk lembaga
mereka, usaha komersial, dan metode dan prosedur untuk melakukan
upaya tersebut, disebut sebagai perbankan. Dalam rangka
meningkatkan pemerataan pembangunan dan hasilnya, pertumbuhan
ekonomi, dan stabilitas nasional, serta untuk mendukung pelaksanaan
pembangunan nasional, peran utama perbankan Indonesia adalah
untuk penghimpun dan penyalur dana masyarakat. Sektor perbankan
negara ini juga bertujuan untuk mendukung peningkatan taraf hidup
masyarakat banyak (OJK:2016:13). Perbankan di Indonesia
menunjukkan tingkat perkembangan yang sangat pesat, dengan
fasilitas kantor bank yang berkembang di Indonesia, bukan hanya bank
konvensional saja tetapi bank syariah sekarang ini sudah banyak

ditemukan.

Bank syariah adalah lembaga keuangan yang berfungsi sebagai
perantara dalam proses pembiayaan dan penghimpunan dana
masyarakat sejalan dengan  hukum syariah. Bank syariah memiliki
pencapaian sejahtera serta menghindari membebankan bunga. (Al-

Arif:2011:296).

Sejak diperkenalkannya perbankan syariah di negara ini pada
tahun 1992, dipimpin oleh Bank Muamalat, industri perbankan

menjadi semakin ramai.



Dengan Bank Umum Syariah (BUS), Unit Usaha Syariah
(UUS), dan Bank Pembiayaan Rakyat Syariah (BPRS), kita dapat
mengamati keberadaan perbankan syariah di banyak kota. Untuk
mencapai struktur ekonomi yang lebih seimbang, kontribusi bank
syariah terhadap pertumbuhan ekonomi daerah menjadi semakin

penting.

Perbankan Syariah adalah fenomena ekonomi modern yang
berkembang pesat dari tahun ke tahun. Dengan populasi 277 juta dan
diperkirakan 85% Muslim (bps.go.id 2021), Indonesia memiliki

sejumlah besar peluang untuk menumbuhkan sektor keuangan syariah.

Pertumbuhan perbankan Islam telah mengalami kemajuan yang
sangat cepat. Menurut angka perbankan syariah tahun 2019, terdapat
sekitar 189 bank syariah, terdiri dari 164 Bank Pembiayaan Rakyat
Syariah (BPRS), 20 Unit Usaha Syariah (UUS), dan 14 Bank Umum
Syariah (BUS). Total aset Bank Umum Syariah (BUS) pada tahun
2020 sebesar 356.775 miliar, naik menjadi 395.591 miliar pada tahun
2021, dan total aset Unit Usaha Syariah (UUS) pada tahun 2020
sebesar 176.066 miliar, naik menjadi 200.818 miliar (OJK, 2021).
Angka-angka ini menunjukkan bahwa pertumbuhan aset perbankan
syariah telah meningkat secara signifikan setiap tahun. Hal ini
menunjukkan bahwa minat masyarakat terhadap layanan perbankan

syariah semakin meningkat.



Dengan perkembangan bank syariah yang terus
menunjukan peningkatan sebagian besar nasabah non muslim juga
tertarik untuk menyimpan dananya di perbankan Syariah.
Keputusan nasabah non muslim menjadi nasabah di bank syariah
dapat dipengaruhi oleh beberapa faktor. Salah satu aspek yang
menyebabkan minat terhadap perbankan syariah adalah sosialisasi
tentang pengetahuan bank-bank syariah. Untuk menumbuhkan
minat dan kepercayaan nasabah pada perbankan syariah itu sendiri,
baik mengenal pengertian, produk-produk dan promosi yang
dilakukan oleh perbankan syariah agar calon nasabah tau bahwa
perbankan ituadalah bank yang berkualitas, aman dan dapat
dipercaya dalam bekerja sama tentunya tidak meninggalkan prinsip
syariah Islam. Pengetahuan nasabah akan produk yang ditawarkan
tentunya berguna bagi calon nasabah untuk mengetahui macam-
macam produk serta kegunaan dari masing-masing produk
tersebut. Dengan mengetahuinya calon nasabah akan mendapatkan
kemudahan untuk memilih produk yang akan digunakannya.
Dewasa ini bank syariah tidak hanya dilirik oleh masyarat muslim
tetapi masyarakat non muslim juga sudah melirik bank syariah
seperti BSI tidak menutup kemungkinan bagi calon nasabah non

muslim (Fahrizal, 2021)

Meskipun mayoritas penduduk kita beragama Islam, bank
konvensional masih mendominasi sektor jasa keuangan. Situasi ini
disebabkan oleh sejumlah faktor, termasuk lokasi, kepercayaan,
pengetahuan, promosi, dan kualitas layanan. Meskipun jumlahnya
relatif sedikit, bank syariah sudah hadir di sejumlah provinsi di

Indonesia. (P. S. Putri, 2021).



Dalam era digital seperti sekarang ini, semua kegiatan finansial
dapat dilakukan dengan mudah melalui perangkat digital. Salah satu
jenis lembaga keuangan yang semakin populer di Indonesia adalah
bank syariah. Bank syariah menawarkan berbagai produk keuangan
yang lebih sesuai dengan prinsip syariah. Saat ini, perkembangan
teknologi telah membawa banyak perubahan dalam kehidupan sehari-
hari, termasuk dalam hal perbankan. Bank syariah menjadi salah satu

pilihan yang semakin diminati oleh masyarakat, terutama mahasiswa.

Pengaruh pemahaman lokasi, religiusitas, dan promosi
mahasiswa dalam memilih menabung di bank syariah pada zaman
digital sekarang ini hasil penelitian beberapa peneliti di Indonesia.
Salah satu penelitian yang dapat dijadikan acuan adalah penelitian
yang dilakukan oleh Nurul Hidayah dan Yuliani Nurhasanah pada
tahun 2018 dengan judul "The Effect of Religiosity, Location,
Promotion on Choosing Islamic Banking Customer (Study on Students
of Islamic Economics and Business Faculty in Indonesia)". Penelitian
ini membuktikan bahwa pemahaman lokasi, religiusitas, dan promosi
mempengaruhi mahasiswa dalam memilih bank syariah sebagai tempat

menabung.

Menurut Suwarman (2014) dalam  (Fariani et al., 2021)
Pengetahuan konsumen adalah informasi yang diketahui konsumen
tentang berbagai produk dan layanan, serta pengetahuan tambahan
tentang produk dan layanan tersebut dan pengetahuan tentang peran
mereka sebagai konsumen. Pengetahuan tentang bank syariah
merupakan komponen terpenting dalam membantu mahasiswa
menghasilkan produk perbankan syariah. Pengetahuan adalah

pengalaman yang dicerna oleh pikiran. Informasi dapat diperoleh



melalui berbagai media, termasuk televisi, internet, majalah, surat
kabar, dan iklan radio, pamflet, buletin, dan bahkan melalui

pengalaman pribadi. (Fajar Mujaddid, n.d.)

Dalam Sebuah penelitian yang dilakukan oleh (Zuriatul Casvi,
2019) dimana meneliti Pengaruh Pengetahuan, Lingkungan, dan
Lokasi bank Syariah Terhadap Minat Menabung Santri Di Bank
Syariah. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh
positif dan signifikan antara pengetahuan terhadap minat menabung di
bank syariah. Tingkat Pengetahuan santri yang tinggi akan mendorong
mereka untuk memilih perbankan syariah dalam setiap kegiatannya.
Pengetahuan santri yang semakin besar akan mempengaruhi minat
menabung di perbankan syariah lebih besar juga. Sedangkan hasil
penelitian dari (Andri Ikhwana', 2021) pengetahuan tidak berpengaruh

signifikan terhadap minat menabung di bank syariah.

Selain itu, dalam penelitian (N. Harahap, 2021) Salah satu hal
yang mempengaruhi minat menabung adalah lokasi. Hal ini
disebabkan oleh pengaruh teori pertimbangan lokasi terhadap
aksesibilitas. Aksesibilitas, baik mudah maupun sulit, akan berdampak
signifikan pada keinginan untuk menyelamatkan diri saat membuat
keputusan untuk menabung. (Raihana & Aulia, 2020). Salah satu
elemen yang mempengaruhi minat nasabah dalam menggunakan
layanan perbankan syariah adalah lokasi. Semakin strategis sebuah
bank, semakin mudah bagi nasabah untuk melakukan transaksi dengan

bank. (SIREGAR, 2016).

Dalam hal ini, bank benar-benar membutuhkan lokasi yang

strategis untuk menjalankan bisnis mereka. Lokasi adalah salah satu



aspek penting dalam menjalankan perusahaan. Lokasi cabang bank
adalah salah satu peraturan yang paling penting karena berdampak
pada seberapa lancar industri perbankan beroperasi. Menurut Kasmir
(2008:145) dalam (Fajar Fahrudin, 2015) Nasabah dapat berurusan
dengan bank sangat mudah jika lokasi bank terletak di area strategis.
Sebaliknya, jika bank tidak berada dalam posisi strategis, nasabah
akan kurang termotivasi untuk mengunjungi dan menyetor uang di

sSana.

Dalam penelitian yang dilakukan oleh (Jaswadi, 2018) dimana
meneliti Pengaruh Keyakinan, Promosi dan Lokasi Terhadap Minat
Masyarakat Muslim Menabung di BPRS Gala Mitra Abadi Grobogan.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa minat menabung di bank syariah
dipengaruhi secara positif dan signifikan oleh lokasi. Masyarakat
muslim akan lebih tertarik untuk menabung di BPRS Gala Mitra Abadi
Grobogan Syariah jika lokasinya lebih menguntungkan. Sedangkan
temuan studi dari (I. K. Harahap, 2021) lokasi mempunyai pengaruh

negatif dan tidak signifikan terhadap minat menabung di bank syariah.

Selain faktor lokasi, bank juga harus mempertimbangkan faktor
lain untuk menarik nasabah, yaitu upaya bank memasarkan produknya
ialah promosi. Menurut penelitian dari (Ortega & Alhifni, 2017) faktor
promosi berpengaruh terhadap minat menabung di bank syariah.
Promosi adalah untuk mempromosikan atau menyediakan produk atau
jasa untuk menarik pelanggan potensi untuk membeli atau
mengkonsumsi produk atau jasa. Selain itu di bidang perbankan
promosi juga di tujukan untuk menarik nasabah menabung di bank
(Sarwita, 2017) dalam (H Kara, 2014). Perbankan syariah terlibat

dalam kegiatan manajemen pemasaran bagi bank, yang harus



dilakukan seefektif dan seefisien mungkin dan mampu menarik minat
masyarakat jika tujuan bank ingin berhasil dicapai. Kegiatan promosi
untuk berbagai produk bank memungkinkan masyarakat umum untuk
mempelajari lebih lanjut tentang apa yang ditawarkan bank dan
meningkatkan minat dalam layanan perbankan. (Ortega & Alhifni,

2017).

Prasyarat penting untuk kelangsungan hidup bank, khususnya
bank syariah, adalah promosi. Tingkat pertumbuhan bank dapat
ditentukan dengan menawarkan kenyamanan konsumen dan insentif
yang efektif. Salah satu hal yang paling penting bagi nasabah adalah
pemasaran yang baik karena akan meningkatkan minat mereka dalam

memanfaatkan jasa keuangan.(Lindayani, n.d.)

Dalam sebuah penelitian yang dilakukan oleh Astuti &
Mustikawati, (2013) dimana meneliti Pengaruh Persepsi Nasabah
Tentang Tingkat Suku Bunga, Promosi dan Kualitas Pelayanan
Terhadap Minat Menabung Nasabah. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan terhadap minat
menabung nasabah. Semakin tinggi tingkat promosi maka semakin
tinggi pula minat nasabah untuk menabung di bank syariah. Hal ini
sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Lindayani yang dimana

promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat menabung.

Menurut (Y. Putri et al., 2019) religiusitas adalah keyakinan
atau aturan-aturan yang harus dilaksanakan ini mungkin untuk
menentukan seberapa besar komitmen seseorang terhadap agama
mereka dengan melihat bagaimana tindakan dan perilaku sehari-hari

mereka mencerminkan komitmen itu. Sistem kepercayaan atau aturan



yang harus diikuti yang terkait dengan hubungan seseorang dengan
yang sakral untuk menumbuhkan pemahaman tentang hubungan dan
tanggung jawab seseorang kepada sekelompok orang dan tuhannya.
Religiusitas  seseorang dapat dilihat dalam banyak aspek
kehidupannya. Kegiatan keagamaan juga dapat terjadi ketika
seseorang terlibat dalam kegiatan lain yang didukung oleh faktor luar,
seperti perilaku ritual (ibadah). berhubungan dengan yang terlihat dan
tidak terlihat (makhluk tak terlihat didefinisikan sebagai tidak terlihat
oleh mata telanjang) serta aktivitas internal (seseorang). Berdasarkan
perspektif ini, manusia melakukan suatu tindakan sesuai dengan
persyaratan agama, sesuai dengan arahan tuhannya dengan maksud

menerima keridhaan-Nya. (Iranati, 2017).

Dalam sebuah penelitian yang dilakukan oleh (Sinta et al.,
2020) yang melihat hubungan antara tingkat religiusitas siswa dan
minat menabung di bank syariah. Temuan ini menunjukkan hubungan
antara tingkat agama siswa dan minat mereka dalam menabung.
Mahasiswa lebih cenderung tertarik untuk menabung di bank syariah
jika tingkat religiusitas tinggi. Kepercayaan terhadap agama menjadi

motivator terpenting untuk mendorong penggunaan jasa bank syariah.

Dengan demikian penulis terdorong untuk melakukan
penelitian ini untuk memastikan sejauh mana pengetahuan, lokasi, dan
promosi mempengaruhi minat menabung di bank syariah. Selain itu,
karena variasi dalam studi sebelumnya, penulis ingin meninjau
kembali masalah ini menggunakan objek yang berbeda dari
sebelumnya, sehingga penulis berminat untuk melakukan penelitian
yang berjudul ‘“Pengaruh Pengetahuan, Lokasi, dan Promosi

Terhadap Minat Menabung Di Bank Syariah Dengan Religiusitas



Sebagai Variabel Moderasi (Studi Kasus Mahasiswa Universitas

Islam dan Mahasiswa Universitas Umum di Yogyakarta)”

B. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan maka

rumusan masalah dalam penelitian ini sebagai berikut:

1. Bagaimana pengaruh pengetahuan terhadap minat mahasiswa
menabung di bank syariah?

2. Bagaimana pengaruh lokasi terhadap minat mahasiswa menabung
di bank syariah?

3. Bagaimana pengaruh promosi terhadap minat mahasiswa
menabung di bank syariah?

4. Bagaimana pengaruh religiusitas terhadap minat mahasiswa di
universitas menabung di bank syariah?

5. Bagaimana pengaruh peran religiusitas dalam memoderasi
pengaruh pengetahuan terhadap minat menabung mahasiswa di
bank syariah ?

6. Bagaimana pengaruh peran religiusitas dalam memoderasi
pengaruh lokasi terhadap minat menabung mahasiswa di bank
syariah ?

7. Bagaimana pengaruh peran religiusitas dalam memoderasi
pengaruh promosi terhadap minat menabung mahasiswa di bank

syariah ?
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C. Tujuan Penelitian

Berdasarkan permasalahan yang dirumuskan diatas maka

tujuan penelitian yang hendak dicapai adalah:

1.

Untuk mengetahui pengaruh religiusitas terhadap minat
mahasiswa menabung di bank syariah.

Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan terhadap minat
mahasiswa menabung di bank syariah.

Untuk mengetahui pengaruh lokasi terhadap minat mahasiswa
menabung di bank syariah.

Untuk mengetahui pengaruh religiusitas terhadap minat
mahasiswa menabung di bank syariah.

Untuk mengetahui pengaruh peran religiusitas dalam
memoderasi pengaruh pengetahuan terhadap minat menabung
mahasiswa di bank syariah.

Untuk mengetahui peran religiusitas dalam memoderasi
pengaruh lokasi terhadap minat menabung mahasiswa di bank
syariah.

Untuk mengetahui peran religiusitas dalam memoderasi
pengaruh pengetahuan terhadap minat menabung mahasiswa di

bank syariah.

D. Manfaat Penelitian

l.

Bagi Akademisi
Penelitian ini diharapkan dapat mengetahui
wawasan di bidang perbankan syariah dan juga mampu
memberikan kontribusi positif bagi pengembangan ilmu
ekonomi Islam serta perbankan syariah pada khususnya.

Terutama mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi
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minat mahasiswa menabung di bank syariah. Selain itu,
penelitian ini diharapkan mampu memperkuat penelitian
sebelumnya dan menjadi referensi untuk penelitian
selanjutnya. Akademisi diharapkan dapat mengetahui

wawasan di bidang perbankan syariah

2. Bagi Masyarakat

E.

BABI

BAB II

BAB III

Studi ini diharapkan dapat memberikan wawasan
dan informasi ketika menabung bank syariah. Sehingga
masyarakat umum menyadari bagaimana praktik perbankan
syariah dapat menguntungkan mereka dan menjamin
penyimpanan dana mereka dengan aman. Selain itu, studi
ini diharapkan dapat memberikan kontribusi positif serta
menguntungkan dan menjadi bahan evaluasi bank syariah,
sehingga mampu membuat perkembangan perbankan

syariah ke arah yang lebih baik.

Sistematika Pembahasan

PENDAHULUAN

Bab ini menguraikan tentang latar belakang, rumusan
masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian dan

sistematika pembahasan.
KERANGKA TEORI

Bab ini berisi landasan teori, telaah pustaka, hipotesis

penelitian, dan kerangka berpikir.

METODE PENELITIAN



BAB IV

BAB V

12

Bab ini menguraikan tentang jenis penelitian, populasi dan
sampel penelitian, teknik pengumpulan data, definisi

operasional variabel penelitian dan metode-metode analisis.
HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini berisi tentang analisis dan pembahasan. Analisis
data tersebut bisa dalam bentuk deskriptif maupun hasil
hipotesis yang kemudian diinterpretasikan sehingga

mendapatkan hasil penelitian.
PENUTUP

Bab ini berisi tentang kesimpulan, hasil analisis penelitian,

dan saran bagi penelitian selanjutnya.
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BAB YV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang dilakukan, dapat

diambil kesimpulan sebagai berikut:

1.

Terdapat pengaruh secara positif dan signifikan dalam variabel
pengetahuan terhadap minat menabung pada mahasiswa
universitas Islam di yogyakarta dan terdapat pengaruh secara
negatif dan tidak signifikan pada mahasiswa universitas umum di
yogyakarta.

Terdapat pengaruh secara negatif dan tidak signifikan dalam
variabel lokasi terhadap minat menabung pada mahasiswa
universitas Islam di yogyakarta dan terdapat pengaruh secara
positif dan signifikan pada mahasiswa universitas umum di
yogyakarta.

Terdapat pengaruh secara positif dan signifikan dalam variabel
promosi terhadap minat menabung pada mahasiswa universitas
Islam dan umum di yogyakarta.

Terdapat pengaruh secara positif dan signifikan dalam variabel
religiusitas terhadap minat menabung pada mahasiswa universitas
Islam dan umum di yogyakarta.

Terdapat pengaruh secara negatif dan tidak signifikan dalam
variabel religiusitas dalam memoderasi pengetahuan terhadap
minat menabung pada mahasiswa universitas Islam dan umum di
yogyakarta.

Terdapat pengaruh secara negatif dan tidak signifikan dalam

variabel religiusitas dalam memoderasi lokasi terhadap minat
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menabung pada mahasiswa universitas Islam dan umum di
yogyakarta.

7. Terdapat pengaruh secara negatif dan tidak signifikan dalam
variabel religiusitas dalam memoderasi promosi terhadap minat
menabung pada mahasiswa universitas Islam dan umum di

yogyakarta.

B. Saran
1. Bagi Akademisi
Penelitian ini diharapkan dapat menjadi salah satu

tambahan referensi bagi peneliti maupun peneliti selanjutnya
mengenai minat menabung. Untuk peneliti selanjutnya, diharapkan
mengembangkan penelitian ini sebagai acuan untuk penelitian
selanjutnya seperti menambahkan teori terbaru, metode, dan alat
uji berbeda dengan objek penelitian yang lain. Diharapkan pada
peneliti yang akan dating jumlah sample yang di gunakan lebih
banyak, maka hasil analisis yang didapatkan akan lebih akurat,

2. Bagi Perbankan

a. Memberikan layanan terbaik dan meningkatkan kinerja pelaku
perbankan syariah untuk meningkatkan kepercayaan.

b. Lebih meningkatkan edukasi intelektual dan emosional
sehingga calon nasabah khususnya mahasiswa tidak hanya
sebatas tahu tentang bank syariah, akan tetapi juga ikut dalam
bertransaksi pada bank syriah.

c. Lebih banyak membuka cabang-cabang maupun kantor-kantor
pembantu dan pemilihan lokasi bank syariah yang strategis,
mudah transportasi, lingkungan yang aman, agar banyak calon

nasabah yang melihat walaupun dari kejauhan
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d. Promosi Perbankan Syariah lebih ditingkatkan lagi terutama
pada mahasiswa universitas umum, salah satunya yaitu dengan
cara memberikan opsi untuk membayar uang pendidikan
dengan bank syariah.

e. Mensosialisasikan perbankan syariah dengan memperkenalkan

produk dan jasa melalui sosicial media, dan televisi.
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