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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh influencer, konten media 

sosial, dan literasi keuangan terhadap minat generasi Z muslim dalam berinvestasi 

saham syariah dengan perilaku syariah sebagai variabel moderasi. Sumber data 

yang digunakan merupakan data primer dengan melakukan penyebaran kuesioner 

kepada 140 responden sebagai sampel yang telah ditetapkan berdasarkan teknik 

purposive sampling. Adapun penelitian ini menggunakan metode structural 

equation modeling (SEM) dengan alat analisis WarpPLS 8.0 untuk mengolah data. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, penelitian ini menunjukkan 

adanya pengaruh positif signifikan terhadap influencer, konten media sosial, dan 

literasi keuangan dalam mempengaruhi minat generasi Z muslim dalam 

berinvestasi saham syariah. Selain itu perilaku syariah juga diketahui mampu 

memoderasi literasi keuangan terhadap minat berinvestasi saham syariah dengan 

hubungan yang melemahkan, sedangkan perilaku syariah tidak mampu 

memoderasi antara influencer dan konten media sosial. 

 

Kata Kunci: Influencer, Konten Media Sosial, Literasi Keuangan, Perilaku 

Syariah, Minat Investasi.  
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ABSTRACT 

 

This research aims to determine the effect of influencer, social media content, 

and financial literacy on gen Z muslim interest to invest in sharia stock 

investment, with Sharia behavior as moderating variabel. The data source used is 

primary data by distributing questionnaires to 140 respondents as a sample that 

has been determined based on purposive sampling technique. This research uses 

structural equation modeling (SEM) method with the WarpPLS 8.0 analysis tool 

to process the data. Based on the result of the research shows positive and 

significant effect between Influencer (X1), Social Media Content (X2), and 

Financial Literacy (X3) on Gen Z Muslim Interest to Invest (Y). Furthermore, 

Sharia behavior (Z) also able to moderate financial literacy on interest to invest 

in sharia stock with a debilitating relationship, while sharia behavior (Z) not able 

to moderate influencer and social media content. 

 

Keywords: Influencer, Social Media Content, Financial Literacy, Sharia Behavior, 

Interest to invest.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Investasi secara umum digambarkan sebagai aktivitas penanaman 

modal seorang investor pada suatu badan usaha dengan tujuan 

mendapatkan keuntungan dimasa mendatang (Hikmah dkk, 2020). Kata 

investasi pada saat ini bukan lagi menjadi kata yang asing didengar oleh 

sebagian besar masyarakat Indonesia khususnya pelajar atau mahasiswa. 

Hal itu dikarenakan pesatnya perkembangan teknologi yang menjadikan 

informasi dapat menyebar dengan cepat dan mudah untuk ditemukan 

(Sidiq & Niati, 2020). Oleh karena itu tidak jarang bisa kita temukan pada 

media sosial membahas mengenai investasi mulai dari edukasi, sosialisasi, 

hingga konten yang memperlihatkan bagaimana suatu individu mengalami 

kesejahteraan finansial yang didapatkan dari berinvestasi. 

Sebagai generasi yang paling dekat dengan teknologi, generasi Z 

memiliki kemampuan memproses informasi lebih cepat dibandingkan 

dengan generasi sebelum nya. Hal tersebut memungkinkan faktor seperti 

teknologi dan media sosial dapat memicu minat generasi Z dalam 

berinvestasi (Anggiani dkk, 2021). Karena pada kenyataan nya meskipun 

dikenal sebagai generasi dengan tingkat konsumtif serta gaya hidup yang 
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tinggi, namun suatu survei MOOD of American di tahun 2016 yang 

dilakukan oleh Whitman Insight Strategies atas nama Lincoln Financial 

Group menyatakan bahwa generasi Z menaruh perhatian yang tinggi 

mengenai permasalahan keuangan (Fair, 2016).  

Hal tersebut dibuktikan dengan karakteristik generasi Z yang 

memiliki etos kerja tinggi demi mendapat kestabilan pendapatan serta 

mempersiapkan keuangan untuk masa mendatang. Sekitar 89% para 

generasi Z setuju bahwa mempersiapkan keuangan untuk masa depan 

membuat mereka merasa memiliki kekuatan. Serta 64% dari mereka sudah 

mulai mencari tahu secara mandiri atau melalui orang lain mengenai 

perencanaan keuangan (Ahmad, 2018). 

Pemaparan tersebut dibuktikan oleh adanya generasi Z yang sampai 

saat ini menjadi pendominasi jumlah investor di Indonesia. Persentase data 

menunjukkan sebesar 58.55% investor berasal dari kalangan usia dibawah 

30 tahun, dengan total aset sebesar 52.36 triliun rupiah. Selain itu data 

menunjukkan persentase jumlah investor terbesar kedua didominasi oleh 

investor dengan kategori pekerjaan sebagai pelajar sebesar 27.51% dengan 

aset sebesar 21.51 triliun rupiah. KSEI juga menyebutkan pada data 

pertumbuhan single investor identification (SID) hingga saat ini total 

kesuluruhan investor pasar modal mencapai 10,48 Juta atau naik sebesar 
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1,65% di tahun 2023 dari tahun sebelumnya yang mencapai 33,1%.  

Menurut (Ramyakim & Widyasari, 2022) faktor terjadinya 

peningkatan investor diasumsikan karena adanya kemudahan dalam 

membuka rekening online, sehingga masyarakat merasa terbantu. Serta 

program-program yang terus dilakukan oleh Bursa Efek Indonesia (BEI) 

seperti program kampanye Yuk Nabung Saham! Program Galeri Investasi 

BEI, Komunitas Pasar Modal, hingga program kerja sama dengan para 

influencer seperti program Investory dan program Influencer Incubator 

(Wibowo dan Purwohandoko, 2019; Gunanti dan Mahyuni, 2022). 

Sebagian besar dari program tersebut mulai melibatkan aktivitas 

media sosial, karena media sosial dianggap sebagai alat perantara 

komunikasi yang efektif yang dapat menjangkau berbagai jaringan dan 

sasaran secara luas tanpa batasan ruang maupun waktu (Maulana dkk, 

2020). Hal ini tentunya dilakukan atas kesesuaian target yang ingin dicapai 

oleh BEI yaitu untuk mengajak generasi muda agar turut berpartisipasi 

aktif guna dapat meningkatkan jumlah investor lokal di Indonesia 

(Merawati, 2015). Media sosial kemudian dianggap menjadi penggunaan 

yang tepat mengingat data yang dilaporkan oleh We Are Social Indonesia, 

generasi Z merupakan generasi yang mendominasi penggunaan media 

sosial dengan persentase sebesar 30.3% (Hootsuite, 2022).  



4 
 

 

Selain itu pada media sosial terdapat konten yang menjadi sarana 

pendukung untuk menghidupkan media sosial yang mana konten tersebut 

di isi dengan informasi berbentuk teks maupun visualisasi gambar, audio 

seperti suara, atau gabungan antara visualisasi dan audio yang menjadi 

sebuah konten video (Kotler dan Keller, 2016). Dengan dikemasnya 

konten secara menarik dan informatif maka dapat mengundang perhatian 

banyak pengguna media sosial. Begitu pula pada influencer yang memiliki 

kemampuan dalam mengutarakan opini serta mempengaruhi publik 

dengan opini mereka. Seorang influencer yang juga merupakan seorang 

ahli dalam bidang investasi akan membagikan opini yang informatif 

mengenai hal-hal penting dalam berinvestasi (Fauzianti & Retnosari, 

2022). Hal tersebut akan membantu meningkatkan kepercayaan yang 

dapat memicu minat generasi Z untuk berinvestasi. 

Kendati demikian, semua informasi mengenai investasi yang ada 

pada media sosial bukan berarti ditujukan untuk pelaksanaan program 

BEI. Artinya konten dan influencer tidak sepenuhnya terikat pada 

legalitas. Hal ini dikarenakan luas nya media sosial dan mudahnya akses 

untuk dapat membagikan konten menimbulkan maraknya informasi yang 

menjerumus kepada kerugian (Ibrahim & Irawan, 2021). 
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Oleh karena itu meskipun konten media sosial dan influencer dapat 

menarik perhatian generasi Z dalam menaruh minat pada investasi. 

Pengetahuan mereka mengenai literasi keuangan juga penting untuk 

diperhatikan. Mengingat investasi terlebih pada investasi saham 

merupakan jenis investasi yang memiliki risiko tinggi. Maka terbatasnya 

pengetahuan yang dimiliki seorang individu memungkinkan mereka 

terjerat pada investasi yang menjamin keuntungan namun sebenarnya 

ilegal (Hikmah dkk, 2020). 

Baiknya literasi keuangan yang dimiliki oleh individu tidak hanya 

akan membawa mereka kepada kompetensi mengelola keuangan (Huston, 

2010) tetapi juga kepada pengetahuan akan layanan, lembaga, hingga 

produk-produk jasa keuangan (Safryani dkk, 2020). Pemilihan investasi 

yang didasari oleh literasi keuangan akan membawa individu kepada 

tujuan investasi yang jelas (Putri dan Rahyuda, 2017). 

Lebih dari itu, perilaku syariah juga diharapkan untuk selalu terlibat 

pada setiap pengambilan keputusan investasi yang dilakukan seorang 

muslim, karena investasi dalam Islam juga termasuk kepada kegiatan 

bermuamalah sehingga aturan menggunakan harta dalam Islam sudah 

ditetapkan dalam syariah seperti aturan untuk menghindari transaksi yang 

mengandung riba, gharar, atau maisir (Syaifullah dkk, 2019). 
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Maka dari itu Bursa Efek Indonesia menyediakan produk-produk 

efek syariah yang dapat digunakan masyarakat muslim. Adapun produk 

tersebut dibuat berdasarkan aturan agama Islam sehingga tidak 

bertentangan dengan syariah. Sebagaimana produk saham berbasis syariah 

yang proses penerbitannya memerlukan aktivitas screening berdasarkan 

prinsip pasar modal syariah terlebih dahulu agar sesuai dengan ketentuan 

aturan Islam (IDXIslamic, 2022). 

Berdasarkan data yang tertera pada Bursa Efek Indonesia mencatat 

jumlah investor saham syariah ditahun 2022 mencapai 108.345 investor, 

dan sebanyak 34% berpartisipasi aktif sebagai investor saham syariah di 

BEI. Selain itu BEI juga mengatakan bahwa jumlah tersebut merupakan 

suatu peningkatan tertinggi dalam 5 tahun terakhir dengan lonjakan 

sebesar 367% (Siregar, 2022). Hal tersebut menjadi gambaran bagaimana 

seorang muslim dengan ketaatan mereka dalam berperilaku syariah, 

didukung oleh hasil penelitian yang dilakukan oleh (Praswati & Prijanto, 

2017) mengenai adanya keterlibatan agama dalam setiap pengambilan 

keputusan yang dilakukan oleh seorang muslim terhadap pembelian. 

Oleh karena itu perilaku syariah pada penelitian ini menjadi variabel 

moderasi dimana menurut Baron dan Kenny (1986) dalam Ashraf (2014) 

variabel moderasi memiliki peran sebagai penjelas hubungan suatu 
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variabel yang belum bersifat konklusif, sehingga adanya perilaku syariah 

sebagai variabel moderasi akan memperjelas kuat atau lemah nya 

pengaruh suatu variabel independent dengan variabel dependen. Ashraf 

(2014) menyebutkan religiusitas merupakan kategori variabel lingkungan 

sebagai sub budaya kelompok sosio-kultural yang memberi pengaruh 

eksternal pada proses pengambilan keputusan sehingga tidak dapat 

dikendalikan oleh pemasar, kendati demikian pernah dilakukan penelitian 

mengenai pengambilan keputusan. Sebagaimana penelitian Septyato dan 

Dewanto (2016) yang menyebutkan perilaku syariah yaitu 

hablumminannas seseorang mampu mempengaruhi niat untuk berinvestasi 

saham syariah. Selain itu hasil penelitian Fadillah dkk, (2020) yang 

menyatakan bahwa religiusitas sebagai variabel moderasi memperlemah 

pengaruh informasi digital akan perilaku konsumtif seseorang. 

Berdasarkan pemaparan sebelumnya, dapat diketahui bahwasanya 

peran influencer, konten media sosial dan literasi keuangan dapat menjadi 

pemicu dalam meningkatkan minat berinvestasi. Sebagaimana 

ditemukannya pada penelitian (Fauzianti & Retnosari, 2022) yang 

menyebutkan adanya pengaruh media sosial influencer terhadap minat 

mahasiswa Akuntansi Universitas Tidar dalam berinvestasi saham. Dan 

juga hasil penelitian yang dilakukan oleh (Wahyuni dkk, 2019) 
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menunjukkan adanya peranan konten media sosial terhadap pengambilan 

keputusan minat beli. Selain itu faktor literasi keuangan juga sangat 

penting terhadap minat berinvestasi, karena literasi keuangan dapat 

mempengaruhi keyakinan kemampuan seseorang dalam berinvestasi, 

sebagaimana ditemukan pada hasil penelitian yang dilakukan oleh (Sidiq 

& Niati, 2020).  

Kendati demikian, kesamaan variabel yang digunakan pada 

penelitian ini dan penelitian sebelumnya memiliki subjek maupun objek 

penelitian yang berbeda-beda. Oleh karena itu untuk menemukan celah 

pada hasil penelitian sebelumnya, peneliti tertarik untuk meneliti 

“Pengaruh Influencer, Konten Media Sosial, Dan Literasi Keuangan 

Terhadap Minat Generasi Z Muslim Dalam Berinvestasi Saham Syariah” 

Dengan menambah variabel moderasi yaitu perilaku syariah guna 

mengetahui minat berinvestasi saham syariah menjadi lebih kuat atau 

sebaliknya apabila dipengaruhi oleh perilaku syariah. 

B. Rumusan Masalah 

Dengan pemaparan latar belakang diatas, maka dapat disimpulkan 

menjadi sebuah rumusan masalah sebagaimana berikut:  

1. Apakah Influencer dapat mempengaruhi minat generasi Z muslim 

dalam berinvestasi saham syariah? 
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2. Apakah konten media sosial dapat mempengaruhi minat generasi Z 

muslim dalam berinvestasi saham syariah? 

3. Apakah literasi keuangan dapat mempengaruhi minat generasi Z 

muslim dalam berinvestasi saham syariah? 

4. Apakah perilaku syariah dapat memoderasi pengaruh Influencer 

terhadap minat generasi Z muslim dalam berinvestasi saham syariah?  

5. Apakah perilaku syariah dapat memoderasi pengaruh konten media 

sosial terhadap minat generasi Z muslim dalam berinvestasi saham 

syariah?   

6. Apakah perilaku syariah dapat memoderasi pengaruh literasi 

keuangan dan minat generasi Z muslim dalam berinvestasi saham 

syariah? 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan adanya rumusan masalah diatas, maka tujuan dari 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk menganalisa pengaruh Influencer terhadap minat generasi Z 

muslim dalam berinvestasi saham syariah 

2. Untuk menganalisa pengaruh konten media sosial terhadap minat 

generasi Z muslim dalam berinvestasi saham syariah 

3. Untuk menganalisa pengaruh literasi keuangan terhadap minat 
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generasi Z muslim dalam berinvestasi saham syariah 

4. Untuk menganalisa perilaku syariah dalam memoderasi pengaruh 

Influencer terhadap minat generasi Z muslim dalam berinvestasi 

saham syariah 

5. Untuk menganalisa perilaku syariah dalam memoderasi pengaruh 

konten media sosial terhadap minat generasi Z muslim dalam 

berinvestasi saham syariah 

6. Untuk menganalisa perilaku syariah dalam memoderasi pengaruh 

literasi keuangan dan minat generasi Z muslim dalam berinvestasi 

saham syariah 

D. Manfaat Penelitian 

Berdasarkan tujuan penelitian yang telah disusun, diharapkan 

penyusunan penelitian ini dapat memberikan kontribusi kepada pihak yang 

berkaitan, diantaranya yaitu: 

1. Aspek Teoritis 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat dalam 

bentuk keilmuan dan dapat memberikan wawasan seputar pengaruh 

Influencer, media sosial, literasi keuangan, serta perilaku syariah 

dalam memperkuat atau memperlemah minat generasi Z muslim dalam 

berinvestasi saham syariah. 



11 
 

 

 

2. Aspek Praktis 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi bagi 

bidang akademisi, praktisi, dan kependidikan yang berkaitan dengan 

minat berinvestasi saham syariah, sehingga dapat memunculkan 

generasi Z sebagai investor muda yang berkualitas. 

E. Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan dalam penelitian ini berupa gambaran awal 

hingga akhir dari penulisan penelitian. Terdapat lima bagian sistematika 

penulisan pada penelitian ini mencakup bab satu hingga bab lima. Adapun 

gambaran bab tersebut sebagai berikut: 

• Bab I  

Berisikan pendahuluan yang membahas mengenai latar belakang 

sebuah penelitian dilakukan. Disertai dengan rumusan masalah yang 

menjadi batasan dalam penelitian, serta tujuan dan manfaat 

dilakukannya penelitian. Terakhir yaitu sistematika penulisan yang 

memberikan gambaran umum dari pendahuluan sampai dengan 

penutup. 

• Bab II  

Berisikan kajian pustaka yang memberikan penjelasan secara rinci 
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dengan disertai teori yang relevan serta berkaitan dengan variabel 

yang digunakan dalam penelitian. Selain itu pada bab ini juga 

menampilkan beberapa penelitian terdahulu dengan relevansi atau 

keserupaan pada tema yang diangkat. Teori dan penelitian tersebut 

berguna dalam membangun hipotesis serta menyusun kerangka 

pemikiran. 

• Bab III  

Berisikan pembahasan mengenai metode penelitian yang menjelaskan 

penggunaan jenis data yang digunakan. Serta penjelasan mengenai 

populasi dan sampel yang menjadi objek penelitian serta teknik yang 

digunakan dalam mengambil sampel. Kemudian penjelasan singkat 

operasional variabel, dan yang terakhir metode yang digunakan untuk 

menganalisis data. 

• Bab IV  

Berisikan hasil dan pembahasan yang akan menguraikan hasil dari 

penelitian berdasarkan rumusan masalah. Hasil penelitian disajikan 

dalam bentuk tabulasi pengolahan data penelitian dengan 

menampilkan hasil pengujian yang kemudian akan diinterpretasikan 

untuk menjawab semua rumusan masalah. 
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• Bab V  

Berisikan penutup yang memaparkan kesimpulan dari hasil riset yang 

sudah dipaparkan secara lengkap pada bab sebelumnya. Selain itu juga 

menuliskan keterbatasan penelitian dan beberapa saran untuk berbagai 

pihak yang berkaitan dengan penelitian ini. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penelitian yang mengangkat judul “Pengaruh Influencer, Konten 

Media Sosial, dan Literasi Keuangan Terhadap Minat Generasi Z Muslim 

Dalam Berinvestasi Saham Syariah dengan Perilaku Syariah sebagai 

Variabel Moderasi” ini bertujuan untuk mengetahui faktor influencer, 

konten media sosial, dan literasi keuangan berpengaruh terhadap minat 

berinvestasi saham syariah. Serta pengaruh faktor tersebut apabila di 

moderasi oleh perilaku syariah. Penelitian ini dilakukan terhadap generasi 

Z muslim Yogyakarta yang memiliki media sosial serta pernah ataupun 

belum pernah melakukan investasi.  

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa faktor influencer, 

konten media sosial, dan literasi keuangan mampu memberikan pengaruh 

dalam menentukan minat berinvestasi saham syariah. Kemudian penelitian 

ini juga menguji perilaku syariah yang berperan sebagai variabel moderasi 

dengan hasil yang menunjukkan bahwa perilaku syariah sebagai variabel 

moderasi belum mampu memoderasi faktor influencer dan konten media 

sosial. Adapun perilaku syariah mampu memoderasi faktor literasi 

keuangan namun dengan hasil yang mengarah kepada melemahkan. 
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B. Keterbatasan Penelitian 

Peneliti menyadari bahwa pada penelitian ini tidak terlepas dari 

adanya keterbatasan. Maka selama proses penelitian, ditemukan beberapa 

keterbatasan yang mempengaruhi hasil dari penelirian ini yaitu: 

1. Jumlah sampel yang digunakan pada penelitian ini hanya sejumlah 

140 responden, hal ini tentunya dapat mempengaruhi akurasi 

penelitian untuk mendapatkan hasil yang lebih akurat. 

2. Objek penelitian ini berfokus pada generasi Z muslim yang berada di 

Yogyakarta saja, serta sampel yang didapat kan di dominasi oleh 88% 

mahasiswa. Dengan demikian sampel yang didapat belum cukup 

untuk menggambarkan keadaan sesungguhnya. 

C. Saran 

Adapun saran yang dapat peneliti berikan berdasarkan hasil pada 

penelitian ini diantaranya sebagai berikut: 

1. Pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat memberikan jumlah 

sample yang lebih besar sehingga diharapkan dapat meningkatkan 

akurasi pada hasil penelitian. 

2. Pada penelitian selanjutnya diharapkan ojek penelitian tidak hanya 

berfokus pada suatu daerah sehingga memungkinkan dalam 

memberikan keseimbangan pada kedudukan sampel seperti responden 

dengan status sebagai pelajar. Karena berdasarkan data KSEI jumlah 



86 
 

 

investor di Indonesia didominasi oleh generasi Z yang berstatus 

sebagai pelajar SMA, sehingga memungkinkan untuk mendapatkan 

gambaraan pada keadaan yang sesungguh nya.   

  



 

87 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Adam, A. A. (2020). Dampak Edukasi Pasar Modal Dalam Meningkatkan 

Pengetahuan Investasi Pada Mahasiswa Kelas Portofolio. 10, 9. 

Agustin, D. N., & Hakim, L. (2022). Peran Religiusitas Sebagai Variabel 

Moderating Pengetahuan, Persepsi Produk Bank Syariah Dan Literasi 

Keuangan Tehadap Minat Investasi Syariah. Jurnal Pendidikan Akuntansi 

(Jpak), 10(2), 106–116. Https://Doi.Org/10.26740/Jpak.V10n2.P106-116 

Ahmad, I. (2018). Will Generation Z Benefit From Our Mistakes? (Infographic). 

Digital Information World. 

Https://Www.Digitalinformationworld.Com/2018/10/Infographic-How-

Gen-Z-Is-Confronting-Their-Financial-Fears.Html 

Aisyah, M. (2016). Measuring The Hablumminallah In Muslim Consumers’ 

Religious Behavior Model. Proceedings Of The 2016 Global Conference 

On Business, Management And Entrepreneurship. 2016 Global Conference 

On Business, Management And Entrepreneurship, Bandung, Indonesia. 

Https://Doi.Org/10.2991/Gcbme-16.2016.69 

Ajzen. (2005). Attitudes, Personality And Behavior (2nd Ed.). Open University 

Press. 

Akmal, H., & Saputra, Y. E. (2016). Analisis Tingkat Literasi Keuangan. 1(2), 11. 

Amsi, M. (2020). Berkah Dengan Investasi Syariah: Saham Syariah Kelas 

Pemula. Elex Media Komutindo. 

Https://Www.Google.Co.Id/Books/Edition/Berkah_Dengan_Investasi_Syari

ah_Saham_Sy/Vib4dwaaqbaj?Hl=En&Gbpv=1 

Anggiani, I., Tasha, N., & Munawaroh, R. (2021). Analisis Perilaku Investor 

Pemula Dalam Pengambilan Keputusan Investasi Saham Di Masa Pandemi 

Covid-19. 5, 11. 

Apriyanto, W. D., & Heruwasto, I. (2019). Pengaruh Kejelasan Labelisasi Halal 

Dan Perilaku-Beragama Terhadap Minat Beli Konsumen: Analisis Dua 

Model Alternatif. Islamiconomic: Jurnal Ekonomi Islam, 10(2). 

Https://Doi.Org/10.32678/Ijei.V10i2.143 

Aren, S., & Dinç Aydemir, S. (2014). A Literature Review On Financial Literacy. 

Finansal Araştırmalar Ve Çalışmalar Dergisi, 6(11). 

Https://Doi.Org/10.14784/Jfrs.2014117326 

Arniati, A. (2021). Gen Z Investment Behavior: Does Literation In Line With 

Intention? Jurnal Inovasi Ekonomi, 6(02), 75–80. 

Https://Doi.Org/10.22219/Jiko.V6i03.17572 

Ashraf. (2014). Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Menyimpan Dana 

Di Bank Muamalat Indonesia Cabang Pasaman Barat Dengan Religiusitas 

Sebagai Variabel Moderator. E-Journal Apresiasi Ekonomi, 2(1), 61–72. 



88 
 

 

Athaya, F. H., & Irwansyah, I. (2021). Memahami Influencer Marketing: Kajian 

Literatur Dalam Variabel Penting Bagi Influencer. Jurnal Teknologi  Dan 

Sistem Informasi Bisnis, 3(2), 334–349. 

Https://Doi.Org/10.47233/Jteksis.V3i2.254 

Campbell, C., & Farrell, J. R. (2020). More Than Meets The Eye: The Functional 

Components Underlying Influencer Marketing. Business Horizons, 63(4), 

469–479. Https://Doi.Org/10.1016/J.Bushor.2020.03.003 

Chahal, H., Wirtz, J., & Verma, A. (2019). Social Media Brand Engagement: 

Dimensions, Drivers And Consequences. Journal Of Consumer Marketing, 

37(2), 191–204. Https://Doi.Org/10.1108/Jcm-11-2018-2937 

Chan, A., & Astari, D. (2017). The Analysis Of Content Marketing In Online 

Fashion Shops In Indonesia. 6(2), 9. 

Creswell, J. W., & Creswell, J. D. (2018). Research Design (5th Ed.). Sage 

Publication Inc. Https://Lccn.Loc.Gov/2017044644 

De Veirman, M., Cauberghe, V., & Hudders, L. (2017). Marketing Through 

Instagram Influencers: The Impact Of Number Of Followers And Product 

Divergence On Brand Attitude. International Journal Of Advertising, 36(5), 

798–828. Https://Doi.Org/10.1080/02650487.2017.1348035 

Djafarova, E., & Rushworth, C. (2017). Exploring The Credibility Of Online 

Celebrities’ Instagram Profiles In Influencing The Purchase Decisions Of 

Young Female Users. Computers In Human Behavior, 68, 1–7. 

Https://Doi.Org/10.1016/J.Chb.2016.11.009 

Fadillah, Darna, & Muchtasib. (2020). Analisis Pengaruh Promosi Digital 

Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa Perbankan Syariah Dalam 

Berbelanja Online Dengan Religiusitas Sebagai Variabel Moderasi. Jurnal 

Akuntansi, Keuangan Dan Perbankan, 7(1). 

Fair, H. (2016). Thought Leaders Outline Actions Designed To Increase Financial 

Literacy, Enhance Retirement Outcomes And Achieve Financial Well-Being. 

Https://Www.Businesswire.Com/News/Home/20160817005743/En/Though

t-Leaders-Outline-Actions-Designed-To-Increase-Financial-Literacy-

Enhance-Retirement-Outcomes-And-Achieve-Financial-Well-Being 

Fauji, R. (2022). Pengaruh Influencer Dan Literasi Keuangan Terhadap Minat 

Investasi Mahasiswa. 3(2). 

Fauzianti, A., & Retnosari. (2022). Pengaruh Modal Awal Investasi, Pengetahuan 

Investasi, Sosial Media Influencer Terhadap Minat Investasi Mahasiswa 

Akuntansi Universitas Tidar: The Effect Of Initial Investment Capital, 

Investment Knowledge, Social Media Influencers On Investment Interest Of 

Tidar University Accounting Students. Jurnal Sinar Manajemen, 9(1), 26–

35. Https://Doi.Org/10.56338/Jsm.V9i1.2323 

Gunanti, A. A. I. I. P. G., & Mahyuni, L. P. (2022). Minat Investasi Generasi 

Milenial Di Bursa Efek Indonesia. Inovasi: Jurnal Ekonomi, Keuangan Dan 



89 
 

 

Manajemen, 18(3), 425–437. Https://Doi.Org/10.29264/Jinv.V18i3.10344 

Halim, E., & Karami, R. H. (2020). Information Systems, Social Media 

Influencers And Subjective Norms Impact To Purchase Intentions In E-

Commerce. 2020 International Conference On Information Management 

And Technology (Icimtech), 899–904. 

Https://Doi.Org/10.1109/Icimtech50083.2020.9211117 

Haryono, S. (2016). Metode Sem Untuk Penelitian Manajemen Denagn Amos 

Lisrel Pls. Pt. Intermedia Personalia Utama. 

Hati, S. W., & Harefa, W. S. (2019). Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi 

Minat Berinvestasi Di Pasar Modal Bagi Generasi Milenial (Studi Pada 

Mahasiswi Jurusan Manajemen Bisnis Politeknik Negeri Batam). 3(2), 15. 

Hikmah, H., Siagian, M., & Siregar, P. (2020). Analisis Tingkat Literasi 

Keuangan, Experienced Regret, Dan Risk Tolerance Pada Keputusan 

Investasi Di Batam. Jesya (Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah), 3(1), 138–

146. Https://Doi.Org/10.36778/Jesya.V3i1.142 

Huston, S. J. (2010). Measuring Financial Literacy. Journal Of Consumer Affairs, 

44(2), 296–316. Https://Doi.Org/10.1111/J.1745-6606.2010.01170.X 

Ibrahim, M. M., & Irawan, R. E. (2021). Pengaruh Konten Media Sosial Terhadap 

Sumber Informasi Pandemi Covid-19. Jurnal Representamen, 7(2). 

Ismail, S., Nair, R. K., Sham, R., & Wahab, S. N. (2018). Impacts Of Online 

Social Media On Investment Decision In Malaysia. Indian Journal Of 

Public Health Research & Development, 9(11), 1241. 

Https://Doi.Org/10.5958/0976-5506.2018.01627.3 

Kartajaya, H., Setiawan, I., & Kotler, P. (2021). Marketing 5.0 Technology For 

Humanity. Wiley. 

Https://Www.Google.Co.Id/Books/Edition/Marketing_5_0/Lgaxeaaaqbaj?H

l=En&Gbpv=0 

Ki, C.-W. (Chloe), Cuevas, L. M., Chong, S. M., & Lim, H. (2020). Influencer 

Marketing: Social Media Influencers As Human Brands Attaching To 

Followers And Yielding Positive Marketing Results By Fulfilling Needs. 

Journal Of Retailing And Consumer Services, 55, 102133. 

Https://Doi.Org/10.1016/J.Jretconser.2020.102133 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management (15th Ed.). Pearson 

Education. 

Kusmawati. (2011). Pengaruh Motivasi Terhadap Minat Berinvestasi Dipasar 

Modal Dengan Pemahaman Investasi Dan Usiasebagai Variabel Moderat. 

Jurnal Ekonomi Dan Informasi Akuntansi (Jenius), 1(2). 

Lusardi, A., Mitchell, O. S., & Curto, V. (2010). Financial Literacy Among The 

Young. The Journal Of Consumer Affairs, 44(2,), 358–380. 

Mahmudah, S. M., & Rahayu, M. (2020). Pengelolaan Konten Media Sosial 

Korporat Pada Instagram Sebuah Pusat Perbelanjaan. Jurnal Komunikasi 



90 
 

 

Nusantara, 2(1), 1–9. Https://Doi.Org/10.33366/Jkn.V2i1.39 

Mahyarni, M. (2013). Theory Of Reasoned Action Dan Theory Of Planned 

Behavior (Sebuah Kajian Historis Tentang Perilaku). Jurnal El-Riyasah, 

4(1), 13. Https://Doi.Org/10.24014/Jel.V4i1.17 

Mardianto, D., Wafia, N. U., & Toyyibi, A. M. (2022). Pengantar Ekonomi Islam. 

Sada Kurnia Pustaka. 

Https://Www.Google.Co.Id/Books/Edition/Pengantar_Ekonomi_Islam/Wyc

ceaaaqbaj?Hl=En&Gbpv=0 

Marheni, N. K. L. M., & Herawati, N. T. H. (2021). Pengaruh Pengetahuan 

Keuangan, Gaya Hidup, Media Sosial Dan Kecerdasan Emosional Terhadap 

Perilaku Keuangan. Jurnal Riset Akuntansi, 10(02). 

Marwick, A. E. (2013). Status Update: Celebrity, Publicity, And Branding In The 

Social Media Age. Yale University Press. 

Maulana, I., Manulang, J. M. Br., & Salsabila, O. (2020). Pengaruh Social Media 

Influencer Terhadap Perilaku Konsumtif Di Era Ekonomi Digital. Majalah 

Ilmiah Bijak, 17(1), 28–34. Https://Doi.Org/10.31334/Bijak.V17i1.823 

Memon, Y. J., Azhar, S. M., Haque, R., & Bhutto, N. A. (2019). Religiosity As A 

Moderator Between Theory Of Planned Behavior And Halal Purchase 

Intention. Journal Of Islamic Marketing, 11(6), 1821–1836. 

Https://Doi.Org/10.1108/Jima-01-2019-0006 

Merawati, L. K. (2015). Kemampuan Pelatihan Pasar Modal Memoderasi 

Pengaruh Pengetahuan Investasi Dan Penghasilan Pada Minat Berinvestasi 

Mahasiswa. 14. 

Muhaimin. (2022). Paradigma Pendidikan Islam. Remaja Rosdakarya. 

Nisa, A., & Zulaika, L. (2017). Pengaruh Pemahaman Investasi, Modal Minimal 

Investasi Dan Motivasi Terhadap Minat Mahasiswa Berinvestasi Di Pasar 

Modal. 2(2), 16. 

Nugraha, B. A., & Rahadi, R. A. (2021). Analysis Of Young Generations Toward 

Stock Investment Intention: A Preliminary Study In An Emerging Market. 

Journal Of Accounting And Investment, 22(1), 80–103. 

Https://Doi.Org/10.18196/Jai.V22i1.9606 

Pahlevi, F. S. (2021). Legal Standing Influencer Saham Di Indonesia. Invest 

Journal Of Sharia & Economic Law, 1(2), 17–41. 

Https://Doi.Org/10.21154/Invest.V1i2.2908 

Pop, R.-A., Săplăcan, Z., Dabija, D.-C., & Alt, M.-A. (2022). The Impact Of 

Social Media Influencers On Travel Decisions: The Role Of Trust In 

Consumer Decision Journey. Current Issues In Tourism, 25(5), 823–843. 

Https://Doi.Org/10.1080/13683500.2021.1895729 

Praswati, A. N., & Prijanto, T. (2017). Measurement Moslem Religion In 

Consumer Behavior. Jurnal Ekonomi & Keuangan Islam, 3(2), 99–108. 

Https://Doi.Org/10.20885/Jeki.Vol3.Iss2.Art6 



91 
 

 

Rahadi, D. R., & Stevanus, Y. (2020). Persepsi Dan Pengambilan Keputusan 

Milenial Terhadap Instumen Investasi Masa Depan: Studi Literatur. Inobis: 

Jurnal Inovasi Bisnis Dan Manajemen Indonesia, 3(2), 162–177. 

Https://Doi.Org/10.31842/Jurnalinobis.V3i2.129 

Ramdhani, N. (2011). Penyusunan Alat Pengukur Berbasis Theory Of Planned 

Behavior. Buletin Psikologi, Fakultas Psikologi Universitas Gadjah Mada, 

19(2), 55–69. 

Ramyakim, R. M., & Widyasari, A. (2022). Investor Pasar Modal Tembus 10 

Juta. Berita Pers. 

Https://Www.Ksei.Co.Id/Files/Uploads/Press_Releases/Press_File/Id-

Id/212_Berita_Pers_Investor_Pasar_Modal_Tembus_10_Juta_20221202065

619.Pdf 

Rasuma Putri, N. M. D., & Rahyuda, H. (2017). Pengaruh Tingkat Financial 

Literacy Dan Faktor Sosiodemografi Terhadap Perilaku Keputusan Investasi 

Individu. E-Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Universitas Udayana, 3407. 

Https://Doi.Org/10.24843/Eeb.2017.V06.I09.P09 

Ronia, D., & Marwoto, P. B. (2017). Analisis Pengaruh Media Sosial, Program 

Bei Dan Keterampilan Fundamental Terhadap Keputusan Calon Investor 

Dalam Pembelian Saham Di Pt Bursa Efek Indonesia Kp Pangkalpinang. 

20, 13. 

Royda, & Riana, D. (2022). Investasi Dan Pasar Modal. Pt. Nasya Expanding 

Management. 

Https://Www.Google.Co.Id/Books/Edition/Investasi_Dan_Pasar_Modal/R4j

0eaaaqbaj?Hl=En&Gbpv=1&Dq=Pengertian+Saham&Pg=Pa78&Printsec=

Frontcover 

Rudiwantoro, A. (2018). Langkah Penting Generasi Millennial Menuju 

Kebebasan Finansial Melalui Investasi. 1, 8. 

Rustiana. (2018). Persepsi Digital Dependent Terhadap Pemanfaatan Media 

Sosial Dan Dampak Sosial Ekonominya. Jurnal Ilmu Komunikasi, 15(1), 

17–32. Https://Doi.Org/10.24002/Jik.V15i1.1325 

Safryani, U., Aziz, A., & Triwahyuningtyas, N. (2020). Analisis Literasi 

Keuangan, Perilaku Keuangan, Dan Pendapatan Terhadap Keputusan 

Investasi. Jurnal Ilmiah Akuntansi Kesatuan, 3(2), 319–332. 

Sakitri, G. (N.D.). Selamat Datang Gen Z, Sang Penggerak Inovasi! Faculty 

Member Universitas Prasetiya Mulya. 

Sartika, D. (2020). Melihat Attitude And Behavior Manusia Lewat Analisis Teori 

Planned Behavioral. Journal Of Islamic Guidance And Counseling, 4(1), 

51–70. 

Seni, N. N. A., & Ratnadi, N. M. D. (2017). Theory Of Planned Behavior Untuk 

Memprediksi Niat Berinvestasi. E-Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Universitas 

Udayana, 4043. Https://Doi.Org/10.24843/Eeb.2017.V06.I12.P01 



92 
 

 

Septyato, D., & Dewanto, I. J. (2016). Model Perilaku Syariah Dalam 

Pengambilan Keputusan Investasi Pada Investor Muslim Di Bursa Efek 

Indonesia. 13. 

Shahbaznezhad, H., Dolan, R., & Rashidirad, M. (2021). The Role Of Social 

Media Content Format And Platform In Users’ Engagement Behavior. 

Journal Of Interactive Marketing, 53, 47–65. 

Https://Doi.Org/10.1016/J.Intmar.2020.05.001 

Sholihin, M., & Ratmono, D. (2013). Analisis Sem-Pls Dengan Warppls 3.0 

Untuk Hubungan Nonlinear Dalam Penelitian Sosial Dan Bisnis. Andi. 

Sidiq, A. W., & Niati, A. (2020). Pengaruh Tingkat Literasi Keuangan, Sikap 

Individu Terhadap Minat Investasi Saham Di Kalangan Mahasiswa S2 

Magister Manajemen Universitas Semarang. Majalah Ilmiah Solusi, 18(1). 

Http://Journals.Usm.Ac.Id/Index.Php/Solusi 

Siregar, W. A. (2022). Investor Saham Syariah Melonjak 367 Persen Dalam Lima 

Tahun [Idx Channel]. Https://Www.Idxchannel.Com/Syariah/Investor-

Saham-Syariah-Melonjak-367-Persen-Dalam-Lima-Tahun 

Situmorang, M., & Natariasari, R. (2014). Pengaruh Motivasi Terhadap Minat 

Berinvestasi Di Pasar Modal Dengan Pemahaman Investasi Dan Usia 

Sebagai Variabel Moderat. 1, 18. 

Situmorang, S. H. (2010). Analisis Data Untuk Riset Manajemen Dan Bisnis. Usu 

Press. 

Soewandi, M. (2015). The Impact Of Social Media Communication Forms On 

Brand Equity Dimensions And Consumer Purchase Intention. 3(2), 10. 

Sofyan Yamin & Heri Kurniawan. (2011). Generasi Baru Mengolah Data 

Penelitian Dengan Partial Least Square Path Modeling: Aplikasi Dengan 

Software Xlstat, Smartpls Dan Visual Pls. Salemba Infotek. 

Stevani, N., & Junaidi, A. (2021). Pengaruh Influencer Terhadap Minat Beli 

Produk Fashion Wanita Pada Instagram. Prologia, 5(1), 198. 

Https://Doi.Org/10.24912/Pr.V5i1.10121 

Sugiyono. (2011). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, Dan R&D. Alfabeta. 

Susanti, S., Hasan, M., & Ahmad, M. I. S. (2018). Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Minat Mahasiswa Berinvestasi Di Galeri Investasi 

Universitas Negeri Makassar. 14. 

Syaifullah, M., Fachrurazi, F., Achmad, F., Usman, S. A., & Wahyuni, R. (2019). 

Manajemen Strategi Galeri Investasi Syariah Dalam Meningkatkan Minat 

Mahasiswa Untuk Berinvestasi Di Pasar Modal Syariah. Al-Mashrafiyah: 

Jurnal Ekonomi, Keuangan, Dan Perbankan Syariah, 3(2), 108. 

Https://Doi.Org/10.24252/Al-Mashrafiyah.V3i2.10037 

Tamba, D. (2019). Aplikasi Theory Of Planned Behavior Untuk Memprediksi 

Perilaku Mahasiswa Membeli Laptop Lenovo (Studi Kasus: Mahasiswa Fe- 

Unika Santo Thomas Su). Jurnal Manajemen Dan Bisnis, 119–145. 



93 
 

 

Https://Doi.Org/10.54367/Jmb.V17i2.411 

Tumewu, F. (2019). Minat Investor Muda Untuk Berinvestasi Di Pasar Modal 

Melalui Teknologi Fintech. Jmbi Unsrat (Jurnal Ilmiah Manajemen Bisnis 

Dan Inovasi Universitas Sam Ratulangi)., 6(2). 

Https://Doi.Org/10.35794/Jmbi.V6i2.26170 

Ulmi, A. T., Pahlevi, C., & Sobarsyah, M. (2022). The Influence Of Social Media 

Influencer On Students’ Interest In Investing In The Capital Market. 

Hasanuddin Journal Of Business Strategi, 4(1). Doi: 

Http://Doi.Org/10.26487/Hjbs.V4i1.512 

Wahyuni, S., Fourqoniah, F., & Arsyad, A. W. (2019). Pengaruh Konten 

Instagram @Smrfoodies Terhadap Minat Beli Followers. Ejournal Ilmu 

Komunikasi, 7(1), 154–166. 

Waio. (2017). How To Speak Marketing For The Generation Z? Brand Minds 

Blog. Https://Brandminds.Com/How-To-Speak-Marketing-For-The-

Generation-Z/ 

Wibowo, A., & Purwohandoko. (2019). Pengaruh Pengetahuan Investasi, 

Kebijakan Modal Minimal Investasi, Dan Pelatihan Pasar Modal Terhadap 

Minat Investasi (Studi Kasus Mahasiswa Fe Unesa Yang Terdaftar Di 

Galeri Investasi Fe Unesa). 7, 10. 

Zakiyatunnaja, Z., & Pratama, A. A. N. (2022). Dapatkah Religiusitas 

Memoderasi Promosi, Karakteristik Syariah Marketing Dan Kepercayaan 

Terhadap Minat Masyarakat Menabung Di Bank Syariah? Journal Of 

Management And Digital Business, 2(1), 48–60. 

Https://Doi.Org/10.53088/Jmdb.V2i1.141 

 

  


	PENGARUH INFLUENCER, KONTEN MEDIA SOSIAL DAN LITERASI KEUANGAN TERHADAP MINAT GENERASI Z MUSLIM DALAM BERINVESTASI SAHAM SYARIAH DENGAN PERILAKU SYARIAH SEBAGAI VARIABEL MODERASI
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERSETUJUAN SKRIPSI
	SURAT PERNYATAAN KEASLIAN
	HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIK
	HALAMAN MOTTO
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	PEDOMAN TRANSLITERASI
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	BAB I PENDAHULUAN
	A. Latar Belakang
	B. Rumusan Masalah
	C. Tujuan Penelitian
	D. Manfaat Penelitian
	E. Sistematika Penulisan

	BAB V PENUTUP
	A. Kesimpulan
	B. Keterbatasan Penelitian
	C. Saran

	DAFTAR PUSTAKA

