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ABSTRAK

Seiring berjalannya waktu banyak supermarket dan swalayan menjamur di
berbagai daerah dan menjadikan atempat alternatif masyarakat untuk berbelanja. Hal ini
dapat mempengaruhi siklus hidup dan perputaran ekonomi yang ada di pasar tradisional.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor yang mempengaruhi keputusan
konsumen berbelanja di pasar tradisional. Pasar tradisional yang berada di Prambanan,
Bantul, dan Beringharjo. Penelitian ini menggunakan empat faktor eksternal yaitu, faktor
harga, lokasi, kualitas produk, dan fasilitas. Metode yang digunakan pada penelitian ini
yaitu regresi linier berganda. Pengambilan sampel menggunakan teknik puposive
sampling dengan menggunakan kriteria masyarakat yang berbelanja di pasar tradisional.
Jumlah sampel yang digunakan sebanyak 150 responden. Dari hasil penelitian ini,
disimpulkan bahwa faktor yang berpengaruh positif dan signifikan dan mempengaruhi
keputusan konsumen berbelanja di pasar tradisional yaitu faktor harga, kualitas produk,
dan fasilitas, sedangkan faktor yang tidak berpengaruh dan dan tidak signifikan,
mempengaruhi keputusan konsumen berbelanja di Pasar Bantul yaitu faktor lokasi. Faktor

yang paling dominan dalam penelitian merupakan faktor fasilitas.

Kata Kunci: Minat Konsumen, Regresi berganda, Purposive Sampling, Pasar

Tradisional



ABSTRACT

Over time, many supermarkets and supermarkets have mushroomed in various
areas and have become alternative places for people to shop. This can affect the life cycle
and economic turnover in traditional markets. This study aims to analyze the factors that
influence consumer decisions to shop in traditional markets. Traditional markets located
in Prambanan, Bantul and Beringharjo. This study uses four external factors, namely
price, location, product quality, and facilities. The method used in this research is
multiple linear regression. Sampling used a purposive sampling technique using the
criteria of people who shop at traditional markets. The number of samples used was 150
respondents. From the results of this study, it was concluded that the factors that had a
positive and significant influence and influenced the consumer's decision to shop at
traditional markets were the price factor, product quality, and facilities, while the factors
that had no effect and were not significant influenced the consumer's decision to shop at
the Bantul Market, namely the factor location. The most dominant factor in the research

is the facility factor.

Keywords: Consumer Interest, Multiple Regression, Purposive Sampling, Traditional

Markets
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Kebutuhan masyarakat dewasa ini semakin beragam. Hal ini berkaitan
dengan beberapa faktor seperti daya konsumsi, kebutuhan, serta gaya hidup
yang berbeda tiap orang. Maka dari itu tersedianya pasar diharapkan mampu
memenuhi kebutuhan masyarakat yang diperlukan. Selain sebagai pusat untuk
memenuhi kebutuhan yang beragam, pasar juga dijadikan sebagi pusat
perputaran ekonomi.

Untuk itulah pasar selalu dituntut untuk dapan memberikan pelayanan
terbaik untuk masyarakat serta menjadi pusat perputaran ekonomi di suatu
tempat atau wilayah. Dalam masa pasca pandemi ini pelaku kegiatan pasar
penjual atau pembeli harus dapat memaksimalkan peluang yang ada dengan
efektif dan efisien sebagai usaha untuk survive menghadapi kondisi pasca
pandemi COVID-109.

Menurut data yang dapat dihimpun dari website BAPPEDA Provinsi
Yogyakarta pada tahun 2009 terdapat pasar tradisional sejumlah 336 unit dan
350 unit toko modern, lalu pada tahun 2023 terdapat 344 unit pasar tradisional
serta 704 unit toko modern. Jika di persentasekan terjadi pertumbuhan jumlah
pasar tradisional sebesar 2.38 % sedang untuk toko modern sebesar 101.14 %
atau 2 kali dari jumlah tahun 2009.

Terdapat beberapa hal yang mempengaruhi perbedaan perkembangan
kedua jenis pasar tersebut di Provinsi Yogyakarta diantaranya minat konsumen

untuk berbelanja.



Hasil dari penelitian Purba (2014) yang berjudul “Faktor-faktor yang
mempengaruhi keputusan konsumen membeli sayuran di pasar tradisional”,
didapatkan hasil dari 50 pembeli atau pengunjung pasar, faktor yang
berpengaruh yaitu kualitas produk (56%), pengaruh sosial (12%), lokasi (78%),
harga (86%), dan pelayanan (28%). Jika dicermati faktor lokasi dan harga
mendominasi artinya pengaruh lokasi dan harga sangat besar dalam minat
konsumen berbelanja di pasar tradisional.

Karena ada lebih dari satu variabel prediktor (variabel bebas) terhadap
variable terikat maka diperlukan metode yang tepat untuk mengananalisis nilai
data dari faktor-faktor yang diprediksi.

Umi Narimawati (2008), Analisis regresi linier berganda adalah analisis
asosiasi yang digunakan untuk menguji secara simultan pengaruh dua atau lebih
variabel independen terhadap satu variabel dependen dalam skala interval.
Bedanya dengan regresi linier sederhana adalah regresi linier sederhana hanya
menggunakan satu variabel bebas dalam satu model regresi.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui faktor apa saja yang
mempengaruhi minat konsumen berbelanja di pasar tradisional, khususnya
pasar tradisional yang berada di Provinsi Yogyakarta. Serta bagaimana cara
untuk meminimalkan  faktor-faktor buruk yang mempengaruhi konsumen

enggan berbelanja di pasar tradisional provinsi yogyakarta



1.2. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang sebelumnya, maka permasalahan yang dapat
diangkat sebagai berikut :
1. Apa saja faktor-faktor yang berpengaruh terhadap minat konsumen
berbelanja di pasar tradisional Bantul, Prambanan, dan Beringharjo?
2. Berapa urutan faktor-faktor yang berpengaruh terhadap minat konsumen
berbelanja di pasar tradisional Bantul, Prambanan, dan Beringharjo?
1.3. Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini adalah :
1. Menentukan faktor-faktor yang berpengaruh terhadap minat konsumen
berbelanja di pasar tradisional Prambanan, Beringharjo, Bantul.
2. Menentukan urutan nilai faktor-faktor yang berpengaruh terhadap minat
konsumen berbelanja di pasar tradisional Prambanan, Beringharjo, Bantul.
1.4. Manfaat Penelitian
Adapun manfaat penelitian ini adalah :
1. Menjadi pertimbangan pengelola pasar dan penjual dalam menaikan minat
konsumen untuk berbelanja.
2. Membantu dalam mengambil keputusan bagi pengelola pasar dan penjual
dalam memaksimalkan faktor-faktor yang berpengaruh baik terhadap minat

konsumen untuk berbelanja.



1.5. Batasan Penelitian
Adapun batasan masalah dalam penilitian ini adalah :
1. Data yang digunakan bersumber dari kuesioner yang ditujukan pada
konsumen dan pengunjung pasar pada saat dilakukan pengisian kuesioner.
2. Pengambilan data dilakukan pada saat jam kegiatan pasar yaitu sekitar jam
05.00-17.00 WIB.
3. Pengisi kuesioner berusia diatas 17 tahun.
4. Pengisi kuesioner adalah pengunjung pasar yang dating dengan tanpa
paksaan.
5. Fokus penelitan ini adalah minat konsumen
1.6. Asumsi
1. Diasumsikan pengisi kuesioner adalah konsumen pasar Prambanan.
2. Diasumsikan bahwa konsumen atau pengisi kuesioner sering berbelanja di
pasar dengan interval minimal 2 kali dalam satu minggu.
1.7. Sistematika Penulisan
Untuk mengetahui gambaran umum penelitian ini, maka peneliti
mempunyai sistematika penulisan penelitian yang dibagi menjadi beberapa sub
bab sebagai berikut:
BAB | PENDAHULUAN
Pada bab ini menjelaskan tentang latar belakang penelitian, rumusan masalah,
tujuan penelitian, manfaat penelitian, batasan penelitian, dan asumsi penelitian

serta sistematika penulisan skripsi.



BAB Il TINJAUAN PUSTAKA

Pada bab ini berisi tentang hasil-hasil penelitian yang berhubungan dengan
teori-teori dasar serta hasil penelitian yang sudah pernah dilakukan sebelumnya.
Serta menguraikan kajian pustaka baik dari buku-buku ilmiah maupun sumber

lain yang berkaitan dengan penelitian ini.

BAB Il METODE PENELITIAN
Pada bab ini berisi kerangka dalam memecahkan masalah, penjelasan secara
garis besar bagaimana langkah pemecahan masalah dengan metode Regresi

Berganda/Bertingkat

BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini berisi tentang uraian penelitian. meliputi hasil data-data selama
penelitian dan pengolahan data dengan metode yang telah di tentukan serta

membahas dan menganalisis hasil penelitian

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN
Bab ini berisi tentang kesimpulan dari hasil penelitian dan beberapa saran dari

hasil penelitian yang dapat digunakan untuk peneliti selanjutnya



BAB V

5.1. Kesimpulan

1. Berdasarkan hasil analisis yang sudah dilakukan maka dapat
disimpulkan bahwa faktor yang berpengaruh secara signifikan dan
mempengaruhi keputusan konsumen berbelanja di Pasar Bantul,
Prambanan, dan Beringharjo yaitu faktor harga, kualitas produk, dan
fasilitas,.

2. Berdasarkan hasil analisis data diketahui bahwa urutan faktor yang
bmempengaruhi keputusan konsumen berbelanja di Pasar Bantul,
Prambanan, dan Beringharjo yaitu fasilitas dengan nilai +0.414, harga
dengan nilai +0.324, kualitas dengan nilai +0.263, lalu lokasi dengan
nilai -0.156.

5.2. Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, bahwa untuk
pemerintah yang bersangkutan dapat meningkatkan fasilitas yang ada di Pasar
Bantul, Prambanan, dan Beringharjo misal, toilet bersih, mushola, parkir yang
nyaman, dan kerapihan kios pedagang, serta memberikan akses transpostasi
umum, sehingga masyarakat tetap memilih pasar tradisional sebagai tempat

berbelanja.
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