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ABSTRAK 

Ekonomi Islam semakin berkembang ke beberapa sektor termasuk industri 

Pariwisata Halal. Kabupaten Pamekasan memiliki banyak tempat wisata menarik 

dan asri dengan tingkat religiusitas yang tinggi sehingga pariwisata halal di 

Pamekasan seharusnya lebih efektif dibandingkan dengan wilayah lainnya. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis permasalahan-permasalahan yang 

dihadapi, solusi yang tepat, serta strategi kebijakan apa saja yang harus dilakukan 

untuk mengembangkan pariwisata halal di Kabupaten Pamekasan Madura dengan 

menggunakan metodologi Analytic Network Process (ANP). Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa prioritas masalah adalah aspek internal dari cluster masalah 

Sumber Daya Manusia yaitu rendahnya kemampuan manajemen pariwisata halal. 

Dan prioritas solusi adalah aspek internal dari cluster masalah Sumber Daya 

Manusia yaitu melakukan pembinaan dan pelatihan manajemen pengelolaan 

pariwisata halal. Sedangkan strategi yang paling prioritas adalah Pembinaan dan 

pemberdayaan masyarakat tentang pariwisata halal. 

Kata Kunci: Pariwisata Halal, Analytic Network Process, Strategi Pariwisata 

Halal 
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ABSTRACT 

The Islamic economy is increasingly developing into several sectors 

including the Halal Tourism industry. Pamekasan Regency has many attractive 

and beautiful tourist attractions with a high level of religiosity so that halal 

tourism in Pamekasan should be more effective compared to other regions. This 

study aims to analyze the problems faced, the right solutions, and what policy 

strategies must be carried out to develop halal tourism in Pamekasan Madura 

Regency using the Analytic Network Process (ANP) methodology. The results 

showed that the priority problem was the internal aspect of the Human Resources 

problem cluster, namely the low ability of halal tourism management. And the 

solution priority is the internal aspect of the Human Resources problem cluster, 

namely conducting guidance and training on the management of halal tourism 

management. While the most priority strategy is community development and 

empowerment regarding halal tourism. 

Keywords: Halal Tourism, Analytic Network Process, Halal Tourism Strategy 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

BAB I PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Ekonomi Islam semakin berkembang ke sektor-sektor yang dibutuhkan 

umat islam. Ekspansi ini tidak terbatas pada sektor keuangan Islam atau lembaga 

keuangan saja, melainkan semakin berkembang ke beberapa sektor termasuk 

industri makanan, asuransi, pakaian, kosmetik, dan farmasi serta industri 

Pariwisata Halal sehingga memungkinkan umat Islam untuk mengakses barang-

barang yang mereka butuhkan.  

Kontribusi industri pariwisata nasional terhadap penerimaan devisa, 

pendapatan daerah, pembangunan daerah, penyerapan tenaga kerja, dan 

perluasan usaha kecil di berbagai daerah di Indonesia merupakan beberapa 

contoh bagaimana sektor pariwisata semakin dipandang sebagai kontributor 

yang menguntungkan bagi pertumbuhan ekonomi negara (Azzahra, 2022). 

Nilai industri pariwisata Indonesia meningkat menjadi $1,7 miliar dolar AS, 

atau lebih dari Rp 24 miliar, pada tahun 2022. Sektor pariwisata berkontribusi 

terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) sehingga meningkat sebesar 5,44% 

(kemenparekraf, 2021). Industri pariwisata membantu dalam memenuhi 

kebutuhan fisik, mental, dan intelektual setiap pengunjung sekaligus 

meningkatkan pendapatan pemerintah untuk mewujudkan kesejahteraan rakyat 

(Undang-Undang (UU) Tentang Kepariwisataan, 2009). 

Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif (Kemenparekraf) sekarang ini 

sudah mulai berupaya dalam melebarkan potensi industri pariwisata, khususnya 
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pariwisata Halal. Menurut beberapa negara, industri wisata halal sangat 

menjanjikan karena hingga tahun 2026 diperkirakan 230 juta wisatawan muslim 

melakukan perjalanan menuju pariwisata halal ke seluruh penjuru dunia. Jumlah 

wisatawan Muslim yang meningkat, menciptakan segmentasi baru yang akan 

berdampak pada industri pariwisata di seluruh dunia (Ropiah, 2018). 

Negara Indonesia pada tahun 2019 yang berada di bawah pengawasan 

Organization of Islamic Corporation, menempati posisi kedua dalam hal 

destinasi wisata halal global. Selain itu, menurut Global Islamic Economy 

Report 2021, sebanyak 86,9% dari 237,53 juta penduduk Indonesia adalah 

Muslim dilihat per 31 Desember 2021. Hal ini yang mencerminkan potensi pasar 

produk dan jasa berdasarkan hukum Syariah, termasuk potensi Wisata Halal 

(Qismullah, 2020). 

Menurut laporan Global Muslim Travel Index (GMTI) tahun 2019, 

Indonesia mengalahkan 130 negara lain untuk mengklaim posisi teratas sebagai 

tujuan wisata halal terbaik di dunia. Indonesia Muslim Travel Index (GMTI) 

2019 melaporkan bahwa provinsi yang berhasil mengembangkan wisata halal 

telah menetapkan standar tingkat nasional. Hal tersebut sesuai dengan kriteria 

yang ditetapkan oleh Indonesia Muslim Travel Index (GMTI). Provinsi Nusa 

Tenggara Barat, Provinsi Kepulauan Riau, Provinsi Nanggroe Aceh Darussalam, 

dan Sumatera Barat menjadi provinsi yang terpilih. Berbagai ini dipilih sebagai 

provinsi yang patut dicontoh karena telah menunjukkan keberhasilan dalam 

melakukan uji coba  perluasan wisata halal di daerahnya masing-masing (Cupian 

et al., 2021). 
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Menurut Global Muslim Travel Index (GMTI) pada tahun 2019, Menteri 

Pariwisata Arief Yahya berharap Indonesia dapat melampaui Malaysia serta 

menempati posisi teratas sebagai negara yang paling ramah terhadap wisatawan 

muslim dari seluruh dunia. Selain itu, Kementerian Pariwisata berharap dapat 

memikat 5 juta wisatawan yang melakukan Halal Tourism ke Indonesia pada 

tahun yang akan datang. Jumlah ini melebihi 25% dari target 20 juta pengunjung 

asing dan 42% lebih tinggi dari tahun 2018 sekitar 3,5 juta pengunjung (Rasyid, 

2018). 

Salah satu manfaat dari berkembangnya industri pariwisata halal di 

Indonesia adalah dapat mendukung pertumbuhan industri terkait pariwisata 

lainnya seperti penginapan, makanan dan minuman, transportasi (darat, laut, dan 

udara), biro perjalanan, dan layanan reservasi lainnya serta penyediaan layanan 

berupa jasa budaya, jasa olahraga serta wisata, termasuk berbagai produk dengan 

berkontribusi pada daya tarik wisata khas suatu negara atau wilayah. 

Destinasi dengan potensi wisata yang signifikan harus memiliki kualitas dan 

daya tarik yang mendorong wisatawan untuk kembali menikmati wisata di 

tempat tersebut. Berbagai tempat wisata muslim, baik wisata religi, alam, 

budaya, kuliner, maupun rekreasi diciptakan dengan prinsip-prinsip Islam. 

Kemampuan suatu daerah untuk menarik wisatawan tergantung pada 

ketersediaan sumber daya alam serta budayanya untuk dipergunakan dengan 

tidak langsung atau langsung untuk mendukung kemajuan pariwisata (Pratiwi et 

al., 2018). 
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Madura merupakan pulau terbesar jawa timur yang terbagi dalam empat 

kabupaten yakni Pamekasan, Sumenep, Sampang dan Bangkalan dengan setiap 

daerahnya memiliki daya tarik wisata yang unik. Madura adalah wilayah 

mayoritas Muslim dengan beberapa wisata alam dengan bernuansa Syariah, 

termasuk lokasi warisan kerajaan Islam serta pondok pesantren. Dengan 

demikian, Madura muncul sebagai daerah destinasi wisata yang melayani 

wisatawan baik domestik maupun mancanegara didukung adanya bandara 

(Faidal, 2022). 

Pulau Madura dengan segala keanekaragamannya terus tumbuh dan 

berkembang menjadi tujuan wisata baru yang baru saja didirikan oleh penduduk 

setempat atau masyarakat. Muslim yang mengunjungi pulau Madura akan 

menemukan bahwa terdapat banyak tempat wisata yang tersedia apalagi dengan 

akses yang semakin mudah dengan adanya akses masuk baik dari darat berupa 

Jembatan Suramadu yang menghubungkan Madura dengan Surabaya ataupun 

udara (bandara) yang menghubungkan Madura secara langsung dengan beberapa 

kota besar lainnya (Apridia & Dahruji, 2022). 

Madura memiliki peluang yang sangat besar, namun juga memiliki kendala 

yang membuat daerah ini sulit dijadikan tujuan wisata halal. Misalnya, belum 

terbangunnya pengetahuan dan kurangnya atensi dari pemerintah maupun pihak 

terkait (stakeholders) dalam mewujudkan wisata halal di Madura. Hal tersebut 

terlihat dari potensi wisata halal Madura yang cukup besar. Saat ini belum ada 

kebijakan dan regulasi yang jelas terkait pengembangan wisata halal maupun 

Dinas Kebudayaan serta Pariwisata Kabupaten Pamekasan Madura dengan tidak 
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mempunyai gagasan yang pasti terkait Pariwisata Halal. Penanganan Pariwisata 

Halal Kabupaten Pamekasan saat ini masih di tingkat provinsi, tepatnya dari 

Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Provinsi Jawa Timur.  

Kemampuan sektor pariwisata dalam meningkatkan jumlah pengunjung, 

pendapatan pemerintah, serta kesempatan kerja untuk masyarakat sekitar 

merupakan tanda keberhasilan pariwisata. Tentunya perlu adanya strategi 

pengembangan untuk menarik wisatawan, yakni menciptakan unsur pasar 

dengan unik maupun baru. Pemerintah memiliki kewenangan sebagai pemegang 

otoritas tertinggi. Tanggung jawab utama pemerintah adalah untuk menciptakan 

kondisi yang menguntungkan dan stabil bagi masyarakat berkaitan dengan 

keselamatan, hukum dan ketertiban, keadilan, kesejahteraan sosial, ekonomi, 

pelayanan publik, dan perlindungan lingkungan dan sumber daya alam. 

Sejatinya, pengembangan wisata halal adalah tugas dan tanggung jawab 

pemerintah. 

Fenomena perkembangan pariwisata berbasis syariah kini telah menjadi 

kebutuhan masyarakat Indonesia bahkan global masyarakat. Oleh karena itu, 

diperlukan regulasi pemerintah agar dapat mengaturnya. Pemerintah harus 

secara efektif berkoordinasi dengan semua pihak terkait pengelolaan sumber 

daya dan memanfaatkan peluang untuk mempromosikan pariwisata halal di 

Indonesia (Sayekti, 2019). 

Pengembangan wisata halal perlu dukungan dan perhatian dari pihak 

pemerintah dan pelaku usaha terkait dalam berbagai cara termasuk 

meningkatkan pemasaran, pelatihan dan pengembangan bagi penyedia barang 
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dan jasa terkait wisata, dan pendampingan dalam pembuatan sertifikasi produk 

dan jasa halal (Pratiwi et al., 2018). 

Kabupaten Pamekasan sebagai salah satu kabupaten yang dikenal dengan 

kota pelajar nya pulau madura juga memiliki banyak pariwisata menarik dan 

asri. Disamping itu Pamekasan memiliki nilai religiusitas yang tinggi salah satu 

faktornya adalah banyak nya pondok pesantren dan tokoh-tokoh agama sehingga 

ikut mempengaruhi terbentuknya pariwisata halal di Pamekasan dengan efektif.  

Pamekasan mempunyai berbagai wisata alam maupun sosial yang banyak 

seperti Pasarean Batu Ampar, Pantai Jumiang, wisata api abadi, kerapan sapi, 

dan wisata religi dalam bentuk peninggalan Islam ataupun pesantren. Semua 

sumber daya tersebut memiliki potensi yang dapat digunakan untuk mendukung 

pembangunan daerah (Hannan & Rahmawati, 2020). 

Kabupaten Pamekasan yang kaya akan pariwisata dan tokoh-tokoh 

agamanya sampai saat ini tergolong belum efektif dalam pariwisata halal nya 

dikarenakan kurangnya dorongan dan dukungan dari Dinas Pemerintah Daerah 

Pamekasan, dukungan dari tokoh masyarakat serta kesadaran dari masyarakat 

akan pentingnya pariwisata halal.  

Berdasarkan uraian tersebut, Kabupaten Pamekasan berpotensi dalam 

menaikkan pendapatan daerah pada sektor industri pariwisata. Pendapatan 

tersebut berasal dari kegiatan yang berhubungan dengan pariwisata yang 

mencakup pembayaran fasilitas wisata maupun olahraga, pajak perhotelan serta 

restoran, pajak rekreasi serta lain-lain pada satuan rupiah per tahun. Dengan 

demikian peneliti melihat suatu fenomena dan memiliki ketertarikan dalam 
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melakukan studi pada judul “Strategi Pengembangan Destinasi Pariwisata Halal 

dalam Peningkatan Jumlah Wisatawan di Kabupaten Pamekasan Madura dengan 

Pendekatan “Analytical Network Processs (ANP)” 

B. Rumusan Masalah 

Melalui latar belakang yang sudah dijelaskan itu, sehingga bisa disimpulkan 

pertanyaan pada studi ini yakni: 

1. Apa saja masalah yang dihadapi dalam strategi pengembangan destinasi 

pariwisata halal untuk peningkatan jumlah wisatawan di Kabupaten 

Pamekasan Madura?  

2. Solusi apa yang tepat dalam strategi pengembangan destinasi pariwisata 

halal untuk peningkatan jumlah wisatawan di Kabupaten Pamekasan 

Madura? 

3. Bagaimana strategi yang tepat dalam Pengembangan Destinasi Pariwisata 

Halal untuk Peningkatan Jumlah Wisatawan di Kabupaten Pamekasan 

Madura? 

C. Tujuan dan Manfaat penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Melalui permasalahan yang sudah dipaparkan, sehingga studi ini 

bertujuan yaitu: 

a. Dalam menganalisis masalah dalam pengembangan destinasi pariwisata 

halal dalam peningkatan jumlah wisatawan di Kabupaten Pamekasan 

Madura 
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b. Dalam menganalisis solusi yang bisa dipakai untuk strategi 

pengembangan destinasi pariwisata halal untuk peningkatan jumlah 

wisatawan di Kabupaten Pamekasan Madura 

c. Untuk menganalisis strategi yang tepat guna pengembangan destinasi 

pariwisata halal untuk peningkatan jumlah wisatawan di Kabupaten 

Pamekasan Madura 

2. Manfaat Penelitian 

Diharapkan dapat berguna dan memberikan kontribusi sebagai berikut: 

a. Sebagai rekomendasi dan pertimbangan terhadap dinas pariwisata dalam 

menentukan serta memastikan strategi pengembangan dengan lebih baik 

dan efektif dalam upaya peningkatan jumlah wisatawan wisata halal di 

madura.  

b. Menjadi acuan kepada masyarakat agar dapat membuat suasana dengan 

kondusif dalam menaikkan pariwisata terkhususnya wisata halal di 

Madura dengan tetap menjaga nilai-nilai Islam sehingga berdampak 

terhadap jumlah wisatawan ke pulau Madura  

c. Sebagai bahan referensi bagi pihak terkait (Pemerintah, akademisi, 

masyarakat) dalam menawarkan budaya lokal disebabkan pengelolaan 

yang dilakukan secara baik dapat meningkatkan jumlah wisatawan 

sehingga berdampak terhadap perekonomian masyarakat.  

d. Bisa menjadi referensi dalam pengembangan aktivitas keilmuan serta 

sebuah patokan untuk studi yang akan datang pada kasus yang mirip.  
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D. Sistematika Pembahasan 

Berikut adalah sistematika yang digunakan dalam penyusunan penelitian: 

Bab I : Pendahuluan 

Latar belakang penelitian dalam bab ini menjelaskan masalah 

mendasar yang terkait dengan penelitian. Selain itu, fokus utama dan 

masalah utama penelitian, serta tujuan dan temuannya, diuraikan 

dalam bab tersebut. 

Bab II  : Landasan Teori dan Pengembangan Hipotesis 

Pada Bab ini, tentang landasan teori dengan mencakup penjelasan 

terkait variabel secara masing-masing pada penelitian ini. 

Selanjutnya, penulis juga menguraikan model konseptual, teori yang 

digunakan dalam penelitian, model hipotesis serta hipotesis studi. 

Bab III : Metodologi Penelitian 

Penulis pada bab III menjelaskan metodologi studi dengan terkait 

pada metode serta jenis studi, asal data data, populasi, teknik 

pengumpulan sampling, teknik pengambilan data, pengenalan 

variabel, skala parameter serta metode analisis. 

Bab IV : Hasil dan Pembahasan 

Penulis pada bab IV menguraikan hasil penelitian sebagai jawaban 

pada rumusan permasalahan yang sudah diuraikan di Bab I. 
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BAB V 

PENUTUP 

BAB V PENUTUP 

A. KESIMPULAN 

Strategi Pengembangan Destinasi Pariwisata Halal dalam Peningkatan 

Jumlah Wisatawan di Kabupaten Pamekasan Madura dengan Pendekatan 

“Analytical Network Processs” memiliki dua kriteria permasalahan yang 

perlu diperhatikan, yaitu masalah internal dan eksternal. Masalah internal 

merupakan prioritas masalah dalam Pengembangan Destinasi Pariwisata 

Halal dalam Peningkatan Jumlah Wisatawan di Kabupaten Pamekasan 

Madura. Kriteria masalah internal terdiri dari Sumber Daya, 

Pemasaran/Promosi, dan Daya Tarik. Dari ketiga kriteria masalah internal 

tersebut, yang merupakan masalah prioritas adalah Sumber Daya. Sumber 

Daya memiliki beberapa permasalahan diantaranya Rendahnya Kemampuan 

Manajemen Pariwisata Halal, Kebersihan dan Keamanan yang Kurang 

Diperhatikan, dan Kelayakan Infrastruktur dan Fasilitas Ibadah  yang Kurang 

Memadai. Rendahnya Kemampuan Manajemen Pariwisata Halal merupakan 

masalah yang paling prioritas dari permasalahan Sumber Daya. 

Dengan adanya beberapa masalah, terdapat solusi yang diajukan untuk 

mengatasi masalah yang terjadi. Terdapat dua kriteria solusi dalam mengatasi 

masalah dalam Pengembangan Destinasi Pariwisata Halal dalam Peningkatan 

Jumlah Wisatawan di Kabupaten Pamekasan Madura, yaitu solusi internal 

dan eksternal. Solusi internal merupakan prioritas masalah dalam 

Pengembangan Destinasi Pariwisata Halal dalam Peningkatan Jumlah  
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Wisatawan di Kabupaten Pamekasan Madura. Kriteria solusi internal terdiri 

dari Sumber Daya, Pemasaran/Promosi, dan Daya Tarik. Dari ketiga kriteria 

masalah internal tersebut, yang merupakan masalah prioritas adalah Sumber 

Daya. Sumber Daya memiliki beberapa solusi diantaranya Melakukan 

Pembinaan dan Pelatihan Manajemen Pengelolaan Pariwisata Halal, 

Meningkatkan Kebersihan dan Keamanan Pariwisata Halal, dan 

Meningkatkan Infrastruktur dan Fasilitas Ibadah  yang Mendukung Pariwisata 

Halal. Melakukan Pembinaan dan Pelatihan Manajemen Pengelolaan 

Pariwisata Halal merupakan solusi yang paling prioritas dari Solusi Sumber 

Daya. 

Strategi dalam Pengembangan Destinasi Pariwisata Halal dalam 

Peningkatan Jumlah Wisatawan di Kabupaten Pamekasan Madura dengan 

Pendekatan “Analytical Network Processs” terbagi pada Pembinaan dan 

Pemberdayaan, Promosi dan akomodasi, Penguatan Daya Tarik dan Atraksi 

yang Menarik, Regulasi dan Pengawasan, serta Edukasi dan Sosialisasi. Dari 

berbagai strategi diatas, Pembinaan dan Pemberdayaan merupakan strategi 

yang paling prioritas. 
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B. SARAN 

Peneliti menyadari bahwa dalam penelitian ini masih terdapat berbagai 

kekurangan yang perlu diperbaiki, termasuk keterbatasan dalam menggali 

konsep atau teori lain yang relevan dengan tema penelitian. Oleh karena itu, 

peneliti berharap agar penelitian ini dapat diperbaiki dan ditingkatkan oleh 

peneliti selanjutnya melakukan telaah lebih lanjut terkait pariwisata halal 

dengan berbagai macam metodologi atau pendekatan lainnya. 

1. Dalam hal ini, perlu mempersiapkan sumber daya tidak hanya dari 

ketersediaan infrastruktur serta sarana dan prasarana, namun juga perlu 

mempersiapkan SDM atau pengelola yang kompeten serta dapat 

bersinergi untuk memajukan  pariwisata halal di Kabupaten Pamekasan 

Madura.  

2. Meningkatkan Promosi untuk menyebarluaskan informasi tentang 

pariwisata halal. Lebih besar Promosi yang dilakukan maka objek wisata 

semakin dikenal masyarakat luas yang akhirnya menarik wisatawan 

untuk berkunjung.  

3. Bagi pariwisata yang sudah dibangun ataupun yang akan dibangun, 

hendaknya menyajikan desain yang lebih menarik dan atraksi yang 

menarik agar mempunyai daya tarik untuk mengunjungi wisata di 

Kabupaten Pamekasan Madura. 

4. Agar pariwisata halal dapat terealisasi, maka perlu memperhatikan 

beberapa hal diantaranya adalah Regulasi dan dukungan dari pemerintah 

daerah dengan menerbitkan regulasi dan sertifikasi terkait pariwisata 
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halal dan meningkatkan pengawasan serta mengakomodir pariwisata 

halal. 

5. Hendaknya masyarakat lebih meningkatkan pemahaman tentang 

Pariwisata Halal agar masyarakat lebih terbuka dan lebih memahami 

tentang perbedaan pariwisata halal dengan pariwisata biasa serta 

pentingnya penerapan pariwisata halal di bumi gerbang salam di 

Kabupaten Pamekasan Madura. 
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