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ABSTRAK 

 

Kesulitan akses permodalan dan keraguan konsistensi penerapan sistem 

bagi hasil pelaku UMKM melatar belakangi penelitian ini. Sebagian UMKM 

berpendapat bahwa pembiayaan perbankan syariah hampir sama dengan kredit di 

perbankan konvensional. Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis 

determinan minat usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) pada pembiayaan 

perbankan syariah. populasi dalam penelitian ini adalah UMKM di NTB yang 

menggunakan pembiayaan perbankan syariah. Data yang digunakan adalah data 

primer yang dikumpulkan melalui hasil kuesioner. Total 210 responden UMKM 

dengan jumlah aset maksimal RP 100.000.000 juta. Analisis data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda menggunakan spss 25  

windows. Temuan penelitian ini menunjukan bahwa variabel sikap norma subjektif, 

persepsi kontrol perilaku dan reputasi berpengaruh terhadap minat UMKM pada 

pembiayaan perbankan syariah. Sedangkan variabel pengetahuan dan bagi hasil 

tidak berpengaruh signifikan terhadap minat pelaku UMKM pada pembiayaan 

perbankan syariah. 

 

Kata kunci: Sikap, Norma Subjektif, Persepsi Kontrol Perilaku, Pengetahuan, Bagi 

Hasil, Reputasi, UMKM, Bank syariah 
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ABSTRACT 

 

Difficulties in accessing capital and doubts about the consistency of the 

implementation of the profit-sharing system for MSMEs provide the background for 

this research. Some MSMEs argue that Islamic banking financing is almost the 

same as credit in conventional banking. This study aims to test and analyze the 

determinants of the interest of micro, small and medium enterprises (MSMEs) in 

Islamic banking financing. the population in this study are MSMEs in NTB that use 

Islamic banking financing. The data used is primary data collected through 

questionnaire results. A total of 210 MSME respondents with maximum assets of 

RP 100,000,000 million. The data analysis used in this study was multiple linear 

regression analysis using spss 25 windows. The findings of this study indicate that 

the subjective norm attitude variable, perceived behavioral control and reputation 

have an effect on MSME interest in Islamic banking financing. Meanwhile, the 

variables of knowledge and profit sharing have no significant effect on the interest 

of MSME players in Islamic banking financing. 

 

Keywords: Attitude, Subjective Norms, Perceived Behavioral Control, Knowledge, 

Profit Sharing, Reputation, MSMEs, Islamic banks. 
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BAB I   

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Pertumbuhan industri keuangan syariah global berjalan semakin pesat 

(Nabila & Thamrin, 2022). Salah satu industri keuangan syariah yang tumbuh 

cukup baik adalah Perbankan syariah (Maryam et al., 2020). Di Indonesia sektor 

perbankan syariah dimulai dari penduduk Indonesia dengan mayoritas Islam 

terbesar di dunia untuk mempunyai tempat maupun bank alternatif sebagai 

wadah bertransaksi dengan sistem syariah (Nurlani, 2022), melalui didirikannya 

Bank Muamalat Indonesia (BMI) ketika tahun 1991 dari Majelis Ulama 

Indonesia (Wahyuni & Kurniawan, 2022). Perbankan syariah diharapkan 

menjadi pilihan alternatif bagi masyarakat karena kegiatan usahanya didasarkan 

pada konsep islam bebas dari bunga, bebas dari hal-hal yang meragukan 

(gharar), dan bebas dari praktik spekulatif (maysir) (Al Umar & Setyono, 2023). 

Berdasarkan jenisnya perbankan syariah di indonesia terbagi menjadi Unit 

Usaha Syariah dan Bank Umum Syariah maupun Bank Pembiayaan Rakyat 

Syariah (Nurnasrina, 2012). Berperan sebagai lembaga intermediasi untuk 

menghimpun dan menyalurkan dana kepada pihak yang membutuhkan dengan 

mengikuti prinsip syariah, yang mencakup prinsip bagi hasil dan berbagi resiko 

(Sjahdeini, 2007). 

Perbankan syariah memiliki peluang yang sangat menguntungkan karena 

memiliki banyak kelebihan dan keunggulan dibandingkan dengan bank 

konvensional. Produk yang ditawarkan perbankan syariah mencakup produk 
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pembiayaan dan produk simpanan. Pembiayaan berperan penting dalam 

mendukung perekonomian, baik dalam skala mikro maupun makro. Selain itu, 

pembiayaan bank syariah dan perkembangan ekonomi diprediksi memiliki 

hubungan sebab akibat (Setiawan, 2021) karena sektor perbankan tidak terlepas 

dari kehidupan ekonomi masyarakat (Qoyum & Putri, 2022). 

 

 

Gambar 1.1 Perkembangan Pembiayaan 

 Sumber: Otoritas Jasa Keuangan 

Berdasarkan grafik tersebut bisa diketahui jumlah pembiayaan perbankan 

syariah yang ada pada Indonesia periode 2017-2021 mengalami peningkatan 

sebesar 413,3 Triliun. Meningkatnya perkembangan pembiayaan tersebut 

membuktikan bahwa semakin banyak masyarakat yang berminat terhadap 

pembiayaan bank syariah. Pembiayaan dikategorikan dalam beberapa jenis 

diantaranya pembiayaan konsumtif syariah, pembiayaan modal kerja, 

pembiayaan sindikasi, pembiayaan Take over, pembiayaan investasi syariah 

serta pembiayaan letter of credit (Ulpah, 2020). Salah satu pembiayaan dari bank 

syariah yaitu pembiayaan modal kerja yang ditujukan untuk UMKM. Bank 
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syariah dengan menyediakan pembiayaan tersebut adalah Bank Syariah 

Indonesia (BSI) sebesar RP 37,64 Triliun, Bank Central Asia (BCA) Syariah 

sebesar RP 1,7 Triliun, Bank Tabungan Pensiunan Nasional (BTPN) Syariah 

11,5 Triliun, Bank Pembiayaan Rakyat (BPR) Syariah dan lain-lain. Pembiayaan 

tersebut bertujuan agar UMKM bisa semakin berkembang (Mulato et al., 2021). 

Karena UMKM merupakan bagian penting bagi perekonomian suatu negara 

(Boubker et al., 2021a). Kegiatan usahanya mampu memperluas lapangan 

pekerjaan, pemerataan, peningkatan pendapatan, mendorong pertumbuhan 

ekonomi serta berkontribusi dalam mewujudkan keseimbangan nasional 

(Fathurrahman et al., 2022). Saat ini, terdapat sekitar 62,9 juta unit UMKM yang 

beroperasi di Indonesia. Hampir 99,9% dari seluruh usaha tergolong sebagai 

UMKM, sisanya sekitar 0,01% merupakan usaha berskala besar (Sirclo.com, 

2022). 

 

 

 

 

 

Gambar 1.1 Jumlah UMKM Di Indonesia 

Sumber : Kementerian Koperasi, Usaha Kecil dan Menengah, 2022 

Grafik menunjukan jumlah UMKM terbesar Di Indonesia yaitu Provinsi 

Jawa Barat dengan jumlah UMKM 1.5 juta dan Provinsi Lampung menempati 
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urutan ke-10 dengan jumlah 285.909 Ribu UMKM (Kemenkopukm.go.id, 2022) 

Untuk menjaga produktivitas dan memenuhi kebutuhan pasar, UMKM 

memerlukan suplai modal yang memadai dalam melaksanakan kegiatannya 

(Alghifary et al., 2021). Akan tetapi, dalam proses perkembangannya UMKM 

masih menghadapi berbagai kendala, termasuk akses pembiayaan (bi.go.id, 

2022)  Otoritas jasa keuangan (OJK) mensinyalir ada tiga isu utama bagi 

UMKM. Salah satunya adalah akses pembiayaan atau modal usaha karena 74% 

UMKM belum memiliki akses pembiayaan sehingga kesulitan berproduksi. 

Tirta menyatakan bahwa kesulitan dalam akses permodalan terjadi karena 

rumitnya prosedur dan persyaratan yang harus dipenuhi di perbankan atau 

lembaga keuangan. Kondisi ini mendorong banyak yang mencari alternatif 

pembiayaan, sehingga melakukan pinjaman dari rentenir (Republika.co.id, 

2022). 

Masalah tersebut juga terjadi di Nusa Tenggara Barat (NTB) dengan 

jumlah UMKM terbesar ke-9 di Indonesia yaitu 287.882 ribu UMKM. Dimana 

masih terdapat berbagai kendala klasik seperti masalah permodalan, proses 

perizinan, ketersediaan bahan baku, pemasaran produk, pengelolaan keuangan 

dan inovasi (kemenkeu.go.id, 2022). Sedangkan Bank BPD NTB Syariah 

merupakan salah satu bank yang menjadi penyedia dana untuk UMKM dan 

memberikan dukungan dalam pembinaan usaha (Bankntbsyariah.co.id, 

2019). Disamping kesulitan mendapatkan akses permodalan, para pelaku 

UMKM merasa ragu terhadap praktik aspek syariah pada aktivitas bisnis 

dari Bank syariah. Sebagian UMKM juga mempunyai pandangan negatif 
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terhadap implementasi Bank Syariah karena dianggap mirip dengan operasional 

Bank Konvensional pada umumnya (Ulya, 2020). Pendapat tersebut juga 

didukung oleh penelitian Moertiono, (2021) yang menyatakan bahwa 

masyarakat masih kesulitan membedakan antara bagi hasil, margin dan bunga. 

Karena yang dominan digunakan adalah akad murabahah. 

Sulitnya akses permodalan terutama dalam pembiayaan UMKM, tentunya 

bertentangan dengan konsep inklusi keuangan bank indonesia dan otoritas jasa 

keuangan yang diusung oleh pemerintah. Bank indonesia pada dasarnya 

menganggap kebijakan keuangan inklusif sebagai upaya untuk memperluas dan 

memperdalam layanan keuangan bagi masyarakat menengah kebawah, sehingga 

mereka dapat menggunakan produk layanan keuangan formal seperti tempat 

yang aman untuk menyimpan uang, transfer, menabung, mendapatkan pinjaman 

dan mendapatkan asuransi (Rifa, 2017). 

Permasalahan kesulitan akses permodalan dan keraguan akan konsistensi 

penerapan prinsip-prinsip syariah pada perbankan syariah ini menjadi suatu hal 

yang menarik untuk diteliti terkait dengan perilaku UMKM. Sebuah teori dengan 

sering digunakan dalam menganalisis perilaku yakni Theory of Planned 

Behavior (TPB). Teori tersebut merupakan perkembangan dari theory of 

reasoned action (TRA) dimana teori ini diciptakan oleh keterbatasan model asli 

kontrol kehendak yang tidak lengkap (Ajzen, 1991). Dengan memasukkan 

variabel tambahan yakni persepsi kontrol perilaku (Mahyarni, 2013). Teori 

tersebut menjelaskan bahwasanya  salah satu faktor yang memicu perilaku 

tertentu adalah sebuah niat (Ajzen & Fishbein, 2010). Ajzen mengidentifikasi 
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beberapa faktor yang ada di dalam model  Theory of Planned Behavior (TPB), 

yakni sikap (attitude towards behavior), aturan subjektif (subjective norm), serta 

pandangan kontrol perilaku (perceived behavior control) (Ajzen, 1985).  

Ketiga jenis variabel tersebut terbukti telah berpengaruh kepada niat 

individu dalam berperilaku. Dalam studi (Amin et al., 2011 ; Aziz et al., 2019 ; 

Amalia, 2018)  membuktikan bahwa sikap memiliki pengaruh positif terhadap 

niat. Penelitian Jaffar & Musa, (2016) menjelaskan norma subjektif serta 

persepsi kontrol perilaku mempunyai dampak kepada niat. Studi dari  

Muharromah et al., (2021) Sikap dan norma subjektif tidak memiliki dampak 

sama sekali kepada keinginan memakai jasa pembiayaan Perbankan Syariah 

sedangkan persepsi kontrol perilaku berdampak positif kepada keinginan 

masyarakat dalam memakai pembiayaan Perbankan Syariah. Sedangkan studi 

Boubker et al., (2021) Hasil studi menggambarkan pengaruh norma subjektif, 

sikap serta pandangan kontrol perilaku berdampak positif kepada minat dalam 

mengadopsi pembiayaan syariah.  

Theory of Planned Behavior (TPB) memiliki kelemahan. Kolvereid (1996) 

dan Godin, et al., (1993) mempertanyakan dalam teori TPB hubungan antara niat 

dengan perilaku aktual. Lebih lanjut Godin et al., (1993) menanyakan mengenai 

variabel perceived behavioral control  yang dapat mempengaruhi niat namun 

tidak dapat memprediksi perilakunya. Okun & Sloane, (2002) menanggapi 

bahwa perlunya sebuah variabel untuk memperkuat niat agar terwujud dalam 

perilaku nyata. Godin et al., (1993) dan Kouthouris & Spontis (2005), 

menyarankan bahwa agar dapat dimasukkan faktor-faktor lain di antara niat 
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dengan perilaku aktualnya. Atas  dasar premis tersebut TPB masih memiliki 

celah guna menambahkan faktor yang memungkinkan dapat mempengaruhi niat 

perilaku. 

Berdasarkan kelemahan dari teori TPB tersebut, penulis mencoba 

memasukkan faktor yang dapat mempengaruhi niat berperilaku yakni 

pengetahuan, bagi hasil dan reputasi. Pengetahuan UMKM terkait perbankan 

syariah sangat penting karena perbankan syariah merupakan lembaga perantara 

bagi masyarakat yang membutuhkan dana sesuai dengan prinsip syariah. 

Pengetahuan adalah hasil dari proses “tahu” yang terjadi setelah seseorang 

mempersepsikan sebuah tujuan yang dipilih. Persepsi kepada objek ini dilakukan 

dengan alat perasa manusia yakni penciuman, penglihatan, rasa, pendengaran 

serta raba. Bagian perasa manusia untuk memperoleh pemahaman ini 

disebabkan melalui seberapa tinggi perseptual keinginan kepada objek yang 

dituju. Karena pemahaman seseorang disebabkan melalui pendengaran serta 

penglihatan (Notoatmodjo, 2013). Variabel pengetahuan dalam penelitian ini 

sebagai variabel tambahan, karena sangat penting bagi seseorang yang ingin 

mengambil keputusan untuk mengetahui terlebih dahulu tentang hal tersebut, 

namun masih ada beberapa penelitian yang tidak konsisten terkait dengan 

variabel pengetahuan, maka hal tersebut masih menjadi riset gap dalam sebuah 

penelitian. Dalam penelitian (Parastika et al., 2021 ; Sumarno et al, 2021) 

menggambarkan hasil pengaruh kepada minat untuk mengadopsi perbankan 

syariah. Penelitian Nengsih, (2021) Pengetahuan tidak berdampak positif kepada 

minat dari Bank syariah. 
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Perbedaan mendasar yang membedakan antara bank syariah dan bank 

konvensional adalah sistem bagi hasil.  Pada dasarnya bagi hasil merupakan 

kerjasama dalam menjalankan usaha berdasarkan prinsip syariah, dimana hasil 

bisnis dibagi antara pemilik modal serta pengelola modal tersebut (Antoni, 

2001). Adapun pada bagi hasil dalam perbankan syariah merupakan variabel 

penting yang secara tidak langsung akan dapat mempengaruhi niat. Dalam 

penelitian (Pamilih, 2020 ; Angriani & Hariadi, 2021) ditemukan bahwa bagi 

hasil mempunyai dampak secara positif kepada minat. Sedangkan Andriani & 

Halmawati (2019), menunjukan hasil yang tidak konsisten, karena bagi hasil 

tidak berdampak kepada minat perbankan syariah. 

Aspek lainnya dengan memberikan dampak kepada minat yaitu reputasi, 

Fombrun (1996) mengungkapkan reputasi bentuk wujud pada pengetahuan 

individu terhadap produk atau layanan dengan diperoleh di masa lalu dan 

prospek masa depan serta kemampuannya untuk menciptakan nilai dalam 

kaitannya dengan pesaing. Reputasi dengan baik dapat menaikkan tingkat 

kredibilitas, menciptakan konsumen semakin yakin untuk merasa memperoleh 

hal yang diharapkan. Adapun reputasi merupakan tanggungan dari apa yang 

diperoleh seorang konsumen selaras pada ekspektasinya. Berdasarkan hasil 

penelitian (Fathurrahman et al., 2022 ; Hakim 2020) reputasi berpengaruh positif 

terhadap minat. Ketika reputasi sebuah institusi keuangan syariah bagus serta 

terus meningkat sehingga dapat mendorong kenaikan minat dalam pembiayaan 

UMKM (Fathurrahman et al., 2022). Penelitian oleh Husen et al., (2021) 

menunjukan bahwa reputasi tidak memiliki pengaruh positif terhadap minat. 
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Berdasarkan fenomena, latar belakang masalah yang telah diuraikan 

tersebut, peneliti mempunyai ketertarikan dalam menganalisis  terkait aspek apa 

saja dengan memberikan dampak kepada minat UMKM pada pembiayaan 

perbankan syariah, mengingat UMKM yang mayoritas muslim yang kesulitan 

akses permodalan dan meragukan konsistensi penerapan prinsip syariah pada 

pembiayaan bank syariah karena hampir mirip dengan kredit di bank 

konvensional, dengan menggunakan Teori TPB dan Variabel tambahan. Adapun 

judul penelitian ini adalah mengenai “Determinan Minat Pelaku Usaha Mikro 

Kecil Dan Menengah (UMKM) Pada Pembiayaan Perbankan Syariah” 

B. Rumusan Masalah 

Melalui identifikasi pada sebuah latar belakang permasalahan tersebut, 

sehingga kumpulan permasalahan penelitian ini adalah: 

1. Bagaimana pengaruh sikap kepada minat pelaku umkm pada pembiayaan 

perbankan syariah? 

2. Bagaimana pengaruh norma subyektif kepada minat pelaku umkm pada 

pembiayaan perbankan syariah? 

3. Bagaimana pengaruh Persepsi kontrol Perilaku kepada minat pelaku umkm 

pada pembiayaan perbankan syariah? 

4. Bagaimana pengaruh pengetahuan kepada minat pelaku umkm pada 

pembiayaan perbankan syariah? 

5. Bagaimana pengaruh bagi hasil kepada minat pelaku umkm pada 

pembiayaan perbankan syariah? 
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6. Bagaimana pengaruh reputasi bank kepada minat pelaku umkm pada 

pembiayaan perbankan syariah? 

C. Tujuan Penelitian  

Adapun tujuan dalam studi ini yakni: 

1. Menganalisis pengaruh sikap kepada minat pelaku umkm pada pembiayaan 

perbankan syariah? 

2. Menganalisis pengaruh norma subjektif kepada minat pelaku umkm pada 

pembiayaan perbankan syariah? 

3. Menganalisis pengaruh persepsi kontrol perilaku kepada minat pelaku 

umkm pada pembiayaan perbankan syariah? 

4. Menganalisis pengaruh pengetahuan kepada minat pelaku umkm pada 

pembiayaan perbankan syariah? 

5. Menganalisis pengaruh bagi hasil kepada minat pelaku umkm pada 

pembiayaan perbankan syariah? 

6. Menganalisis pengaruh reputasi kepada minat pelaku umkm pada 

pembiayaan perbankan syariah? 

D. Manfaat Penelitian 

Adapun kemanfaatan dalam studi ini yakni: 

1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan mampu memberikan kontribusi tambahan 

terkait kajian penelitian dengan konsep theory of planned behavior (TPB) 

dan variabel eksternal berupa pengetahuan, bagi hasil dan reputasi sebagai 
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faktor-faktor yang mempengaruhi minat pelaku UMKM pada pembiayaan 

perbankan syariah. Studi ini juga diharapkan bisa menjadi suatu acuan untuk 

penelitian-penelitian selanjutnya dengan tema yang berkaitan dengan 

variabel yang digunakan dalam penelitian ini. 

2. Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi kepada pihak 

perbankan syariah tentang faktor-faktor minat pelaku UMKM pada 

pembiayaan perbankan syariah. Setelah diketahui faktor-faktor tersebut 

diharapkan dapat memberikan kontribusi kepada pihak perbankan dalam 

bersosialisasi untuk memberikan pengetahuan dan pemahaman kepada 

masyarakat tentang pembiayaan perbankan Syariah. 

E. Sistematika Pembahasan 

Penyusunan penelitian ini secara keseluruhan berdasarkan sistematika 

pembahasan yang sesuai dengan tema pada penelitian yang terdiri dari 5 bab 

meliputi: 

BAB I: PENDAHULUAN  

Bab ini adalah bagian awal yang berisi latar belakang, rumusan masalah, tujuan 

penelitian, manfaat penelitian dan sistematika pembahasan. Latar belakang 

penelitian menjelaskan alasan yang mendasari penelitian ini dilakukan. 

Rumusan masalah berisi pertanyaan terkait permasalahan pada penelitian. 

Selanjutnya, tujuan penelitian yang berisi jawaban atas pertanyaan berdasarkan 

rumusan masalah yang telah dikemukakan dan manfaat penelitian meliputi 
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manfaat teoritis maupun praktis penelitian dengan diakhiri dengan sistematika 

pembahasan yang berisi gambaran umum tentang struktur penulisan penelitian. 

BAB II: LANDASAN TEORI DAN KAJIAN PUSTAKA 

Bab ini berisi landasan teori, kajian pustaka, pengembangan hipotesis dan 

kerangka penelitian. Bagian ini penulis menjelaskan terkait teori-teori yang 

berkaitan dengan tema yang dibahas dalam penelitian. Selanjutnya, pembahasan 

terkait kajian pustaka yang berisi penelitian-penelitian terdahulu yang relevan 

dengan penelitian. Pembahasan terakhir memaparkan tentang pengembangan 

hipotesis dan kerangka penelitian yang digunakan dalam penelitian ini.  

BAB III: METODOLOGI PENELITIAN 

Bab ini berisi tahapan-tahapan dalam metodologi penelitian yang digunakan 

meliputi jenis penelitian, populasi dan sampel yang digunakan dalam penelitian, 

variabel dan definisi operasional, sumber data, instrumen penelitian serta teknik 

analisis data yang akan digunakan dalam penelitian. 

BAB IV: HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini berisi hasil analisis data dan pembahasan tentang pengujian statistik yang 

dilakukan berdasarkan rumusan masalah yang ada dalam penelitian. 

BAB V: PENUTUP 

Bab ini merupakan bagian akhir dari penelitian terdiri atas kesimpulan hasil 

tinjauan pada permasalahan penelitian dan saran-saran atas keterbatasan yang 

ada dalam penelitian sebagai masukan bagi penelitian di masa yang akan datang. 
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BAB V  

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis apakah terdapat pengaruh 

dari sikap, norma subjektif, persepsi kontrol perilaku, pengetahuan, bagi hasil, 

dan reputasi terhadap minat UMKM pada pembiayaan perbankan syariah. 

Kasus yang diteliti berfokus pada UMKM di Nusa Tenggara Barat dengan 

melibatkan total 210 responden. analisis pengukuran data menggunakan SPSS 

versi 25. Berdasarkan temuan penelitian ini dapat diambil kesimpulan: 

1. Dari hasil analisis Hipotesis dapat disimpulkan bahwa variabel sikap 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat UMKM pada 

pembiayaan perbankan syariah. Hal ini menunjukan bahwa keyakinan 

individu mendorong seseorang terhadap suatu sikap dan evaluasi 

konsekuensi yang berarti evaluasi positif/negatif individu dalam 

mempengaruhi minat UMKM pada pembiayaan bank syariah. Hal ini 

terjadi karena produk pembiayaan bank syariah sesuai dengan kebutuhan 

modal usaha bagi UMKM. Positif maupun negatif dari sikap responden 

tergantung seberapa besar keyakinannya terhadap produk pembiayaan bank 

syariah tersebut. Responden memiliki keyakinan yang kuat terhadap 

produk pembiayaan perbankan syariah, sehingga dari keyakinan tersebut 

mendorong minat responden untuk berperilaku.  
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2. Dari hasil analisis Hipotesis dapat disimpulkan bahwa variabel norma 

subyektif berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat UMKM pada 

pembiayaan perbankan syariah, artinya normatif belief yang merupakan 

persepsi dari harapan orang lain terhadap dirinya dan motivation to comply 

untuk memenuhi harapan tersebut berpengaruh terhadap minat. Artinya 

dalam penelitian ini pengaruh sosial mampu meyakini responden bahwa 

dari tekanan sosial dari lingkungan sekitar seperti teman maupun keluarga 

berhasil mendorong responden kepada suatu tindakan berperilaku.  

3. Dari hasil analisis Hipotesis dapat disimpulkan bahwa variabel persepsi 

kontrol perilaku memiliki pengaruh dan signifikan terhadap minat umkm 

pada pembiayaan perbankan syariah. Artinya kontrol perilaku yang 

mencakup keyakinan individu pada perilaku tertentu dan kekuatan faktor 

pengendalian yang merupakan persepsi individu tentang seberapa 

pengaruh kontrol dirinya mempengaruhi minat UMKM pada pembiayaan 

bank syariah. Artinya dalam penelitian ini semakin UMKM mengontrol 

perilaku mereka, semakin tinggi niat mereka untuk menggunakan produk 

pembiayaan bank syariah. Dalam variabel ini sesuai dengan persepsi 

responden terkait kemudahan atau kesulitan dalam menggunakan produk 

pembiayaan perbankan syariah (Warsame & Ireri, 2016). Semakin 

banyaknya faktor kemudahan yang dirasakan untuk menggunakan 

pembiayaan perbankan syariah, maka semakin kuat niat seseorang untuk 

melakukan hal tersebut. Penelitian ini menunjukan bahwa perceived 

behavioral control merupakan keyakinan UMKM akan kemampuan 
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mereka untuk menggunakan  pembiayaan perbankan syariah. UMKM 

yakin dengan segala sumber daya dan kesempatan yang ada mendukung 

mereka untuk menggunakan  pembiayaan perbankan syariah 

4. Dari hasil Uji Hipotesis membuktikan bahwa variabel pengetahuan tidak 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat umkm pada pembiayaan 

perbankan syariah, artinya Tahu (Know), Kesadaran dan 

Aplikasi/pengamalan responden tidak mempengaruhi minat responden 

pada pembiayaan perbankan syariah. Ditolaknya hipotesis ini karena 

kurangnya pengetahuan dan rendahnya kesadaran UMKM terhadap 

pembiayaan perbankan syariah. Dengan demikian pengetahuan tidak cukup 

mempengaruhi minat UMKM pada pembiayaan perbankan syariah. 

Pernyataan tersebut didukung oleh penelitian (Aisyah & Arif, 2023) bahwa 

pengetahuan masyarakat masih terbatas tentang bagaimana bank syariah itu 

sendiri khususnya terkait penyaluran pembiayaan yang ditetapkan. 

5. Dari hasil Uji Hipotesis membuktikan bahwa variabel bagi hasil tidak 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat umkm pada pembiayaan 

perbankan syariah. Penolakan hipotesis (H6) terjadi karena masyarakat 

banyak yang berpendapat bahwa sistem bagi hasil yang diterapkan bank 

syariah hampir sama dengan bank konvensional. Hal itu terjadi karena 

pembiayaan yang dominan digunakan dalam bank syariah merupakan 

murabahah, atau mengambil keuntungan berdasarkan margin penjualan. 

Sedangkan prinsip dasar perbankan syariah adalah profit and loss sharing 

dengan menggunakan akad bagi hasil yaitu mudharabah dan musyarakah. 
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6. Dari hasil Uji Hipotesis membuktikan bahwa variabel reputasi  

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat umkm pada pembiayaan 

perbankan syariah. Artinya Citra kehandalan, kredibilitas, tanggung Jawab 

sosial dan terpercaya sudah diterapkan oleh bank syariah sehingga sudah 

memenuhi standar reputasi yang baik. Semakin baik reputasi, maka minat 

seseorang meningkat untuk mengajukan pembiayaan di bank Syariah. 

Reputasi menjadi salah satu pegangan bagi UMKM untuk menggunakan 

pembiayaan. Buruknya pandangan UMKM terkait citra suatu lembaga atau 

tidak sesuai dengan keadaan yang sebenarnya maka minatnya akan 

menurun. Reputasi yang buruk melahirkan dampak negatif bagi 

operasional  dalam perusahaan dan juga melemahkan kemampuan 

perusahaan untuk bersaing. 

7. Berdasarkan hasil Uji F diketahui nilai F hitung > F tabel (105.327 > 2.143 

dan signifikannya sebesar 0,000 < 0,05. Artinya keseluruhan variabel sikap 

(X1), norma subjektif (X2), persepsi kontrol perilaku (X3), pengetahuan 

(X4), bagi hasil (X5) dan reputasi (X6) berpengaruh terhadap variabel 

minat (Y) pembiayaan pada perbankan syariah. 

B. Keterbatasan dan Saran 

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan, pertama, model yang 

dibangun berdasarkan kelemahan theory of planned behavior diperlukannya 

faktor tambahan untuk menganalisis pengaruh minat, dimana penelitian 

memasukkan faktor pengetahuan, bagi hasil dan reputasi, akan tetapi bagi hasil 
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dan pengetahuan tidak berpengaruh positif terhadap minat. Kedua, Sampel yang 

digunakan dalam penelitian kurang terdistribusi maksimal. 

Atas dasar keterbatasan tersebut, maka peneliti merekomendasikan 

beberapa rekomendasi: Pertama, mencoba menambahkan faktor lain yang 

dapat mempengaruhi minat berdasarkan kelemahan dari theory of planned 

behavior. Kedua, menggunakan sampel yang lebih besar sehingga memperoleh 

hasil penelitian yang cukup besar dalam menjelaskan faktor-faktor yang dapat 

mempengaruhi minat pelaku UMKM pada pembiayaan perbankan syariah 

Adapun rekomendasi bagi perbankan syariah, menurut hasil dari 

penelitian ini didapatkan bahwa minat pelaku UMKM dalam menggunakan 

pembiayaan bank syariah cukup tinggi, namun ada beberapa aspek yang perlu 

ditingkatkan seperti pengetahuan masyarakat terkait pembiayaan bank syariah 

dan juga mensosialisasikan terkait dengan sistem bagi hasil karena masyarakat 

masih kesulitan membedakan antara bagi hasil, margin penjualan dan bunga 

bank pada perbankan konvensional. 
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