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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pengetahuan, 

religiositas, promosi melalui media sosial, dan tingkat kepercayaan lembaga wakaf 

terhadap niat mahasiswa berwakaf uang secara digital. Penelitian ini juga 

menganalisis pengaruh pengetahuan, religiositas, dan promosi melalui media sosial 

terhadap niat mahasiswa berwakaf uang secara digital dengan dimediasi oleh 

tingkat kepercayaan lembaga wakaf. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian 

ini adalah non-probability sampling, dan jenis sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah purposive sampling, serta penentuan jumlah sampel pada 

penelitian ini didasarkan pada prosedur Hinkin (1995), didapatkan 110 orang 

sampel. Teknik analisis dilakukan dengan analisis PLS-SEM dengan pengujian 

outer model dan inner model menggunakan software SmartPLS 3.0. Hasil 

penelitian ini didapatkan variabel pengetahuan, religiositas, promosi melalui media 

sosial, dan tingkat kepercayaan lembaga wakaf berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap niat mahasiswa berwakaf uang secara digital. Selain itu, variabel tingkat 

kepercayaan lembaga wakaf memediasi secara parsial pengaruh variabel 

pengetahuan, religiositas, dan promosi melalui media sosial terhadap niat 

mahasiswa berwakaf uang secara digital. Hasil uji koefisien determinasi variabel 

tingkat kepercayaan lembaga wakaf menunjukkan 83% dan variabel niat 

mahasiswa berwakaf uang secara digital 80,6% variabel eksogen mampu 

menjelaskan variabel endogen dalam penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Pengetahuan, Religiositas, Promosi, Kepercayaan, Wakaf Uang 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of knowledge, religiosity, promotion 

through social media, and the level of trust of waqf institutions on the intention of 

students to cash waqf digitally. This study also analyzes the influence of knowledge, 

religiosity, and promotion through social media on students' intentions to cash waqf 

digitally mediated by the level of trust of waqf institutions. The sampling technique 

in this study is non-probability sampling, and the type of sample used in this study 

is purposive sampling, and the determination of the number of samples in this study 

is based on the procedure Hinkin (1995), obtained 110 samples. The analysis 

technique is carried out by PLS-SEM analysis by testing the outer model and inner 

model using SmartPLS 3.0 software. The results of this study found variables of 

knowledge, religiosity, promotion through social media, and the level of trust of 

waqf institutions had a positive and significant effect on the intention of students to 

waqf money digitally. In addition, the variable level of trust of waqf institutions 

partially mediates the influence of variables of knowledge, religiosity, and 

promotion through social media on students' intentions to cash waqf digitally. The 

results of the coefficient of determination test of the variable level of trust of waqf 

institutions showed 83% and the variable intention of students endowment money 

digitally 80.6% exogenous variables were able to explain endogenous variables in 

this study. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Negara Indonesia didominasi dengan penduduk beragama Islam (Machmud 

& Suryaningsih, 2020). Di sisi lain, negara Indonesia mempunyai berbagai 

masalah ekonomi, seperti kemiskinan (Irfany et al., 2022). Menurut Haryanto 

(2012), salah satu alternatif untuk mengatasi kemiskinan tersebut dengan 

memanfaatkan instrumen wakaf sebagai sumber kekuatan. Perkembangan wakaf 

tidak hanya berbentuk tanah atau benda mati lainnya. Namun, praktik wakaf 

sudah banyak yang lebih produktif sehingga dapat memberikan manfaat yang 

lebih optimal dan berkelanjutan dengan  pertambahan nilai harta benda wakaf. 

Salah satu dari perkembangan wakaf produktif yaitu wakaf uang (Machmud & 

Suryaningsih, 2020). 

Wakaf uang merupakan salah satu dari dua jenis wakaf produktif, yang 

mana wakaf produktif meliputi wakaf uang dan wakaf melalui uang (Irfany et 

al., 2022). Wakaf uang termasuk ke dalam kategori benda bergerak dan harus 

dikelola secara produktif melalui lembaga perbankan atau badan usaha sesuai 

dengan kehendak wakif dengan syarat tidak bertentangan dengan syariah dan 

undang-undang, sehingga hasilnya nanti baru dapat diberikan kepada Mauquf 

Alaih (penerima manfaat wakaf) (Firdaus, 2022). Selain wakaf uang, wakaf 

melalui uang juga merupakan wakaf produktif. Wakaf melalui uang juga 

diharapkan dapat dikelola secara produktif atau sosial dengan menggunakan 
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uang tersebut guna membeli sesuatu (benda bergerak ataupun benda tidak 

bergerak) sesuai kehendak wakif dan disesuaikan berdasarkan program yang 

dimiliki nadzir (Firdaus, 2022). Mengenai lembaga yang menerima wakaf uang 

dan wakaf melalui uang tidak ada perbedaan, serta setiap lembaga atau badan 

usaha yang menerima wakaf uang ataupun wakaf melalui uang tersebut sudah 

memiliki programnya masing-masing (Firdaus, 2022). 

Menurut Haryanto (2012), instrumen wakaf yang dijadikan dalam upaya 

pengentasan kemiskinan adalah wakaf uang. Bahkan wakaf uang 

memungkinkan dapat mengatasi berbagai masalah ekonomi yang dikarenakan 

penerima wakaf uang yang lebih fleksibel, berbeda dengan zakat (Abdullah, 

2018). Misalnya, wakaf uang menurut Cizakca (2014) dapat digunakan untuk 

meningkatkan kesejahteraan segmen yang kurang beruntung seperti fakir 

miskin, yatim piatu, janda, dan sebagainya (Pitchay et al., 2022). Selain itu, 

wakaf uang menurut McChesney (1981) juga dapat digunakan untuk 

mengembangkan fasilitas umum seperti masjid, madrasah, lembaga pendidikan, 

perpustakaan, rumah sakit, pondok wisata, dan penginapan (Pitchay et al., 2022). 

Pengaruh wakaf uang pada masyarakat tidak diragukan lagi, sehingga 

pentingnya kontribusi untuk meningkatkan kinerja sosial dan ekonomi 

masyarakat hingga saat ini  (Akbar & Amijaya, 2021). 

Kontribusi penghimpunan dan pengelolaan wakaf uang dalam sejarah Islam 

bukan hal yang baru (Yulianti, 2021). Pada zaman Nabi Muhammad SAW wakaf 

lebih dikenal sebagai bentuk aset tidak bergerak yang bersifat tetap, seperti 

tanah, kebun, dan sebagainya, yang jika dicairkan dalam bentuk aset lancar 
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memiliki jumlah yang besar (Yulianti, 2021). Pada zaman kejayaan Khalifah 

Abbasiyah, wakaf uang telah dikenal masyarakat dan berpengaruh besar 

terhadap peradaban Islam (Huda & Heykal, 2010). Sebenarnya sejak awal abad 

kedua hijriah, wakaf uang sudah dipraktikkan sebagaimana disebutkan dalam 

hadits yang diriwayatkan oleh Imam al-Bukhari dijelaskan bahwa Imam al-Zuhri 

(w. 124 H) salah seorang ulama terkemuka memfatwakan dianjurkannya wakaf 

dinar dan dirham guna membangun sarana dakwah, sosial, dan pendidikan umat 

Islam dengan menjadikan uang tersebut sebagai modal usaha kemudian 

menyalurkan keuntungannya (Qosim, 2018). 

Sejak dikeluarkannya fatwa wakaf uang oleh DSN MUI pada 2012, wakaf 

uang mulai dikenal di Indonesia (BWI, 2020). Fatwa tersebut berisi lima poin 

penting (BWI, 2020). Pertama, wakaf uang adalah wakaf yang dilakukan 

seseorang, kelompok orang, lembaga atau badan hukum dalam bentuk uang 

tunai. Kedua, termasuk ke pengertian uang adalah surat-surat berharga. Ketiga, 

wakaf uang hukumnya jawaz (boleh). Keempat, wakaf uang hanya boleh 

disalurkan dan digunakan untuk hal-hal yang dibolehkan secara syar’i. Kelima, 

nilai pokok wakaf uang harus dijamin kelestariannya, tidak boleh dijual, 

dihibahkan, dan atau diwariskan. Dimasukkannya wakaf uang dalam perundang-

undangan Republik Indonesia melalui UU Nomor 41 Tahun 2004 tentang wakaf 

menjadi peluang baru bagi umat Islam di Indonesia yang dapat mengelola dan 

mengembangkan potensi dari modal yang cukup besar untuk meningkatkan 

kesejahteraan ekonomi umat Islam bahkan dapat membebaskan umat Islam dari 

kemiskinan. Hal tersebut dikarenakan uang yang diwakafkan harus dijadikan 
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modal usaha (ra’s al-mal) terlebih dahulu yang mana uang yang diwakafkan 

tadinya secara hukum tidak habis sekali pakai sehingga uang yang disedekahkan 

merupakan hasil dari usaha yang dilakukan oleh nadzir (Firdaus, 2022). 

Meskipun ruang partisipasi wakaf uang lebih luas daripada wakaf dalam 

bentuk aset berwujud (tanah atau benda mati lainnya), realisasi wakaf uang di 

Indonesia masih jauh dari potensinya (Jatmiko et al., 2023). Menurut data BWI, 

wakaf uang yang terkumpul dalam periode tahun 2011-2018 hanya Rp255 miliar 

dari potensinya yang sebesar Rp180 triliun. Hingga pada 20 Desember 2020 total 

wakaf uang yang terkumpul dan ditempatkan di bank (syariah) hanya sebesar 

Rp328 miliar, sementara project based wakaf mencapai Rp597 miliar. Hal 

tersebut menjadi tantangan negara Indonesia dalam mengembangkan potensi 

wakaf uang. Selain tantangan tata kelola, masyarakat Indonesia yang 

mengetahui akan wakaf uang berbeda dengan wakaf tanah (yang sudah dikenal 

lebih dulu) masih sedikit (Irfany et al., 2022), serta lembaga wakaf dalam 

mengembangkan nilai (aset) wakaf uang masih terbatas (Badan Kebijakan 

Fiskal, 2021). 

Dengan adanya wakaf uang secara digital yang dilakukan melalui platfrom 

digital menjadi sebuah sarana, tempat, atau wadah yang menyediakan fasilitas 

bertemunya pihak dalam bertukar informasi atau menawarkan jasa dan layanan, 

sehingga menjadikan kemudahan terhadap umat muslim untuk berkontribusi 

wakaf uang dan tanpa harus mengumpulkan uang dalam jumlah besar (Amaliyah 

et al., 2022). Website dan aplikasi lembaga wakaf yang bersangkutan merupakan 

platfrom digital yang digunakan berwakaf uang. Model urun dana wakaf 
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(crowdfunding waqf model) menjadi model yang digunakan dalam 

penghimpunan wakaf uang secara digital, yang artinya pihak wakif, lembaga 

penghimpun dan wakaf uang, serta nadzir secara tidak langsung dihubungkan 

dalam sebuah skema (Pitchay et al., 2022). 

Seiring dengan perkembangan wakaf uang secara digital yang dapat 

menjamah sampai pada institusi perguruan tinggi, sebagai kaum intelektual dan 

anggota masyarakat, keterlibatan mahasiswa dalam perkembangan wakaf 

memiliki peran penting (Pitchay et al., 2022). Mahasiswa mampu mengubah 

paradigma yang berkembang melalui ide dan pemikiran yang cerdas dalam suatu 

kelompok sehingga menjadikannya terarah sesuai dengan kepentingan bersama  

(Cahyono, 2019). Hal tersebut menjadikan perkembangan wakaf uang sangat 

cepat apabila mahasiswa juga turut andil. Terkhusus mahasiswa dengan 

perguruan tinggi Islam yang lebih pantas untuk mengerti dan memahami 

pentingnya wakaf, sehingga dapat diterapkan dalam kehidupan sehari-hari. Hal 

tersebut dikarenakan mahasiswa perguruan tinggi Islam mendapatkan 

pembelajaran mengenai keislaman yang lebih jika dibandingkan dengan 

mahasiswa perguruan tinggi umum, dan disesuaikan dengan program studi 

masing-masing. 

Sementara itu, untuk niat wakif dengan populasi terkhusus mahasiswa 

belum banyak diteliti oleh peneliti lainnya serta terdapat perbedaan hasil di 

berbagai penelitian terdahulu terkait variabel-variabel yang digunakan dalam 

penelitian ini. Pengetahuan menjadi salah satu faktor yang memengaruhi niat 

dalam berwakaf uang. Penelitian oleh Kasri & Chaerunnisa (2022) yang 
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menunjukkan hasil bahwa pengetahuan memengaruhi niat berdonasi wakaf tunai 

online di kalangan milenial Indonesia. Hal tersebut sejalan dengan penelitian 

Jatmiko et al. (2023) menunjukkan hasil bahwa pengetahuan memengaruhi niat 

berwakaf uang pada empat generasi di Indonesia (Baby Boomers [BB], generasi 

X, generasi Y, generasi Z). Namun, pada penelitian Rohman (2022) 

menunjukkan hasil bahwa pengetahuan tidak berpengaruh terhadap minat 

berwakaf uang masyarakat Kota Bandung. 

Selain pengetahuan, faktor yang memengaruhi niat dalam berwakaf uang 

adalah religiositas. Penelitian oleh Shadiqqy (2019) menunjukkan hasil bahwa 

religiositas berpengaruh signifikan terhadap minat masyarakat untuk berwakaf 

uang di BWU/T MUI DIY. Hal tersebut sejalan dengan penelitian Kasri & 

Chaerunnisa (2022) yang menunjukkan hasil bahwa religiositas berperan positif 

dalam menjelaskan niat berdonasi wakaf tunai online di kalangan milenial 

Indonesia. Namun, pada penelitian Laila et al. (2022) menunjukkan hasil bahwa 

religiositas tidak memiliki dampak yang signifikan terhadap niat pemilik UKM 

untuk berpartisipasi dalam wakaf. 

Di samping itu, promosi melalui media sosial dalam penentuan niat untuk 

berwakaf uang memiliki peran penting. Penelitian oleh Hassan et al. (2021) yang 

menunjukkan hasil bahwa promosi berhubungan signifikan dan positif dalam 

memberikan kesadaran dan pemahaman tentang wakaf tunai di wilayah Pahang. 

Hal tersebut sejalan dengan penelitian Fitriyah & Alim (2022) menunjukkan 

hasil bahwa promosi berpengaruh terhadap minat wakif berwakaf tunai pada 

NWU di Lamongan. Di sisi lain, internet menjadi salah satu hal yang mudah 
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untuk diakses oleh siapa pun dalam dunia teknologi yang semakin berkembang 

hingga saat ini. Hal tersebut menjadikan individu memanfaatkan internet, salah 

satunya dalam berwakaf (Budiansyah & Ayyubi, 2021).  

Pada penelitian ini, wakaf uang secara digital dilakukan secara online 

melalui dunia internet. Menurut Sari et al. (2020), melalui dunia internet, banyak 

ancaman tindak kejahatan sering terjadi di lingkungan masyarakat sehingga 

tingkat kepercayaan lembaga wakaf akan menjadi variabel intervening dalam 

penelitian ini. Hal tersebut juga berdasar pada data Kementerian Agama RI 

Tahun 2010, hampir 95% aset wakaf belum dimanfaatkan secara optimal (Badan 

Wakaf Indonesia, 2014). Selain itu juga adanya dugaan kasus lembaga dana 

sosial pada tahun 2022 kemarin, yakni kasus dugaan penggelapan dana oleh 

Pengurus Yayasan Aksi Cepat Tanggap (ACT) yang tidak dapat dipercaya 

sehingga perlu mendorong lembaga sosial berlandaskan ajaran Islam untuk lebih 

transparan supaya tidak menghilangkan kepercayaan masyarakat. 

Salah satu penyebab rendahnya perilaku dalam berwakaf adalah hilangnya 

kepercayaan (Abd Jalil et al., 2019). Menurut Wang et al. (2009) sebagaimana 

dikutip dalam karya Sari et al. (2020), dalam transaksi online, pengetahuan 

menjadi salah satu faktor yang berpengaruh terhadap tingkat kepercayaan. Selain 

pengetahuan, wakaf uang juga tidak terlepas dari religiositas, yaitu suatu 

keadaan yang mendorong tingkah laku, sikap, dan tindakan dalam diri seseorang 

sesuai ajaran agamanya (Jasin et al., 2021). Religiositas adalah suatu keyakinan 

dan penghayatan mengenai ajaran agama dalam mengarahkan perilaku 

seseorang sesuai dengan ajaran agama yang dianut oleh seseorang tersebut 
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(Darto, 2016). Perasaan ketidakyakinan, keraguan, dan ketidakpercayaan dapat 

memengaruhi sikap individu untuk berpartisipasi dalam wakaf uang (Shukor et 

al., 2017). Sebagai contoh, di Uganda dilaporkan bahwa sumbangan wakaf 

menurun dengan cepat karena wakif kurang percaya pada lembaga keagamaan 

Islam yang mengelola wakaf (Ahmed et al., 2015) sehingga masalah 

kepercayaan tidak boleh dianggap remeh. Oleh karena itu, penelitian ini 

menjadikan tingkat kepercayaan lembaga wakaf sebagai variabel intervening 

antara pengetahuan, religiositas, dan promosi melalui media sosial terhadap niat 

mahasiswa berwakaf uang secara digital sebagai bentuk kebaruan dalam 

penelitian ini. 

Berdasarkan uraian di atas, peluang wakaf uang berpotensi besar tetapi 

belum dapat terkumpul secara optimal, dan berdasarkan hasil beberapa 

penelitian terdahulu yang memiliki hasil yang tidak konsisten sehingga perlu 

dilakukan penelitian terkait niat mahasiswa dalam berwakaf uang secara digital 

yang dipengaruhi beberapa faktor seperti pengetahuan, religiositas, promosi 

melalui media sosial, dan tingkat kepercayaan lembaga wakaf. Oleh karena itu, 

peneliti tertarik melakukan penelitian yang berjudul “Pengaruh Pengetahuan, 

Religiositas, dan Promosi melalui Media Sosial terhadap Niat Mahasiswa 

Berwakaf Uang secara Digital dengan Tingkat Kepercayaan Lembaga 

Wakaf sebagai Variabel Intervening” yang di mana dalam penelitian ini 

menggunakan objek mahasiswa di Daerah Istimewa Yogyakarta. 
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B. Rumusan Masalah 

Berikut rumusan masalah berdasarkan pada latar belakang masalah yang 

sudah penulis paparkan sebelumnya. 

1. Apakah pengetahuan dapat memengaruhi niat mahasiswa berwakaf uang 

secara digital? 

2. Apakah religiositas dapat memengaruhi niat mahasiswa berwakaf uang 

secara digital? 

3. Apakah promosi melalui media sosial dapat memengaruhi niat mahasiswa 

berwakaf uang secara digital? 

4. Apakah tingkat kepercayaan lembaga wakaf dapat memengaruhi niat 

mahasiswa berwakaf uang secara digital? 

5. Apakah promosi melalui media sosial dapat memengaruhi tingkat 

kepercayaan lembaga wakaf? 

6. Apakah tingkat kepercayaan lembaga wakaf mampu memediasi pengaruh 

pengetahuan terhadap niat mahasiswa berwakaf uang secara digital? 

7. Apakah tingkat kepercayaan lembaga wakaf mampu memediasi pengaruh 

religiositas terhadap niat mahasiswa berwakaf uang secara digital? 

8. Apakah tingkat kepercayaan lembaga wakaf mampu memediasi pengaruh 

promosi melalui media sosial terhadap niat mahasiswa berwakaf uang secara 

digital? 
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C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang sudah penulis paparkan sebelumnya, 

maka penulis mengemukakan tujuan dalam penelitian adalah sebagai berikut: 

1. Untuk menganalisis pengaruh pengetahuan terhadap niat mahasiswa 

berwakaf uang secara digital. 

2. Untuk menganalisis pengaruh religiositas terhadap niat mahasiswa berwakaf 

uang secara digital. 

3. Untuk menganalisis pengaruh promosi melalui media sosial terhadap niat 

mahasiswa berwakaf uang secara digital.  

4. Untuk menganalisis pengaruh tingkat kepercayaan lembaga wakaf terhadap 

niat mahasiswa berwakaf uang secara digital. 

5. Untuk menganalisis pengaruh promosi melalui media sosial terhadap tingkat 

kepercayaan lembaga wakaf. 

6. Untuk menganalisis pengaruh tingkat kepercayaan lembaga wakaf dalam 

memediasi pengaruh pengetahuan terhadap niat mahasiswa berwakaf uang 

secara digital. 

7. Untuk menganalisis pengaruh tingkat kepercayaan lembaga wakaf dalam 

memediasi pengaruh religiositas terhadap niat mahasiswa berwakaf uang 

secara digital. 

8. Untuk menganalisis pengaruh tingkat kepercayaan lembaga wakaf dalam 

memediasi pengaruh promosi melalui media sosial terhadap niat mahasiswa 

berwakaf uang secara digital. 
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D. Manfaat Penelitian 

1. Bagi Penulis 

Hasil penelitian dapat digunakan sebagai pengetahuan bahkan dapat 

digunakan sebagai pengalaman penulis terkait pengaruh pengetahuan, 

religiositas, dan promosi melalui media sosial terhadap niat mahasiswa 

berwakaf uang secara digital dengan tingkat kepercayaan lembaga wakaf 

sebagai variabel intervening. 

2. Bagi Akademisi  

Hasil penelitian ini diharapkan mampu memberikan sumbangan gagasan 

terkait pentingnya mahasiswa dalam berwakaf uang. Serta dapat digunakan 

sebagai acuan atau referensi, informasi, dan pertimbangan bagi peneliti-

peneliti berikutnya. 

3. Bagi Masyarakat Umum 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat dijadikan informasi kepada mahasiswa 

supaya nantinya mahasiswa tahu akan pentingnya wakaf uang bagi 

kemaslahatan umat muslim, khususnya mahasiswa UIN Sunan Kalijaga 

Yogyakarta. 
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E. Sistematika Pembahasan 

Sistematika pembahasan dalam penelitian ini merupakan gambaran pada 

tahap awal hingga akhir dari penulisan penelitian ini. Dalam skripsi ini, 

sistematika penulisannya terbagi menjadi lima bagian, yaitu Pendahuluan, 

Landasan Teori, Metode Penelitian, Hasil dan Pembahasan, serta yang terakhir 

Penutup. 

Bab I Pendahuluan berisi pendahuluan yang memaparkan latar belakang 

diambilnya judul penulisan ini dan fenomena-fenomena yang melengkapinya. 

Kemudian pada bab ini juga dijelaskan rumusan masalah yang dijawab melalui 

hasil dan tujuan serta manfaat. Terakhir yaitu sistematika pembahasan yang 

menjelaskan secara singkat isi dari penulisan yang disusun, mulai dari 

pendahuluan sampai dengan penutup atau kesimpulan. 

Bab II Landasan Teori berisi landasan teori dari kajian pustaka yang 

digunakan untuk melandasi variabel-variabel dalam penelitian skripsi. Dalam 

bab ini juga memuat kerangka teoretik dalam pengembangan hipotesis 

penelitian. 

Bab III Metode Penelitian menyajikan metode penelitian yang peneliti 

gunakan untuk menemukan hasil dan hubungan dari variabel independen, 

variabel dependen, dan variabel mediasi. Lebih lanjut juga terdapat penjelasan 

singkat terkait operasional variabel. Selain itu, bab ini juga menyajikan terkait 

jenis data, populasi dan sampel, sumber data, teknik pengumpulan data, serta 

metode pengujian hipotesis yang akan digunakan. 
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Bab IV Hasil dan Pembahasan memaparkan mengenai hasil dan 

pembahasan setelah dilakukan penelitian terhadap variabel-variabel yang 

diikutsertakan. Hasil penelitian ini berupa pembuktian hipotesis dan 

pembahasan hasil analisis data. 

Bab  V Penutup berisi kesimpulan dari hasil penelitian yang telah dilakukan 

sebelumnya. Di samping itu, bab ini juga berisi saran-saran yang dapat 

digunakan sebagai bahan pertimbangan baik untuk peneliti selanjutnya maupun 

masyarakat pada umumnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang telah dijelaskan 

sebelumnya, dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut. 

1. Pengetahuan berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat mahasiswa 

perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf uang secara digital. Hal 

tersebut dilihat dari nilai path coefficient sebesar 0,202 di mana nilai 

tersebut bernilai positif; nilai t statistic 1,989 > 1,96; dan p-value  0,049 < 

0,05 menunjukkan bahwa pengetahuan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap niat mahasiswa perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf 

uang secara digital. 

2. Religiositas berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat mahasiswa 

perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf uang secara digital. Hal 

tersebut dilihat dari nilai path coefficient sebesar 0,150 di mana nilai 

tersebut bernilai positif; nilai t statistic 2,367 > 1,96; dan p-value  0,020 < 

0,05 menunjukkan bahwa religiositas berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap niat mahasiswa perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf 

uang secara digital. 

3. Promosi melalui media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

niat mahasiswa perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf uang secara 

digital. Hal tersebut dilihat dari nilai path coefficient sebesar 0,266 di mana 
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nilai tersebut bernilai positif; nilai t statistic 2,587 > 1,96; dan p-value  0,011 

< 0,05 menunjukkan bahwa promosi melalui media sosial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap niat mahasiswa perguruan tinggi Islam di 

DIY dalam berwakaf uang secara digital. 

4. Tingkat kepercayaan lembaga wakaf berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap niat mahasiswa perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf 

uang secara digital. Hal tersebut dilihat dari nilai path coefficient sebesar 

0,347 di mana nilai tersebut bernilai positif; nilai t statistic 2,938 > 1,96; 

dan p-value  0,004 < 0,05 menunjukkan bahwa tingkat kepercayaan lembaga 

wakaf berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat mahasiswa 

perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf uang secara digital. 

5. Promosi melalui media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

tingkat kepercayaan lembaga wakaf. Hal tersebut dilihat dari nilai path 

coefficient sebesar 0,311 di mana nilai tersebut bernilai positif; nilai t 

statistic 3,438 > 1,96; dan p-value  0,001 < 0,05 menunjukkan bahwa 

promosi melalui media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

tingkat kepercayaan lembaga wakaf. 

6. Pengetahuan berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat mahasiswa 

perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf uang secara digital melalui 

tingkat kepercayaan lembaga wakaf sebagai variabel intervening. Hal 

tersebut dilihat dari nilai path coefficient sebesar 0,117 di mana nilai tersebut 

bernilai positif; nilai t statistic 2,480 > 1,96; dan p-value  0,015 < 0,05 

menunjukkan bahwa tingkat kepercayaan lembaga wakaf berpengaruh 
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signifikan dalam memediasi pengaruh variabel pengetahuan terhadap niat 

mahasiswa perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf uang secara 

digital; serta nilai VAF 36,67% di mana nilai tersebut berkisar 20% - 80%  

sehingga berarti variabel kepercayaan terhadap lembaga wakaf dalam 

memediasi hubungan variabel pengetahuan terhadap variabel niat 

mahasiswa perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf uang secara 

digital, termasuk ke dalam kategori partial mediation. 

7. Religiositas berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat mahasiswa 

perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf uang secara digital melalui 

tingkat kepercayaan lembaga wakaf sebagai variabel intervening. Hal 

tersebut dilihat dari nilai path coefficient sebesar 0,118 di mana nilai tersebut 

bernilai positif; nilai t statistic 2,531 > 1,96; dan p-value  0,013 < 0,05 

menunjukkan bahwa tingkat kepercayaan lembaga wakaf berpengaruh 

signifikan dalam memediasi pengaruh variabel religiositas terhadap niat 

mahasiswa perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf uang secara 

digital; serta nilai VAF 43,86% di mana nilai tersebut berkisar 20% - 80%  

sehingga berarti variabel kepercayaan terhadap lembaga wakaf dalam 

memediasi hubungan variabel religiositas terhadap variabel niat mahasiswa 

perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf uang secara digital, termasuk 

ke dalam kategori partial mediation. 

8. Promosi melalui media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

niat mahasiswa perguruan tinggi Islam di DIY dalam berwakaf uang secara 

digital melalui tingkat kepercayaan lembaga wakaf sebagai variabel 
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intervening. Hal tersebut dilihat dari nilai path coefficient sebesar 0,108 di 

mana nilai tersebut bernilai positif; nilai t statistic 2,119 > 1,96; dan p-value  

0,036 < 0,05 menunjukkan bahwa tingkat kepercayaan lembaga wakaf 

berpengaruh signifikan dalam memediasi pengaruh variabel promosi 

melalui media sosial terhadap niat mahasiswa perguruan tinggi Islam di DIY 

dalam berwakaf uang secara digital; serta nilai VAF 28,87% di mana nilai 

tersebut berkisar 20% - 80%  sehingga berarti variabel kepercayaan terhadap 

lembaga wakaf dalam memediasi hubungan variabel promosi melalui media 

sosial terhadap variabel niat mahasiswa perguruan tinggi Islam di DIY 

dalam berwakaf uang secara digital termasuk ke dalam kategori partial 

mediation. 

 

B. Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan hasil penelitian, terdapat keterbatasan dari penelitian di antaranya 

sebagai berikut: 

1. Peneliti hanya menggunakan variabel yang terbatas untuk 

mempertimbangkan studi ini.  

2. Peneliti hanya menggunakan satu objek penelitian untuk populasi dan 

sampel yang diperoleh tidak banyak, meskipun sudah memenuhi syarat 

dalam analisis data uji coba. Namun, dengan semakin banyak sampel yang 

diperoleh tentu berdampak pada tingkat atau hasil penelitian. 
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3. Data yang digunakan dalam penelitian ini hanya bersumber dari penyebaran 

kuesioner yang pengisiannya tidak diawasi secara langsung. 

 

C. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, terdapat saran yang dapat diberikan yakni sebagai 

berikut: 

1. Meningkatkan pemahaman dan kesadaran berwakaf secara sistematis. 

2. Mensyiarkan kajian-kajian terkait wakaf, dapat melalui khotbah Jumat atau 

pengajian-pengajian. 

3. Perlu adanya kampanye wakaf secara masif. 

4. Meningkatkan kompetensi nadzir (perorangan maupun lembaga) dalam 

mengelola wakaf secara profesional. 

5. Lembaga wakaf diharapkan untuk lebih meningkatkan kepercayaan wakif 

dalam berwakaf uang secara digital dengan menunjukkan program yang 

sudah berjalan melalui media sosial.  
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