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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi seperti internet of things telah mengubah pola 

perilaku dan keputusan pembelian mahasiswa baik dalam memenuhi kebutuhan 

maupun membantu dalam kegiatan pekerjaan yang mencakup tentang online store 

shopee. Penelitian ini bertujuan menguji pengaruh gaya hidup, religiusitas, impulsif 

buying, hedonisme, harga dan lingkungan sosial terhadap keputusan pembelian di 

online store shopee dengan self control sebagai variabel intervening pada 

mahasiswa Uin Suka Yogyakarta dan UM Bima. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu eksplanatori dengan data primer. Data diperoleh melalui 

penyebaran kusioner dengan jumlah sampel 230. Analisis data yang digunakan 

dalam penelitian adalah Structural Equation Model-Partial Least Square (SEM-

PLS) dengan bantuan software Smart-Pls versi 4.0.  

Hasil pengujian secara langsung menunjukan bahwa variabel gaya hidup, 

impulsif buying, hedonisme, lingkungan sosial dan self control berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian di online store shopee dengan rata-

rata nilai p-values <0,05. Sedangakn variabel religiusitas, harga memiliki pengaruh 

negative dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian di online store shopee 

dengan nilai p-values rata-rata >0,05. Hasil pengujian tidak langsung bahwa 

variabel gaya hidup, religiusitas, impulsif buying ada pengaruh negative tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian melalui self control sebagai variabel 

intervening dilihat dari nilai p-values >0,05, namun untuk variabel hedonisme, 

harga dan lingkungan sosial ada pengaruh positif signifikan terhadap keputusan 

pembelian melalui variabel intervening di online store shopee oleh mahasiswa UIN 

Suka Yogyakarta dan UM Bima.  

 

 

Kata Kunci: Gaya Hidup, Religiusitas, Impulsif Buying, Hedonisme, Harga, 

Lingkungan Sosial, Keputusan Pembelian dan Self Control. 
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ABSTRACT 

Technological developments such as the Internet of Things have changed 

patterns of behavior and purchasing decisions of students both in meeting needs 

and helping in work activities that include about online store shopee. The research 

aims to test the influence of lifestyle, religiousness, impulsive buying, hedonism, 

price and social environment on purchasing decision in online shopee with self 

control as a variable intervening in students Uin Suka Yogyakarta and UM Bima. 

The method used in this study is an explanator with primary data. The data analysis 

used in the study is Structural Equation Model-Partial Least Square (SEM-PLS) 

with the help of Smart-Pls software version 4.0. 

The test results directly showed that lifestyle variables, impulsive buying, 

hedonism, social environment and self control have a positive and significant 

influence on online shopee purchasing decisions with an average p-values <0,05. 

Given the religiousness variable, the price has a negative and non-significant 

impact on the purchasing decision in online store shopee with a mean p-values 

value >0.05. The results of the indirect testing that lifestyle, religiousity, impulse 

buying variables have no negative impact on purchase decisions through self 

control as intervening variables seen from the p- values >0,05, but for the variable 

hedonism, price and social environment there is a significant positive impact on 

purchasing results through intervening online storeee variables by students of UIN 

Suka Yogyakarta and UM Bima. 

 

 

Keywords: Lifestyle, Religiousness, Impulsive Buying, Hedonism, Price, Social 

Environment, Purchasing Decisions and Self Control. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

Pada era revolusi industri digital 4.0 terdapat beberapa teknologi yang 

akan mengembangkan sebuah industri menuju industri yang siap digital. Industri 

digital 4.0 menerapkan internet of things dan teknologi fisik pada kegiatan 

analisis, manufaktur, robotik, komputasi canggih, artificial intelligence, 

teknologi kognitif, advance materials dan augmented reality dalam 

melaksanakan siklus operasi bisnis (Suharman dan Hari, 2019). 

Revolusi industri 4.0 merupakan proses panjang dalam membangun 

ekonomi dan industri yang mampu mendorong kemajuan teknologi yang cepat. 

Dalam perkembangan teknologi seperti internet of things telah mengubah pola 

perilaku dan gaya hidup masyarakat baik dalam memenuhi kebutuhan maupun 

membantu dalam kegiatan pekerjaan (Aysa, 2021). Jadi setiap aktivitas manusia 

sangat dipengaruhi oleh teknologi, yang dimana dengan adanya kemajuan 

teknologi mampu menghasilkan model bisnis yang berubah dan merubah 

ekosistem bisnis menjadi kompleks, dinamis dan inovatif (Winasis & Riyanti, 

2020). 

Berdasarkan hasil survei asosiasi penyelenggara jasa internet 

Indonesia (APJII) dari tahun 2022-2023 mencatat jumlah pengguna internet 

2023 mencapai 275,773,901 juta jiwa atau 78,19 % dari total populasi penduduk 

Indonesia. Jumlah ini terus meningkat dibandingkan dari tahun 
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sebelumnya yaitu tahun 2022 yang berjumlah 272,682,600 Juta jiwa atau 77, 02 % 

dari populasi penduduk Indonesia. 

Tabel 1.1 

Penetrasi Pengguna Internet di Indonesia 2020-2024 

No Tahun Jumlah Penduduk Populasi Pengguna 

Internet 

Presentese 

1. 2020 270,201.900 juta jiwa 196.607.714 juta jiwa  73.17% 

2. 2021 272.681.600 juta jiwa 202.680.770 juta jiwa 76.20% 

3. 2022 275. 682. 610 juta jiwa 210. 026.769 juta jiwa 77.02% 

4. 2023 275.773.901 juta jiwa 215.626.156 juta jiwa 78.19% 

5. 2024 279.390.258 juta jiwa 221.563.479 juta jiwa 79.5% 

Sumber: https://survei.apjii.or.id, dikutip 2024. 

Penelitian ini, berfokus pada keputusan pembelian yang dilakukan 

oleh mahasiswa dalam berbelanja di online store shopee. Dalam penelitian Intan 

& Setyono, J. (2023) mendefinisikan bahwa shopee merupakan salah satu bisnis 

e-commerce. sea limited, yang dibuat oleh forrest li pada tahun 2009 yang 

merupakan pemilik situs web elektronik komersial, berkantor pusat di Singapura. 

Shopee memulai debutnya di Singapura pada tahun 2015, sejak itu telah 

berkembang ke Malaysia, Thailand, Taiwan, dan Indonesia hanya dengan 

menggunakan smartphone untuk mengaksesnya. Untuk memahami lebih dalam 

lagi terkait jenis layanan online store yang sering dikunjungi oleh konsumen, 

dapat dilihat pada gambar 1.1: 

https://survei.apjii.or.id/
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Sumber: https://survei.apjii.or.id, dikutip 2023. 

 

Jenis Online Store Yang Sering Diakses 

Gambar 1.1 

Berdasarkan gambar 1.1 dapat dijelaskan bahwa jenis online store 

dengan presentase kunjungan konsumen terbanyak adalah shopee dengan 

presentase kunjungan sebesar 56,04%, dimana online store shopee selalu 

menawarkan produk terbaik untuk kebutuhan konsumen dari berbagaimacam 

brand ternama yang 100% asli dan selalu memberikan promo diskon cashback, 

dan gratis ongkos kirim bagi konsumen yang berbelanja di shopee, jika 

dibandingkan dengan online store lazada, toko pedia, tik tok shop, bukalapak 

dan marketplace lainnya. 

Pemaparan pada gambar 1.1 di atas, diketahui bahwa fokus penelitian 

ini terkait keputusan pembelian yang mencakup tentang perilaku pengeluaran 
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keuangan mahasiswa Uin Suka Yogyakarta dan UM Bima dalam kehidupan 

sehari- hari yang berkaitan dengan sosial media khususnya shopee. Sebagaimana 

Dwi Siswoyo, (2007) menjelaskan bahwa belanja online melalui media sosial 

shopee telah menjadi hal biasa bagi kebanyakan mahasiswa dan hampir menjadi 

gaya hidup mereka. Mahasiswa dapat didefinisikan sebagai orang yang belajar 

di perguruan tinggi, baik negeri maupun swasta, atau di lembaga lain yang setara 

dengan perguruan tinggi. Mahasiswa dinilai memiliki kecerdasan yang tinggi, 

kecerdasan berpikir, dan kemampuan untuk mempersiapkan tindakan. Berpikir 

kritis dan bertindak cepat dan tepat adalah sifat yang biasanya ada pada setiap 

mahasiswa. Kedua sifat ini merupakan prinsip yang saling melengkapi. 

Mahasiswa memiliki kecenderungan untuk berpikir secara komplementer. 

Menurut Suwono (1978) mahasiswa merupakan insan-insan calon 

sarjana yang dalam keterlibatannya dengan perguruan tinggi, dididik dan di 

harapkan menjadi calon-calon intelektual. Sedangkan mahasiswa menurut KBBI 

(Kamus Besar Bahasa Indonesia), ialah pelajar perguruan tinggi. menurut 

Hakimah et.al, (2022) mahasiswa dapat dikategorikan ke dalam kelompok 

remaja dengan rentan usia 18 hingga 22 tahun. Ini adalah masa transisi dari 

remaja ke dewasa. Karena ini adalah masa penentuan identitas diri dan 

pembentukan sikap realistis dan harapan, siswa seringkali menghadapi berbagai 

perubahan dan masalah. Hal ini disebabkan oleh ketidaksesuaian antara 

perkembangan psikososial dan perkembangan fisik yang telah matang. 

Penelitian ini, memiliki tujuan dasar untuk memecahkan dan meneliti sejauh 
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mana tingkat konsumsi mahasiswa di era 4.0 yang dinamakan era moderen 

dengan berbagai kebutuhan hidup yang mencakup tentang online store shopee. 

Salah satu faktor yang mendorong mereka untuk terus mengumpulkan 

informasi tentang tren gaya hidup dan kebiasaan konsumtif agar tidak 

ketinggalan zaman adalah gensi. Akibatnya, mereka tanpa sadar merusak 

kepercayaan orang tua mereka bahwa uang yang diberikan untuk hidup mereka 

sebenarnya digunakan untuk bersenang-senang dan menghabiskan lebih banyak 

uang untuk berfoya-foya atau bahkan habis sebelum tanggal pengiriman 

berikutnya. Karena statusnya sebagai kota metropolitan, perilaku boros dan 

konsumtif mahasiswa terjadi di kota-kota besar (Rika Dwi et. al, 2018). 

Pada zaman sekarang, mahasiswa dapat dikatakan sebagai seseorang 

yang mudah menerima hal baru dan sangat mudah terpengaruh oleh gaya dan 

pola hidup mewah. Dalam hal ini, terdapat beberapa faktor yang mempengaruhi 

keputusan pemebelian oleh mahasiswa dalam kehidupan sehari-hari seperti gaya 

hidup, religiusitas, impulsif buying, hedonisme, harga dan lingkungan sosial 

dalam pengambilan keputusan pembelian di online store shopee dengan 

menggunakan self control sebagai variabel intervening. Mengingat kemajuan 

teknologi yang sudah berkembang, sehingga dapat menyebabkan perubahan 

kehidupan mahasiswa dalam bagaimana mengelolah keuangan sesuai standar 

kehidupan yang normal. 

Dalam penelitian hal ini, adapun faktor-faktor yang mempengaruhi 

keputusan pembelian konsumen adalah sebagai berikut:  
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Faktor pertama yaitu gaya hidup dimana gaya hidup adalah bagaimana 

seseorang dalam menjalani hidupnya termasuk dari produk apa yang mereka beli 

dan bagaimana menggunankannya serta apa yang difikirkan dan dirasakan 

setelah menggunakan produk tersebut atau gaya hidup berhubungan dengan 

tindakan nyata pembelian yang dilakukan oleh konsumen (Alsabiyah, 2019). 

“Faktor kedua adalah religiusitas, Delener (1994) menyatakan bahwa religiusitas 

merupakan salah satu aspek budaya terpenting yang mempengaruhi perilaku 

konsumen. Itulah sebabnya, mengapa religiousness, sebagai nilai yang penting 

dalam struktur kognitif konsumen individu, dapat mempengaruhi perilaku 

seseorang. Faktor ketiga yaitu impulsif buying adalah perilaku pembelian yang 

tiba-tiba dan kompleks secara hedonis, dimana pembelian impulsif menghalangi 

pertimbangan yang matang dan tidak terencana yang dimana implikasi alternatif 

atau masa depan adalah definisi baru dari pembelian impulsif” (Amos, et.al., 

(2014). 

Faktor keempat adalah hedonisme dimana hedonisme diartikan 

sebagai nilai yang berkaitan dengan promosi tujuan diri dan ekspresi diri. Nilai-

nilai "kesenangan" dan "menikmati hidup" juga digunakan oleh SVS untuk 

mengukur karakteristik hedonisme (Scarpi dan Risana, 2016). Kelima adalah 

harga menurut Philip dan Armstrong (2012) harga adalah nilai yang harus 

dipertukarkan dalam sebuah transakasi pembelian. Satu-satunya komponen 

campuran pemasaran yang menghasilkan pendapatan bagi organisasi adalah 

harga, yang juga dapat dianggap sebagai harga yang harus dibayar oleh pembeli 

untuk mendapatkan produk.”Keenam lingkungan sosial menurut Dalyono 
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(2005) lingkungan sosial (social environment) adalah semua orang atau manusia 

lain yang mempengaruhi kita. Pengaruh secara langsung seperti dalam pergaulan 

sehari-hari dengan orang lain, dengan keluarga kita, teman- teman kita, kawan 

sekolah, atau sepekerjaan. Sedangkan pengaruh yang tidak langsung dapat 

melalui radio, dan televisi, dengan membaca buku-buku, majalah-majalah, surat 

kabar, dan sebagainya dengan cara yang lain. 

Menurut Kotler & Amstrong (2008) ketika pelanggan memutuskan 

untuk membeli barang yang mereka inginkan, itu disebut (keputusan 

pembelian). Namun, dua hal dapat mengubah keadaan: niat dan pilihan 

pembelian. Sikap orang lain dapat memengaruhi pilihan pembelian, sedangkan 

keadaan yang tidak diantisipasi dapat memengaruhi niat pembelian. Selanjutnya 

terkait Self kontrol adalah pengaruh seseorang terhadap keputusan dan peraturan 

fisik, tingkah laku, dan proses psikologisnya. Dengan kata lain, control diri 

terdiri dari kumpulan proses yang mengikat dirinya (Dessy & Fenri, 2020). 

Berdasarkan urain di atas selaras dengan beberapa penelitian yang 

menjadi tolak ukur dalam pengembangan penelitian ini adalah sebagai berikut: 

Intan Ayu, (2020) dalam penelitiannya menjelaskan bahwa variabel gaya hidup, 

religiusitas, harga dan self control berpengaruh negatif dan tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian di online store media sosial. Sedangkan variabel 

Impulsif buying dan hedonisme berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian di online store media sosial. Sedangkan dalam penelitian 

Kartikasari dan Sunaryo, (2017) gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk tas impor di shopee. 
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Penelitian Leni dan Muhammad (2023) menunjukan bahwa 

religiusitas berpengaruh negative terhadap keputusan pembelian. Selanjutnya 

penelitian Yuniar dan Muhammad (2022) menunjukan bahwa impulse buying 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Huang, L. 

(2017); Vikas dan Ogunmola (2021) hasil penelitian menunjukan bahwa 

hedonisme memiliki pengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen terhadap berbelanja online. Abdul, et al (2021); Prilano (2020) hasil 

penelitian menunjukkan bahwa variabel harga berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian di toko online Lazada. Penelitian yang dilakukan oleh 

Susanti, N., & Rohima, D (2023) dalam hasil penelitiannya menunjukan bahwa 

harga tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pulpen parker 

pada PT. Sahabat Utama Traco di marketplace Shopee official store. 

Penelitian Adil dan Novia (2018), hasil penelitian menunjukan bahwa 

lingkungan sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Sedangkan variabel self control dari penelitian Haryana, R. D. T. 

(2020) hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa self control tidak berpengaruh 

secara signifikan terhadap perilaku konsumen dalam belanja online di shopee. 

Berdasarkan riset gap dalam penelitian diatas, maka penelitian ini 

dapat dilanjutkan untuk dapat diteliti lebih jauh lagi terkait faktor-faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian di online store shopee pada mahasiswa 

muslim di Yogyakarta. Adapun beberapa rumusan masalah yang menjadi tujuan 

utama dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 
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B. Rumusan Masalah 

1. Bagaimana pengaruh gaya hidup mahasiswa terhadap keputusan pembelian 

di online store shopee? 

2. Bagaimana pengaruh religiusitas mahasiswa terhadap keputusan pembelian 

di online store shopee? 

3. Bagaimana pengaruh impulsif buying mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee? 

4. Bagaimana pengaruh hedonisme mahasiswa terhadap keputusan pembelian 

di Online Store Shopee? 

5. Bagaimana pengaruh harga terhadap keputusan pembelian mahasiswa di 

online store shopee? 

6. Bagaimana pengaruh lingkungan sosial mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee? 

7. Bagaimana pengaruh gaya hidup mahasiswa terhadap keputusan pembelian 

di online store shopee melalui variabel intervening? 

8. Bagaimana pengaruh religiusitas mahasiswa terhadap keputusan pembelian 

di online store shopee melalui variabel intervening? 

9.  Bagaimana pengaruh impulsif buying mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee melalui variabel intervening? 

10. Bagaimana pengaruh hedonisme mahasiswa terhadap keputusan pembelian 

di online store shopee melalui variabel intervening?  

11. Bagaimana pengaruh harga terhadap keputusan pembelian mahasiswa di 

online store shopee melalui variabel intervening? 
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12. Bagaimana pengaruh lingkungan sosial mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee melalui variabel intervening? 

13. Bagaimana pengaruh self control sebagai variabel intervening terhadap 

keputusan pembelian? 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan beberapa rumusan masalah diatas, maka dapat diuraikan 

tujuan dari penelitian ini yaitu: 

1. Untuk menguji pengaruh gaya hidup mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee 

2. Untuk menguji pengaruh religiusitas mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee 

3. Untuk menguji pengaruh impulsif buying mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee 

4. Untuk menguji pengaruh hedonisme mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee 

5. Untuk menguji pengaruh harga terhadap keputusan pembelian mahasisa di 

online store shopee 

6. Untuk menguji pengaruh lingkungan sosial mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee 

7. Untuk menguji pengaruh gaya hidup mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee melalui variabel intervening 

8. Untuk menguji pengaruh religiusitas mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee melalui variabel intervening 
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9. Untuk menguji pengaruh impulsif buying mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee melalui variabel intervening 

10. Untuk menguji pengaruh hedonisme mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee melalui variabel intervening 

11. Untuk menguji pengaruh harga terhadap keputusan pembelian mahasiswa di 

online store shopee melalui variabel intervening 

12. Untuk menguji pengaruh lingkungan sosial mahasiswa terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee melalui variabel intervening 

13. Untuk menguji pengaruh self control mahasiswa sebagai variabel 

intervening terhadap keputusan pembelian di online store shopee  

D. Manfaat Penelitian 

Manfaat dalam penelitian ini adalah: 

1. Secara teoretis, dapat digunakan untuk menambah kazanah ilmu dalam dunia 

pendidikan, khususnya ekonomi Islam yang berkaitan dengan perilaku 

konsumen Muslim. 

2. Secara praktis, dapat menjadi referensi untuk pengusaha online dengan 

adanya penelitian ini akan diketahui faktor yang berpengaruh secara 

signifikan sehingga online store shopee lebih mengoptimalkan faktor-faktor 

tersebut sebagai strategi pemasaran. 

E. Sistematika Pembahasan 

Dalam penelitian ini dibagi dalam beberapa bab, dan tiap bab terdapat 

sub bab, Adapun sistematikanya sebagai berikut: 
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Bab I Pendahuluan, pada bab ini akan diuraikan tentang latar belakang 

masalah dari judul penelitian ini, yaitu pengaruh gaya hidup, religiusitas, 

impulsif buying, hedonisme, harga dan lingkungan sosial terhadap keputusan 

pembelian di online store shopee dengan self control sebagai variabel 

intervening. Penelitian ini terdiri dari latar belakang masalah, perumusan 

masalah, tujuan penelitian. manfaat penelitian ini ada dua: secara teoritis dan 

secara praktis. Selanjutnya ada sistematika penulisan yang dibahas saat ini. 

Bab II Landasan teori, pada bab ini terdapat tiga bagian yaitu pertama 

penelitian dan pengajian yang telah dilakukan oleh peneliti terdahulu yang 

berkaitan dengan masalah yang dibahas dalam penelitian ini. Kedua, landasan 

teori variabel gaya hidup, religiusitas, impulsif buying, hedonisme, harga dan 

lingkungan sosial terhadap keputusan pembelian dengan self control sebagai 

variabel interevening yang berisi uraian telaah literatur, referensi, jurnal, artikel 

dan lain-lain, yang berkaitan dengan topik penelitian ini. Referensi ini juga 

digunakan sebagai dasar untuk melakukan analisis terhadap masalah. Ketiga, 

kerangka pemikiran berisi kesimpulan dari telaah literatur yang digunakan untuk 

menyusun asumsi atau hipotesis yang dilanjutkan dengan hipotesis penelitian. 

Bab III Metode penelitian, pada bab ini akan dibahas tentang metode 

penelitian. Jenis penelitian ini adalah eksplanatori. Populasi peneltian ini 

berjumlah Jenis pengambilan sampel yang digunakan adalah nonprobability 

sampling dengan teknik purposive sampling.. Sedangkan pertimbangan tersebut 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah mahasiswa muslim UIN Suka 

Yogyakarta dan UM Bima baik S1, S2 maupun S3. Disertai penjelasan tentang 
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prosedur pengumpulan data, variabel penelitian, definisi oprasional dan teknik 

analisis data. 

Bab IV Hasil dan Pembahasan penelitian, pada bab ini akan 

ditampilkan mengenai gambaran umum dari objek penelitan yaitu mahasiswa 

muslim UIN Suka Yogyakarta dan UM Bima, visi, misi. Deskriptif analistik, uji 

data, dan pengujian hipotesis. Hasil data mulai dari karakteristik responden 

sampai hasil jawaban responden kemudian dikelola oleh peneliti. Hasil dari 

pertanyaan kuesioner yang disebar pada narasumber penelitian kemudian di 

ujikan menggunakan alat Sem-Pls. Sehingga menjawab rumusan masalah 

penelitian ini, ada pengaruh atau tidak dari variabel hipotesis penelitian ini 

dengan menganalisis melalui hasil dari output Boostraping Sem-Pls. 

Pembahasan, pada bab ini akan diuraikan pembahasan yang di peroleh dari 

analisis data sebelumya, selanjutnya di analisis oleh peneliti, apakah hipotesis 

dalam penelitian ini ada atau tidak yang di terima, ada atau tidak berpengaruh 

positif atau negatif, ada signifikan atau tidak signifikan, dibandingkan dengan 

hasil penelitian terdahulu yang di gunakan pada penelitian ini. Ada atau tidak 

ada perbedaan dengan hasil analisa penelitian sebelumnya. 

Bab V Penutup, pada bab ini akan disimpulkan hasil penelitian yang 

di peroleh dari bab awal sampai akhir.
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pengujian tabulasi data yang diperoleh dengan 

menggunakan aplikasi Smartpls 4.0 mengenai pengujian pengaruh gaya hidup, 

religiusitas, impulsif buying, hedonisme, harga dan lingkungan sosial terhadap 

keputusan pembelian di online store shopee dengan menggunakan self control 

sebagai variabel intevening pada mahasiswa muslim UIN Suka Yogyakarta dan 

UM Bima dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Secara parsial variabel gaya hidup (X1), impulsif buying (X3), hedonisme 

(X4), lingkungan sosial (X6) dan self control (Z) berpengaruh positive dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian di online store shopee pada 

mahasiswa muslim UIN Suka Yogyakarta dan mahasiswa UM Bima. 

2. Secara parsial variabel religiusitas (X2) dan variabel harga (X5) berpengaruh 

negative dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian di online store 

shopee pada mahasiswa muslim UIN Suka Yogyakarta dan mahasiswa UM 

Bima. 

3. Pengujian secara tidak langsung dengan hasil yang didapat bahwa variabel 

gaya hidup (X1), religiusitas (X2) dan variabel (X3) berpengaruh negative 

dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian melalui self control 

sebagai variabel intervening pada mahasiswa muslim UIN Suka Yogyakarta 

dan UM Bima. 
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4. Sedangkan pada pengujian secara tidak langsung antara variabel hedonisme 

(X4), harga (X5) dan variabel lingkungan sosial (X6) berpengaruh positive 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian melalui self control sebagai 

variabel intervening pada mahahsiswa muslim UIN Suka Yogyakarta dan 

UM Bima. 

B. Saran 

Dari hasil penelitian di atas maka saran yang dapat peneliti sampaikan 

yaitu sebagai berikut: 

1. Untuk mahasiswa agar selalu memperhatikan pola komsumsi dalam 

memutuskan untuk pembelian suatu produk baik dari segi kualitas, harga dan 

kemanfaatan untuk jangka panjang. 

2. Bagi konsumen muslim agar selalu memperhatikan kehalalan suatu produk 

yang akan dikonsumsi baik bahan makan, kosmetik maupun obat-obatan 

sehingga terhindar dari kekufuran. 

3. Untuk penelitian selanjutnya supaya mencari variabel lain yang mempunyai 

kaitan dengan variabel dependen dan intervening sebelum diuji. Kemudian 

sebaiknya menggunakan teori yang kuat dan ditambah lagi referensinya. 
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