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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji pengaruh motivasi pendorong, motivasi penarik, dan atribut
Islam terhadap keputusan mengunjungi makam Syaikhona Kholil Bangkalan,
dengan citra destinasi sebagai variabel moderasi. Studi kuantitatif ini menggunakan
180 data kuesioner yang dikumpulkan melalui Google Form dengan metode
purposive sampling. Responden merupakan wisatawan yang telah mengunjungi
destinasi tersebut. Analisis data menggunakan SmartPLS versi 3 dengan metode
SEM-PLS. Hasil menunjukkan bahwa motivasi pendorong berpengaruh terhadap
keputusan berkunjung, sedangkan motivasi penarik dan atribut Islam tidak
berpengaruh. Namun, ketiga variabel independen tersebut berpengaruh terhadap
keputusan berkunjung melalui citra destinasi sebagai variabel moderasi.

Kata Kunci: Travel motivation, push motivation, pull motivation, Islamic
attributes, keputusan berkunjung.
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ABSTRACT

This study examines the influence of push motivation, pull motivation, and
Islamic attributes on the decision to visit the tomb of Syaikhona Kholil
Bangkalan, with destination image as a moderating variable. This
guantitative research utilizes data from 180 questionnaires collected via
Google Form using purposive sampling method. Respondents are tourists
who have previously visited the destination. Data analysis was conducted
using SmartPLS version 3 with the SEM-PLS method. The findings indicate
that push motivation significantly influences the visitation decision, while
pull motivation and Islamic attributes do not show a significant impact.
However, all three independent variables influence the decision to visit
through destination image as a moderating variable.

Keywords: Travel motivation, push motivation, pull motivation, Islamic

attributes, visiting decisions.
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Indonesia merupakan negara yang mayoritas beragama Islam. Jumlah
mayoritas ini dinilai memiliki potensi dalam pengembangan wisata halal.
Menurut Nugraha (2018) Karakteristik pariwisata halal secara general adalah
berokus pada kemaslahatan umum, berorientasi pada aspek pencerahan,
penyegaran, ketenangan, bebas dari kemaksiatan, menciptakan keamanan dan
kenyamanan, menjaga kelestarian lingkungan, serta menghormati nilai-nilai
sosial budaya dan kearifan lokal. (Putri & Wakhid, 2023)

Pertumbuhan wisata syariah di Indonesia dipengaruhi oleh perubahan
tren pariwisata global. Belakangan ini, objek wisata Syariah semakin diminati
oleh wisatawan. Sebagai negara dengan mayoritas penduduk beragama Islam,
Indonesia memiliki pasar yang potensial, yang tercermin dari peningkatan
jumlah kunjungan wisatawan ke destinasi wisata syariah (Fuadi, 2019). Berikut
jumlah perjalanan wisatawan domestik berdasarkan provinsi tujuan terbanyak

di Indonesia pada tahun 2022:



Gambar 1. 1 Jumlah Perjalanan Wisatawan Domestik

Jumlah Perjalanan Wisatawan Domestik
(berdasarkan Provinsi tujuan terbanyak pada tahun
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Sumber: (Databoks, 2023)

Data yang ditampilkan pada grafik menunjukkan bahwa pada tahun
2022, Pulau Jawa masih menjadi tujuan utama wisatawan domestik. Menurut
laporan Badan Pusat Statistik (BPS), 75,49% dari seluruh perjalanan
wisatawan dalam negeri di Indonesia mengarah ke Pulau Jawa. Provinsi Jawa
Timur tercatat sebagai destinasi paling diminati dengan jumlah kunjungan
terbanyak, yaitu 200,55 juta perjalanan atau setara dengan 27,29% dari total
perjalanan wisatawan domestik. Selanjutnya, Jawa Barat dan Jawa Tengah juga
menjadi pilihan populer dengan masing-masing menerima 123,53 juta
perjalanan (16,81%) dan 110,35 juta perjalanan (15,02%).Ketiga provinsi ini
konsisten menjadi destinasi utama bagi wisatawan nusantara (Santika, 2023).

Salah satu daerah di Jawa Timur yang mulai mengembangkan
pariwisatanya adalah pulau Madura. Pulau Madura merupakan pulau yang

berada di bawah pemerintah Provinsi Jawa Timur dan terdiri dari empat



kabupaten, yaitu Kabupaten Bangkalan yang berada di ujung bagian barat
pulau Madura dan memiliki berbatasan langsung dengan kota Surabaya.
Kemudian di ikuti Kabupaten Sampang, lalu Kabupaten Pamekasan, dan yang
terakhir Kabupaten Sumenep yang berada di bagian ujung timur pulau Madura.
Industri pariwisata di Kabupaten Bangkalan memiliki peluang pengembangan
yang sangat menjanjikan. Hal ini didukung oleh melimpahnya sumber daya
alam serta keberadaan beragam destinasi wisata yang memukau, atraktif, khas,
dan menakjubkan di wilayah tersebut (Yanuarti et al., 2022). Berikut data

jumlah wisatawan di Bangkalan pada Tahun 2016-2022:

Gambar 1. 2 Jumlah Wisatawan Bangkalan Tahun 2016-2022
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Sumber : (BPS Kabupaten Bangkalan, 2023)

Berdasarkan grafik di atas terkait data jumlah wisatawan di Bangkalan
pada Tahun 2016-2022, diketahui bahwa pada tahun 2019-2021 jumlah
pengunjung mengalami penurunan yang drastis akibat Covid-19. Namun, pada

Tahun 2022, situasi mulai membaik seiring dengan meredanya pandemi dan



pelonggaran pembatasan. Hal ini mendorong peningkatan jumlah pengunjung
dan pemulihan sektor pariwisata secara bertahap. Pada tabel berikut
digambarkan jumlah objek wisata dan wisatawan menurut Kecamatan di

Kabupaten Bangkalan pada tahun 2023:

Tabel 1. 1 Jumlah Obyek Wisata dan Wisatawan menurut Kecamatan di
Kabupaten Bangkalan, 2023

Kecamatan _ Wisatawan Wisatawan
(Districty | Obyek Wisata Domestik Mancanegara
(Tourist (Domestic (International
Attraction) Tourist) Tourist)
Kamal - - -
Labang 1 1.529 )
Kwanyar 2 1.368 i
Modung i - -
Blega - - }
Konang 1 - )
Galis 1 - )
Tanah Merah - - -
Tragah - - }
Socah 1 10.500 )
Bangkalan 7 3.292.575 13
Burneh - y -
Arosbaya 3 11.935 )
Geger 1 1.443 -
Kokop 1 - )
Tanjung Bumi 5 57.746 -
Sepulu 2 16.731 )

Klampis ; -




Kecamatan _ Wisatawan Wisatawan
(Districty | Obyek Wisata Domestik Mancanegara
(Tourist (Domestic (International
Attraction) Tourist) Tourist)
Total 25 3.393.827 13

Sumber : (BPS Kabupaten Bangkalan, 2024)

Dari data tabel tersebut dapat diketahui bahwa terdapat 25 tempat wisata
di 11 Kecamatan yang terdiri dari wisata alam, wisata buatan, wisata budaya,
wisata pendidikan, wisata sejarah dan wisata religi. Obyek wisata di Kabupaten
Bangkalan menawarkan paling banyak obyek wisata sehingga memiliki jumlah
wisatawan terbanyak dengan jumlah 3.292.575 wisatawan domestik dan 13
wisatawan mancanegara. Dengan mempertimbangkan banyaknya objek wisata
dan jumlah pengunjung yang datang, Kabupaten Bangkalan memiliki
kesempatan untuk meningkatkan Pendapatan Asli Daerah (PAD) melalui
sektor pariwisata. Wisata religi menjadi salah satu sumber pemasukan yang
berpotensi memberikan kontribusi signifikan terhadap peningkatan PAD
tersebut.(Yanuarti et al., 2022) Hal ini diperkuat oleh penelitian yang dilakukan
oleh Alam & Amir (2021) yang menunjukkan bahwa jumlah wisatawan religi
secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan Asli Daerah
Bangkalan.

Menurut (Hasanah, 2020), wisata religi merupakan bentuk pariwisata
yang berkaitan erat dengan aspek keagamaan, tradisi, dan keyakinan suatu
masyarakat. Aktivitas wisata religi meliputi kunjungan ke berbagai lokasi
bersejarah, seperti situs bekas kerajaan Islam, masjid-masjid kuno, makam para

sultan, atau makam ulama yang dianggap suci dan memiliki nilai keramat.



(Rizaldi & Sulistyo, 2022), menyatakan bahwa tujuan utama dari perjalanan
semacam ini adalah untuk memperluas pengetahuan dan pemahaman tentang
agama, yang diharapkan dapat memberikan dampak positif dalam
meningkatkan pengalaman spiritual para wisatawan.

Destinasi wisata religi yang masih populer hingga kini adalah mewujud
dalam bentuk tradisi ziarah dan kunjungan ke makam para ulama. Adanya
praktik ziarah kubur terkadang dikaitkan dengan anjuran Al-Qur’an pada surah
Al-Maidah ayat 35, yakni tafsiran bahwa diperbolehkan bagi orang-orang
beriman mencari tawasul, yaitu perantara dari Nabi atau tokoh yang dekat
dengan Allah (Assoburu, 2022).

Wisata religi adalah salah satu objek pariwisata Syariah unggulan di
Madura. Di antara berbagai objek pariwisata Syariah di Madura, makam
ulama-ulama dan raja-raja Islam adalah yang paling sering dikunjungi oleh
wisatawan (Suaibah, 2017). Penelitian yang dilakukan oleh Alam & Amir
(2021) mendukung hal ini dengan menunjukkan bahwa wisatawan cenderung
lebih memilih wisata religi dibandingkan wisata lainnya. Terdapat enam
destinasi wisata religi utama di Kabupaten Bangkalan yaitu Makam Syaikhona
Kholil, Makam Aermata Ebhu, Gunung Geger, Makam Sultan Abdul Kadirun,
Makam Sunan Cendana, dan Kolla Lagundih.

Wisata religi merupakan salah satu daya tarik utama pariwisata Syariah
di Madura. (Suaibah, 2017) menyatakan bahwa di antara berbagai objek wisata
Syariah di Madura, makam para ulama dan raja-raja Islam menjadi destinasi

yang paling banyak dikunjungi wisatawan. Temuan ini diperkuat oleh



penelitian Alam & Amir (2021) yang menunjukkan bahwa wisatawan
cenderung lebih memilih wisata religi dibandingkan jenis wisata lainnya. Di
Kabupaten Bangkalan sendiri, terdapat enam destinasi wisata religi utama,
yaitu Makam Syaikhona Kholil, Makam Aermata Ebhu, Gunung Geger,
Makam Sultan Abdul Kadirun, Makam Sunan Cendana, dan Kolla Lagundih.

Menurut (Maherjoyo & Qadariyah, 2022), di antara berbagai destinasi
wisata religi di Bangkalan, Makam Syaikhona Kholil merupakan yang terbesar
dan berlokasi strategis di pusat kota. (Fuadi, 2019) menambahkan bahwa
berdasarkan indikator jumlah kunjungan wisatawan di Kabupaten Bangkalan,
Madura, wisata religi Makam Syaikhona Kholil menduduki peringkat teratas.
Hal ini juga tidak luput dari keistemewaan Syaikhona Kholil sendiri yang
merupakan seorang tokoh Islam yang telah dikukuhkan sebagai Bapak
Pesantren Indonesia (Hosin, 2019), dan juga merupakan guru dari ulama di
Indonesia, yang antara lain adalah KH. Hayim Asy’ari yang merupakan pendiri
dari Nahdlatul Ulama (NU) (Nurfaizi, 2023).

Bahkan selama masa pandemi Covid-19, wisata religi Makam Syaikhona
Kholil di Bangkalan tetap ramai dikunjungi. Maksum (2021) melaporkan
bahwa jumlah peziarah ke destinasi wisata religi ini terus meningkat dari tahun
ke tahun. Data menunjukkan bahwa pada tahun 2018, jumlah pengunjung
mencapai 3.850.201 orang, kemudian meningkat menjadi 3.980.455 orang
pada tahun 2019. (Rhamadani & Roekminiati, 2022) mengatakan bahwa tren

kenaikan ini berlanjut, dengan jumlah wisatawan mencapai 4.005.102 orang



pada tahun 2020, dan meningkat lagi menjadi 4.195.657 orang pada tahun
2021.

Keputusan berkunjung pada makam Syaikhona Kholil Bangkalan
seringkali dipengaruhi oleh berbagai faktor yang belum sepenuhnya dipahami.
Salah satu aspek yang masih kurang dieksplorasi, menurut peneliti, adalah
perilaku dan motivasi pengunjung, Apakah kunjungan wisatawan di makam ini
didorong oleh kebutuhan spiritual, rasa ingin tahu terkait historis atau alasan
sosial lainnya. Selain itu, penelitian yang terkait dengan dampak infrastruktur
dan fasilitas penunjang dan atribut Islami terhadap keputusan berkunjung,
menurut peneliti juga masih terbatas. Oleh karena itu, penelitian mengenai
faktor-faktor yang berkaitan dengan keputusan wisatawan yang berkunjung
wisara religi Syaikhona Kholil Banggkalan adalah menarik untuk diteliti,
khusunya jika diukur dengan menggunakan variabel push motivation, pull
motivation dan islamic destination attributes yang dimoderasi dengan variabel
destination image.

Keputusan berkunjung dalam konteks pariwisata tersebut, dalam
penelitian ini, dapat dianalogikan kepada keputusan pembelian konsumen.
Kotler dan Armstrong (2001) menyatakan bahwa keputusan pembelian adalah
tahapan proses konsumen memutuskan untuk pembelian sebenarnya
dilakukan. Pengambilan keputusan pembelian adalah metode pemecahan
masalah yang digunakan manusia untuk membeli barang atau jasa guna
memenuhi kebutuhannya. Prosesnya meliputi identifikasi kebutuhan dan

keinginan, mendapatkan informasi, mengevaluasi alternatif pembelian,



memutuskan pembelian, dan perilaku pasca pembelian (Ragatirta &
Tiningrum, 2020).

Sedangkan motivasi merupakan faktor yang dapat menarik dan
mendorong seseorang untuk mengambil suatu tindakan. Hal ini selaras dengan
pendapat Crohnton john (1979) yang menyebutkan bahwa sebelum melakukan
kunjung seseorang akan dipengaruhi faktor penarik dan pendukung, khususnya
motivasi seorang wisatawan dalam melakukan keputusan berkunjung (Aulia
Azman, 2019). Yoon & Usal (2003) menyebutkan bahwa motivasi perjalanan
wisata seseorang dibagi menjadi dua faktor, yaitu faktor penarik dan faktor
pendorong (Arman, 2019).

Faktor pendorong (push factor) merupakan faktor yang terkait dengan
keinginan seseorang untuk melakukan perjalanan dan motivasi yang berasal
dari dalam dirinya (instric motivation). Dorongan motivasi tentunya dapat
mempengaruhi keputusan wisatawan untuk mengunjungi suatu destinasi. Fakta
ini terungkap melalui studi yang dilaksanakan oleh Saputra & Purnaya (2021)
dan Djunaid & Mikhael (2021), meskipun ternyata push motivation dalam
penelitian yang dilakukan oleh Latief & Eddyono (2023) dinyatakan tidak
memengaruhi keputusan berkunjung. Perbedaan hasil penelitian ini bisa terjadi
dikarenakan wisatawan bisa jadi juga mempertimbangkan faktor-faktor lain
untuk menentukan keputusan berkunjung. Selain push motivation, peneliti
memasukkan variabel pull motivation sebagai ukuran keputusan berkunjung

wisatawan.
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Faktor penarik (pull motivation) adalah motif yang berasal dari luar
dirinya terhadap keinginan untuk melakukan perjalanan (extrinsic motivation),
yakni disebabkan oleh informasi positif yang diterima wisatawan mengenai
sebuah destinasi wisata. Hampir sama dengan push motivation, pull motivation
juga berperan sebagai faktor awal bagi wisatawan dalam melakukan keputusan
berkunjung. Sabila, Ainun, Nyoman (2022) dan Saputra & Purnaya (2021)
dalam hasil penelitiannya pull motivation memengaruhi keputusan berkunjung.
Akan tetapi, ditemukan studi terdahulu oleh Ardiansyah & Iskandar (2023)
yang menyimpulkan bahwa pull motivation justru tidak memengaruhi
keputusan berkunjung. Selain pull motivation, peneliti juga memasukkan
variabel Islamic attributes sebagai ukuran keputusan berkunjung wisatawan.

Islamic attributes ini mengacu pada karakteristik atau fasilitas yang
menjadikan sebuah destinasi menarik bagi wisatawan muslim yang bertujuan
untuk mendapatkan pengalaman yang memuaskan dan meningkatkan spiritual.
Islamic destination attributes ini dianalogikan kepada atribut produk, di mana
Kotler dan Armstrong (2018) mengemukakan bahwa atribut dari produk ialah
proses pengembangan suatu produk atau jasa yang mencakup penentuan
manfaat yang akan dikaitkan. (Sudigdo et al., 2020). Fasilitas Islami yang
lengkap dinilai dapat membuat wisatawan melakukan keputusan berkunjung
terhadap destinasi wisata. Penelitian yang dilakukan oleh Sudigdo (2020)
menemukan bahwa Islamic attributes dapat memengaruhi keputusan

berkunjung. Namun studi yang dilakukan oleh Rizal & Dini (2023) justru
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menyimpulkan bahwa Islamic attributes yang dianalogikan sebagai atribut
produk tidak memengaruhi keputusan berkunjung.

Sebuah penelitian yang dilakukan oleh Ayu (2021) menemukan jika
destination image berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
berkunjunng. Artinya destination image mempengaruhi seseorang untuk
melakukan kunjungan wisata ke suatu destinasi wisata. Hal ini sejalan dengan
hasil penelitian yang dilakukan oleh Iskandar & Samosir (2021) yang
menyatakan bahwa destination image telah mempengaruhi keputusan
berkunjung wisatawan. Dalam posisi destination image sebagai vaiabel
moderasi, temuan Sudigdo (2020) menunjukkan variabel destination image
terbukti dapat memoderasi terhadap keputusan berkunjung.

Disamping inkonsistensi dari hasil penelitian sebelumnya, penelitian ini
bertujuan untuk mendalami lebih lanjut terhadap faktor-faktor yang
mempengaruhi keputusan berkunjung, dengan destination image sebagai
variabel moderasi. Penelitian ini difokuskan di wisata religi Makam Syaikhona
Kholil Bangkalan. Oleh sebab itu, peneliti ingin mengkaji lebih lanjut terhadap
masalah tersebut dengan judul penelitian “Pengaruh Push Motivation, Pull
Motivation dan Islamic Attributes terhadap Keputusan Berkunjung Wisata
Religi dengan Destination Image sebagai Variabel Moderasi (Studi Kasus

Makam Syaikhona Kholil Bangkalan)”

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang penelitian di atas, maka dapat disusun

rumusan masalah sebagai berikut:
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1. Apakah push motivation berpengaruh terhadap keputusan berkunjung ke
destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil Bangkalan?

2. Apakah pull motivation berpengaruh terhadap keputusan berkunjung ke
destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil Bangkalan?

3. Apakah islamic attributes berpengaruh terhadap keputusan berkunjung ke
destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil Bangkalan

4. Apakah destination image memoderasi push motivation terhadap keputusan
berkunjung ke destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil Bangkalan?

5. Apakah destination image memoderasi pull motivation terhadap keputusan
berkunjung ke destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil Bangkalan?

6. Apakah destination image memoderasi islamic attributes terhadap
keputusan berkunjung ke destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil

Bangkalan?

C. Tujuan Penelitian

Sesuai dengan rumusan masalah diatas, maka yang menjadikan tujuan
dalam penelitian ini adalah:

1. Untuk menganalisis dan menjelaskan pengaruh push motivation terhadap
keputusan berkunjung ke destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil
Bangkalan.

2. Untuk menganalisis dan menjelaskan pengaruh pull motivation terhadap
keputusan berkunjung ke destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil

Bangkalan.
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3. Untuk menganalisis dan menjelaskan pengaruh islamic attributes terhadap
keputusan berkunjung ke destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil
Bangkalan.

4. Untuk menganalisis dan menjelaskan pengaruh push motivation terhadap
keputusan berkunjung ke destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil
Bangkalan dengan variabel destination image sebagai variabel moderasi.

5. Untuk menganalisis dan menjelaskan pengaruh pull motivation terhadap
keputusan berkunjung ke destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil
Bangkalan dengan variabel destination image sebagai variabel moderasi.

6. Untuk menganalisis dan menjelaskan pengaruh Islamic attributes terhadap
keputusan berkunjung ke destinasi Wisata Religi Syaikhona Kholil

Bangkalan dengan variabel destination image sebagai variabel moderasi.

D. Manfaat Penelitian

Adapun manfaat yang diharapkan dari penyusunan penelitian ini antara
lain sebagai berikut:

1. Manfaat secara akademis, penelitian ini diharapkan dapat menjadi tulisan
yang berkontribusi dalam kemajuan ilmu pengetahuan, pemahaman dan
informasi bagi yang membutuhkan, terutama mengenai Faktor-faktor yang
mempengaruhi keputusan mengunjungi destinasi wisata religi.

2. Manfaat bagi objek wisata, hasil penelitian diharapkan dapat menjadi bahan
pertimbangan bagi pelaku pada destinasi wisata untuk mengatur strategi
agar menjadikan wisatawan dapat memutuskan berkunjung ke destinasi

tersebut.



BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil uji statistik yang telah dilakukan kepada 180 responden

penelitian di Wisata Religi Syaikhona Kholil Bangkalan, dapat ditarik

kesimpulan bahwa:

1.

3.

Variabel push motivation (XI) berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan berkunjung. Hal ini dapat dilihat dengan nilai original sample
(0,209), nilai t-statistic (2,446). Nilai ini lebih besar dari 1,96 (2,446 > 1,96)
dan nilai p-value (0,015), dan nilai ini juga kurang dari 0,05 (0,015 < 0,05).
Hal ini dapat diartikan bahwa hipotesis pertama (H1) penelitian ini
“diterima”.

Variabel pull motivation tidak memengaruhi keputusan berkunjung. Hal ini
dapat dilihat dengan nilai original sample (0,034), nilai t-statistic (0,542).
Nilai ini kurang dari 1,96 (0,542 < 1,96) dan nilai p-value (0,588), dan nilai
ini tenyata lebih besar dari 0,05 (0,588 > 0,05). Hal ini dapat diartikan bahwa
hipotesis kedua (H2) penelitian ini “ditolak”.

Variabel Islamic attributes tidak memengaruhi keputusan berkunjung. Hal
ini dapat dilihat dengan nilai original sample (0,059), nilai t-statistic
(0,872). Nilai ini kurang dari 1,96 (0,872 < 1,96) dan nilai p-value (0,384),
dan nilai ini ternyata lebih besar dari 0,05 (0,384 > 0,05). Hal ini dapat

diartikan bahwa hipotesis ketiga (H3) penelitian ini “ditolak™.
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4. Variabel push motivation berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan berkunjung melalui destination image. Hal ini dapat dilihat
dengan nilai original sample (0,179), nilai t-statistic (3,555), di mana nilai
ini lebih besar dari 1,96 (3,555 > 1,96). Sedangkan nilai p-value-nya
(0,000), di mana nilai ini kurang dari 0,05 (0,000 < 0,05). Hal ini dapat
diartikan bahwa hipotesis keempat (H4) penelitian ini “diterima”.

5. Variabel pull motivation berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan berkunjung melalui destination image. Hal ini dapat dilihat
dengan nilai original sample (0,222), nilai t-statistic (3,597), di mana nilai
ini lebih besar dari 1,96 (3,597> 1,96). Sedangkan nilai p-value-nya (0,000),
di mana nilai ini kurang dari 0,05 (0,000 < 0,05). Hal ini dapat dinyatakan
bahwa artinya hipotesis kelima (H5) penelitian ini “diterima”.

6. Variabel Islamic attributes berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan berkunjung melalui destination image. Hal ini dapat dilihat
dengan nilai original sample (-0,198), nilai t-statistic (3,117), di mana nilai
ini lebih besar dari 1,96 (3,117 > 1,96). Sedangkan nilai p-value-nya
(0,002), di mana nilai ini kurang dari 0,05 (0,002 < 0,05). Hal ini dapat

diartikan bahwa hipotesis keenam (H6) penelitian ini “diterima”.

B. Implikasi Penelitian

Berdasarkan temuan penelitian di atas, maka data akan diolah menggunakan
SmartPLS dengan argumen yang mendukung penelitian ini memiliki dampak
baik dalam ranah ilmiah maupun praktis. Dilihat dari penelitian ini

menghasilkan perbedaan dengan penelitian-penelitian sebelumnya dengan
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memasukkan variabel baru yang belum pernah di teliti sebelumnya. Hasil yang
berbeda ini memberikan kontribusi signifikan pada pemahaman dan
pengetahuan peneliti. Penelitian ini juga memberikan gambaran serta informasi
referensi yang berharga bagi peneliti di masa mendatang tentang faktor-faktor
yang berperan dalam pengaruhnya terkait keputusan berkunjung dalam wisata

religi.

Penelitian ini diharapkan menjadi masukkan bagi pengurus wisata religi
makam Syaikhona Kholil Bangkalan untuk lebih giat dalam menambah strategi
strategi baru mengingat persaiangan didunia pariwisata yang begitu pesat dan

lebih bervariasinya wisata masa kini.

C. Saran

Saran yang dapat peneliti berikan dalam tesis ini disajikan sebagai berikut:

1. Pengelola Wisata Religi Syaikhona Kholil Bangkalan perlu
mengembangkan pemasaran dengan memanfaatkan platform media sosial
untuk menyebarkan informasi, testimoni pengunjung dan konten visual
yang menggambarkan keindahan daln kedalaman spiritual dari destinasi
Wisata Religi Syaikhona Kholil Bangkalan.

2. Penelitian ini hanya memfokuskan 3 variabel independent (push motivation,
pull motivation dan Islamic attributes) 1 variabel dependen (keputusan
berkunjung) dan adanya variabel moderasi (destination image).
Penambahan variabel atau indikator baru perlu dilakukan dalam penelitian
yang akan datang agar dapat menghasilkan gambaran yang luas tentang

masalah penelitian yang sedang diteliti.
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