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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh  e-commerce dan 

perkembangan tik (teknologi informasi dan komunikasi) terhadap pertumbuhan 

ekonomi di negara Asean. Metode  analisis data yang digunakan pada penelitian ini  

adalah analisis regresi data panel dengan periode waktu 6 tahun serta 5 negara 

Asean meliputi, Indonesia, Malaysia, Singapura, Thailand, dan Vietnam serta 

menggunakan aplikasi eviews 9. Hasil penelitian dengan model terpilih adalah 

REM (Random Effect Model) menunjukkan bahwa variabel e-commerce dan 

mobile celluler subscriiptions berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

pertumbuhan ekonomi di negara Asean sedangkan jumlah pengguna internet tidak 

memiliki pengaruh seignifikan terhadap pertumbuhan ekonomi di negara Asean. 

Dan secara simultan variabel independen berpengaruh terhadap variabel 

dependennya.  

Kata Kunci: Pertumbuhan Ekonomi, E-Commerce, Pengguna Internet, Mobile 

Celluler Subscription, ASEAN 
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ABSTRACK 

The research aims to determine the impact of e-commerce and the development 

of ICT (information and communication technology) on economic growth in 

ASEAN countries. The data analysis method used in this study is panel data 

regression analysis over a period of 6 years, covering 5 ASEAN countries, namely 

Indonesia, Malaysia, Singapore, Thailand, and Vietnam, and utilizing the eviews 9 

application. The results of the research using the selected model, which is the REM 

(Random Effect Model), indicate that the variables of e-commerce and mobile 

celluler subscriptions have a positive and significant impact on economic growth in 

ASEAN countries, while the number of internet users does not have a significant 

effect on economic growth in ASEAN. Furthermore, the independent variables 

collectively influence the dependent variable 

Keywords: Economic Growth, E-Commerce, Internet Users, Mobile Celluler 

Subscriptions, ASEAN. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Saat ini perkembangan teknologi semakin canggih pada beberapa tahun 

belakangan dan tidak hanya disatu teknologi saja tetapi hampir di semua jenis 

teknologi lainnya, dan teknologi juga menjadi salah satu infrastruktur yang 

berperan penting dalam meningkatkan pertumbuhan ekonomi suatu negara, salah 

satu bentuk dari peningkatan perekonomian di suatu negara yaitu pencapaian pada 

pertumbuhan ekonomi yang meningkat dengan begitu pesat dan stabil dari waktu 

ke waktu (Lastri & Anis, 2020). Solow Swan (2009), menjelaskan peran penting 

teknologi dalam mendorong pertumbuhan ekonomi, pertumbuhan ekonomi tidak 

dapat dipertahankan tanpa adanya perubahan dan perkembangan teknologi yang 

terjadi secara terus menerus diluar model (faktor eksogen). 

Adanya peran pada teknologi informasi dan komunikasi dalam proses 

globalisasi, dan teknologi yang semakin maju akan menjadikan proses ekonomi 

antar negara menjadi lebih mudah dan efisien yang dilakukan secara digital. 

Harapannya dapat berpengaruh baik dalam aspek kehidupan manusia, dari bidang 

sosial ataupun ekonomi. Keadaan tersebut akan membawa pada paradima baru yang 

secara tidak sadar bahwa saat ini teknologi memiliki hubungan dalam kehidupan 

masyarakat.  

Pesatnya perkembangan teknologi juga menyebabkan perubahan kehidupan di 

masyarakat dari era pertanian ke era industry dan saat ini berubah menjadi di era 
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digital (Firdaus, 2007). Dengan berkembangnya teknologi tersebut, dapat 

mempermudah para pengguna untuk mengakses informasi secara digital serta 

memanfaatkannya dalam berbagai kebutuhan, seperti memudahkan untuk 

melakukan belanja online yang biasa dikenal dengan E-commerce (Wardhana, 

2021). E-commerce sendiri mencakup berbagai macam transaksi yang dilakukan 

secara online, diantaranya transaksi perbankan online, bisnis ritel secara online, 

transportasi online dan juga berbelanja secara online. Jenis yang dilakukan dalam 

E-commerce pun beragam mulai dari business to business (B2B) hingga consumer 

to business (C2B) (Sari, 2021). 

E-commerce merupakan kegiatan bisnis yang dijalankan secara elektronik 

melalui suatu jaringan internet atau kegiatan jual-beli barang atau jasa melalui jalur 

komunikasi digital (Nugroho, 2006). Dalam bentuk spesifiknya E-commerce 

menjual produk kepada konsumen secara online atau sederhananya E-commerce itu 

membuat, mengelola dan meluaskan hubungan komersial secara online (Kienan, 

2001). Kegiatan bisnis tersebut merupakan hal baru dalam dunia bisnis karena 

sebelumnya dilakukan secara offline atau tradisisional dan saat ini dijalankan secara 

online dengan mengandalkan media internet untuk berinteraksi antara satu sama 

lain tanpa bertemu serta dapat menghemat waktu, mengurangi biaya operasional 

bagi para pembeli. E-commerce juga dapat memberikan pilihan produk yang lebih 

luas kepada masyarakat sehingga dapat memuaskan masyarakat dalam kebutuhan 

material, dan konsumen akan melakukan transaksi online, dengan begitu akan 

meningkatkan pengeluaran konsumsi masyarkat (Qu & Chen, 2014). Ketika 

meningkatnya penggunaan e-commerce maka akan meningkat secara bersamaan 
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untuk pengunaan internetnya karena memudahkan konsumen untuk mendapatkan 

suatu produk yang diinginkan. 

Asean merupakan sebuah perserikatan negara pada kawasan asia tenggara yang 

didirikan pada 8 agustus 1977, pada abad-21 Asean setuju untuk membangun 

wilayah yang terintegrasi dengan membentuk komunitas negara-negara asia 

tenggara yang terbuka, damai, stabil dan sejahtera dan juga bekerja sama dalam 

kemitraan yang terus berkembang. Tujuan adanya kerjasama ini ialah untuk 

mengatasi hambatan ekonomi dengan membuka perekonomian negara secara 

bersamaan dimana mengarah pada integrasi ekonomi regional dan kerjasama ini 

mencakup pada bidang industri, perdagangan dan pembentukan kawasan di seluruh 

wilayah asean. 

Negara-negara asean setuju untuk kerjasama perdagangan secara elektronik (e-

commerce) untuk mendukung perkembangan ekonomi digital, salah satunya negara 

indonesia  yang menyetujui perjanjian tersebut mengenai perdagangan elektronik 

(e-commerce). Dan komitmen asean untuk mendorong pertumbuhan e-commerce 

ialah dengan meningkatkan aturan perdagangan elektronik dan membangun 

membangun konektivitas digital yang lebih luas di asia tenggara.  

ASEAN mengalami kemajuan signifikan pada sektor ekonomi digital dan 

perekonomian asean mencapai tingkat pertumbuhan sebesar 5.7% pada tahun 2022 

yang didorong oleh tingkat konsumsi domestik, industri seperti elektonik, 

kendaraan listrik, dan ekonomi digital. Namun demikian, masih terdapat tantangan 

dan isu dasar yang dihadapi antara lain kesenjangan infrastruktur digital, struktur 
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kelembagaan pada keuangan digital, perlindungan dan keamanan data, dan belum 

adanya peraturan pendukung. Beberapa upaya Asean dalam menghadapi tantangan 

tersebut antara lain melalui pembentukan Komite Koordinasi Asean untuk 

perdagangan elektronik (ACCEC) pada tahun 2016 yang bertujuan untuk 

memperkuat mekanisme koordinasi. ACCEC terdiri dari pejabat pemerintah yang 

terkait dengan perdagangan dan fasilitas perdagangan seperti bea cukai, 

transportasi, perlindungan konsumen, dan manajemen usaha mikro kecil dan 

menengah.   

Terdapat kebijakan yang dibuat asean dalam mengatur e-commerce seperti 

memberikan fasilitas dan kesempatan bagi setiap negara untuk meningkatkan 

kemampuan mereka dalam liberalisasi perdagangan dan meningkatkan investasi 

dengan negara-negara lain, berlaku pada setiap negara yang turut menyetujui 

perjanjian e-commerce asean. Pada tahun 2017-2025 asean mempersiapkan 

program seperti infrastruktur dengan memperbaiki jaringan internet yang masih 

buruk antara negara, meningkatkan kemampuan teknologi di semua industri dan 

juga melindungi pelanggan. Saat ini beberapa negara asean telah mengalami 

kemajuan besar dan sudah masuk di kancah internsional seperti Indonesia, 

Malaysia, Singapura, Thailand, dan Vietnam dan juga sekarang negara-negara ini 

tidak hanya menjadi konsumen tetapi juga menjadi produsen untuk negara-negara 

lain. 

Penggunaan Internet saat ini tumbuh sangat pesat dari tahun ke tahunnya dan 

jaringan internet dapat membuat koneksi dan komunikasi menjadi lebih mudah 

walaupun perbedaan waktu ataupun perbedaan jarak antar wilayah atau negara. 
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Internet adalah jaringan-jaringan pada komputer atau alat elektronik lainnya yang 

saling terhubung satu sama lainnya (Chen & Kimura, 2020). Internet juga 

merupakan salah satu indikator dari adanya perkembangan TIK, dan dengan 

berkembang pesatnya pada pengguna internet tak hanya untuk berkomunikasi dan 

mencari informasi saja akan tetapi digunakan juga untuk kegiatan ekonomi, 

Hubungan antara internet dan kegiatan ekonomi banyak dapat dilakukan serta 

manfaat yang akan dirasakan untuk individu, rumah tangga, dan perusahaan hingga 

dapat menjalankan kegiatannya dengan efektif dan efisien dan nantinya skala 

ekonomi dapat lebih cepat terwujud.  

Berikut ini merupakan data jumlah pengguna internet di Indonesia dari periode 

tahun 2013 sampai 2022: 

Gambar 1. 1 Jumlah Pengguna Internet di Indonesia tahun 2013-2022 

 

 

 

 

 

 

Sumber : Worldbank, 2024 

Pada Gambar 1.1 tersebut memperlihatkan bahwa jumlah pengguna internet di 

Indonesia cukup berkembang pesat dari setiap tahun ke tahunnya. Dimana di tahun 
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2013 jumlah pengguna internet di Indonesia sebanyak 14.94% dan ditahun 2022 

telah mencapai 66.48%. Dan dapat dilihat juga bahwa jumlah pengguna internet di 

Indonesia naik sekitar 51%  bila dibandingkan tahun 2013 dengan tahun 2022. 

Tingginya jumlah pengguna internet dari tahun ke tahun merupakan salah satu 

potensi yang baik untuk kemajuan teknologi digital Indonesia. Serta meningkatnya 

pertumbuhan ekonomi karena dengan internet dapat mempermudah dalam 

menyebar informasi, merangsang inovasi, membangun jaringan, menumbuhkan 

bisnis, memperdalam modal, meningkatkan pasar tenaga kerja, memperkuat 

persaingan pasar, dan membantu perusahaan untuk mendapatkan keuntungan dari 

pasar negara berkembang sehingga dapat membantu dalam melawan krisis ekonomi 

(Chu, 2013). Dan dengan jumlah pengguna internet yang tinggi, Indonesia bisa 

menjadi pangsa besar untuk sektor bisnis baru contohnya E-commerce, karena 

peluang dan transaksi-transaksi bisnis bisa dilakukan kapan saja tanpa terikat waktu 

dan ketika manusia bekerja bukan dengan tubuh mereka melainkan dengan pikiran 

mereka (Aula & Suharto, 2022). 

Semakin banyak orang yang berbelanja di e-commerce maka akan memberikan 

efek yang meningkat terhadap jumlah nilai transaksi e-commerce. Seperti nilai 

transaksi e-commerce yang ada di Indonesia, pada tahun 2015 mencapai US$ 3,5 

Miliar dan angka tersebut naik sebesar 34,6% dari tahun sebelumnya. 

Perkembangan tersebut tidak lain disebabkan oleh pelaku e-commerce dan belanja 

online di Indonesia yang semakin meningkat. Karena nilai transaksi e-commerce 

yang ada sebagian besar dikuasai oleh perusahaan-perusahaan e-commerce besar 

yang menjual langsung barang dagangannya ke konsumen dan mereka yang 



7 
 

 
 

memiliki modal besar dapat bekerja dengan efisien dan bisa mengantarkan pesanan 

konsumen secara cepat dan tepat. Dengan begitu dapat dilihat besarnya peluang dan 

postensi serta pemanfaatannya dalam kegiatan e-commerce. 

Terjadinya era digital ini, maka perkembangan pada teknologi informasi dan 

komunikasi (TIK) semakin dibutuhkan karna adanya perkembangan tersebut 

sebagai sarana untuk mendukung pembangunan ekonomi di masing-masing negara. 

Dan Indonesia sendiri mulai mempriotaskan sektor ekonomi digital sebagai salah 

satu sektor yang berpotensi untuk dikembangkan. Dan perkembangannya menjadi 

suatu langkah penguatan bagi perekonomian Indonesia melalui perannya dalam 

mendukung sektor digital. Perkembangan TIK saat ini memiliki peranan penting 

dalam mendorong globalisasi dan pertumbuhan ekonomi yang pesat di Indonesia 

Teknologi informasi dan komunikasi (TIK) berperan dalam menciptakan 

efisiensi dalam proses produksi barang dan jasa serta meningkatkan daya saing 

usaha. TIK juga menghilangkan batasan ruang dan waktu yang secara tidak 

langsung akan memengaruhi pertumbuhan ekonomi salah satunya melalui transaksi 

perdagangan elektronik, dan bisnis online. Dari sudut pandang sosial dan budaya, 

teknologi memberikan lebih banyak kesempatan mengakses informasi terkait 

pendidikan, kesehatan, politik, dan hiburan (Dijk et al., 2017) dan penggunanya 

juga semakin luas di negara maju maupun negara berkembang. Penelitian yang 

dilakukan oleh Rath dan Hermawan (2019) tentang dampak TIK terhadap PDB 

Indonesia selama periode 1980-2014 dengan menunjukkan hasil bahwa TIK 

berdampak positif terhadap PDB Indonesia, baik dalam jangka pendek maupun 

jangka panjang. Sama hal nya, seperti penelitian yang dilakukan oleh Sepehrdoust 
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(2018) tentang pengaruh TIK terhadap PDB per kapita rill negara-negara OPEC 

pada tahun 2002-2015, memperlihatkan bahwa teknologi, informasi dan 

komunikasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap PDB per kapita riil. 

Terdapat empat pemikiran hubungan antara teknologi, informasi dan 

komunikasi (TIK) terhadap pertumbuhan ekonomi, diantaranya : Pertama, Supply-

Leading Hypothesis (SLH) yang menunjukkan bahwa investasi TIK mendorong 

pertumbuhan ekonomi dengan menciptakan lapangan kerja, peningkatan 

produktivitas, dan efisiensi ; Kedua, Demand-Following Hypothesis (DFH) yang 

menyatakan bahwa pertumbuhan ekonomi menyebabkan pembangunan TIK dan 

alasannya ialah ketika pendapatan masyarakat meningkat, pemerintah dapat 

memungut pajak dan membangun infrastruktur telekomunikasi agar masyarakat 

dapat mengakses internet dengan mudah ; Ketiga, Feedback Loop Hypothesis 

(FLH) yang berpendapat bahwa terdapat hubungan yang kompleks antara investasi 

infrastruktur TIK dan pertumbuhan ekonomi ; Keempat, Neurality Hypothesis (NH) 

berargumen bahwa tidak ada hubungan kausalitas antara investasi infrastruktur TIK 

dan pertumbuhan ekonomi. Argumen tersebut berdasarkan fakta bahwa 

infrastruktur secara signifkan lebih kecil daripada investasi lain seperti 

pembangunan aset fisik (tanah, jalan, pelabuhan, pembangunan infrastruktur 

lainnya), sumber daya manusia, dan sektor non-teknologi yang terkait dengan TIK 

yang menggerakkan inti sektro perekonomian (Pradhan et al., 2019).  

Selain dari pengguna internet sebagai indikator dari perkembangan teknologi 

informasi dan komunikasi (TIK), ada juga indikator mobile celluler subscriptions 

dan fixed broadband subscriptions dimana sebagai indikator lainnya dari 
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perkembangan teknologi informasi dan komunikasi. Semakin banyaknya 

masyarakat yang menggunakan serta memanfaatkan dari kedua hal tersebut maka 

yang terjadi akan semakin luas juga penggunaan dan akesbilitasnya. Berikut ini 

merupakan data pada mobile celluler subscriptions dan fixed broadband 

subscriptions di 5 negara asean, meliputi indonesia, malaysia, singapura, thailand, 

dan vietnam pada tahun 2022: 

Tabel 1. 1 Mobile Celluler Subscriptions dan Fixed Broadband Subscriptions di 

Negara Asean Tahun 2022 

No Negara 

Mobile Celluler 

Subscription (2022) 

Fixed Broadband 

Subscription (2022) 

1 Indoensia 316552572 13443856 

2 Malaysia 47952100 4222800 

3 Singapura 9350700 2232500 

4 Thailand 126414000 13229000 

5 Vietnam 137412198 21258478 

Sumber: Worldbank, 2024 

Pada tabel 1.1  menunjukkan jumlah pada mobile celluler subscriptions dan 

fixed broadband subscriptions di periode tahun 2022, dapat dilihat bahwa negara 

indonesia merupakan yang paling banyak dan menjadikannya di posisi pertama 

pada mobile celluler subscriptions diantara negara lainnya dan negara vietnam 

merupakan yang paling banyak pada fixed broadband subscriptions dan menduduki 

di posisi pertama diantara negara lainnya. 
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Suatu negara yang mengalami peningkatan dalam hal pertumbuhan ekonomi 

dapat diidentifikasi bahwa kehidupan masyarakatnya di negara tersebut semakin 

membaik, dikarenakan pertumbuhan ekonomi menjadi salah satu indikator yang 

penting dalam kesejahteraan masyarakatnya. Terdapat beberapa faktor yang 

mempengaruhi pertumbuhan ekonomi, salah satunya  adalah teknologi karena 

dengan adanya teknologi dapat mempermudah manusia dalam melakukan 

pekerjaan, tak hanya itu saja diharapkan dapat menumbuhkan kreativitas yang ada 

dalam jiwa dan pikiran masyarakat guna meningkatkan pendapatan  sehingga bisa 

mendorong pertumbuhan ekonomi negara ke arah yang jauh lebih baik 

(Rochmahwati, 2023). Menurut Mankiw G. (2006) mengubah model pertumbuhan 

neo-klasik dengan menambhakan variabel akumulasi modal manusia / 

perkembangan teknologi, maka faktor yang mempengaruhi pertumbuhan ekonomi 

tidak berasal dari pertumbuhan kapital, tenaga kerja melainkan modal manusia juga 

yang menjadi faktor pertumbuhan ekonomi.  

Pertumbuhan ekonomi adalah peningkatan kemampuan dalam mengelola 

perekonomian untuk menghasilkan barang dan jasa pada periode waktu tertentu 

(Pertiwi et al., 2019). Berikut ini data pertumbuhan ekonomi di Negara Asean 

Tahun 2021 sampai 2022: 

Gambar 1. 2 Pertumbuhan Ekonomi di Negara Asean Tahun 2021-2022 
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Sumber: Worldbank, 2024 

Berdasarkan gambar 1.2 diatas, memperlihatkan bahwa pertumbuhan ekonomi 

di Negara Asean meliputi Indonesia, Malaysia, Singapura, Thailand, dan Vietnam 

dari tahun 2021-2022. Selama periode tersebut, terlihat Malaysia sebagai negara 

yang pertumbuhan ekonominya tertinggi ditahun 2022 sebesar 8.7%, pencapaian 

ini di dorong oleh pulihnya belanja swasta dan investasi kemudian menurunnya 

pengangguran dan penguatan mata uang ringgit pada kuartal IV. Posisi kedua adalah 

Vietnam dengan pertumbuhan ekonominya sebesar 8.1%. Kemudian posisi ketiga 

negara Indonesia dengan pertumbuhan ekonominya sebesar 5.3%, walaupun 

ditahun sebelumnya mengalami penurunan dikarenakan pandemi covid-19 dan 

diterapkannya kebijakan baru seperti ppkm dimana karna hal tersebut turunnya 

aktivitas perekonomiam dan juga terbatasnya mobilitas barang dan jasa, lalu diikuti 

oleh Singapura dengan pertumbuhan ekonomi sebesar 3.8% dan negara Thailand 

sebesar 2.5%.  
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Pada beberapa penelitian terdahulu yang pernah dilakukan, dengan meneliti 

tentang pengaruh e-commerce diantaranya, (Armunanto et al., 2021), yang meneliti 

tentang pengaruh e-commerce terhadap pertumbuhan ekonomi di negara-negara 

ASEAN dan mengemukakan bahwa nilai transaksi e-commerce dan investasi pada 

sektor ICT (Teknologi, Informasi dan Komunikasi) memiliki hubungan yang positif 

dan signifikan terhadap pertumbuhan ekonomi di negara-negara ASEAN. 

Kemudian (Al-Makassariy & Devia SS, 2022), juga mengemukakan bahwa ada 

hubungan yang positif dan signifikan antara e-commerce dan investasi dari sektor 

transportasi, gudang, dan telekomunikasi terhadap pertumbuhan ekonomi di 

Indonesia, e-commerce pada penelitian ini terdiri dari jumlah unit bisnis, dan nilai 

transaksinya. Masa depan e-commerce dapat dilihat melalui lirikan investor 

sehingga sektor transportasi, gudang, dan telekomunikasi menjadi investasi terbesar 

selama beberapa tahun kemudian. Sama hal seperti penelitian yang dilakukan oleh 

Farhatul Aini yang mengemukakan bahwa perkembangan infrastruktur 

telekomunikasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap pertumbuhan ekonomi 

di Indonesia. Dan temuan (Dianari, 2018; Ni Made Yulia Dewati Ayu & Jakaria, 

2023; Qu & Chen, 2014), menyatakan bahwa e-commerce berpengaruh positif 

terhadap pertumbuhan ekonomi, pada penelitian mereka indikator e-commerce nya 

meliputi dari jumlah pengguna internet, jumlah nilai transaksi e-commerce.  

Pada penelitian ini juga ingin melihat hubungan transaksi e-commerce, dan 

perkembangan teknologi informasi dan komunikasi (TIK) terhadap pertumbuhan 

ekonomi di negara Asean menggunakan penambahan variabel independen dan 

cakupan yang lebih luas dengan penelitian sebelumnya. Penelitian ini berfokus pada 
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5 negara Asean, diantaranya indonesia, malaysia, singapura, thailand, dan vietnam 

dikarenakan ke-5 negara tersebut yang nilai pasar e-commercenya tertinggi 

dibandingkan negara asean lainnya dan menjadi top 5, dan juga memiliki potensi 

yang besar dalam transformasi digital di masa depan. Kemudian berdasarkan uraian 

latar belakang diatas, maka dari itu peneliti berminat untuk mengambil penelitian 

dengan judul “Pengaruh E-commerce, dan Perkembangan TIK (Teknologi 

Informasi dan Komunikasi) terhadap Pertumbuhan Ekonomi di Negara ASEAN” 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan diatas, maka dapat diketahui 

rumusan masalah dari penenelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh jumlah pengguna internet terhadap pertumbuhan 

ekonomi di negara ASEAN? 

2. Bagaimana pengaruh transaksi e-commerce terhadap pertumbuhan ekonomi 

di negara ASEAN? 

3. Bagaimana pengaruh mobile cellular subscriptions terhadap pertumbuhan 

ekonomi di negara ASEAN? 

C. Tujuan Penelitian 

Sesuai dengan rumusan masalah yang telah diuraikan. Adapun tujuan 

penelitian ini adalah: 

1. Untuk menganalisis pengaruh jumlah pengguna internet terhadap 

pertumbuhan ekonomi di negara ASEAN 



14 
 

 
 

2. Untuk menganalisis pengaruh transaksi e-commerce terhadap pertumbuhan 

ekonomi di negara ASEAN 

3. Untuk menganalisis pengaruh mobile cellular subscriptions terhadap 

pertumbuhan ekonomi di negara ASEAN 

D. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat dari penelitian adalah, sebagai berikut: 

1. Manfaat teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah kajian dan wawasan bagi 

pembaca mengenai pengaruh e-commerce, dan perkembangan TIK 

terhadap pertumbuhan ekonomi di negara ASEAN dan juga bisa dijadikan 

sebagai tambahan referensi atau bahan untuk melakukan penelitian 

selanjutnya dengan pembahasan yang sama. 

2. Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharapkan menjadi tolak ukur dalam memberikan masukan 

perumusan kebijakan-kebijakan guna mendorong pemanfaatan sektor bisnis 

dari e-commerce secara maksimal untuk pemerintah. 

E. Sistematika Pembahasan 

BAB I PENDAHULUAN 

Dalam bab ini penyusun akan menjelaskan terkait alasan pemilihan judul atau latar 

belakang, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, dan sistematika 

penulisan. 
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BAB II LANDASAN TEORI DAN PENGEMBANGAN HIPPOTESIS 

Dalam bab ini penyusun akan menjelaskan teori yang relevan bagi peneliti 

terhadaulu yang menjadi acuan dalam penulisan penelitian, keterkaitan antar 

variabel dependent dan independent kemudian diakhiri dengan kerangka berfikir 

dan hipotesis atau jawaban sementara terhadap permasalahan pada penelitian. 

BAB III METODE PENELITIAN 

Dalam bab ini penyusun akan menjelaskan ruang lingkup penelitian, metode 

analisis, jenis penelitian, populasi dan sampel, dan teknik pengumpulan data. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Dalam bab ini berisi berupa hasil data yang telah diolah oleh penyusun, yang terdiri 

dari analisis deskriptif data serta interprestasi hasil olah data nya. Bab ini juga 

menjelaskan atas rumusan masalah yang tertera dalam pendahuluan. 

BAB V PENUTUP 

Dalam bab ini berisi konklusi hasil penelitian yang memuat anjuran dan pengarahan 

yang ditujukan kepada pihak terkait studi. Selain itu dalam bab ini mengutarakan 

kelemahan yang ada pada penelitian sehingga dapat menjadi subjek penelitian lebih 

jauh pada penelitian selanjutnya. 
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BAB V  

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah dilakukan tentang pengaruh e-

commerce, dan perkembangan teknologi informasi dan komunikasi (TIK) terhadap 

pertumbuhan ekonomi di negara Asean selama periode dari tahun 2017-2022, 

dimana pada penelitian ini menggunakan 5 negara diantaranya Indonesia, Malaysia, 

Singapura, Thailand, dan juga Vietnam. Dengan menggunakan metode regresi data 

panel. Berdasarkan dari hasil analisis yang telah dilakukan pada penelitian ini, maka 

dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil uji data panel, bahwa pada variabel jumlah pengguna 

internet memiliki pengaruh secara negatif signifikan terhadap variabel 

pertumbuhan ekonomi di negara asean 

2. Berdasarkan hasil uji data panel, bahwa pada variabel transaksi e-commerce 

memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap variabel 

pertumbuhan ekonomi di negara asean 

3. Berdasarkan hasil uji data panel, bahwa pada variabel jumlah mobile 

celluler subscriptions tidak memiliki pengaruh dan tidak signifikan terhadap 

variabel pertumbuhan ekonomi di negara asean 
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B. Saran 

Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah dilakukan terdapat beberapa saran 

yang akan disampaikan, diantaranya: 

1. Bagi penelitian selanjutnya, dapat dilakukan dengan penambahan periode 

penelitian, ataupun cakupan yang lebih luas lagi dan juga memperbaharui 

penambahan variabel-variabel lainnya yang belum dieskplorasi sebelumnya 

2. Bagi masyarakat, hasil penelitian ini bisa dijadikan sumber informasi serta 

rujukan dalam mengembangkan seluruh potensi ekonomi digital 

3. Bagi pemerintahan, hasil penelitian ini bisa dijadikan rujukan dalam 

merumuskan kebijakan-kebijakan dalam mendorong pemanfaatan potensi 

ekonomi digital agar lebih berkembang dan juga diharapkan dapat 

melakukan penyebaran infrastruktur teknologi informasi dan komunikasi 

agar merata jadi tidak hanya pada daerah perkotaan saja melainkan daerah 

pedesaan juga. 
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