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" Menuntut ilmu itu adalah kewajiban bagi setiap Muslim." 

1 Hadist Riwayat Tirmidzi 

ِّرْمِذِي   رَوَاه   قاَلَ  عَنْه   اللَّهم   رَضِيَ  أنََس   عَنْ  التِ  

سْلِم  "1  "طَلبَ   الْعِلْمِ  فرَِيضَة    عَلىَ ك لِِّ  م 
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ABSTRAK 

Silvi Nadiyatul Hasanah. Pengaruh Harga, Promosi, Lokasi, dan Sarana 

Prasarana terhadap Keputusan Orang Tua Siswa Memilih MTs Darussalam 

Kemiri, Kecamatan Subah, Kabupaten Batang, Jawa Tengah. Skripsi. Yogyakarta: 

Program Studi Manajemen Pendidikan Islam Fakultas Ilmu Tarbiyah dan Keguruan 

UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta. 2024.  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa bagaimana pengaruh variabel 

harga, promosi, lokasi dan sarana prasarana terhadap keputusan orang tua memilih 

lembaga pendidikan untuk anaknya di MTs Darussalam tahun ajaran 2023-2024 

secara parsial maupun simultan. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif 

dengan teknik penentuan sampel menggunakan tabel Krejcie. Populasi penelitian 

terdiri dari 534 orang tua siswa, dengan sampel sebanyak 213 responden. Data 

dikumpulkan melalui kuesioner yang disebarkan kepada orang tua siswa yang 

memiliki anak di MTs Darussalam Kemiri. Dalam penelitian ini variabel 

independen berupa harga, promosi, lokasi dan sarana prasarana. Sedangkan 

variabel dependen berupa keputusan memilih. Pengumpulan data menggunakan 

kuesioner dan dokumentasi. Data yang terkumpul kemudian diolah dan dianalisa 

menggunakan SPSS (Statistical Package for Social Sciences) versi 27. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat hubungan yang signifikan 

antara variabel harga, promosi, lokasi, dan sarana prasarana dengan keputusan 

orang tua siswa secara parsial maupun simultan. Nilai signifikansi untuk variabel 

harga terhadap keputusan memilih adalah 0,000 (<0,05) dengan nilai koefisien 

0,313 (rendah). Nilai signifikansi untuk promosi terhadap keputusan memilih 

adalah 0,000 (<0,05) dengan nilai koefisien 0,347 (rendah). Nilai signifikansi untuk 

lokasi terhadap keputusan memilih adalah 0,000 (<0,05) dengan nilai koefisien 

0,352 (rendah). Nilai signifikansi untuk sarana prasarana terhadap keputusan 

memilih adalah 0,000 (<0,05) dengan nilai koefisien 0,376 (rendah). Secara 

simultan, nilai signifikansi dari keempat variabel terhadap keputusan memilih 

adalah 0,000 (<0,05) dengan nilai koefisien korelasi 0,564 (sedang). Berdasarkan 

hasil regresi parsial, harga memiliki pengaruh yang signifikan dengan nilai 

signifikansi 0,020 (<0,05), promosi memiliki pengaruh yang signifikan dengan nilai 

signifikansi 0,001 (<0,05), lokasi memiliki pengaruh yang signifikan dengan nilai 

signifikansi 0,016 (<0,05), dan sarana prasarana memiliki pengaruh yang signifikan 

dengan nilai signifikansi 0,001 (<0,05). Selain itu, pengaruh simultan dari keempat 

variabel terhadap keputusan memilih menunjukkan nilai signifikansi 0,000 (<0,05), 

sehingga Ha5 diterima, dengan nilai R Square sebesar 0,318, atau 31,8%. Adapun 

68,2% lainnya dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti.  

Kata Kunci: Harga, Promosi, Lokasi, Sarana Prasarana, Keputusan Memilih 
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ABSTRACT 

Silvi Nadiyatul Hasanah. The Influence of Price, Promotion, Location, 

and Facilities on Parents' Decision-Making Process in Choosing MTs 

Darussalam Kemiri, Subah District, Batang Regency, Central Java. Thesis. 

Yogyakarta: Islamic Education Management Study Program, Faculty of Tarbiyah 

and Teacher Training, UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta. 2024. 

This research aims to analyze the influence of price, promotion, location and 
infrastructure variables on parents' decisions to choose an educational institution 
for their children at MTs Darussalam in the 2023-2024 academic year, partially or 
simultaneously. 

The research utilized a quantitative method with sample determination 

based on the Krejcie table. The study population consisted of 534 parents, with a 

sample size of 213 respondents. Data were collected through questionnaires 

distributed to parents whose children attend MTs Darussalam Kemiri. The 

independent variables in this study are price, promotion, location, and 

facilities, while the dependent variable is the decision-making process. Data 

collection was carried out through questionnaires and documentation. The 

collected data were processed and analyzed using SPSS (Statistical Package for 

Social Sciences) version 27. 

The results of the study indicate a significant relationship between price, 

promotion, location, and facilities with parents' decision-making process, both 

partially and simultaneously. The significance value for price in relation to the 

decision-making process is 0.000 (<0.05) with a coefficient of 0.313 (low). 

The significance value for promotion is 0.000 (<0.05) with a coefficient of 0.347 

(low). The significance value for location is 0.000 (<0.05) with a coefficient 

of 0.352 (low). The significance value for facilities is 0.000 (<0.05) with a 

coefficient of 0.376 (low). Simultaneously, the significance value for all four 

variables on the decision-making process is 0.000 (<0.05) with a correlation 

coefficient of 0.564 (moderate).  Based on the partial regression results, price has 

a significant influence with a significance value of 0.020 (<0.05), promotion has a 

significant influence with a significance value of 0.001 (<0.05), location has a 

significant influence with a significance value of 0.016 (<0.05), and facilities 

have a significant influence with a significance value of 0.001 (<0.05). 

Furthermore, the simultaneous influence of all four variables on the decision-

making process shows a significance value of 0.000 (<0.05), indicating that Ha5 

is accepted, with an R Square value of 0.318, or 31.8%. The remaining 68.2% is 

explained by other variables not examined in this study. 

Keywords: Price, Promotion, Location, Facilities and Infrastructure, 

Decision to Choose 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Pendidikan merupakan sebuah kegiatan yang disadari dan 

terstruktur dalam menciptakan lingkungan belajar yang mendukung agar 

setiap siswa dapat  mengembangkan potensi dirinya dalam berbagai aspek 

seperti spiritualitas, pengelolaan diri, kecerdasan, sikap yang baik,  

keterampilan yang relevan dapat bermanfaat bagi diri mereka sendiri 

maupun bagi masyarakat secara keseluruhan.2 Dengan demikian pendidikan 

sungguh  memainkan peran penting dalam menyiapkan generasi muda 

berkualitas, berkompetensi, dan memiliki kualitas yang baik.3 Tahap awal 

yang sangat krusial dalam memberikan pendidikan terbaik kepada anak-

anak adalah ketika orang tua harus memilih lembaga pendidikan yang tepat. 

Perkembangan akademik dan non akademik anak dipengaruhi positif oleh 

peran orang tua dalam pelaksanaan pendidikan mereka.4 Pilihan orang tua 

dalam menentukan lembaga tempat belajar  untuk anaknya, dipengaruhi 

oleh beberapa unsur seperti harga, promosi, lokasi, dan sarana prasarana 

yang diidentifikasi sebagai elemen yang mungkin berpengaruh terhadap 

keputusan orang tua.  

 
2 Isti Kharirotun Nangimah, “Penerapan Tata Krama Dan Bahasa Dalam Pembentukan Karakter 

Siswa Di SMP Masyithoh Program Intensif Kroya Cilacap” (IAIN Purwokerto, 2020).1 
3 Ulul Albab et al., “Kemampuan Professional Kepemimpinan,” Research Journal On Teacher 

Professional Development 2 (August 19, 2023): 121–34. 
4 Miftakhul Jannah, “Partisipasi Orang Tua Dalam Meningkatkan Kualitas” (2020).10 



2 

 

Harga pendidikan merupakan salah satu pertimbangan bagi orang 

tua dalam konteks keuangan keluarga. Biaya pendaftaran, uang sekolah, dan 

biaya tambahan adalah faktor yang signifikan dalam mempengaruhi 

keputusan mereka.5 Sejauh mana biaya pendidikan sesuai dengan 

kemampuan keuangan keluarga menjadi pertanyaan yang penting. Hasil 

penelitian yang dilakukan oleh Nuning bahwa SD Kasatriyan telah 

menawarkan harga Pendidikan dan berdampak negatif dalam pengambilan 

pilihan orang tua dalam menyekolahkan anak mereka di sana. Dengan kata 

lain, semakin tinggi harga pendidikan pada SD Kasatriyan dari pendaftaran 

sampai belajar mengajar, maka kian sedikit keputusan yang diambil untuk 

tempat sekolah anak mereka.6 

Pada umumnya semakin bagus kualitas sekolah, maka semakin 

mahal harga jasa pendidikan sekolah tersebut.7 Selain itu, idealnya harga 

jasa pendidikan dapat terjangkau kepada semua kalangan. Orang tua dari 

keluarga berpendapatan menengah ke bawah untuk memilihkan sekolah 

yang lebih murah, kecuali mereka menerima bantuan pendidikan, 

sedangkan dari keluarga dengan pendapatan menengah ke atas lebih 

memilih tempat sekolah lebih baik, walau biaya yang ditanggung lebih 

tinggi.8 Hasil penelitian dari jurnal yang diteliti oleh Putu Yulia dan Luh 

 
5 Tri Wiyono, “Pengaruh Pendidikan, Kondisi Ekonomi Orang Tua Dan Lingkungan Terhadap 

Minat Studi S2 Mahasiswa Pendidikan Ekonomi UNY,” Jurnal Pendidikan Ekonomi 7 (2018): 98–

109. 
6 nuning Kristiani Et Al., “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Orang Tua Siswa 

Memilih Sd Kasatriyan Surakarta,” Jurnal Manajemen Maranatha, vol. 16, 2016.110 
7 Alisa Ista Hanum, “Hubungan Harga Jasa Pendidikan Dengan Keputusan Peserta Didik Memilih 

Sekolah MA Pembangunan UIN Jakarta” (2023). 
8 Ista Hanum. 
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Indrayani dengan judul Persepsi Orang Tua Siswa Terhadap Biaya 

Pendidikan mendukung penjelasan diatas bahwasannya orang tua setuju dan 

tidak keberatan kalau pun harus mengeluarkan beban biaya yang banyak. 

Umumnya orang tua berharap, dengan biaya yang dikeluarkan bisa 

mencukupi kebutuhan anak dalam proses pembelajaran.9 Namun harus 

diakui bahwa harga berpengaruh terhadap keputusan orang tua.  Pentingnya 

biaya yang sebanding dengan manfaat pendidikan juga mencerminkan 

harapan orang tua terhadap kualitas pendidikan yang diterima anak mereka. 

Mereka ingin memastikan bahwa biaya yang dikeluarkan tidak hanya untuk 

pembayaran semata, tetapi juga berkontribusi pada pengembangan dan 

peningkatan mutu pendidikan yang diberikan.  

Dalam konteks keputusan memilih suatu lembaga pendidikan anak 

bagi orang tua, peran promosi menjadi salah satu yang juga dilakukan suatu 

lembaga pendidikan dalam memainkan peran besar. Promosi dapat 

memberikan informasi kepada orang tua dalam memilih pendidikan. 

Warren J. Keegan mengatakan bahwa bagian pemasaran, promosi 

mencakup keseluruhan jenis komunikasi dari organisasi yang digunakan 

untuk memberi tahu orang dan memengaruhi keputusan untuk membeli  

baik dari kalangan pelanggan maupun kelompok potensial.10 Tujuan iklan 

atau kegiatan promosi ialah meningkatkan kesadaran (awareness) atau 

 
9 Putu Yulia Apsari Dewi and Luh Indrayani, “Persepsi Orang Tua Siswa Terhadap Biaya 

Pendidikan,” Ekuitas: Jurnal Pendidikan Ekonomi 9, no. 1 (June 29, 2021): 69, 

https://doi.org/10.23887/ekuitas.v9i1.27034.75 
10 Sifa Latifah, “Strategi Promosi Jasa Pendidikan Dalam Upaya Meningkatkan Citra Di SMPIT 

Al-Hikmah Jakarta Selatan” (2021). 



4 

 

menciptakan suatu produk maupun merek.11 Hasil penelitian yang 

dilakukan oleh Muhammad Gigih mendukung penjelasan di atas 

bahwasannya promosi berpengaruh signifikan untuk memutuskan segera 

membeli, dan memberikan pengertian bahwa klien cenderung menentukan 

pilihan atau membeli suatu barang maupun jasa jika suatu perusahaan dapat 

melakukan promosi yang lebih menarik.12  

Hasil penelitian lain yang cenderung tidak sesuai dengan penelitian 

Sugiyarni dan Muhammad Bukhori. Berdasarkan penelitian tersebut, 

terlihat bahwa promosi pihak SMK Pelayaran Pancasila Kartasura, 

termasuk periklanan, iklan penjualan, dan informasi informal mulut ke 

mulut, hasilnya tidak memberikan pengaruh secara signifikan terhadap 

pilihan pendaftaran murid khususnya di SMK Pelayaran Pancasila. 

Meskipun pemasaran dilakukan dengan berbagai cara, tampaknya faktor-

faktor lain menjadi lebih dominan dalam mempengaruhi keputusan 

mendaftar.13 Penelitian Asrizal Efendy Nasution, et al., menjelaskan 

bahwasannya promosi tidak memiliki pengaruh positif dan signifikan. 

Dikarenakan pelanggan yang 212 Mart Medan sudah sepenuhnya paham 

akan pentingnya menegakkan ketentuan agama Islam. Pelanggan ini tetap 

membeli barang di toko bahkan tanpa promosi dari 212 Mart. Dengan 

 
11 Asrizal Efendy Nasution, Linzzy Pratami Putri, and Muhammad Taufik Lesmana, “Analisis 

Pengaruh Harga, Promosi, Kepercayaan Dan Karakteristik Konsumen Keputusan Pembelian 

Konsumen 212 Mart Di Kota Medan,” Proseding Seminar Nasional Kewirausahaan 1 (2019): 

194–99, https://doi.org/https://doi.org/10.30596/snk.v1i1.3594. 
12 Muhammad Gigih, “Pengaruh Promosi Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Surat Kabar 

Harian Suara Merdeka,” n.d. 
13 Sugiyarni and Muhammad Bukhori, “Pengaruh Kualitas Pendidikan, Promosi, Dan Lokasi 

Terhadap Keputusan Mendaftar Pada SMK Pelayaran Pancasila Kartasura-Sukoharjo,” Jurnal 

Suluh Pendidikan 11 (2023): 54–74. 
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demikian kegiatan promosi tidak memiliki memengaruhi keputusan 

pelanggan untuk membeli barang di toko tersebut.14 Meskipun beberapa 

penelitian menegaskan bahwa promosi memiliki dampak pengaruh positif 

dan signifikan, namun pada penelitian afrizal dihasilkan, bahwa promosi 

yang dilakukan tidak selalu menjadi penentu keputusan pembelian. 

Hal penting lain adalah soal lokasi juga menjadi bagian dalam 

menentukan suatu konsumen. Harus diakui, kadang  pembeli lebih enggan 

memilih lokasi yang sulit dan jauh dijangkau daripada menentukan pilihan 

lokasi yang lebih mudah dijangkau termasuk persoalan  jarak.15 Lokasi 

dikatakan strategis apabila terletak di pusat kota, dengan populasi yang 

padat, kemudahan transportasi dan arah yang jelas.16 Berdasarkan penelitian 

oleh Dewa Gede Agung, et al., mendukung penjelasan di atas dimana hasil 

uji statistik menjelaskan adanya pengaruh atas persepsi lokasi dengan 

pilihan orang tua. Dengan demikian, lokasi berperan secara signifikan dan 

lebih utama dalam pengambilan keputusan  oleh orang tua murid SD Jambe 

Agung.17 Hal yang sama pada penelitian Hanna Nadhifah Hasil dari 

penelitian ini menunjukan pada bauran lokasi pemasaran untuk promosi 

 
14 Efendy Nasution, Pratami Putri, and Taufik Lesmana, “Analisis Pengaruh Harga, Promosi, 

Kepercayaan Dan Karakteristik Konsumen Keputusan Pembelian Konsumen 212 Mart Di Kota 

Medan.” 
15 Dewa Gede Agung Artha Swikara Putra, Ni Wayan Eka Mitariani, and I Gusti Ayu Imbayani, 

“Pengaruh Lokasi, Persepsi Harga Dan Citra Sekolah Terhadap Keputusan Orang Tua Murid 

Memilih Jasa Pendidikan Di Sekolah Dasar Jambe Agung Batubulan,” Jurnal Emas 3 (2022): 

194–201. 
16 Zakaria, “Pengaruh Harga Dan Lokasi Terhadap Kepuasan Orang Tua Murid Di MI Mathlaul 

Anwar Pamulang,” Jurnal ARASTIRMA Fakultas Ekonomi Program Studi Manajemen UNPAM 1, 

no. 2 (2021): 282–90. 
17 Gede Agung Artha Swikara Putra, Wayan Eka Mitariani, and Gusti Ayu Imbayani, “Pengaruh 

Lokasi, Persepsi Harga Dan Citra Sekolah Terhadap Keputusan Orang Tua Murid Memilih Jasa 

Pendidikan Di Sekolah Dasar Jambe Agung Batubulan.” 
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lembaga pendidikan memiliki pengaruh di MAN 4 Jakarta dalam pilihan 

murid sebesar 72,8% dari total data, dan 27,2% dari total data tersebut 

memengaruhi keputusannya oleh variabel tambahan. Maka lokasi strategis 

dan kemudahan akses memberikan pengaruh dalam menentukan sekolah 

yang tepat bagi siswa.18 

Selain itu fasilitas atau sarana prasarana juga esensial dalam 

mendukung pelaksanaan pendidikan. Dengan fasilitas yang memadai, 

tahapan belajar mengajar supaca meraih pembelajaran yang efektif sebagai 

tujuan belajar. Sarana prasarana tersebut perlu diperhatikan dan sangat 

penting menurut orang tua guna memberikan lingkungan pendidikan yang 

nyaman bagi anak, sehingga mendukung kemampuan belajar peserta didik 

secara optimal.19 Dalam suatu lembaga pendidikan, sarana prasarana berupa 

bukti fisik dapat membantu kelancaran proses belajar mengajar, sehingga 

faktor fasilitas ini dapat membantu tingkat keberhasilan yang diharapkan 

antara lembaga pendidikan dan masyarakat pengguna jasa pendidikan. 

Termasuk didalamnya adalah terkait bangunan, sarana belajar mengajar, 

buku perpustakaan yang digunakan untuk pembelajaran, dan lain 

sebagainya.20 Contohnya penjelasan dari Permendiknas (Peraturan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Nasional) No. 24 th 2007 bahwasannya yang 

 
18 Hanna Nadhifah, “Pengaruh Bauran Lokasi Pemasaran Jasa Pendidikan Terhadap Keputusan 

Memilih Sekolah Di MAN 4 Jakarta,” 2022. 
19 Nama Aldiani Prastika et al., “Pengaruh Sarana Prasarana, Biaya, Dan Lokasi Sekolah Dalam 

Menentukan Pilihan Rasional Orang Tua Memilihkan Sekolah Untuk Anak,” Prosiding Seminar 

Nasional UNIMUS 5 (2022): 744–65. 
20 Nanik Mulyani, “Pengaruh Strategi Pemasaran Produk, Lokasi, Dan Sarana Prasarana Terhadap 

Minat Orang Tua Di MIN 2 Kendal” (2019). 
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masuk dalam kriteria sarana adalah perangkat pendidikan, peralatan, media 

pendidikan, buku, dan sumber pembelajaran lainnya, serta teknologi 

informasi dan komunikasi. Selain itu, ada persyaratan tambahan yang harus 

dipenuhi oleh setiap sekolah atau madrasah.21 

Dalam hal harga, promosi, lokasi, dan sarana prasarana, MTs 

Darussalam memiliki keunikan dalam hal biaya pendidikan dibandingkan 

dengan madrasah lain di Kecamatan Subah. Madrasah ini menerapkan 

sistem biaya pendidikan yang disesuaikan dengan kemampuan individu 

orang tua siswa, dengan biaya yang disebut sebagai infaq yang dibayarkan 

setiap enam bulan sekali dalam kategori Rp 300.000, Rp 400.000, dan Rp 

500.000. Khusus untuk dana infaq ini oleh pihak madrasah dipergunakan 

guna membiayai kebutuhan pokok sekolah seperti gaji guru honorer serta 

pengeluaran yang lain. Sistem ini memberikan fleksibilitas bagi orang tua 

dalam menentukan besaran biaya pendidikan sesuai dengan kondisi 

keuangan mereka.  

Selain itu, orang tua siswa juga dimudahkan dengan berbagai 

metode pembayaran, seperti transfer bank, pembayaran langsung di 

sekolah, atau melalui sistem angsuran yang dapat disesuaikan dengan 

kebutuhan mereka. Pendekatan ini meringankan beban finansial, terutama 

bagi keluarga dengan keterbatasan ekonomi, sehingga semakin 

meningkatkan aksesibilitas pendidikan di MTs Darussalam.  

 
21 “Permendiknas Nomor 24 Tahun 2007,” n.d. 
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Selain biaya infaq, MTs Darussalam juga mengelola biaya 

operasional sekolah yang didukung oleh dana BOS (Bantuan Operasional 

Sekolah). Biaya operasional ini mencakup pemeliharaan gedung dan 

fasilitas, pembelian buku dan perlengkapan pembelajaran, serta biaya untuk 

listrik, air, dan kebersihan sekolah. Semua biaya operasional ini untuk 

mendukung biaya keseluruhan yang harus ditanggung Madrasah untuk 

kelancaran proses pembelajaran. Seluruh dana yang masuk baik infaq 

maupun dana BOS dikelola secara transparan. Dari seluruh pembiayaan 

tidak semua dibebankan langsung kepada orang tua siswa, karena sudah 

dicover melalui dana BOS. Dengan demikian, MTs Darussalam 

berkomitmen untuk memberikan pendidikan yang berkualitas tanpa 

memberatkan orang tua siswa, terutama bagi mereka yang memiliki 

keterbatasan ekonomi. 

Promosi juga menjadi bagian penting dalam menarik perhatian 

orang tua. MTs Darussalam aktif memperkenalkan program unggulan dan 

kegiatan ekstrakurikuler melalui berbagai cara yang menarik dan efektif. 

Salah satunya adalah dengan mengadakan acara-acara besar yang 

melibatkan siswa, orang tua, dan masyarakat, seperti karnaval, festival 

sekolah, atau bazar yang biasanya diadakan seminggu setelah peringatan 

Hari Kemerdekaan 17 Agustus. Selain itu, acara seperti akhirussanah yang 

diadakan setiap tahun juga menjadi momen penting untuk menampilkan 

hasil dari berbagai capaian prestasi seperti juara 1 Batang drumband festifal, 

juara 2 marching performance Hamengku Buwono X, Juara 1 tergiat 
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Jambore Pramuka 2024 dan masih banyak prestasi lainya. Pada acara 

akhirussanah, siswa dapat menunjukkan bakat mereka dalam seni, olahraga, 

dan lomba-lomba yang diikuti sepanjang tahun ajaran. 

Madrasah ini juga rutin mengadakan peringatan Hari Santri yang 

jatuh setiap 22 Oktober, di mana kegiatan keagamaan dan kegiatan 

ekstrakurikuler berbasis nilai-nilai Islami seperti lomba membaca Al-

Qur’an, azan, serta pentas seni Islami digelar untuk memperkenalkan bakat 

siswa di bidang agama. Selain itu, kegiatan seperti Pekan Olahraga dan Seni 

(PORSENI), Peringatan Maulid Nabi, dan Pekan Kreativitas Siswa juga 

sering diadakan untuk memperkenalkan kegiatan ekstrakurikuler yang ada 

di madrasah, termasuk Marching Band, Pramuka, dan PMR. Dalam acara-

acara ini, alumni yang telah meraih prestasi di tingkat lokal hingga nasional 

sering kali dilibatkan untuk memberikan motivasi, seminar, atau berbagi 

pengalaman kepada siswa dan orang tua. Kegiatan-kegiatan ini tidak hanya 

menarik perhatian calon siswa tetapi juga memperkuat citra positif 

madrasah di mata masyarakat, membangun kepercayaan, dan memberikan 

gambaran tentang kualitas pendidikan yang diterima di MTs Darussalam. 

Lokasi MTs Darussalam terletak di Desa Kemiri, sekitar 5 km dari 

jalan raya utama dan pusat perkotaan. Bagi sebagian orang tua, lokasi yang 

agak terpencil ini menjadi pertimbangan utama, karena Sebagian dari 

mereka lebih menyukai sekolah yang mudah diakses, dekat dengan jalan 

raya, atau berada di pusat kota. Mereka merasa bahwa lokasi yang tidak 

strategis dapat mempersulit aksesibilitas, terutama bagi orang tua yang 
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sibuk atau tidak memiliki kendaraan pribadi. Keterbatasan transportasi juga 

menjadi kekhawatiran, karena dapat menyulitkan siswa. Namun, untuk 

menjawab kekhawatiran orang tua, MTs Darussalam menyediakan fasilitas 

asrama pondok pesantren, sehingga orang tua tidak perlu khawatir tentang 

masalah antar jemput anak mereka. Dengan demikian, MTs Darussalam 

tetap berhasil menarik perhatian, yang dibuktikan dengan meningkatnya 

jumlah pendaftaran siswa setiap tahun. Hal ini menunjukkan bahwa 

meskipun lokasi sekolah yang kurang strategis, kualitas pendidikan yang 

diberikan tetap menjadi daya tarik utama. 

Dari segi sarana dan prasarana, MTs Darussalam unggul dalam 

mendukung kegiatan ekstrakurikuler dan integrasi teknologi dalam 

pembelajaran. Sarana yang disediakan antara lain alat musik seperti snare 

drum, bass drum, tenor drum, cymbal, tongkat mayoret, marching bell, 

quarto, serta bendera, yang dirancang untuk mendukung kegiatan Marching 

Band. Selain itu, peralatan medis untuk PMR seperti kotak P3K dengan 

perlengkapan lainnya, serta alat-alat seni dan budaya juga disediakan untuk 

mendukung kegiatan seni. Tersedia pula perangkat teknologi seperti 

komputer dan proyektor untuk mendukung pembelajaran digital. 

Prasarana yang mendukung kegiatan ekstrakurikuler antara lain area 

latihan yang memadai, seperti lapangan untuk Pramuka dan Marching Band, 

ruang medis untuk PMR, dan ruang seni untuk kegiatan seni budaya. 

Fasilitas ini dirancang untuk mengembangkan potensi siswa baik dalam 

bidang akademik maupun non-akademik. Kegiatan ekstrakurikuler ini tidak 
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hanya mendukung pengembangan bakat, tetapi juga membentuk karakter 

dan kemampuan kerja sama siswa. 

Selain itu, MTs Darussalam sangat memperhatikan perkembangan 

teknologi sebagai bagian dari proses pembelajaran. Madrasah ini dilengkapi 

dengan Balai Latihan Komputer (BLK) yang memiliki dua kelas lengkap 

dengan 16 komputer di setiap ruangan, yang digunakan untuk pengajaran 

teknologi informasi dan keterampilan komputer. Hasil pembelajaran dari 

BLK ini mencakup peningkatan keterampilan komputer siswa, penguasaan 

aplikasi desain grafis, pengenalan dasar pemrograman, pembuatan website 

sederhana, serta peningkatan literasi digital siswa. Beberapa ruang kelas 

juga telah menggunakan proyektor dan perangkat multimedia untuk 

mendukung metode pengajaran yang lebih interaktif. Akses internet yang 

cepat dan stabil juga disediakan untuk mendukung literasi digital siswa, 

menjadikan mereka lebih siap menghadapi tuntutan zaman modern. 

Penelitian ini dibatasi pada kajian mengenai faktor harga, promosi, 

lokasi, dan sarana prasarana sebagai variabel independen yang 

memengaruhi keputusan orang tua siswa dalam memilih MTs Darussalam 

sebagai lembaga pendidikan. Penelitian ini dilakukan pada periode tertentu 

dan tidak mencakup faktor-faktor lain. Subjek penelitian hanya mencakup 

orang tua siswa MTs Darussalam yang aktif pada tahun ajaran 2023-2024.  

Dengan fokus pada Madrasah Tsanawiyah Darussalam Kemiri di 

Kecamatan Subah sebagai pusat penelitian, tujuan penelitian ini adalah 

untuk menggali lebih dalam terkait faktor-faktor harga, promosi, lokasi, dan 
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sarana prasarana pendidikan mempengaruhi keputusan  orang tua siswa 

pada pememilihan MTs Darussalam sebagai sekolah yang menjadi pilihan 

untuk anak-anak mereka.  

B. Rumusan Masalah 

1. Apakah harga memiliki pengaruh terhadap keputusan orang tua siswa 

dalam memilih MTs Darussalam Kemiri sebagai tempat pendidikan ? 

2. Apakah promosi memiliki pengaruh terhadap keputusan orang tua siswa 

dalam memilih MTs Darussalam Kemiri sebagai tempat pendidikan ? 

3. Apakah lokasi memiliki pengaruh terhadap keputusan orang tua siswa 

dalam memilih MTs Darussalam Kemiri sebagai tempat pendidikan ? 

4. Apakah sarana prasarana memiliki pengaruh terhadap keputusan orang 

tua siswa dalam memilih MTs Darussalam Kemiri sebagai tempat 

pendidikan ? 

5. Apakah harga, promosi, lokasi dan sarana memiliki pengaruh secara 

bersama-sama terhadap keputusan orang tua siswa dalam memilih MTs 

Darussalam Kemiri sebagai tempat pendidikan ? 

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

a. Dapat menganalisa bagaimana harga dapat berpengaruh secara 

parsial terhadap keputusan orang tua siswa dalam memilih MTs 

Darussalam Kemiri. 
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b. Dapat menganalisa bagaimana promosi dapat berpengaruh secara 

parsial terhadap keputusan orang tua siswa dalam memilih MTs 

Darussalam Kemiri. 

c. Dapat menganalisa bagaimana lokasi dapat berpengaruh secara 

parsial terhadap keputusan orang tua siswa dalam memilih MTs 

Darussalam Kemiri. 

d. Dapat menganalisa bagaimana sarana prasarana dapat berpengaruh 

secara parsial terhadap keputusan orang tua siswa dalam memilih 

MTs Darussalam Kemiri. 

e. Dapat menganalisa bagaimana harga, promosi, lokasi dan sarana 

prasarana dapat berpengaruh secara bersama-sama terhadap 

keputusan orang tua siswa dalam memilih MTs Darussalam Kemiri. 

2. Manfaat Penelitian 

Harapan peneliti dalam penelitian ini agar berguna bagi seluruh 

kalangan. 

a. Manfaat Secara Teoritis 

Harapan dalam hasil penelitian ini dapat memperluas 

pemahaman dalam bidang ilmu pendidikan, juga menjadi landasan 

yang mendukung penelitian yang sejenis diwaktu mendatang. 

b. Manfaat Secara Praktis  

1) Bagi peneliti, diharapkan penelitian ini mampu memberi 

wawasan lebih terhadap peneliti, serta pengetahuan dan 

pengalaman yang berhubungan dengan harga, promosi lokasi, 
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sarana prasarana serta keputusan orang tua mengenai pilihan 

sekolah untuk anaknya. 

2) Bagi sekolah, diharapkan penelitian ini mampu berkontribusi dan 

berharga pada memahami pengaruh dari variabel harga, 

promosi,lokasi dan sarana terhadap keputusan orang tua siswa 

memilih MTs Darussalam Kemiri. 

3) Bagi Peneliti lain, diharapkan penelitian ini mampu menjadi 

acuan bagi peneliti diharapkan akan memiliki nilai manfaat yang 

signifikan dan dapat dijadikan sebagai panduan atau referensi 

bagi para praktisi di bidang pendidikan. 

D. Kajian Pustaka  

Kajian pustaka merupakan proses menyelidiki dan mengumpulkan 

informasi luas dari beberapa sumber teks yang tercatat, seperti, artikel, jurnal 

ilmiah, dan referensi lainnya yang terkait dengan topik spesifik. Ini 

melibatkan evaluasi terhadap karya-karya sebelumnya untuk mendapatkan 

pemahaman yang komprehensif tentang perkembangan pengetahuan, 

identifikasi kesenjangan pengetahuan yang masih ada, serta memahami 

kerangka kerja teoritis yang digunakan dalam topik penelitian. Melalui kajian 

pustaka, dibangunlah fondasi teoritis dan metodologis yang kokoh sebagai 

pendukung pada penelitian yang akan di teliti.  Adapun beberapa judul 

tersebut meliputi: 
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Tabel 1. 1 : Kajian Pustaka Penelitian 

No Peneliti Judul Penelitian Metode Sampel Hasil penelitian 

1. Siti 

Patmawati 

(2023) 22 

Pengaruh Harga, 

Promosi, dan 

Lokasi Terhadap 

Keputusan Orang 

Tua Murid 

Mendaftar di 

Sekolah Paud 

Kemuning Ciawi 

Bogor 

 

 

Kuesioner, 

skala 

Likert, 

analisis 

regresi 

berganda 

< 50 

Responden 

Harga, promosi, 

dan lokasi secara 

bersama-sama 

memiliki 

kontribusi 95.5% 

terhadap 

keputusan orang 

tua, dengan harga 

sebagai variabel 

dominan. 

Sisanya 4.5% 

dipengaruhi oleh 

variabel lain. 

2.  Nispi Ani 

Barus 

(2023) 23 

Faktor-Faktor 

Determinan 

Terhadap 

Pemilihan Prodi 

Dikontrol 

Melalui Citra 

Prodi: Survei 

Terhadap 

Mahasiswa FITK 

UIN Sunan 

Kalijaga Tahun 

2019-2022 

Kuesioner, 

cluster 

sampling, 

analisis 

regresi 

336 

Responden 

Ekstrakurikuler, 

promosi, peran 

orang tua, dan 

budaya dimediasi 

oleh citra prodi. 

UKT, lokasi, dan 

sarana prasarana 

berpengaruh 

langsung 

terhadap 

keputusan. 

Kontribusi total 

variabel 35.6%, 

sisanya 64.4% 

dipengaruhi 

faktor lain. 

 
22 Siti Patmawati, “Pengaruh Harga, Promosi, Dan Lokasi Terhadap Keputusan Orang Tua Murid 

Mendaftar Di Sekolah PAUD Kemuning Ciawi Bogor” (2023). 
23 Nispi Ani Barus, “Faktor-Faktor Determinan Terhadap Pemilihan Prodi Dikontrol Melalui Citra 

Prodi: Survei Terhadap Mahasiswa Fitk Uin Sunan Kalijaga Tahun 2019—2022” (2023). 
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No Peneliti Judul Penelitian Metode Sampel Hasil penelitian 

3. Aswan 

Nasution 

(2023) 24 

Pengaruh Citra 

Merek (Brand 

Image) dan 

Persepsi Biaya 

Pendidikan 

Terhadap 

Keputusan Orang 

Tua Siswa 

Memilih MTs 

Nurul Ilmi Ujung 

Gading Julu Kec. 

Simangambat 

Kab. Padang 

Lawas Utara 

Kuesioner, 

analisis 

regresi 

80 

Responden 

Citra merek dan 

persepsi biaya 

pendidikan 

berkontribusi 

signifikan 

sebesar 58.9% 

terhadap 

keputusan orang 

tua. Secara 

parsial, citra 

merek memiliki 

pengaruh sedang, 

sedangkan 

persepsi biaya 

memiliki 

kontribusi 

rendah. 

4. Nanik 

Mulyani 

(2019) 25 

Pengaruh 

Strategi 

Pemasaran 

Produk, Lokasi, 

dan Sarana 

Prasarana 

Terhadap Minat 

Orang Tua di 

MIN 2 Kendal 

Angket, 

analisis 

regresi 

sederhana 

dan 

berganda 

87 

responden 

Produk (0.38), 

lokasi (0.908), 

dan sarana 

prasarana (0.758) 

secara signifikan 

memengaruhi 

minat orang tua. 

Kontribusi 

simultan sebesar 

93.1%, dengan 

lokasi sebagai 

faktor dominan. 

 
24 Aswan Nasution, “Pengaruh Citra Merek (Brand Image) Dan Persepsi Biaya Pendidikan 

Terhadap Keputusan Orang Tua Siswa Memilih Mts Nurul Ilmi Ujung Gading Julu 

Kec.Simangambat Kab.Padang Lawas Utara” (2023). 
25 Mulyani, “Pengaruh Strategi Pemasaran Produk, Lokasi, Dan Sarana Prasarana Terhadap Minat 

Orang Tua Di MIN 2 Kendal.” 
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No Peneliti Judul Penelitian Metode Sampel Hasil penelitian 

5. Kemas Vivi 

Andayani 

& Herry 

Suherman 

(2023) 26 

Analisis Faktor-

faktor yang 

Mempengaruhi 

Keputusan Orang 

Tua Memilih 

Sekolah 

Menengah Atas 

(Studi Kasus di 

Wilayah Kota 

Tangerang 

Selatan) 

Random 

sampling 

sederhana, 

analisis 

regresi 

100 

responden 

Produk, harga, 

promosi, dan 

lokasi secara 

bersama-sama 

berkontribusi 

31% terhadap 

keputusan orang 

tua memilih 

sekolah, dengan 

lokasi dan harga 

sebagai variabel 

dominan. 

Sisanya 69% 

dipengaruhi 

faktor lain. 

 

Perbedaan penelitian-penelitian yang sudah dipaparkan diatas 

dengan peneliti ialah terdapat pada objek yang diteliti, dimensi waktu riset, 

jumlah responden dan populasi yang dituju. Dalam penelitian ini 

menggunakan variabel independen yaitu variabel harga (X1), variabel 

promosi (X2), variabel lokasi (X3) dan variabel sarana prasarana (X4) 

sedangkan variabel dependen meliputi variabel keputusan orang tua siswa 

(Y).  

Obyek pada penelitian ini adalah keputusan orang tua terkait 

pemilihan atau keberlanjutan pendidikan anak-anak mereka di MTs 

Darussalam. 

 
26 Kemas Vivi Andayani and Herry Suherman, “Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi 

Keputusan Orang Tua Memilih Sekolah Menengah Atas (Studi Kasus Di Wilayah Kota Tangerang 

Selatan),” Ilmiah Swara MaNajemen (Swara Mahasiswa Manajemen) 3, no. 3 (2023): 285–92, 

https://doi.org/10.32493/jism.v3i4. 
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E. Sistematika Pembahasan 

Studi tersebut dibagi menjadi lima bab, terdiri dari hal-hal berikut: 

BAB I : Pendahuluan 

Bab ini menyajikan latar belakang masalah dengan 

menjelaskan sesuai topik pada permasalahan yang akan 

dijadikan pada penelitian ini. Selanjutnya pada bab I juga 

berisikan mengenai apa saja rumusan masalah penelitian ini, 

tujuan penelitian, manfaat penelitian, kemudian kajian 

penelitian yang relevan dan yang terakhir yaitu sistematika 

pembahasan. 

BAB II : Landasan Teori 

Bab yang menjelaskan mengenai telaah pustaka yang 

penulis jadikan sebagai referensi dari penelitian 

sebelumnya. Yang berisi kajian teori seputar variabel-

variabel yang akan diuji kebenarannya. 

BAB III : Metodologi Penelitian 

Bab yang menyajikan mengenai bagaimana peneliti 

menggunakan metode penelitian. Pada pembahasan tersebut 

meliputi bagaimana jenis penelitian, variabel, tempat dan 

waktu penelitian, populasi dan sampel penelitian. Selain itu 

juga berisi mengenai pengujian validitas dan reliabilitas  

dilanjutkan dengan teknik analisis data. 

BAB IV : Hasil dan Pembahasan 
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Bab yang berisi hasil dan pembahasan penelitian. Dimulai 

dengan gambaran Madrasah Tsanawiyah Darussalam, lokasi 

dan sejarah berdirinya, visi dan misi, struktur organisasi dan 

informasi lainnya mengenai Madrasah tersebut. Selain itu, 

pada bab ini juga menjelaskan bagaimana hasil analisis dari 

pengolahan data yang diperoleh di lapangan. 

BAB V : Penutup 

Bab yang menjelaskan kesimpulan penelitian berupa hasil 

dari analisis pada bab IV. Kemudian berisi keterbatasan 

penelitian ini dan saran kepada penelitian selanjutnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian, terdapat pengaruh signifikan antara 

variabel harga, promosi, lokasi, dan sarana prasarana terhadap keputusan 

orang tua siswa dalam memilih MTs Darussalam Kemiri, baik secara 

simultan maupun parsial. Berikut adalah kesimpulan rinciannya: 

1. Secara simultan, harga, promosi, lokasi, dan sarana prasarana 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan memilih dengan nilai 

signifikansi sebesar 0,000 (<0,05). Nilai koefisien korelasi sebesar 

0,564 (sedang) dan R Square sebesar 0,318 menunjukkan bahwa 31,8% 

keputusan memilih dijelaskan oleh keempat variabel tersebut, 

sedangkan 68,2% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti. 

Dengan demikian, hipotesis Ha5 diterima, yang berarti keempat variabel 

secara bersama-sama memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan 

memilih. 

2. Secara parsial harga memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan 

memilih dengan nilai signifikansi 0,020 (<0,05) dan koefisien 0,313 

(rendah). Maka, hipotesis Ha1 diterima. Promosi memiliki pengaruh 

signifikan terhadap keputusan memilih dengan nilai signifikansi 0,001 

(<0,05) dan koefisien 0,347 (rendah). Maka, hipotesis Ha2 diterima. 

Lokasi memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan memilih 

dengan nilai signifikansi 0,016 (<0,05) dan koefisien 0,352 (rendah). 
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Maka, hipotesis Ha3 diterima. Dan sarana Prasarana memiliki pengaruh 

signifikan terhadap keputusan memilih dengan nilai signifikansi 0,001 

(<0,05) dan koefisien 0,376 (rendah). Maka, hipotesis Ha4 diterima. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil dan pembahasan penelitian ini, peneliti 

memberikan beberapa masukan sebagai berikut: 

5. Teruntuk MTs Darussalam Subah disarankan untuk terus 

memperhatikan dan meningkatkan sarana prasarana, karena memiliki 

pengaruh signifikan terhadap keputusan memilih. Selain itu, promosi 

yang efektif juga perlu diperhatikan agar calon siswa dan orang tua 

tertarik untuk memilih MTs Darussalam Subah.  

6. Bagi Pembaca diharapkan mempertimbangkan faktor-faktor seperti 

kualitas sarana prasarana, promosi, dan lokasi serta harga sekolah saat 

memilih institusi pendidikan. Memahami aspek-aspek tersebut akan 

membantu dalam membuat keputusan yang lebih tepat. 

7. Bagi Peneliti berikutnya diharapkan mampu memperluas penelitian 

dengan menambahkan variabel lain seperti kualitas pengajaran atau 

reputasi sekolah. Hal ini akan memberikan pandangan yang lebih luas 

dan mendalam terhadap faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan 

memilih. Selain itu, penggunaan metode analisis lain seperti analisis 

kualitatif bisa dipertimbangkan. 
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