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ABSTRAK

Yusuf Ardhianto, 23204011001, dengan judul “Mengasah Jiwa
Edupreneur Islami melalui Usaha Travel Haji dan Umroh Studi Kasus di PT
Nur Assyfa Berkah Yogyakarta™. Tesis. Program Studi Magister Pendidikan
Agama Islam, Fakultas Ilmu Tarbiyah dan Keguruan, Universitas Islam
Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta. 2025.

Edupreneurship Islami hadir sebagai solusi bukan hanya dalam konteks
bisnis, tetapi juga dalam membentuk generasi yang berdaya secara ekonomi
dan spiritual. Hubungan edupreneur Islami dengan temuan penelitian ini
terletak pada integrasi antara pendidikan keagamaan yang bernilai
transformasional dan praktik kewirausahaan Islami. Program Sekolah Haji
Umrah bukan hanya sarana pembelajaran ritual ibadah, tetapi juga manifestasi
dari model pendidikan Islami yang berkelanjutan, berorientasi pada
pemberdayaan spiritual, sosial, dan ekonomi. Penelitian ini menggunakan
metode penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, observasi, dan
dokumentasi. Adapun analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah
pengumpulan data, reduksi data, penyajian data, penarikan kesimpulan dan
verifikasi. Uji keabsahan data dalam penelitian ini menggunakan triangulasi
sumber data dan triangulasi teknik pengumpulan data.

Hasil penelitian mengungkapkan bahwa : 1). Peran edupreneur islami
sangat mempengaruhi dalam pelayanan dalam meningkatkan jumlah calon
jemaah haji umroh yang diterapkan PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta. 2).
Edupreneur islami sangat memberikan kontribusi yang besar utamanya dalam
kegiatan pembelajaran pada program Sekolah Haji Umroh lebih mengarah
pada pola pembelajaran orang dewasa. Dimana komponen penting dalam
kegiatan pembelajaran terdiri dari pembimbing, materi, strategi, sarana dan
evaluasi.

Kata Kunci : Jiwa Edupreneur Islami, Sekolah Haji Umroh
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ABSTRACT

Yusuf Ardhianto, 23204011001, with the title “Nurturing the Spirit of
Islamic Edupreneurship through Hajj and Umrah Travel Services in PT Nur
Assyfa Berkah Yogyakarta”. Master of Islamic Religious Education Study
Program, Faculty of Tarbiyah and Teacher Training, Sunan Kalijaga
State Islamic University Yogyakarta. 2025.

Islamic edupreneurship emerges as a solution not only within the
context of business but also in shaping a generation that is economically and
spiritually empowered. The link between Islamic edupreneurship and the
findings of this research lies in the integration of transformational religious
education and the practice of Islamic entrepreneurship. The Hajj and Umrah
School Program is not merely a platform for ritual worship education but also
a manifestation of a sustainable Islamic education model focused on spiritual,
social, and economic empowerment. This research employs a qualitative
method with a descriptive approach. The data collection techniques used
include interviews, observation, and documentation. The data analysis
techniques applied in this study are data collection, data reduction, data
presentation, conclusion drawing, and verification. The validity of the data was
tested using data source triangulation and technique triangulation.

The research findings reveal that: 1). The role of Islamic edupreneurs
significantly influences the services to increase the number of prospective
pilgrims for Hajj and Umrah implemented by PT Nur Assyfa Berkah
Yogyakarta. 2). Islamic edupreneurs greatly contribute, especially in the
learning activities of the Hajj and Umrah School program, which is more
oriented towards adult learning patterns. The important components in learning
activities consist of mentors, materials, strategies, facilities, and evaluation.

Keywords: Spirit of Islamic Edupreneurship, Hajj and Umrah School.
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan Menteri
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BAB I
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Pembelajaran mengenai Haji dan Umrah termasuk dalam
kurikulum Pendidikan Agama Islam (PAI), khususnya pada cabang figih.
Salah satu bentuk pelaksanaan pembelajaran ini di ranah pendidikan non-
formal adalah melalui Program Bimbingan Ibadah Haji dan Umrah atau
sering disebut Sekolah Haji Umroh (SHU). Kehadiran pembimbing dalam
SHU berperan sebagai pembina spiritual dan rohani bagi para jamaah,
memberikan sentuhan pendidikan khas pesantren yang sarat dengan sikap
tawadhu’ dan penghormatan.

Fenomena ini menunjukkan bahwa pembimbing SHU menghadapi
tantangan tersendiri dalam merancang pendekatan, metode, dan strategi
pembelajaran manasik haji yang tidak hanya berorientasi pada aspek figh,
tetapi juga memperkaya spiritualitas dan semangat jamaah dalam
menjalankan ibadah haji.

Berdasarkan data statistik tahun 2025, terdapat peningkatan minat
masyarakat terhadap umrah dari tahun ke tahun. Terutama pada kelompok
usia 18-28 tahun, minat untuk melaksanakan umrah juga menunjukkan

peningkatan yang signifikan. Fenomena ini mengindikasikan bahwa



semakin banyak generasi muda yang berminat untuk menjalankan ibadah
umrah, baik sebagai wujud pengabdian kepada agama maupun sebagai
upaya mencari makna dalam kehidupan. Rasa antusiasme masyarakat
terhadap umrah juga tercermin dalam banyaknya acara promosi umrah di
berbagai sosial media, seminar-seminar umrah, dan diskusi tentang
pengalaman umrah. Hal ini menunjukkan bahwa umrah telah berkembang
menjadi lebih dari sekadar ibadah; kini ia juga menjadi elemen penting
dalam gaya hidup dan aspirasi spiritual bagi banyak individu..
Sehubungan dengan hal tersebut, bisnis yang beroperasi di sektor
jasa, khususnya biro perjalanan tour dan travel, didirikan oleh para
pengusaha untuk memenuhi kebutuhan masyarakat. Salah satu biro travel
yang ada adalah PT. Nur Assyfa Berkah Yogyakarta. Perusahaan ini
berfokus pada penyediaan jasa dan layanan, terutama dalam memenuhi
kebutuhan perjalanan haji dan umrah. Biro travel ini telah memperoleh
akreditasi “A” dan mendapatkan izin dari Kementerian Agama Republik
Indonesia, serta telah memenuhi syarat untuk ditetapkan sebagai
Penyelenggara Perjalanan Ibadah Umrah (PPIU) yang diakui sejak tahun
2020. Perusahaan yang memiliki tagline yaitu nyaman, senang dan mabrur
ini berlokasi di Kota Yogyakarta. Perusahaan ini terus berupaya

meningkatkan jumlah calon jemaah umrah melalui berbagai strategi

! https:/flsuhk.org/minat-masyarakat-terhadap-umroh-masih-tinggi/, diakses pada tanggal 16
Mei 2025 pukul 20.15 WIB.



https://flsuhk.org/minat-masyarakat-terhadap-umroh-masih-tinggi/

pemasaran melalui pelayanan terbaiknya yang selalu mengedepankan
pembekalan ilmu tentang ibadah Haji dan Umrah.?

Adapun tujuan Pendidikan Agama Islam adalah menumbuhkan
keyakinan akan adanya Tuhan sang pencipta alam semesta raya ini, yang
pada gilirannya akan mengarah pada akhlakul karimah. Proses
pembelajaran ini bisa didapatkan di sekolah-sekolah formal mulai tingkat
dasar hingga perguruan tinggi, ataupun di lembaga lembaga informal
/non formal seperti dalam keluarga, Taman Pendidikan Al Qur’an,
Madrasah Diniyah, Pesantren dan lain-lain.

Pembelajaran haji dan umrah merupakan bagian dari materi
Pendidikan Agama Islam rumpun pengajaran figh, dengan tipe Jamaah
sangatlah heterogen dan multikultural.

Perioritas awal kegiatan pra pembelajaran haji dan umrah di
Sekolah Haji Umroh ini adalah penyempurnaan ibadah shalat.
Realitasnya pada kegiatan haji regular pelaksanaanya antara 41 hingga
42 hari dengan kepulangannya. Langkah awal yang dilakukan oleh
pembimbing Sekolah Haji Umroh adalah memberikan pemahaman
kepada jamaah haji tentang macam macam haji, yaitu haji Qiron, Ifrad
dan Tamatu’. Sesuai jadwal di PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta terlihat

bahwa aktiftas yang dilakukan oleh jamaah dalam kegiatan pra

2 Observasi Pra Penelitian Pada Tanggal 23 September 2024 pukul 13.20 WIB di Naba Tour
Yogyakarta - PT. Nur Assyfa Berkah Yogyakarta



pembelajaran lebih ditekankan pada kualitas penyempurnaan ibadah
shalat. Setiap bulan melaksanakan tiga kali kegiatan pembinaan. Dua
diantaranya diisi dengan kegiatan sholat dluha, sholat tasbih, dan lain
lain. 8 Hal itu bisa dilihat dari pemahaman pembimbing yang
menerangkan bahwa kegiatan selama di Makkah dan Madinah yang paling
banyak adalah aktifitas ibadah sholat. layanan ibadah haji dan umrah yang
berkualitas di Yogyakarta. Berdasarkan observasi awal, peneliti
memperoleh data mengenai jumlah jemaah umrah di Naba Tour
Yogyakarta untuk tahun 2022 hingga 2024, lihat table 1.1 :
Tabel 1. 1

Data Jumlah Jemaah PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta

Tahun Jumlah Jemaah Umrah
2022 350 Jemaah
2023 375 Jemaah
2024 417 Jemaah
Total Jemaah 1142 Jemaah

Sumber: Dokumen Pribadi PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta

Tabel 1.1 menunjukkan bahwa dari tahun ke tahun selama 3 tahun
terakhir, jumlah jemaah pada PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta
mengalami kenaikan. Adapun data pembanding dari kompetitor sesama
travel di area Kota Yogyakarta, dari travel Madinah Iman Wisata

Yogyakarta pada table 1.2 :



Tabel 1. 2

Data Jumlah Jemaah Madinah Iman Wisata Yogyakarta

Tahun Jumlah Jemaah Umrah
2022 18 Jemaah
2023 42 Jemaah
2024 58 Jemaah
Total Jemaah 118 Jemaah

Sumber: Dokumen Pribadi Madinah Iman Wisata Yogyakarta
Berdasarkan data tersebut yang menunjukkan total jemaah dari
tahun 2022 hingga 2024, terdapat tren peningkatan jumlah jemaah pada
kedua travel perjalanan, yaitu PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta dan
Madinah Iman Wisata Yogyakarta. Di PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta,
jumlah jemaah mengalami kenaikan dari 350 jemaah pada tahun 2022
menjadi 417 jemaah pada tahun 2024, dengan rata-rata pertumbuhan
sebesar 9,57% setiap tahunnya. Peningkatan ini mencerminkan
keberhasilan strategi edupreneur melalui program Sekolah Haji Umroh
(SHU) yang diterapkan oleh PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta dalam

mempertahankan dan menarik minat jemaah secara berkelanjutan.
Sementara itu, Madinah Iman Wisata Yogyakarta menunjukkan
peningkatan yang lebih signifikan dalam persentase, meskipun jumlah
jemaahnya masih lebih rendah dibandingkan PT Nur Assyfa Berkah
Yogyakarta. Jumlah jemaah meningkat dari 18 pada tahun 2022 menjadi
58 pada tahun 2024, dengan rata-rata pertumbuhan tahunan mencapai

111,11%. Kenaikan yang pesat ini menunjukkan bahwa Madinah Iman



Wisata Yogyakarta berhasil memperluas pangsa pasarnya melalui strategi
pemasaran yang diterapkan selama periode tersebut.

Perbandingan ini mengindikasikan bahwa kedua travel perjalanan
tersebut mengalami pertumbuhan yang positif, meskipun dengan tingkat
dan kecepatan yang berbeda. PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta
menunjukkan stabilitas yang lebih baik dalam menjaga jumlah jemaah
yang besar, sedangkan Madinah Iman Wisata menunjukkan perkembangan
dari pangsa pasar yang kecil menuju pertumbuhan yang signifikan.

Peran jiwa edupreneur islami dalam hal ini terbukti sangat penting.
PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta memanfaatkan peluang dalam bidang
pendidikan haji dan umrah dengan pendekatan profesional dan manajerial
yang khas edupreneur Islami: menawarkan layanan pembelajaran
berkualitas tinggi, memenuhi kebutuhan umat, sekaligus beroperasi dalam
kerangka ekonomi syariah. Ini merupakan praktik nyata dari
kewirausahaan Islami dalam dunia pendidikan. 3

Peneliti menyelidiki bagaimana PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta
merancang dan menerapkan konsep edupreneur Islami dalam strategi untuk
meningkatkan jumlah calon jamaah Haji dan Umroh dengan program
Sekolah Haji Umroh (SHU). Selain itu, penelitian ini juga mengevaluasi

efektivitas strategi tersebut dalam menghadapi tantangan yang dihadapi

3 Bakhtiar, dkk., Analisis Strategi Pemasaran, (2022) hlm. 20.



oleh industri travel haji dan umrah saat ini, menjadikan topik ini relevan
dan menarik untuk diteliti. Diharapkan, penelitian ini tidak hanya
memberikan pemahaman mengenai dinamika penerapan strategi
pemasaran dalam menanggapi perkembangan pasar industri travel, tetapi
juga dapat memberikan wawasan mendalam tentang peran dan kontribusi
program Sekolah Haji Umroh (SHU) dalam meningkatkan jumlah calon

jemaah Haji dan Umrah di PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta.

Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas, maka rumusan masalah

penelitian ini adalah :

1. Bagaimana Peran Edupreneur Islami dalam Strategi Meningkatkan
Jumlah Calon Jemaah Haji Umroh yang Diterapkan PT Nur Assyfa
Berkah Yogyakarta ?

2. Bagaimana Implementasi Jiwa Edupreneur Islami dalam Program

Sekolah Haji Umroh (SHU) ?

Tujuan Penelitian

Adapun tujuan pada penelitian ini adalah untuk mengetahui
implementasi jiwa edupreneur islami di PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta

dalam meningkatkan jumlah calon jemaah haji umroh.



D. Manfaat Penelitian

Berdasarkan tujuan penelitian tersebut, maka diharapkan penelitian

ini memiliki nilai manfaat dari berbagai aspek. Adapun manfaat dari

penelitian ini antara lain :

1. Manfaat Teoritis

Secara teoritis penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat dan

bisa memberikan informasi ilmiah bagi para peneliti lainnya terkait

implementasi jiwa edupreneur islami, serta sebagai referensi bagi

keilmuan PAI.

2. Manfaat Praktis

a.

b.

Bagi peneliti

Memberi ilmu dan wawasan serta pengalaman langsung
terhadap peneliti mengenai bagaimana implementasi jiwa
edupreneur islami dalam strategi pemasaran di lembaga travel
tersebut dan menerapkan keilmuan yang telah didapatkan di
Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta.
Bagi Lembaga

Memberikan masukan kepada lembaga yang berkaitan
khususnya Naba Tour Yogyakarta dan memberikan kontribusi agar
selalu meningkatkan kualitas ilmu edupreneur islami dalam

lembaga travel.



c. Bagi peneliti selanjutnya
Memberikan arahan dan mampu mengembangkan keilmuan
dalam penelitian selanjutnya terkait mengasah jiwa edupreneur

islami yang berhubungan dengan lembaga travel.



BABYV
PENUTUP

A. Simpulan

Berdasarkan pemaparan hasil dan pembahasan yang telah
dilakukan peneliti mengenai “Mengasah Jiwa Edupreneur Islami melalui
Usaha Travel Haji dan Umroh”, maka peneliti menyimpulkan bahwa jiwa
edupreneur islami sangat memberikan kontribusi yang besar baik dalam
strategi meningkatkan jumlah calon jamaah haji umroh. Dan utamanya
dalam kegiatan pembelajaran pada program Sekolah Haji Umroh lebih
mengarah pada pola pembelajaran orang dewasa. Dimana komponen
penting dalam kegiatan pembelajaran terdiri dari pembimbing, materi,
strategi, sarana dan evaluasi. Pembimbing merupakan tenaga pilihan
yang ahli dalam bidang haji dan umroh. Materi menekankan pada materi
manasik haji dan umrah serta materi ibadah lainnya yang berkaitan
dengan pelaksanaan ibadah haji. Selain itu juga menggunakan metode
simulasi dalam kegiatan pelaksanaan praktek manasik haji. Disamping
itu juga dilengkapi dengan miniature kakbah, muzdalifah, mina, jamarat,
tempat sa“i dan fasilitas pendukung lainnya. Selain itu juga menggunakan
proyektor untuk memberikan gambaran kepada jamaah tentang proses

ibadah yang akan dilakukan selama pelaksanaan ibadah haji dan umroh.
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B. Implikasi

Implikasi dari penelitian ini dapat dilihat dari berbagai
perspektif, baik secara akademik, praktis, maupun sosial. Berikut adalah

beberapa implikasi yang mungkin muncul dari penelitian tersebut:

1). Implikasi Akademik

a). Pengembangan Teori Edupreneurship Islami

Penelitian ini dapat memberikan kontribusi  dalam
pengembangan  teori tentang edukasi kewirausahaan
(edupreneurship) dalam konteks Islam. Melalui studi kasus ini,
diharapkan dapat diperoleh wawasan mengenai bagaimana
nilai-nilai  Islami dapat diintegrasikan dalam dunia

kewirausahaan, khususnya dalam bisnis travel haji dan umroh.

b). Inovasi dalam Pendidikan Kewirausahaan Islam

Penelitian ini dapat menjadi referensi bagi lembaga pendidikan
dalam  merancang  kurikulum  yang  mengedepankan
kewirausahaan Islami, memberikan gambaran mengenai
bagaimana memadukan bisnis dengan prinsip-prinsip Islam

yang beretika dan berorientasi pada kesejahteraan umat.

2). Implikasi Praktis

a). Peningkatan Kualitas Usaha Travel Haji dan Umroh
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Temuan dari penelitian ini dapat memberikan rekomendasi bagi
PT Nur Assyfa Berkah dan perusahaan serupa mengenai cara
untuk mengembangkan usaha dengan pendekatan edukatif dan
Islami. Hal ini dapat mencakup bagaimana meningkatkan
kualitas layanan, membangun trust dengan pelanggan, serta

mengoptimalkan model bisnis berbasis etika Islam.

b). Pengembangan Jiwa Edupreneur di Dunia Kerja

Penelitian ini menunjukkan bagaimana para pelaku usaha dapat
mengasah jiwa kewirausahaan mereka dengan tetap memegang
teguh nilai-nilai Islam, yang dapat diaplikasikan oleh individu
yang ingin terjun ke dunia bisnis atau wirausaha dalam berbagai

bidang lainnya.

3). Implikasi Sosial

a). Pemberdayaan Masyarakat melalui Edupreneurship

Usaha travel haji dan umroh yang dikelola dengan pendekatan
edupreneurship Islami dapat memberikan dampak positif pada
pemberdayaan masyarakat, baik secara ekonomi maupun sosial.
Pemberdayaan 1ini bisa berupa pemberian pelatihan

keterampilan bagi masyarakat, membuka peluang kerja, serta
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meningkatkan kesejahteraan umat melalui pelayanan yang lebih

baik.

b). Penguatan Nilai-Nilai Islam dalam Dunia Usaha

Penelitian ini juga dapat mendorong lebih banyak pelaku usaha
untuk memperhatikan pentingnya nilai-nilai Islam dalam
menjalankan usaha, seperti kejujuran, tanggung jawab, dan
pelayanan yang berorientasi pada keberkahan dan

kebermanfaatan umat.

4). Implikasi Kebijakan

a). Pengembangan Kebijakan Bisnis Berbasis Islami

Hasil dari penelitian ini dapat memberikan insight kepada pihak
pemerintah atau lembaga terkait untuk merumuskan kebijakan
yang mendukung pengembangan usaha yang berbasis prinsip-
prinsip Islam, baik dalam sektor travel, pendidikan, maupun

kewirausahaan pada umumnya.

b). Fasilitasi Pengusaha Muslim

Penelitian ini juga berpotensi untuk mendorong pemerintah

dalam menyediakan dukungan dan fasilitas bagi pengusaha
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Muslim, terutama dalam bidang-bidang yang berkaitan dengan

ibadah dan pelayanan umat Islam, seperti travel haji dan umroh.

5). Implikasi Filosofis

a). Pemahaman terhadap Konsep Kewirausahaan dalam Islam

Penelitian ini juga bisa memperdalam pemahaman tentang
konsep kewirausahaan menurut perspektif Islam yang tidak
hanya berfokus pada keuntungan duniawi, tetapi juga

memperhatikan aspek keberkahan dan kesejahteraan umat.

b). Integrasi Nilai-Nilai Islam dalam Bisnis Modern

Implikasi filosofis lainnya adalah memberikan pemahaman
bahwa bisnis yang sukses dalam Islam tidak hanya dilihat dari
sisi keuntungan materi semata, tetapi juga dari dampak sosial
yang positif dan keberlanjutan yang berdampak pada

masyarakat luas.

Secara keseluruhan, penelitian ini diharapkan dapat memberi
kontribusi baik dalam teori maupun praktik kewirausahaan Islami,
khususnya dalam bisnis yang berkaitan dengan ibadah haji dan umroh,
serta dapat memberikan inspirasi bagi pengusaha muda Muslim untuk
mengembangkan usaha mereka dengan memperhatikan nilai-nilai

Islam.
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C. Saran

Berdasarkan pemaparan hasil pembahasan penelitian dalam
penelitian ini, saran yang dapat dijadikan pertimbangan ketika menerapkan
strategi pemasaran, antara lain:

1. Bagi PT Nur Assyfa Berkah Yogyakarta
a) Diharapkan dapat mengoptimalkan lagi dalam hal promosi program
SHU ini, baik offline maupun online-nya, seperti: memaksimalkan
peran mitra untuk memasarkan produk secara langsung,
pemasangan baliho ditempat strategis, pembuatan video konten
yang lebih bervariasi untuk sosial media, contoh; video testimoni
jemaah umrah, quotes-quotes tentang umrah, tutorial pendaftaran,
kompilasi kegiatan dan lain sebagainya, serta pengadaan website
untuk perusahaan supaya semakin terlihat professional dan dapat
menjangkau calon jemaah dengan lebih luas.
b) Diharapkan untuk dapat menjaga sekaligus meingkatkan pelayanan
dan kenyamanan kepada jemaahnya.
2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Mengembangkan penelitian sejenis untuk memberikan
gambaran atau hasil yang lebih beragam dengan turut memperbaharui
data menggunakan tahun terbaru dan metode yang berbeda dengan teori

yang berkembang.
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