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ABSTRAK

Alifia Nur Azizah, 21102010074. Representasi Gerakan Boikot Dalam Isu
Israel-Palestina Pada Konten Instagram (@Denaa Haura, skripsi Program Studi

Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah dan Komunikasi.

Gerakan boikot terhadap produk atau jasa yang terafiliasi dengan Israel menjadi
bentuk solidaritas masyarakat terhadap penderitaan rakyat Palestina. Di tengah
dominasi media sosial, kampanye boikot berkembang menjadi gerakan digital
yang efektif. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis representasi gerakan
boikot dalam isu Israel-Palestina pada konten Instagram (@DenaaHaura.
Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan teori representasi
media Stuart Hall. Data diambil dari delapan unggahan terpilih, dan dianalisis
menggunakan tiga lapisan makna: denotasi, konotasi, dan mitos. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Dena Haura memanfaatkan elemen visual seperti logo
produk dan ilustrasi penderitaan, serta narasi emosional dan reflektif untuk
menyampaikan ajakan boikot. Inovasi dalam konten ditunjukkan melalui strategi
penyampaian pesan yang komunikatif, menggugah empati, dan mampu
memperluas jangkauan audiens melalui simbol dan tagar. Temuan ini
menunjukkan bahwa media sosial dapat menjadi medium representasi yang efektif
untuk membangun solidaritas, membentuk opini publik, dan mendorong

partisipasi audiens terhadap isu kemanusiaan.

Kata kunci: representasi media, boikot, Israel-Palestina, inovasi, Instagram



ABSTRACT

Alifia Nur Azizah, 21102010074. The Representation of the Boycott Movement in
the Israel-Palestine Issue on Instagram Content @DenaaHaura, undergraduate
thesis, Islamic Communication and Broadcasting Study Program, Faculty of
Da’wah and Communication.

The boycott movement against products or services affiliated with Israel has
become a form of solidarity with the Palestinian people. In the digital era, social
media has transformed into an effective platform for amplifying such movements.
This study aims to analyze the representation of the boycott movement in the
Israel—Palestine issue through content uploaded by the Instagram account
@DenaaHaura. Using a descriptive qualitative method and Stuart Hall's theory
of media representation, the study examines eight selected posts by identifying
three layers of meaning: denotation, connotation, and myth. The findings show
that Denaa Haura utilizes visual elements such as brand logos and depictions of
suffering, combined with emotional and reflective narratives to deliver boycott
messages. Innovation is evident in how messages are framed—using impactful
language, empathetic appeals, and strategic hashtags to reach wider audiences.
The results indicate that social media is not only a space for information
dissemination, but also a powerful medium for shaping public opinion, fostering
solidarity, and encouraging audience engagement with humanitarian issues.

Keywords: media representation, boycott, Israel-Palestine, innovation, Instagram
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Dalam era digital saat ini, media sosial telah menjadi platform yang
dominan untuk mengekspresikan pandangan terkait isu-isu global, salah
satunya konflik berkepanjangan antara Israel dengan Palestina. Di era ini pula
telah lahir transformasi signifikan dalam cara orang berinteraksi dan
memperoleh informasi.'! Media sosial hadir dan memberikan kebebasan
kepada setiap penggunanya untuk mengungkapkan ide, berekspresi, dan juga
menggunakannya sesuai dengan kebutuhan.’ Para pengguna media sosial
semakin mencari informasi yang tidak hanya informatif namun juga menarik
dari sisi visual, penyampain isi konten, dan juga kekreativitasan.
Konten-konten yang disajikan oleh influencer tentunya berperan penting
dalam membentuk opini publik dan dapat memicu reaksi dari kalangan

pengikut.

! Nurul Hidayatul Ummah, “Pemanfaatan Sosial Media Dalam Meningkatkan Efektivitas
Dakwah Di Era Digital”, Jurnal Manajemen Dakwah, vol. 11, no. 1 (2023), him. 152.

2 Septiana Puspitasari, Ichsan Widi Utomo, dan Rindana Intan Emeilia, “Pengaruh Konten
Instagram (@petualanganmenujusesuatu Terhadap Sikap Dalam Menjaga Kesehatan mental”,
Jurnal Ilmu Komunikasi Dan Media Sosial (JKROMDIS), vol. 3, no. 3 (2023), hlm. 661.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=UjNMkN
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=UjNMkN
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=UjNMkN
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=wpNXkk
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=wpNXkk

Konflik Israel-Palestina merupakan salah satu konflik Timur Tengah
yang sampai saat ini menjadi konflik tidak berujung dan belum menemukan
titik temu.’ Isu ini merupakan isu yang kompleks dan memunculkan banyak
diskusi di kalangan masyarakat. Banyak akun media sosial yang berusaha
menyoroti masalah ini, namun tidak semua dapat menyampaikan pesan
dengan cara yang mendalam dan menarik. Dena Haura mampu menawarkan
perspektif yang berbeda dengan memanfaatkan kekuatan visual, narasi dan
teknik storytelling yang baik. Dengan pendekatan yang cerdas serta pemilihan
konten yang tepat, Dena Haura dapat menciptakan engagement’ positif dan
menarik perhatian lebih dari sekadar penyampaian informasi. Dena Haura
menjadikan instagram sebagai sarana untuk menyebarkan informasinya.

Instagram merupakan media sosial yang saat ini menjadi /ifestyle
trending. dan memungkinkan pengguna dapat berbagi foto dan video.’ Hal ini
pula yang menjadikan instagram memiliki jutaan user yang aktif.® Melansir

dari Napoleon Cat, pengguna instagram di Indonesia per-Agustus 2024

3 Syarif Mudore, “Peran Diplomasi Indonesia Dalam Konflik Israel-Palestina”, CMES:
Center Of Middle Eastern Studies, vol. 12, no. 2 (2019), hlm. 171.

* Engagement adalah suatu interaksi atau keterlibatan yang terjadi antara pengguna media
sosial dengan konten yang mereka konsumsi. Engagement adalah suatu respons yang diberikan
oleh penonton dalam bentuk}like,comment,share, atau bentuk interaksi lainnya terhadap postingan
yang  kalian lihat di media sosial. Engagement | S1 PJJ  Informatika
https://bolif.telkomuniversity.ac.id/engagement/, diakses 20 Januari 2025.

> Deka Cahya Febbyana, “Pengaruh Konten Instagram Terhadap Minat Berkunjung
Konsumen: (Studi Kuantitatif mengenai Pengaruh Kandungan Pesan Foto, Gaya Komunikasi dan
Kualitas Informasi pada akun Instagram Klinik Kopi terhadap Minat Berkunjung Konsumen ke
Klinik Kopi di Yogyakarta tahun 2017)” (Surakarta: Universitas Sebelas Maret, 2018),
https://digilib.uns.ac.id/dokumen/61093/Pengaruh-Konten-Instagram-Terhadap-Minat-Berkunjung
-Konsumen-Studi-Kuantitatif-mengenai-Pengaruh-Kandungan-Pesan-Foto-Gaya-Komunikasi-dan-
Kualitas-Informasi-pada-akun-Instagram-Klinik-Kopi-terhadap-Minat-Berkunjung-Konsumen-ke-
Klinik-Kopi-di-Yogyakarta-tahun-2017, diakses 8 Oktober 2024.

® Amanda Putri Santoso, Imam Baihaqi, dan Satria F. Persada, “Pengaruh Konten Post
Instagram terhadap Online Engagement: Studi Kasus pada Lima Merek Pakaian Wanita”, Jurnal
Teknik ITS, vol. 6, no. 1 (2017), hlm. 217.
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mencapai 90,183,200 pengguna. Karena penggunanya yang banyak,
menjadikan instagram sebagai saluran utama penyebaran informasi.
Instagram mendapatkan popularitas karena menyediakan banyak efek instan
yang kreatif dan menjadikan pengemasan informasi lebih menarik secara

visual.’

Gambar 1.1

Data pengguna Instagram di Indonesia per-Agustus 2024

I 'nstagram users in Indonesia

August 2024
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Sumber: https://napoleoncat.com/stats/instagram-users-in-indonesia/2024/08/

7 Septiana Puspitasari, Ichsan Widi Utomo, dan Rindana Intan Emeilia, “Pengaruh Konten
Instagram @petualanganmenujusesuatu’ hlm. 662.
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Dalam konteks isu Israel-Palestina, beberapa pengguna instagram
cenderung membagikan konten tanpa memverifikasi kebenarannya. Oleh
karena itu, Dena Haura sebagai seorang influencer melakukan pendekatan
pemilihan konten yang hati-hati. Dalam kontennya, ia berusaha untuk
memberikan perspektif yang seimbang dan berbasis fakta, menjadikan akun
instagram miliknya sebagai sumber informasi yang edukatif dan terpercaya.
Bukan hanya membagikan konten, akun instagram milik Dena Haura juga
menjadi wadah untuk membangun dialog yang sehat antara pengikutnya
sehingga mendorong mereka untuk lebih kritis terhadap isu ini.

Dengan analisis tersebut, peneliti melihat ide-ide yang digunakan
Dena Haura dalam menyuarakan isu Israel-Palestina cukup unik dan memiliki
karakteristik. Berbagai macam inovasi yang digunakan mampu mengedukasi
dan membangkitkan kesadaran pengikutnya tentang kondisi Palestina saat ini.
Dengan jumlah pengikutnya yang mencapai ratusan ribu, setiap konten yang
diunggah akan memunculkan berbagai macam respon. Jumlah konten yang
sudah diproduksi dan disebarluaskan adalah 483 postingan. Konten dalam
bentuk video menuai lebih banyak engagement, dilihat dari jumlah like,
share, dan juga save. Penelitian terkait pengaruh dari konten-konten akun
instagram tentunya sudah banyak dilakukan. Namun penelitian ini akan
membahas tentang analisis mendalam mengenai visual dan narasi yang
menarik dari konten yang dimiliki Dena Haura. Ada beberapa penelitian yang

berfokus pada cara meningkatkan online engagement dalam suatu akun



instagram.® Ada pula penelitian dengan isu Israel-Palestina yang
menunjukkan konflik ini dapat memicu perubahan yang signifikan dalam
opini publik.’

Ada satu akun influencer wanita yang sama-sama aktif dan vokal
dalam menyuarakan dukungan terhadap Palestina, yakni Farah Qoonita
dengan akun @qoonit. Pendekatan serta karakteristik konten-konten mereka
berbeda, Dena Haura menonjol dengan dengan inovasinya dalam mengemas
isu menggunakan infografis, ilustrasi, hingga video singkat disertai dengan
editing yang digemari anak muda. Konten-kontennya pun aktif dalam
membangun interaksi dua arah dengan pengikutnya. Sedangkan Farah
Qoonita lebih mengedepankan refleksi spiritual, narasi personal disertai
dakwah yang disajikan lewat tulisan-tulisannya. [a membangun integrasi
kontennya lewat buku hingga podcast yang ia miliki. Dengan pendekatan
yang lebih langsung, visual, dan konsisten terhadap isu boikot, konten Dena
Haura dinilai lebih strategis dalam mendorong audiens untuk melakukan aksi
nyata. Dena Haura memposisikan dirinya sebagai opinion leader dalam arus
digital aktivisme, yang terbukti dari tingginya keterlibatan audiens
(engagement) dan persebaran ulang (reshare) kontennya secara masif. Hal ini
menjadikan peneliti lebih memilih akun Instagram milik Dena Haura

dibandingikan Farah Qoonita.

¥ Santoso, Baihaqi, dan Persada, “Pengaruh Konten Post Instagram terhadap Online
Engagement”, hlm. 218.

® Nurul Anisa, Ivone Harjoko, dan Rachmad Khadifa, “A Case Study of the Hashtag
#Freepalestine: Cultural Communication and Public Opinion Transformation”, Ilomata
International Journal of Social Science, vol. 4, no. 4 (2023), hlm. 796.
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Dengan adanya penelitian ini, diharapkan menjadi warna baru dalam
bidang Ilmu Komunikasi Islam juga menjadi pengingat bagi influencer
lainnya untuk vokal menyuarakan kemerdekaan rakyat Palestina. Peneliti
akan berfokus pada representasi pesan boikot serta inovasi yang telah
dilakukan oleh Dena Haura dalam konten-kontennya terutama dengan tagar
#Boycott atau #Boikot. Bukan hanya itu, penelitian ini juga akan melihat
bahwa ide-ide dari seorang influencer akan berpengaruh terhadap diskusi
lewat kolom komentar. Konten-konten yang disebarluaskan mampu
menggambarkan isu boikot di media sosial. Instagram menjadi salah satu
media yang memberikan ruang untuk menyampaikan pesan ini melalui

gambar, video hingga penggunaan tagar.

B. Pokok Masalah

Analisis mendalam terkait konten instagram milik (@denaahaura

dalam merepresentasikan gerakan boikot.

C. Rumusan Masalah

1. Bagaimana representasi gerakan boikot dalam isu Israel-Palestina pada
konten yang dibuat oleh Dena Haura?

2. Bagaimana inovasi yang dilakukan oleh Dena Haura dalam memproduksi
kontennya?

D. Tujuan Penelitian

1. Menjelaskan pesan boikot direpresentasikan melalui elemen visual dan

narasi dalam konten milik Dena Haura.



2. Menjelaskan hasil analisis cara penyampaian isu Israel-Palestina dalam
konten Dena Haura.
E. Kegunaan Penelitian

1. Kegunaan Teoritis

a. Menerapkan teori representasi media guna memahami kampanye
boikot di sosial media serta penyebaran pesannya.

b. Memberikan pemahaman baru tentang peran elemen-elemen dalam
membangun pesan boikot di media sosial

2. Kegunaan Praktis

a. Diharapkan menjadi referensi untuk para Influencer lainnya dalam
mengemas pesan terkait isu Israel- Palestina.

b. Diharapkan menjadi pemahaman baru bagi audiens tentang proses
pengemasan pesan boikot di media sosial.

F. Literature Review

Berbagai macam gerakan-gerakan sosial yang disebarluaskan di media
sosial menjadi sebuah fenomena penting dalam mengartikulasi isu-isu global
di masyarakat luas, dan salah satunya konflik Israel-Palestina yang bahkan
saat ini masih memanas. Gerakan boikot telah menjadi alat non-kekerasan
yang efektif dalam menyuarakan protes terhadap ketidakadilan, termasuk
dalam konflik Israel-Palestina. Dengan memanfaatkan kekuatan media sosial,
gerakan ini tidak hanya menciptakan solidaritas global tetapi juga
memberikan tekanan ekonomi pada entitas yang dianggap mendukung

pendudukan Israel. Salah satu inisiatif global yang menonjol adalah Boycott,



Divestment, and Sanctions (BDS), yang bertujuan untuk mengakhiri
penindasan terhadap rakyat Palestina melalui kampanye digital yang masif.
Pendudukan Israel di tanah Palestina bukanlah tindakan yang etis dan banyak
mendapatkan kritik dari khalayak luas. Aksi boikot di media sosial, sering
melibatkan “vigilantisme digital” dimana netizen/ pengguna sosial media
akan melakukan pengawasan dan memberikan tekanan kepada individu atau
mereka yang melanggar nilai-nilai yang dianggap sebagai moralitas."
Gerakan boikot menjadi sebuah strategi non-kekerasan untuk memberikan
tekanan kepada pelanggar nilai moral." Bahkan, boikot juga dianggap sebagai
bentuk protes kepada entitas yang dianggap melanggar nilai-nilai etika atau

hak asasi manusia.'?

Gerakan boikot berisikan dinamika aktivitas korporasi
dan dinarasikan di media sosial."”> Boikot sebagai bentuk penolakan untuk
membeli produk dari perusahaan tertentu dan ini dilakukan dengan tujuan
untuk memberikan tekanan demi tekanan. Gerakan BDS menargetkan Israel
agar mendapatkan dampak negatifnya dari apa yang dilakukan kepada
Palestina.'* BDS meliputi banyak gerakan, seperti kesetaraan, keadilan hingga

kebebasan, yang tentunya dengan skala global untuk mengakhiri segala

kekejaman yang dilakukan oleh Israel atas Palestina. BDS sendiri berprinsip

1% Ayu Jelita Ningrum dan Akhirul Aminulloh, “Vigilantisme Digital dalam Aksi Boikot
Produk Israel di Media Sosial”, Jurnal Komunikasi Nusantara, vol. 6, no. 1 (2024), him. 150.

" Ahmad Rahmatullah Airlangga Ph, Widya Ajeng Saputri, dan Putri Rahmah Nurhakim,
“Socio-religious behavior on consumption pattern during Israel and Palestine conflict in Muslim
society”, IAS Journal of Localities, vol. 1, no. 2 (2024), hlm. 144.

12 Siamak Seyfi dkk, “Dissecting destination boycotts: Unpacking ethical dilemmas in
politicized tourism”, Journal of Destination Marketing & Management, vol. 34 (2024), hlm. 7-8.

1* Nooshin L. Warren, “Boycott or Buycott: The Aftermath of Corporate Activism”, NIM
Marketing Intelligence Review, vol. 13, no. 2 (2021), hlm. 37..

' Ramah Awad, “BDS as the baseline of solidarity: toward a model of co-struggling with
Palestinians in their movement for justice and liberation”, Human Geography, vol. 14, no. 3
(2021), hlm. 362..
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bahwa warga Palestina memiliki hak yang dengan warga negara lain tanpa
mengalami penindasan. Konflik antara Israel dan Palestina telah memicu
gerakan di  kalangan  masyarakat Indonesia untuk memboikot
perusahaan-perusahaan yang dianggap mendukung Israel."

Gerakan atau kampanye boikot merupakan sebuah upaya kaum
muslimin yang kemudian difatwakan oleh ulama-ulama dunia untuk melawan
kezaliman Israel.'® Jika ditelisik jauh ke belakang, gerakan boikot juga
ditujukan untuk perubahan politik. Sama halnya yang terjadi pada apartheid
di Afrika Selatan dan menunjukkan hasil yang memuaskan, yakni tekanan
internasional.'” Gerakan boikot juga bisa dipandang sebagai alat politik untuk
melawan dominasi sebuah ideologi tertentu. Boikot bisa menjadi simbol
perlawanan terhadap banyaknya narasi pro-Israel yang juga didukung oleh
kekuatan politik global."® Dalam konteks ini, gerakan boikot dapat menjadi
sebuah jalan untuk membagun kesaradan politik tentang isu-isu global."”
Gerakan boikot juga dianggap bisa mencerminkan resistensi narasi yang
dominan, dan hasilnya dapat dilihat bahwa narasi-narasi tersebut

menempatkan Palestina dalam posisi yang tidak adil di media global. Boikot

15 dirlangga Ph et al. - 2024 - Socio-religious behavior on consumption pattern du.pdy,

hlm. 148. hal:144

16 Andri Sutrisno, “International Legal Analysis Of The Boycott Products Suspected Of

Supporting Genocide”, IBLAM LAW REVIEW, vol. 4, no. 1 (2024), hlm. 500.

7 Maryam S. Griffin, “Freedom Rides in Palestine: racial segregation and grassroots

politics on the bus”, Race & Class, vol. 56, no. 4 (2015), hlm. 74.

'8 Yazid et al. - DIGITAL DISTURBIA Hiruk-Pikuk Digitalisasi Komuni.pdf, hlm. 20.

(Yogyakarta: Penerbit Galuh Patria) hal: 20.

% Ibid, hal: 21
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menjadi bentuk perlawanan ideologis yang memungkinkan audien global juga
masuk dan terlibat dalam perjuangan melawan ketidakadilan ini. *°

Media sosial menjadi sebuah platform penting dalam menggerakkan
berbagai macam gerakan sosial, salah satunya adalah gerakan boikot
produk-produk yang berafiliasi dengan Israel. Melihat konteks dari konflik
antara Israel dan Palestina, gerakan BDS muncul sebagai sebuah inisiatif
global dalam melawan pendudukan rakyat Israel di tanah Palestina. Media
sosial, memainkan peran kunci dalam penyebaran informasi dan membangun
solidaritas dalam gerakan boikot. Media sosial tidak hanya menjadi alat
komunikasi, melainkan menjadi sarana untuk menciptakan solidaritas
bersama yang bersifat kolektif dan mobilisasi massa melalui konten visual.”!
Apa yang disampaikan di media sosial, cenderung cepat dan meluas dan
siapapun bisa mengaksesnya. Elemen visual seperti warna, simbol, dan narasi
dapat digunakan oleh influencer-influencer media sosial untuk membangun
solidaritas serta keadilan bersama.” Kampanye di sosial media dengan
#Boycott dapat mempengaruhi gerakan nyata seperti partisipasi dalam donasi,
penyebaran informasi, dan saling terhubung satu sama lain.* Representasi

visual yang digunakan dalam media sosial khususnya instagram menjadi

2 QOctavia Dwi Rahmawati, Nurul Fitria, dan Saeful Mujab, “Strategi Manajemen Isu Dan
Komunikasi Krisis Mcdonald’s Indonesia Yang Terkena Imbas Informasi Hoaks Fatwa Mui
Terkait Haramnya Membeli Produk Israel”, Jurnal llmu Sosial dan Humaniora, vol. 1, no. 6
(2023), hlm. 225

2 Zahrul Husna, “Peran Media Sosial dalam Gerakan Solidaritas Boikot Produk
Pro-Israel”, Al-Qolamuna: Jurnal Komunikasi dan Penyiaran Islam, vol. 1, no. 4 (2024), hlm.
186.

22 Giorgiana Garcia dan Septia Winduwati, “Representasi Standar Kecantikan Wanita di
Media Sosial Instagram @springsummerstyle”, Koneksi, vol. 7, no. 1 (2023), hlm. 248.

2 Husna, “Peran Media Sosial dalam Gerakan Solidaritas Boikot Produk Pro-Israel”, hlm.
187. hal:186.
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sebuah elemen kunci dalam kampanye ini. Media tidak hanya refleksi realitas
tetapi juga membentuk realitas melalui pesan-pesan yang memiliki makna
denotasi, konotasi dan mitos.* Mendukung Palestina dengan melakukan
boikot adalah bentuk solidaritas secara menyeluruh. Proses representasi
memungkinkan media untuk menciptakan makna baru juga sangat relevan
terkait identitas kolektif yang kemudian meningkatkan dukungan terhadap

nilai-nilai keadilan sosial.?

Karena perannya yang besar, media sosial mampu
menampilkan postingan yang menunjukkan daftar produk yang dianggap
mendukung Israel dan mendorong boikot. Produk-produk ini kemudian tidak
lagi dikonsumsi oleh orang-orang yang mendukung kampanye boikot. Sejalan
dengan ini, berbagai postingan terkait gerakan boikot diberi tagar
#boikotprodukisrael (#boycottisraelproducts) dan tentunya ini memberikan
dampak yang besar.” Instagram menjadi salah satu platform media sosial
yang berperan sangat besar dalam menyebarkan pesan serta membangun

berbagai macam narasi yang dapat mempengaruhi persepsi publik.?’

Instagram memungkinkan untuk melakukan kampanye digital,”® serta

2 Tariq Yazid dkk, DIGITAL DISTURBIA: Hiruk-Pikuk Digitalisasi Komunikasi,
Cetakan pertama, Januari 2024 edisi (Penerbit Galuh Patria), hlm. 142

» Muhamad Ibtissam Han, “Representasi Anak Muda Gaul dan Saleh dalam Gerakan
Hijrah: Analisis Semiotika Roland Barthes atas Konten Akun Instagram Pesan Trend Pemuda
(@pesan_trend)”, El MADANI: Jurnal Dakwah dan Komunikasi Islam, vol. 2, no. 1 (2021), hlm.
105.

% Airlangga Ph, Saputri, dan Nurhakim, “Socio-religious behavior on consumption
pattern during Israel and Palestine conflict in Muslim society”, hlm. 148.

27 Garcia dan Winduwati, “Representasi Standar Kecantikan Wanita di Media Sosial
Instagram @springsummerstyle”, hlm. 254.

% Lyonnie Nabiel Rayyana, “Analisis Sentimen Negatif Terhadap Brand Starbucks
Akibat Pemboikotan Melalui Media Sosial X (Periode 14 Februari — 15 Maret 2024)”,
INNOVATIVE: Journal Of Social Science Research, vol. 4, no. 3 (2024), hlm. 1492.

Andhika Nugraha Utama dkk, “Analisis Hukum Pencegahan Hoax terhadap Fatwa MUI
Terkait Boikot Produk dan Pendidikan Kesadaran Publik dalam Era Digital”, Jurnal Pendidikan
Tambusai, vol. 7, no. 3 (2023), hlm. 30323.
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memberikan ruang lebih secara visual dan narasi yang kuat,” yang kemudian
mampu mempengaruhi persepsi dan tindakan audiens. Saat ini dapat dilihat
bahwa masyarakat ikut menyuarakan aksi boikot dengan tindakan nyata
sehingga terjadi penurunan penjualan pada perusahaan yang terafiliasi dengan
Israel.”

Aksi boikot yang dilakukan oleh masyarakat terhadap beberapa
perusahaan yang memberikan dukungan dalam genosida yang dilakukan oleh
pihak Israel cukup berdampak pada stabilitas keuangan beberapa perusahaan.
Salah satu perusahaan yang juga menjadi target boikot ini adalah PT Unilever
Indonesia.’! Perubahan ekonomi, hingga penurunan saham turut dirasakan
oleh perusahaan ini, dan memunculkan stigma-stigma negatif yang semakin
memperburuk reputasi dari perusahaan tersebut. Penurunan citra produk
semakin signifikan, brand hate yang kemudian mempengaruhi brand advance
juga dirasakan oleh perusahaan Starbucks.’? Ini membuktikan bahwa gerakan
boikot mampu memberikan tekanan dari segi ekonomi.” Starbuck menjadi
salah satu sasaran pemboikotan yang disebabkan oleh sentimen-sentimen

negatif dari masyarakat pengguna sosial media. Bahkan dalam analisisnya,

» Tariq Yazid dkk., “DIGITAL DISTURBIA: Hiruk-Pikuk Digitalisasi Komunikasi” hlm:
49.

% Anisa Nur Hasanah, Yanuar Lugman, dan Hapsari Dwiningtyas, “Pengaruh Terpaan
Media Sosial Instagram Mengenai Produk Boikot Dan Konflik Palestina — Israel Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Boikot”, Interaksi: Jurnal llmu Komunikasi, vol. 12, no. 4 (2024),
hlm. 1008.

3! Aurelia Shafarina Firdausi, “Analysis of the Impact of the Public Boycott Trend on the
Financial Statements of PT Unilever Indonesia Tbk Using the Ratio Analysis Method”, Journal of
Economic and Business Analysis (JEBA), vol. 2, no. 1 (2024), hlm. 12.

32 Khoirotun Hisan dkk, “Dampak Gerakan Boikot Pada Produk McDonald’s Indonesia
Melalui Analisis Citra Merek, Loyalitas Konsumen, dan Minat Beli”, INNOVATIVE: Journal Of
Social Science Research, vol. 4, no. 3 (2024), him. 19153.

33 Rayyana - Analisis Sentimen Negatif Terhadap Brand Starbucks Akibat Pemboikotan
Melalui Media Sosial X (Periode 14 Februari — 15 Maret 2024) hal: 1494.
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Rayyana (2024) menemukan bahwa total mention dan reached terkait
Starbuck meningkat setelah kampanye boikot, ini artinya banyak audiens
yang kemudian sadar akan isu ini dan media sosial berpengaruh besar dalam
perilaku pemenuhan kebutuhan sehari-hari. Preferensi konsumsi masyarakat
semakin berubah, menjadi produk lokal yang sama kemudian mengalami
peningkatan yang drastis.** Perusahaan makanan cepat saji yakni McDonald
juga mendapatkan dampak yang signifikan. Boikot yang dihadapi merupakan
akibat dari keterlibatan perusahaan tersebut dalam masalah kemanuaisan ini.*
Hal ini menunjukkan bahwa boikot mempunyai pengaruh terhadap
perekonomian global.*® Ketiga perusahaan yang disebutkan di atas rugi
hingga miliaran rupiah. Pada akhirnya, konsumen akan memiliki persepsinya
masing-masing berdasarkan pada apa yang dilihat dan didengar lewat sosial
media, dan dari banyaknya persepsi tersebut muncul pilihan antara tidak dan
iya dalam mengambil keputusan untuk membeli produk-produk diatas.’’
Namun, produk atau perusahaan yang mendapatkan kecaman boikot ternyata
tak tumbang begitu saja, salah satunya brand kecantikan Rose All Day yang
kemudian menggunakan strategi komunikasi yang efektif seperti kampanye

hal-hal positif interaksi dengan audiens hingga berkolaborasi dengan

* Afifah Ilmi Alifya dkk, “Analisis Dampak Gerakan Boikot Produk Pro-Israel Terhadap
Penjualan Starbucks Dan Kopi Lokal Di Indonesia”, NERACA: Jurnal Ekonomi, Manajemen dan
Akuntansi, vol. 2, no. 6 (2024), him. 634.

> Rahmawati, Fitria, dan Mujab, “Strategi Manajemen Isu Dan Komunikasi Krisis
Mcdonald’s Indonesia Yang Terkena Imbas Informasi Hoaks Fatwa Mui Terkait Haramnya
Membeli Produk Israel”, him. 224.

36 Fajri Gusnadi, Mohamad Efendi, dan Nurliya Apriyana, “Analisis Brand Hate Terhadap
Brand Avoidance Pada Merek Starbucks Konteks Issue Israel-Palestina”, Jurnal Cahaya
Mandalika ISSN 2721-4796 (online), vol. 5, no. 1 (2024), hlm. 265..

37 Beatriz Palacios-Florencio dkk, “Explaining the boycott behavior: A conceptual model
proposal and validation”, Journal of Consumer Behaviour, vol. 20, no. 5 (2021), hlm. 1313.
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influencer untuk meningkatkan penjualan mereka kembali.*® Lewat narasi dan
kontennya yang kuat, Rose All Day mendapatkan kepercayaan lagi dari
masyarakat.

Dalam penyebaran isu ini, ternyata masih banyak misinformasi yang
kemudian menimbulkan hoax. Dampak yang ditimbulkan bisa sangat
signifikan dan mempengaruhi persepsi publik, menciptakan ketidakpastian
sehingga memicu potensi konflik.* Penting bagi lembaga terkait seperti MUT
untuk meninjau setiap hukum guna mengendalikan penyebaran hoax di
tengah masyarakat pengguna sosial media. Gerakan ini juga memberikan
dampak positif bagi produk-produk lokal yang sama sekali tidak berafiliasi
dengan Israel. Penjualan semakin meningkat, seperti kopi Janji Jiwa yang
menjadi alternatif para konsumen Starbuck dalam menikmati kopi.

Gerakan boikot melalui sosial media khususnya instagram telah
membuktikan efektivitasnya dalam membangun solidaritas, dampak ekonomi
yang signifikan dan mampu memperkuat identitas kolektif. Instagram mampu
menghadirkan elemen visual yang unik serta narasi yang kuat sehingga dapat
menggerakkan audiens untuk berkampanye hingga mempengaruhi perilaku
konsumen secara global. Penelitian ini menghadirkan perspektif baru,
berfokus pada influencer akun (@denaahura, penelitian ini akan menunjukkan
individu non korporat yang dapat memanfaatkan media sosial untuk

menyebarkan pesan boikot secara meluas. Penelitian ini akan mendalami

3% Bidi Ashri Meidini dan Sri Wahyuning Astuti, “Rosé All Day Brand Communication
Strategy in Facing the Boycott Issue”, Wasilatuna: Jurnal Komunikasi dan Penyiaran Islam, vol.
7, no. 02 (2024), him. 201..

¥ “Utama dkk. “Analisis Hukum Pencegahan Hoax terhadap Fatwa MUI “ hal: 30323.
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penggunaan tagar, elemen-elemen visual yang digunakan hingga narasi yang
digunakan secara terstruktur dan strategis oleh (@denaahaura dalam
membangun solidaritas di media sosial. Penelitian ini berada pada posisi
penerus dan pendalaman literatur sebelumnya, sekaligus menghadirkan
kontribusi baru melalui analisis mendalam tentang peran seorang individu
dalam kampanye digital. Penelitian ini memperluas wawasan tentang media
sosial hadir untuk merepresentasikan dukungan nilai-nilai keadilan untuk

Palestina.

G. Kerangka Teori

1. Representasi

Representasi berfokus pada cara di mana sebuah objek, ide
serta pengalaman yang diwujudkan melalui berbagai macam bentuk
simbol, seperti bahasa, gambar atau media lainnya. Hal ini merupakan
proses dimana menghubungkan tanda dan makna, dalam konteks ini,
peneliti dapat menyadari bahwa unsur dalam komunikasi membentuk
pemahaman dan makna dalam konteks sosial dan juga budaya.
Misalnya, dalam sebuah berita tidak hanya mencerminkan fakta
namun juga menyampaikan narasi yang membentuk cara pandang
audien terhadap isu tertentu. Repersentasi juga dapat mebangun
relaitas dan membangun jembatan antar dunia fisik dengan
pemahaman masyarakat. Media massa memiliki kekuatan yang besar
dalam membentuk represtansi tentang berbagai macam isu. Dalam

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), representasi sendiri memiliki
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makna perbuatan mewakili keadaan diwakili, apa yang mewakili;
perwakilan. Dalam cakupan yang lebih luas, representasi mencakup
berbagai bidang, seperti seni, komunikasi, psikologi, dan ilmu sosial.
Dari segi hukum, representasi bisa merujuk pada sebuah tindakan
seseorang untuk mewakili orang lain dalam konteks hukum atau
administratif. Sedangkan dalam bidang komunikasi, representasi
dianggap sebagai sebuah gambaran konsep atau ide yang bisa
membantu orang lain memahami makna.

Beberapa tokoh juga memberikan penjelasan makna

representasi, antara lain:

a. Roland Barthes; merupakan seorang ahli teori sastra dan
semiotika, ia berpendapat bahwa representasi adalah cara
bagaimana makna dibangun dan dipahami melalui tanda
dan simbol dalam budaya

b. Edward Said: ia pernah menerbitkan karyanya yang
berjudul “Orientalism”, didalamnya ada membahas cara
Barat ‘merepresentasikan” Timur dalam cara yang
seringkali  stereotipikal dan orientalis dan makna
representasi adalah penggambaran yang dijelaskan kepada
orang lain.

c. Jean Baudrillard: ia berpendapat bahwa representasi dapat
menjadi simulakra dimana realitas dan kenyataan sulit

untuk dibedakan.



17

d. Stuart Hall: menurutnya, representasi tidak hanya sekedar
menggambarkan realitas tetapi juga berfungsi dalam
membentuk dan mengkonstruksi makna dalam masyarakat.
Representasi beroperasi melalui proses semiotik, makna
bukanlah sesuatu hal yang diberikan secara alami namun
harus dibentuk melalui konteks sosial dan budaya.
Representasi erat dengan produksi dan interpretasi makna.*

Alan Hanjlic dalam karyanya yang berjudul Content-Based

Analysis of Digital Video menyebutkan bahwa dengan adanya
kemajuan digital saat ini, ketersediaan berbagai macam media yang
dapat meningkatkan aksesibilitas terhadap setiap pengguna internet.
Pada hal ini, Alan Hanjlic lebih memfokuskan pada konten-konten
yang berbentuk video. Video dianggap lebih mudah diekstrak oleh
audiens dan lebih efisien.*’ Dengan menggunakan pendekatan ini,
kemampuan mengidentifikasi bagian-bagian tertentu dari sebuah
video akan menunjukkan beberapa kategori. Salah satu tokoh lain
yang mengemukakan metode ini adalah Klaus Krippendorff, yang
kemudian menyebutkan bahwa analisis konten dipahami tentang
sebuah metodologi penelitian yang akan berfokus pada menganalisis

data dengan cara yang sistematis.

0 Stuart Hall dan ed, Representation: Cultural Representations and Signifying Practices
(Culture, Media and  Identities  series) (Sage  Publications  Ltd, 1997),
http://gen.lib.rus.ec/book/index.php?md5=75151b9b72e419bd19f8e1{2eafdeb28,  diakses 18
Oktober 2024.

4l Alan Hanjalic, Content-based Analysis Of Digital Video, 1st edisi (Kluwer Academic
Publishers,2004),http://gen.lib.rus.ec/book/index.php?md5=5f0215792353414abd4579¢75276e36¢
, diakses 20 Oktober 2024.
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Ada pula istilah representasi verbal yang memiliki makna
penggunaan bahasa yang kemudian untuk menginterpretasi, diskusi
dan menjelaskan ide.** Secara keseluruhan, representasi adalah alat
yang sangat kuat dalam membentuk pemahaman tentang dunia,
representasi juga mampu membangun jembatan konsep antara
pengalam individu dengan realitas kolektif. Melalui analisis dari
berbagai elemen, peneliti dapat mengembangkan pemahaman yang
lebih mendalam tentang cara menangkap dan menginterpretasikan
dunia sekitar. Selanjutnya, analisis konten kualitatif merupakan suatu
metode penelitian yang kemudian sering digunakan dalam bidang
ilmu komunikasi, ilmu sosial, psikologi dan juga studi media. Harold
D. Lasswell merupakan pencetus awal dari metode ini, tujuan dari
adanya analisis ini adalah untuk memahami makna dibalik data
kualitatif, seperti pada teks, transkrip wawancara atau dokumen.*
Peneliti diharuskan untuk bisa mencari tahu konteks dan interpretasi
dari konten yang dianalisis dan bukan hanya mengukur frekuensi
kemunculan suatu kata atau tema. Dalam metode analisis ini peneliti
harus bisa mengambil kesimpulan dengan mengidentifikasi berbagai
karakteristik khusus suatu pesan secara objektif, sistematis, dan

generalis.** Peneliti kemudian memilih pendekatan memilih

*2 Brika Eka Santi, “Kemampuan Representasi Matematis”, Prosiding Seminar Nasional
Pendidikan dan Pembelajaran Universitas Muhammadiyah Ponorogo (2019), hlm. 474.

4 TIrfan Taufan Asfar, “Analisis Naratif, Analisis Konten, Dan Analisis Semiotik
(Penelitian Kualitatif)”, Research Gate (Unpublished, 2019), hlm. 2,
http://rgdoi.net/10.13140/RG.2.2.21963.41767, diakses 20 Oktober 2024.miotik™ 2019.

* Novendawati Wahyu Sitasari, “Mengenal Analisa Konten Dan Analisa Tematik Dalam
Penelitian Kualitatif”, Forum Illmiah, vol. 19, no. 1 (2022), him. 78.
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pendekatan representasi media milik Stuart Hall digunakan untuk
memahami makna pesan boikot yang dikonstruksi dalam konten milik
akun instagram (@denaahura. Tahapan analisisnya meliputi:
a. Mengidentifikasi elemen visual dan narasi (gambar, warna,
simbol, caption hingga penggunaan tagar).
b. Klasifikasi makna

1. Denotasi: representasi literal (bendera palestina sebagai
tanda solidaritas misalnya)

2. Konotasi: makna tambahan yang lebih mendalam (bendera
palestina dalam kontennya dipahami sebagai simbol
perjuangan tiada akhir misalnya)

3. Mitos: ideologi atau nilai sosial yang kemudian melekat
pada konten yang disebarluaskan oleh @denaahaura.

c. Analisis Proses Encoding- Decoding

1. Encoding: proses pembuat pesan mengemas ide atau makna
ke dalam konten media.

2. Decoding: proses audiens menerima pesan dan menafsirkan
pesan, akan dilihat dari kolom komentar yang ada.

d. Analisis keterkaitan sosial dan budaya

2. Inovasi

Inovasi adalah suatu alat, objek, atau gagasan baru yang belum

pernah ada sebelumnya. Diharapkan, dengan terciptanya sesuatu yang
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baru ini, ia dapat menjadi menarik dan bermanfaat.** Pengertian

lainnya adalah proses menciptakan, mengembangkan, dan
menerapkan ide atau pendekatan baru yang bertujuan untuk
memberikan nilai tambah atau solusi atas suatu permasalahan. Inovasi
tidak selalu berarti penemuan yang benar-benar baru, tetapi juga dapat
berupa pembaruan terhadap cara lama yang sudah ada agar menjadi
lebih efektif, efisien, dan relevan dengan kebutuhan zaman. Inovasi
bisa hadir dalam berbagai bentuk seperti produk, layanan, metode,
teknologi, strategi komunikasi, hingga pendekatan sosial yang
membawa perubahan positif. Dalam praktiknya, inovasi seringkali
muncul dari kepekaan terhadap lingkungan sekitar serta kemampuan
untuk berpikir kreatif dan kritis terhadap tantangan yang dihadapi.
Dalam konteks media sosial, inovasi tercermin dalam cara
kreator konten menyampaikan pesan secara unik, menyentuh emosi
audiens, dan membangun keterlibatan yang tinggi. Bentuk-bentuk
inovatif dalam konten media sosial dapat berupa penggunaan narasi
visual yang kuat, pendekatan storytelling yang personal,
penggabungan elemen serta gaya desain yang unik Tujuan dari semua
itu adalah menciptakan pengalaman digital yang tidak hanya menarik
secara estetika, tetapi juga menggerakkan audiens untuk berpikir,
merasa, bahkan bertindak. Dalam konteks isu-isu sosial dan

kemanusiaan, inovasi konten menjadi sangat krusial karena mampu

4 Maria Ulfa Batoebara, “Inovasi dan Kolaborasi Dalam Era Komunikasi Digital”, Jurnal
Publik Reform UNDHAR MEDAN, vol. 1, no. 8 (2021), hlm. 31.
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menjembatani pesan serius dengan cara yang mudah dicerna dan

disebarkan luas oleh publik.

3. Gerakan Boycott

Gerakan boycott merupakan sebuah tindakan kolektif yang
dilakukan sekelompok orang atau organisasi untuk menolak atau
menghentikan dukungan terhadap produk, layanan atau perusahaan
tertentu sebagai bentuk protes. Tujuan dari boikot biasanya untuk
menyampaikan ketidakpuasan terhadap berbagai macam kebijakan,
praktik atau tindakan yang dianggap tidak etis, diskriminatif dan
merugikan banyak pihak. Sedangkan dalam Kamus Besar Bahasa
Indonesia (KBBI) boikot dipahami sebagai kata kerja yang
menunjukkan bersama-sama menolak untuk bergaul (urusan dagang,
berbicara atau ikut serta). Sejarah dari adanya gerakan boikot dapat
dilihat dari berbagai macam peristiwa yang ada di dunia, mulai dari
adanya kelompok-kelompok sipil Amerika Serikat yang kemudian
melakukan kampanye lingkungan dengan menyuarakan boikot
terhadap penggunaan produk yang dapat merusak lingkungan. Salah
satunya adalah gerakan boikot bus di Montgomery pada tahun 1995
yang kemudian dipimpin oleh aktivis sipil di Amerika Serikat

bernama Rosa Parks yang ditujukan untuk menentang segregasi rasial
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dalam transportasi umum dan berhasil memberikan tekanan pada
pihak berwenang dan mengubah kebijakan diskriminatif tersebut.*®
Sedangkan gerakan boikot terkait isu Israel dan Palestina
disebut sebagai BDS, hal ini muncul sebagai salah satu respon
terhadap pelanggaran hak asasi yang telah terjadi di Palestina. Dalam
artikel yang berjudul Challenging The Boycott, Divestment And
Sanctions (BDS) Movement Terhadap Israel muncul setelah
Konferensi Dunia PBB tentang Rasisme di Durban, Afrika Selatan,
pada tahun 2001. BDS menyerukan boikot produk Israel, divestasi
dari perusahaan-perusahaan Israel, dan sanksi terhadap Israel hingga
negara tersebut memenuhi tuntutan tertentu terkait hak-hak
Palestina.’” Gerakan ini juga bertujuan untuk meningkatkan kesadaran
kepada masyarakat global akan keadaan Palestina dan memberikan
tekanan pada pemerintah dan perusahaan untuk mempertimbangkan
dampak tindakan mereka terhadap masyarakat Palestina. Gerakan ini
mendapatkan dukungan dari berbagai lapisan masyarakat, termasuk
aktivis hak asasi manusia, organisasi-organisasi, dan beberapa tokoh
publik. Namun sisi sisi, pihak yang mendukung Isracl menganggap
gerakan ini merupakan bentuk dari antisemitisme. Saat ini bahkan

telah hadir kampanye-kampanye di seluruh dunia, yang mana setiap

% Cheryl Phibbs, The Montgomery Bus Boycott: A History and Reference Guide
(Bloomsbury Publishing USA, 2009).

47 Ronnie Fraser dan Lola Fraser, Challenging the Boycott, Divestment and Sanctions
(BDS) Movement: 20 Years of Responding to Anti-Israel Campaigns, 1st edisi (London:
Routledge, 2023), hlm. 17, https://www.taylorfrancis.com/books/9781003271352, diakses 20
Oktober 2024.
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lapisan masyarakat, mahasiswa, bahkan pelaku bisnis melakukan
boikot terhadap produk-produk terkait. Dalam hal ini, dapat disoroti
bahwa gerakan boikot memiliki dimensi global guna mendukung
keadilan sosial dan hak asasi manusia. Bahkan dalam artikel yang
berjudul Explaining the boycott behavior: A conceptual model
proposal and validation disebutkan bahwa gerakan boikot ini
bergantung pada cara konsumen untuk berpartisipasi dan jika
berlangsung lama gerakan ini mampu mendorong sebuah perusahaan

mengalami kerugian atau bahkan bangkrut. **

H. Metodologi Penelitian

1. Jenis Penelitian
Penelitian in1 menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan
fokusnya pada analisis representasi konten di media sosial.

2. Subjek dan Objek Penelitian
Subjek penelitian ini adalah konten yang dipublikasikan oleh akun
@DenaaHaura dengan batasan waktu 7 Oktober 2023- 7 Oktober
2024. Sedangkan objek penelitian ini adalah representasi gerakan
boikot melalui konten akun @DenaaHaura

3. Jenis Data
Penelitian ini menggunakan 2 jenis data, yakni data primer dan
sekunder. Data primer didapatkan dari konten instagram milik

@DenaaHaura yang relevan berupa visual, narasi, caption hingga

8 Palacios-Florencio dkk, “Explaining the boycott behavior”, hlm. 1314.
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penggunaan tagar. Sedangkan untuk data sekundernya didapat dari
literatur yang berkaitan dengan gerakan boikot, kampanye media

sosial hingga representasi media.

. Teknik Pengumpulan data

Data dalam penelitian ini dikumpulkan dari konten-konten milik
(@denaahaura yang disebarluaskan pada periode 7 Oktober 2023
hingga 7 Oktober 2024. Dari periode ini, ditemukan 71 konten dan
diteliti dengan langkah-langkah sebagai berikut:

a. Mendokumentasikan setiap unggahan yang terkait dengan
ajakan boikot, tindakan boikot hingga kritik terhadap
produk yang pantas diboikot. Dengan kriteria sebagai
berikut:

1. Penggunaan tagar atau hastag #boikot atau
#boycott.

2. Mengandung kritik yang eksplisit terhadap produk
yang menjadi target boikot, seperti narasi “platform
Disney jadi salah satu perusahaan yang berafiliasi
dengan Israel” atau “jika kamu..... produk ini kamu
mendukung genosida”

3. Penggambaran tindakan boikot yang nyata, seperti
“stop makan di ...... ” atau “coba ganti penggunaan

produk Unilever ke Syafeyaa”
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b. Mencatat elemen-elemen visual (simbol, gambar, dan
warna) serta elemen verbal seperti caption dan penggunaan
hastag.

Jika sudah mendapatkan data dari kriteria yang sesuai, seperti
sebuah postingan yang mengandung bendera Palestina dengan
tagar boikot, maka analisis datanya dilakukan dengan
langkah-langkah sebagai berikut:

a. Mengunduh kontennya dan diberi identifikasi, seperti
“ajakan boikot, mendukung solidaritas”

b. Memasukkan ke tabel analisis dengan deskripsi,seperti
visual (gambar Bendera Palestina), verbal/narasi (jangan
dukung Israel dan stop beli produk mcdonald), dan
interaksinya (24 ribu likes, 245 komentar)

c. Kemudian analisis dengan pendekatan Stuart Hall, yang
akan melihat makna denotasi, konotasi hingga mitosnya.

d. Melakukan proses decoding-encoding

Analisis lanjutan ingin melihat Inovasi dari konten Dena Haura

dengan langkah sebagai berikut:

1.

Setelah mendapatkan data dari penyaringan berdasarkan kriteria
konten, peneliti akan menemukan inovasi didalamnya berupa ide
boikot dalam konten.

Kemudian peneliti akan meninjau bagaimana cara pesan

disampaikan.
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3. Peneliti juga akan mengamati respon dari audiens, hal ini akan
terlihat dari jumlah komentar, jumlah share, dan jumlah like dalam
unggahan terkait.

4. Peneliti akan menemukan pola yang sesuai dengan elemen lokal
seperti relevansinya dengan kampanye turun jalan yang dilakukan
audiens Indonesia.

Setelah semua temuan didapatkan, peneliti kemudian mengelompokkan
hasil  analisis  berdasarkan elemen-elemen  konten kemudian

menghubungkan setiap temuan

I. Sistematika Pembahasan

Penelitian ini disusun untuk memberikan pemahaman tentang
representasi dan penyebaran pesan boikot dalam isu Israel-Palestina melalui
akun instagram milik (@denaahaura. Pembahasan penelitian ini dimulai dari
pengantar yang memberikan gambaran tentang konflik ini hingga kesimpulan
yang menduakan merangkum semua temuan dalam penelitian ini.

Bagian pertama adalah pendahuluan, yang memberikan latar belakang
tentang gerakan boikot dalam konflik Israel-Palestina terutama setelah
eskalasi pada tanggal 7 Oktober 2023. Dena Haura seorang influencer yang
memanfaatkan Instagram untuk mengedukasi dan membangun kesadaran
tentang gerakan boikot. Dengan pendekatan yang berdasarkan pada data,

penelitian ini bertujuan untuk menganalisis representasi pesan boikot pada
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konten milik akun (@denaahaura, terkhusus dengan tagar #boikot atau
#boycott.

Bab kedua adalah gambaran umum, pada bab ini peneliti memberikan
penjelasan secara umum tentang objek kajian yang diteliti. Dalam bab ini
akan disajikan konsep serta relevansi gerakan boikot pada isu Israel-Palestina
melalui media sosial. Boikot menjadi ikon penelitian karena relevansinya
terhadap saran untuk berjuang membela keadilan bagi rakyat Palestina dan
menjadi simbol solidaritas bersama. Instagram berperan penting dalam
mendukung gerakan boikot yang kuat dengan elemen visual dan narasi yang
mearik untuk memabngang solidaritas bersama.

Bagian ketiga akan menginterpretasikan hasil analisis dari representasi
dan penyebaran untuk menjawab rumusan masalah penelitian. Analisis
mencakup elemen visual seperti warna, simbol, dan tipografi serta narasi
yang dilihat dari caption, gaya bahasa hingga penggunaan tagar. Penelitian ini
juga menganalisis makna denotasi, konotasi dan mitos guna memahami
pesan-pesan yang membangun solidaritas untuk Palestina.

Bagian akhir adalah kesimpulan yang merangkum keseluruhan dari
temuan penelitian ini termasuk didalamnya representasi pesan boikot, pola
penyebaran melalui media sosial hingga implikasi gerakan ini terhadap
audiens. Pada bagian ini juga dipaparkan rekomendasi untuk penelitian

lanjutan yang dapat dilakukan.



BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis terhadap konten Instagram (@Denaa
Haura, dapat disimpulkan hal-hal berikut:

1. Representasi gerakan boikot dalam isu Israel-Palestina pada konten
Instagram (@DenaaHaura ditampilkan melalui kombinasi elemen visual
serta narasi yang kuat. Dena Haura mampu menampilkan simbol-simbol
serta ilustrasi yang menggugah emosi, ditambah dengan narasinya yang
kemudian membentuk tiga lapisan makna (denotasi. konotasi dan mitos).
Representasi ini dapat membentuk aksi digital gerakan boikot dan
membentuk kesadaran kolektif terhadap isu ini

2. Inovasi yang dilakukan Dena Haura terlihat dari kemampuannya
menggabungkan pendekatan-pendekatan kreatif dengan pesan yang
mendalam. Ia menggunakan bahasa yang mudah dipahami, visual dan
narasi yang emosional serta gaya komunikasi yang relate dengan
audiensnya. Dena Haura juga dengan baik memanfaatkan fitur Instagram
untuk memperluas jangkauan pesan dan tentu mendorong keterlibatan

audiens dalam diskusi terkait isu ini.
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. Saran

Penelitian  selanjutnya dapat memperluas objek kajian dengan
membandingkan lebih dari satu akun atau platform media sosial, untuk
melihat perbedaan strategi representasi dalam kampanye boikot.
Diperlukan analisis terhadap respons audiens secara lebih mendalam,
misalnya dengan menggunakan metode wawancara atau survei terhadap
pengikut akun @Denaa Haura, untuk mengetahui efek sebenarnya dari
kampanye yang dilakukan.

Penelitian lanjutan dapat mengeksplorasi pengaruh algoritma media sosial
terhadap penyebaran konten-konten kampanye dan sejauh mana hal ini
mempengaruhi opini publik.

Selain konten visual, aspek seperti tone suara, musik latar, dan elemen
audiovisual lainnya juga dapat dianalisis sebagai bagian dari strategi
komunikasi yang mempengaruhi persepsi dan tindakan audiens.

Isu boikot dapat dianalisis dalam konteks lain seperti gerakan lingkungan
atau isu kesetaraan gender, untuk melihat bagaimana pola representasi

serupa digunakan di isu yang berbeda.



DAFTAR PUSTAKA

Abdillah, Nanang, “Syadd Al-Zarai’ dan Qiyas sebagai Metode Ijtihad dalam
Fatwa Boikot Produk Yahudi”, Al-Faruq: Jurnal Hukum Ekonomi Syariah
dan Hukum Islam, vol. 3, no. 1, 2024, hlm. 1-15.

Ade Tiara Susilawati, Nur Anjeni Lestari, dan Puput Alpria Nina, “Analisis
Sentimen Publik Pada Twitter Terhadap Boikot Produk Israel
Menggunakan Metode Naive Bayes”, Nian Tana Sikka : Jurnal ilmiah
Mahasiswa, vol. 2, no. 1, 2023, hlm. 26-35.

Afriani, Susi Herti, Darussalam Darussalam, dan Kazi Musa, “Examining the
Israeli Product Boycott in Indonesia: Exploring the Intersection of
Religious Tensions and Digital Information to Assess its Influence on
Global Discourse on Humanity”, Kitabina: Jurnal Bahasa & Sastra Arab,
vol. 5, no. 1, 2024, hlm. 64-75.

Airlangga Ph, Ahmad Rahmatullah, Widya Ajeng Saputri, dan Putri Rahmah
Nurhakim, “Socio-religious behavior on consumption pattern during Israel

and Palestine conflict in Muslim society”, IAS Journal of Localities, vol.
1, no. 2, 2024, him. 138-52.

Aksi  Boikot Israel, dari Maroko hingga Malaysia - Kompas.id,
https://www.kompas.id/baca/opini/2024/05/09/aksi-boikot-israel-dari-mar
oko-hingga-malaysia, diakses 20 Januari 2025.

Aldan Nur Zen, Muhammad dan Andri Sahata Sitanggang, “Analisis Dampak
Sosial Media Dalam Pengembangan Sistem Informasi”, Cerdika: Jurnal
Ilmiah Indonesia, vol. 3, no. 7, 2023, hlm. 671-82.

Alifah, Ria, Vikky Berliana, dan Wulan Furrie, “Analysis of PT Paragon
Innovation and Technology Corporate Social Responsibility Assistance
Program for Palestine”, MODERN: Indonesian Journal of Contemporary
Multidisciplinary Research, vol. 3, no. 1, 2024, hlm. 223-8.

Alifya, Afifah [lmi dkk, “Analisis Dampak Gerakan Boikot Produk Pro-Israel
Terhadap Penjualan Starbucks Dan Kopi Lokal Di Indonesia”, NERACA:
Jurnal Ekonomi, Manajemen dan Akuntansi, vol. 2, no. 6, 2024, hlm.
633-42.

Alivia, Tiara dkk, “Strategi Komunikasi Humas di Era Digital”, Tolis Ilmiah:
Jurnal Penelitian, vol. 6, no. 1, 2024, him. 29-33.

Alvitalakhsmi, Dea dan Nurist Surayya Ulfa, “The Influence Of Attitude Towards
Tiktok Content Of #Boycottstarbucks And Subjective Norms Boycott
Product Pro-Israel Towards Purchase Intention Of Starbucks Indonesia”,
Interaksi Online, vol. 13, no. 1, 2024, hlm. 249-59.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=hSCaKN
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=hSCaKN
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=hSCaKN
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=hSCaKN
https://www.kompas.id/baca/opini/2024/05/09/aksi-boikot-israel-dari-maroko-hingga-malaysia
https://www.kompas.id/baca/opini/2024/05/09/aksi-boikot-israel-dari-maroko-hingga-malaysia
https://www.kompas.id/baca/opini/2024/05/09/aksi-boikot-israel-dari-maroko-hingga-malaysia
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=9yvmyD
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=9yvmyD
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=9yvmyD
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=9yvmyD

119

Alwan, Fakhruddin dan Kanya Catya, Perancangan Visual Storytelling Media
Sosial Sebagai Upaya Peningkatan Brand Awareness Di Mojadiapp, vol. 5,
no. 1, 2023

Anggana, Reza Patra, ‘“Pemanfaatan Smartphone dan Digital Marketing 4.0
Dalam Meningkatkan Penjualan di Masa Pandemi Covid-19 Berdasarkan
Teori Difusi Inovasi”, Koalisi: Cooperative Journal, vol. 3, no. 2, 2024,
hlm. 141-52.

Anisa, Nurul, Ivone Harjoko, dan Rachmad Khadifa, “A Case Study of the
Hashtag #Freepalestine: Cultural Communication and Public Opinion

Transformation”, llomata International Journal of Social Science, vol. 4,
no. 4, 2023, hlm. 787-803.

Anjani, Sari dan Irwansyah Irwansyah, ‘“Peranan Influencer Dalam
Mengkomunikasikan Pesan Di Media Sosial Instagram [The Role Of
Social Media Influencers In Communicating Messages Using Instagram”,
Polyglot: Jurnal llmiah, vol. 16, no. 2, 2020, him. 203.

Anne Margareth dkk, “Boikot Barang Israel: Strategi Perlawanan Dan Solidaritas
Global Dalam Mendukung Perjuangan Palestina”, Atmosfer: Jurnal
Pendidikan, Bahasa, Sastra, Seni, Budaya, dan Sosial Humaniora, vol. 2,
no. 3, 2024, hlm. 19-32.

Asfar, Irfan Taufan, “Analisis Naratif, Analisis Konten, Dan Analisis Semiotik
(Penelitian Kualitatif)”, Research Gate, Unpublished, 2019.

Ashfiya, Chilyatul, The Influence Of Innovation Diffusion On Online Fashion
Product Purchasing Decisions, 2023.

Awad, Ramah, “BDS as the baseline of solidarity: toward a model of
co-struggling with Palestinians in their movement for justice and
liberation”, Human Geography, vol. 14, no. 3, 2021, him. 362-73.

Awaludin, Azrul Afrillana, Moch Aridhi Al-Khaidar, dan Ririn Tri Ratnasari,
“Opinion Leaders and Product Boycott Intentions: Factors Influencing

Consumer Behavior in Support of Israel Boycott”, Journal of Digital
Marketing and Halal Industry, vol. 5, no. 2, 2023, him. 243—-64.

Ayuni, Risa Dwi, Muzahid Akbar Hayat, dan Rizki Apriliyanti, “Respon Krisis
Humas Restoran Cepat Saji Dalam Menghadapi Isu Konflik Timur

Tengah”, Kaganga Komunika: Journal of Communication Science, vol. 6,
no. 2, 2024, hlm. 305-19.

Az-haari, Nur Fadhilah, Didi Juardi, dan Asep Jamaludin, “Analisis Sentimen
Terhadap Boikot Brand Pro-Israel Pada Twitter Menggunakan Metode
Naive Bayes: Studi Kasus: Starbucks”, JATI (Jurnal Mahasiswa Teknik
Informatika), vol. 8, no. 3, 2024, hlm. 4256-61.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Ef5d3z
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Ef5d3z
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Ef5d3z
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Ef5d3z
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=VZK2a2
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=VZK2a2
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=VZK2a2
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=VZK2a2
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=AOc7cD
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=AOc7cD
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=NEWHUV
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=NEWHUV
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=NEWHUV
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=RYkRAC
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=RYkRAC
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=RYkRAC
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=RYkRAC

120

Barghouti, Omar, “BDS”, Journal of Palestine Studies, vol. 50, no. 2(198), Taylor
& Francis, Ltd., 2021, hIm. 108-25.

BDS salutes the Malaysian government for decision to ban ZIM vessels | BDS
Movement,
https://bdsmovement.net/BDS-Salutes-Malaysian-Gov-Ban-ZIM-Vessels,
diakses 3 Februari 2025.

Blizzard, Emily, “Peace Journalism in Palestine’s BDS Campaign”, Peace Review,
vol. 29, no. 4, 2017, hlm. 467-74.

Briliani, Khoirunnisa dan Ulil Albab, “Hubungan Aksi Boikot K-Popers Terhadap
Minat Beli Brand Grup Kpop”, J-CEKI: Jurnal Cendekia Ilmiah, vol. 3,
no. 6, 2024, hlm. 8205-18.

Briinker, Felix, Fabian Deitelhoff, dan Milad Mirbabaie, Collective Identity
Formation on Instagram -- Investigating the Social Movement Fridays for
Future, arXiv, 2019.

Bruyneel, Kevin dkk, “Boycott, Divestment and Sanctions (BDS) and Political
Theory”, Contemporary Political Theory, vol. 18, no. 3, 2019, hlm.
448-76.

Bueckert, Michael, “Boycotts and Backlash: Canadian Opposition to Boycott,
Divestment, and Sanctions (BDS) Movements from South Africa to
Israel”, Doctor of Philosophy, Ottawa, Ontario: Carleton University, 2020.

C. I, Erondu dan Erondu U. L., “Analyzing the Role of Media, ICTS, and
Communication Networks in Promoting Development Goals, Social

Change, and Political Participation in Nigeria”, African Journal of Social
Sciences and Humanities Research, vol. 7, no. 4, 2024, him. 131-42.

Calista, Ladyva Aurellia dkk, “McDonald’s Indonesia Dalam Mengembalikan
Kepercayaan Masyarakat”, ANALOGI Jurnal Ilmu Sosial dan Humaniora,
vol. 2, no. 2, 2024, hlm. 58-70.

Calls for Boycott and Justice - Madrid Protest Against Maccabi Tel Aviv Team -
Palestine Chronicle,
https://www.palestinechronicle.com/calls-for-boycott-and-justice-madrid-p
rotest-against-maccabi-tel-aviv-team/?utm_source=chatgpt.com, diakses
16 Januari 2025.

Carpenter, Jeffrey P. dkk, “How and why are educators using Instagram?”,
Teaching and Teacher Education, vol. 96, no. 1, 2020, hlm. 103149.

Carroll, William K. dan R.S. Ratner, “Media Strategies and Political Projects: A
Comparative Study of Social Movements”, Canadian Journal of Sociology
/ Cahiers canadiens de sociologie, vol. 24, no. 1, 1999, him. 1.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=SsunOa
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=SsunOa
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=4jbVZ5
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=4jbVZ5
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=4jbVZ5
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=4jbVZ5
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=gfsJJu
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=gfsJJu
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ukYLqA
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ukYLqA
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ukYLqA
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=jW0JBo
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=jW0JBo
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=jW0JBo
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=MQxQIR
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=MQxQIR
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=MQxQIR
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=GpEz8w
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=GpEz8w
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=GpEz8w
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FDQgbc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FDQgbc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FDQgbc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=66VW66
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=66VW66
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=66VW66
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=66VW66
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=66VW66
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6M74cW
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6M74cW

121

Cater, Evan, “In Defence of Fair Play: Boycott Campaigns and the 1936 Olympic
Games”, Waterloo Historical Review, vol. 10, 2024, hlm. 75-98.

Chakraborty, Uttam, “The impact of source credible online reviews on purchase
intention: The mediating roles of brand equity dimensions”, Journal of
Research in Interactive Marketing, vol. 13, no. 2, 2019, hlm. 142-61.

Choi, Tae Rang dan Yongjun Sung, “Instagram versus Snapchat: Self-expression
and privacy concern on social media”, Telematics and Informatics, vol. 35,
no. 8, 2018, hlm. 2289-98.

Crilley, Rhys, Ilan Manor, dan Corneliu Bjola, “Visual narratives of global politics
in the digital age: an introduction”, Cambridge Review of International
Affairs, vol. 33, no. 5, 2020, hlm. 628-37.

Curtis, Mary, “Toward Understanding Secondary Teachers’ Decisions to Adopt
Geospatial Technologies: An Examination of Everett Rogers’ Diffusion of
Innovation Framework™, Journal of Geography, vol. 119, no. 5, 2020, him.
147-58.

Daftar Produk Pro Israel yang Diboikot Dunia, Banyak Dijual di Indonesia,
https://finance.detik.com/berita-ekonomi-bisnis/d-7033751/daftar-produk-
pro-israel-yang-diboikot-dunia-banyak-dijual-di-indonesia?utm_source,
diakses 20 Januari 2025.

Darma Pratiwi, Agustina Ni Made Ayu, Anak Agung Adi Lestari, dan Ni Made
Rai Sukardi, “Boikot Produk Israel Di Indonesia Berdasarkan Perjanjian
Yang Dilarang Dalam Undang-Undang No 5 Tahun 1999 Tentang
Larangan Praktek Monopoli Dan Persaingan Usaha Tidak Sehat”, Jurnal
Ilmiah Raad Kertha, vol. 7, no. 2, 2024, hlm. 9-16.

Dearing, James W. dan Jeffrey G. Cox, “Diffusion Of Innovations Theory,
Principles, And Practice”, Health Affairs, vol. 37, no. 2, 2018, him.
183-90.

Dewi, Desi Elvera, PN. Aprilliyana Cahyani, dan Lokita Rizky Megawati,
“Increasing Adoption of the Internet of Things in Indonesian Agriculture
Based on a Review of Everett Rogers’ Diffusion Theory of Innovation”,
dalam Proceedings of the Business Innovation and Engineering
Conference (BIEC 2022), vol. 236, ed. Siti Jahroh dkk, Dordrecht:
Atlantis Press International BV, 2023, hlm. 303-9.

Dov Waxman, “Young American Jews and Israel: Beyond Birthright and BDS”,
Israel Studies, vol. 22, no. 3, 2017, hlm. 177-99.

Dozens protest Chevron over “complicity” in genocide in Gaza,
https://prismreports.org/2024/10/29/dozens-protest-complicity-of-chevron-
corporation-in-israels-genocide-in-gaza/


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6fgKbC
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6fgKbC
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6fgKbC
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=atUAKT
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=atUAKT
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=atUAKT
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=atUAKT
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=GJrkSp
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=GJrkSp
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=SjzMIi
https://prismreports.org/2024/10/29/dozens-protest-complicity-of-chevron-corporation-in-israels-genocide-in-gaza/
https://prismreports.org/2024/10/29/dozens-protest-complicity-of-chevron-corporation-in-israels-genocide-in-gaza/

122

diakses 16 Januari 2025

Elman dan Romirowsky, “Postscript: BDS”, Israel Studies, vol. 24, no. 2, 2019,
hlm. 228.

Engagement | S1 PJJ Informatika,
https://bolif.telkomuniversity.ac.id/engagement/, diakses 28 Maret 2025.

Fahimah, Iim dan Miti Yarmunida, Indonesian Ulema Council Fatwa on
Boycotting Products Supporting Israel in the Ijtihad Discourse of Nahdatul
Ulama and Muhammadiyah, vol. 2, no. 2, 2023, hlm. 156-67.

Fahruji, Deden dan Atef Fahrudin, “Pemanfaatan Media Sosial dalam Kampanye
Politik Menjelang Pemilu 2024: Studi Kasus tentang Akun Media Sosial
Partai Politik dan Politisi”, JIKA (Jurnal IImu Komunikasi Andalan), vol.
6, no. 2, 2023, him. 118-32.

Faizin, Nur dan dkk, Pemboikotan Produk Israel dalam Pandangan Hukum Islam,
Prosiding Seminar Pendidikan Agama Islam Universitas Negeri Malang
(UM), 2024.

Fajri Gusnadi, Mohamad Efendi, dan Nurliya Apriyana, “Analisis Brand Hate
Terhadap Brand Avoidance Pada Merek Starbucks Konteks Issue
Israel-Palestina”, Jurnal Cahaya Mandalika ISSN 2721-4796 (online),
vol. 5, no. 1, 2024, hlm. 265-77.

Fauziah, Rizky dan Iskandar Zulkamain, “Pola Komunikasi Relawan Digital Pada
Akun Twitter Dan Instagram Sekolah Relawan Terhadap Manajemen
Bencana Di Indonesia”, Journal Of Science And Social Research, vol. 6,
no. 1, 2023, hlm. 60.

Febbyana, Deka Cahya, “Pengaruh Konten Instagram Terhadap Minat Berkunjung
Konsumen: (Studi Kuantitatif mengenai Pengaruh Kandungan Pesan Foto,
Gaya Komunikasi dan Kualitas Informasi pada akun Instagram Klinik
Kopi terhadap Minat Berkunjung Konsumen ke Klinik Kopi di Yogyakarta
tahun  2017)”, Surakarta: Universitas Sebelas Maret, 2018,
https://digilib.uns.ac.id/dokumen/61093/Pengaruh-Konten-Instagram-Terh
adap-Minat-Berkunjung-Konsumen-Studi-Kuantitatif-mengenai-Pengaruh
-Kandungan-Pesan-Foto-Gaya-Komunikasi-dan-Kualitas-Informasi-pada-
akun-Instagram-Klinik-Kopi-terhadap-Minat-Berkunjung-Konsumen-ke-K
linik-Kopi-di-Yogyakarta-tahun-2017, diakses 8 Oktober 2024.

Febrian Dhani Prasetyo, Irvando Surya Pradana, Pembentukan Opini Publik
Melalui Gerakan Boikot Produk Israel, Zenodo, 2024.

Firdausi, Aurelia Shafarina, “Analysis of the Impact of the Public Boycott Trend
on the Financial Statements of PT Unilever Indonesia Tbk Using the Ratio
Analysis Method”, Journal of Economic and Business Analysis (JEBA),
vol. 2, no. 1, 2024, him. 6-12.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=eaXk6Q
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=PmhciB
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=PmhciB
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Cu2CBy
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Cu2CBy
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Cu2CBy
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=58OIlQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=58OIlQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=58OIlQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LrvCrn
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LrvCrn
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LrvCrn
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LrvCrn
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KLs5FK
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KLs5FK
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KLs5FK
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KLs5FK
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KLs5FK
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KLs5FK
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KLs5FK
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KLs5FK
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KLs5FK
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KLs5FK
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=1qTD7V
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=1qTD7V
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FPX4zW
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FPX4zW
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FPX4zW
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FPX4zW

123

Firman, Muhammad, “Strategi Public Relations Unilever Indonesia dalam
Menjaga Reputasi Pasca Isu Boikot Pro-Israel”, Jurnal Ilmiah Ekonomi
Dan Manajemen, vol. 2, no. 6, 2024, hlm. 171-8.

Flaig, Dorothee, Ofir Rubin, dan Khalid Siddig, “Imperfect competition, border
protection and consumer boycott: The future of the dairy industry in
Israel”, Journal of Policy Modeling, vol. 35, no. 5, 2013, hlm. 838-51.

Fraser and Fraser - 2023 - Challenging the Boycott, Divestment and Sanctions
.pdf.

Fraser, Ronnie dan Lola Fraser, Challenging the Boycott, Divestment and
Sanctions (BDS) Movement: 20 Years of Responding to Anti-Israel
Campaigns, 1st edisi, London: Routledge, 2023.

From Gaza to Seoul, Palestinian-Korean transnational solidarity against
imperialism = BDS Korea,
https://intifadakorea.wordpress.com/2024/04/22/from-gaza-to-seoul-palest
inian-korean-transnational-solidarity-against-imperialism/, ~ diakses 3
Februari 2025.

Gabriella, Veronica dan Lisa Esti Puji Hartanti, “Analysis Of Strategy And
Implementation Diffusion Of Innovation Of Qlue Application Technology
In Jakarta Smart City”, Jurnal InterAct, vol. 8, no. 1, 2018, hlm. 6-15.

Garcia, Giorgiana dan Septia Winduwati, “Representasi Standar Kecantikan
Wanita di Media Sosial Instagram @springsummerstyle”, Koneksi, vol. 7,
no. 1, 2023, hlm. 248-55.

Garcia-Avilés, José A., “Diffusion of Innovation”, dalam The International
Encyclopedia of Media Psychology, 1st edisi, ed. Jan Bulck, Wiley, 2020,
hlm. 1-8.

Gelombang Demonstrasi Dunia dan Upaya Mewujudkan Perdamaian di Gaza -
Kompas.id,
https://www.kompas.id/baca/riset/2023/11/08/gelombang-demonstrasi-dun
1a-dan-upaya-mewujudkan-perdamaian-gaza, diakses 3 Februari 2025.

Gerakan Internasional Seru Boikot Israel dari Olimpiade - Nusantara Palestina
Center,
https://blog.npc.id/gerakan-internasional-seru-boikot-israel-dari-olimpiade
/, diakses 3 Februari 2025.

Gerakan Sosial Peduli Palestina,
https://www.suaramuhammadiyah.id/read/gerakan-sosial-peduli-palestina,
diakses 3 Februari 2025.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7jjAGV
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7jjAGV
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7jjAGV
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=CBYNL1
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=CBYNL1
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=azh6UH
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=azh6UH
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=azh6UH
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KntpTy
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KntpTy
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KntpTy
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KntpTy
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KntpTy
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=EvIP4b
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=EvIP4b
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=EvIP4b
https://www.kompas.id/baca/riset/2023/11/08/gelombang-demonstrasi-dunia-dan-upaya-mewujudkan-perdamaian-gaza
https://www.kompas.id/baca/riset/2023/11/08/gelombang-demonstrasi-dunia-dan-upaya-mewujudkan-perdamaian-gaza
https://www.kompas.id/baca/riset/2023/11/08/gelombang-demonstrasi-dunia-dan-upaya-mewujudkan-perdamaian-gaza
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Uh8utC
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Uh8utC
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Uh8utC
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Uh8utC
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=RUUwpt
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=RUUwpt
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=RUUwpt

124

Ginting, Dea Cindi Amelia, “Analisis Pengaruh Jejaring Sosial Terhadap Interaksi
Sosial di Era Digital”, PPIMAN: Pusat Publikasi I[lmu Manajemen, vol. 2,
no. 1, 2024, hlm. 22-9.

Gon, Marika, “Local experiences on Instagram: Social media data as source of
evidence for experience design.”, Journal of Destination Marketing &
Management, vol. 19, no. 1, 2021, hlm. 1-11.

Google translate - Google Search

Griffin, Maryam S., “Freedom Rides in Palestine: racial segregation and
grassroots politics on the bus”, Race & Class, vol. 56, no. 4, 2015, hlm.
73-84.

Hall, Stuart dan ed, Representation: Cultural Representations and Signifying
Practices (Culture, Media and Identities series), Sage Publications Ltd,
1997,
http://gen.lib.rus.ec/book/index.php?md5=75151b9b72e419bd 1918e1{2eaf
deb28, diakses 18 Oktober 2024.

Han, Muhamad Ibtissam, “Representasi Anak Muda Gaul dan Saleh dalam
Gerakan Hijrah: Analisis Semiotika Roland Barthes atas Konten Akun
Instagram Pesan Trend Pemuda (@pesan_trend)”, EI MADANI: Jurnal
Dakwah dan Komunikasi Islam, vol. 2, no. 1, 2021, hlm. 101-20.

Hanjalic, Alan, Content-based Analysis Of Digital Video, Ist edisi, Kluwer
Academic Publishers, 2004,
http://gen.lib.rus.ec/book/index.php?md5=5£0215792353414abd4579¢752
76e36¢, diakses 20 Oktober 2024.

Harrianto Setiawan, Joe dan dkk, “Menata Diskusi Ruang Publik Online Sebagai
Sarana Penyebaran Konten Insporatif Edukatif’, Jurnal Pewarta
Indonesia, vol. 5, no. 2, 2023, hlm. 107-13.

Hasanah, Anisa Nur, Yanuar Lugman, dan Hapsari Dwiningtyas, ‘“Pengaruh
Terpaan Media Sosial Instagram Mengenai Produk Boikot Dan Konflik
Palestina — Israel Terhadap Keputusan Pembelian Produk Boikot”,
Interaksi: Jurnal llmu Komunikasi, vol. 12, no. 4, 2024, hlm. 1005-15.

Herani, Rina dan Jovita Angela, “For Palestine or for us too? Examining
Indonesian youth’s willingness to buy local products amid the Israel
boycott”, Journal of Islamic Marketing, vol. 1, no. 1, 2024, him. 1-24.

Hisan, Khoirotun dkk, “Dampak Gerakan Boikot Pada Produk McDonald’s
Indonesia Melalui Analisis Citra Merek, Loyalitas Konsumen, dan Minat
Beli?, INNOVATIVE: Journal Of Social Science Research, vol. 4, no. 3,
2024, hlm. 19150-63.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=U7CAYf
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=U7CAYf
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=U7CAYf
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FcRNUh
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FcRNUh
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FcRNUh
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ZabwQt
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ZabwQt
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ZabwQt
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ZabwQt
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ZabwQt
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=okt56t
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=okt56t
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=okt56t
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=okt56t
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=hr1rfq
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=hr1rfq
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=hr1rfq
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=hr1rfq
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qFaGRq
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qFaGRq
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qFaGRq
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qFaGRq
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=S6V2Yz
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=S6V2Yz
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=S6V2Yz
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=iVYqg4
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=iVYqg4
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=iVYqg4
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=iVYqg4

125

Hitchcock, Jennifer, “Framing Palestinian Rights: A Rhetorical Frame Analysis of
Vernacular Boycott, Divestment, Sanctions (BDS) Movement Discourse”,
Rhetoric Society Quarterly, vol. 53, no. 2, 2023, him. 87-103.

Hitchcock, Jennifer, “Social Media Rhetoric of the Transnational Palestinian-led
Boycott, Divestment, and Sanctions Movement”, Social Media + Society,
vol. 2, no. 1, 2016, hlm. 1-12.

Hong, Cheng dan Cong Li, “To support or to boycott: a public segmentation
model in corporate social advocacy”, Journal of Public Relations
Research, vol. 32, nos. 5-6, 2020, hlm. 160-77.

Hsieh, Jung-Kuei dan Yi-Jin Li, “Will You Ever Trust the Review Website Again?
The Importance of Source Credibility”, International Journal of Electronic
Commerce, vol. 24, no. 2, 2020, hlm. 255-75.

Husna, Zahrul, “Peran Media Sosial dalam Gerakan Solidaritas Boikot Produk

Pro-Israel”, Al-Qolamuna: Jurnal Komunikasi dan Penyiaran Islam, vol.
1, no. 4, 2024, him. 181-7.

Innayah, Firly dan Akmal Bashori, “Construction of Legal Reason for Product
Boycott Fatwa Israeli affiliate in Indonesia”, Prosiding ICOSHEL, vol. 1,
no. 1, 2024, hlm. 374-89.

Inwood, Joshua, “Memory-Work in Montgomery, Alabamadf’, Focus On
Geography, vol. 64, no. 1, 2021, hlm. 1-8.

Islam, Jeni Ananda Nur dkk, “Strategi Komunikasi Merek X dalam Proses Difusi
Inovasi Alternative Channel di Kota Samarinda”, Jurnal JTIK (Jurnal
Teknologi Informasi dan Komunikasi), vol. 8, no. 3, 2024, hlm. 795-805.

Istanbul: Activists protest international companies supporting Israel — Middle East
Monitor,
https://www.middleeastmonitor.com/20240318-istanbul-activists-protest-i
nternational-companies-supporting-israel/?utm_source=chatgpt.com,
diakses 16 Januari 2025.

Jannah, Anata dan Enisar Sangun, Pengaruh Isu Politik, Desain Pesan, Media
Komunikasi dan Gangguan Media Komunikasi Terhadap Partisipasi
Politik, vol. 6, no. 2, 2023.

Kang, Xin, Wenyin Chen, dan Jian Kang, “Art in the Age of Social Media:

Interaction Behavior Analysis of Instagram Art Accounts”, Informatics,
vol. 6, no. 4, 2019, him. 52.

Kanigara Tarisananda Paramesthi dan Leonita Kusumawardhani, “Persepsi
Konsumen terhadap Brand Reputasi Kentucky Fried Chicken (KFC)
dalam Gerakan Boikot”, MUKASI: Jurnal llmu Komunikasi, vol. 3, no. 4,
2024, hlm. 296-310.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=IAPBtg
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=IAPBtg
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=IAPBtg
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=lN9TWm
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=lN9TWm
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=lN9TWm
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=8YxCS1
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=8YxCS1
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=8YxCS1
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=SSyepr
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=SSyepr
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qe2yHm
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qe2yHm
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qe2yHm
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qe2yHm
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qe2yHm
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KUUuXN
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KUUuXN
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KUUuXN
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ePBpj7
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ePBpj7
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ePBpj7
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ePBpj7

126

Kaslam, “Solidaritas Global: Gerakan Kemanusiaan untuk Palestina di
Indonesia”, Jurnal Ushuluddin, vol. 26, no. 1, 2024, hlm. 38-68.

Kementerian Pendayagunaan Aparatur Negara dan Reformasi Birokrasi - Atasi
Konflik  Palestina, Menlu RI Desak Solusi Dua Negara,
https://www.menpan.go.id/site/berita-terkini/berita-daerah/atasi-konflik-pa
lestina-menlu-ri-desak-solusi-dua-negara?utm_source=, diakses 3 Februari
2025..

Khairunisa, Adilah dan dkk, “Memori dan Trauma dalam Hubungan
Internasional: Dukungan Austria Terhadap Israel dalam Melawan Aksi
Boikot, Divestasi, dan Sanksi (BDS)”, Journal of International Relations,
vol. 8, no. 1, 2022, hlm. 46-60.

Khoiruman, Muhammad dan Ambar Wariati, “Analisa Motivasi Boikot (Boycott
Motivation) Terhadap Produk Mc Donald Di Surakarta Pasca Serangan
Israel Ke Palestina™, Excellent, vol. 10, no. 2, 2023, hlm. 247-57.

Kincaid, Bret, Boycott, Divestment, Sanctions (BDS) vs. Israel.

Krylov, Alexander V., “Evolution of the International Movement Boycott,
Divestment and Sanctions — BDS”, BOCTOC ORIENS, vol. 12, no. 6,
2021, hlm. 237.

Kumara, Diva Zaidan Patria, “Analisis Gerakan ‘Boikot Israel’ Terhadap
Kebijakan Impor Produk Pro Israel Ke Indonesia”, PERSPEKTIF, vol. 13,
no. 3, 2024, hlm. 727-35.

Laporan VOA untuk BTV: Ribuan Warga AS Tolak Kedatangan Netanyahu di
Washington, DC,
https://www.voaindonesia.com/a/laporan-voa-untuk-btv-ribuan-warga-as-t

olak-kedatangan-netanyahu-di-washington-dc-/7711673.html, diakses 1
Februari 2025.

Lasarov, Wassili, Stefan Hoffmann, dan Ulrich Orth, “Vanishing Boycott Impetus:
Why and How Consumer Participation in a Boycott Decreases Over
Time”, Journal of Business Ethics, vol. 182, no. 4, 2023, hlm. 1129-54.

Letwin, Michael, Suzanne Adely, dan Jaime Veve, “Labor for Palestine:
Challenging US Labor Zionism”, American Quarterly, vol. 67, no. 4,
2015, hlm. 1047-55.

Lidas, Gorkem, Metaverse 101 Under The Theory Of Diffusion Of Innovations,
Vanilla Media, 2022.

Maharmeh, Thab, “The Evolution and Impact of the Sports Boycott of Israel - be) 8
Ll il g il puy Apcaly ) dabaliall @Y a3 & JL-MUNTAQA, vol. 6, no. 3,
2023, hlm. 68-85.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7fo3QG
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7fo3QG
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7fo3QG
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7fo3QG
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7fo3QG
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=wAuTWc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=wAuTWc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=wAuTWc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=wAuTWc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=sw32Qw
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=sw32Qw
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=sw32Qw
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=CyRbV5
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=CyRbV5
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=CyRbV5
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KJlDLH
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KJlDLH
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=KJlDLH
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=n69FOc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=n69FOc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=n69FOc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=n69FOc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=n69FOc
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=oY96bQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=oY96bQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=oY96bQ

127

Mailisa, “Persepsi Mahasiswa Terhadap Fatwa Boikot Produk Israel dan Amerika
Menurut Perspektif Figh Muamalah”, J-CEKI: Jurnal Cendekia Ilmiah,
vol. 3, no. 6, 2024, him. 7468-80.

Marbun, Daniel Anugrah dkk, “Pengaruh Boikot Besar-besaran Produk Amerika
terhadap Peningkatan Jumlah Pengangguran di Indonesia”, Polyscopia,
vol. 1, no. 3, 2024, hlm. 127-30.

Maria Ulfa Batoebara, “Inovasi dan Kolaborasi Dalam Era Komunikasi Digital”,
Jurnal Publik Reform UNDHAR MEDAN, vol. 1, no. 8 (2021), hlm. 29-38.

Maulana, Dendi, Ali Alamsyah Kusumadinata, dan Agustini, “Pengaruh Informasi
Konkret Krisis Kemanusiaan Palestina di Instagram (@cnnindonesia
Terhadap Kepercayaan Remaja Kota Bogor”, Karimah Tauhid, vol. 3, no.
7, 2024, him. 7989-8004.

Maulidiana, Annisa dan Trischa Relanda Putra, “Fatwa Mui No0.83/2023:
Dampaknya Atas Profitabilitas Perusahaan Yang Berafiliasi Dengan
Israel”, I-FINANCE, vol. 10, no. 2, 2024, hlm. 203-17.

Meidini, Bidi Ashri dan Sri Wahyuning Astuti, “Rosé All Day Brand
Communication Strategy in Facing the Boycott Issue”, Wasilatuna: Jurnal
Komunikasi dan Penyiaran Islam, vol. 7, no. 02, 2024, him. 193-203.

Menlu Retno Minta Dewan HAM PBB Tangani Pelanggaran HAM Berat Israel,
https://news.detik.com/berita/d-7213690/menlu-retno-minta-dewan-ham-p
bb-tangani-pelanggaran-ham-berat-isracl?utm_source=, diakses 3 Februari
2025.

Misidawati, Dwi Novaria dkk, “Peran Media Sosial Terhadap Penerapan Boikot
Produk Israel Di Indonesia”, Edunomika, vol. 08, no. 02, 2024, hlm. 1-12.

Mokobombang, M. Alfa Riski, “Perilaku Boikot Dalam Perspektif Islam Serta
Implementasinya Di Era Kontemporer”, Magqrizi: Journal of Economic
and Islamic Economics, vol. 3, no. 1, 2023, hlm. 88-95.

Mony, Husen dkk, “Fame-Led to Sympathy: Content Analysis of Felicya
Angelista’s Statement Related to the Israeli-Palestinian Conflict Using
Roland Barthes Semiotic Approach”, Jurnal Komunikasi lkatan Sarjana
Komunikasi Indonesia, vol. 9, no. 1, 2024, hlm. 186-93.

Mou, Jessie Boxin, “Study on Social Media Marketing Campaign Strategy —
TikTok and Instagram”, Massachusetts Institute of Technology, vol. 1, no.
1, 2020, him. 39-41.

Mudore, Syarif, “Peran Diplomasi Indonesia Dalam Konflik Israel-Palestina”,
CMES: Center Of Middle Eastern Studies, vol. 12, no. 2, 2019, him.
170-81.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=dc6uLO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=dc6uLO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=dc6uLO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qQ35c7
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qQ35c7
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=qQ35c7
https://www.zotero.org/google-docs/?wLEW3T
https://www.zotero.org/google-docs/?wLEW3T
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=9TMhdF
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=9TMhdF
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=9TMhdF
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=g5xVEJ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=g5xVEJ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=g5xVEJ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=zkTRyb
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=zkTRyb
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=zkTRyb
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=zkTRyb
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=JF6fpr
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=JF6fpr
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=JF6fpr
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=VFdhVY
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=VFdhVY
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=VFdhVY
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=VFdhVY
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=huOnII
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=huOnII
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=huOnII

128

Muller, Eitan dan Renana Peres, “The effect of social networks structure on
innovation performance: A review and directions for research”,
International Journal of Research in Marketing, vol. 36, no. 1, 2019, him.
3-19.

Mulyati, Iis dkk, “Proses Difusi Inovasi dalam Penerapan Metode Pengajaran
Baru”, EDUKATIF : JURNAL ILMU PENDIDIKAN, vol. 5, no. 6, 2023,
hlm. 2425-33.

Muninger, Marie-Isabelle, Wafa Hammedi, dan Dominik Mahr, “The value of
social media for innovation: A capability perspective”, Journal of Business
Research, vol. 95, 2019, hlm. 116-27.

Muntaha, Neca Gemelia dan Alfauzan Amin, “Difusi Inovasi, Diseminasi Inovasi,
Serta Elemen Difusi Inovasi”, Jurnal Pendidikan Dan Konseling (JPDK),
vol. 5, no. 2, 2023, hlm. 2548-54.

Muslimah, Sifa Sevia, Kholis Ridho, dan Helmi Hidayat, “Kepatuhan Selektif
Generasi Z atas Pemberitaan Fatwa MUI tentang Boikot Produk Pro Israel
Melalui Detik.com”, Jurnal Studi Jurnalistik, vol. 6, no. 1, 2024, hlm.
1-14.

Naninsih, Nur, Syamsul Alam, dan Ardaningsi Daing, “Kelas Sosial Dan
Pengetahuan Mahasiswa Berpengaruh Terhadap Keputusan Membeli
Produk Boikot Pro Israil Melalui Perilaku Konsumen”, APAJI: Accounting
Profession Journal, vol. 6, no. 2, 2024.

Nasrida, Muhammad Farras dkk, “Makna Nilai Agama Dalam Keputusan Boikot
Produk (Studi Kualitatif Pada Komunitas Muslim dan Non Muslim di
Palangka Raya)”, JPIPS: Jurnal Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial,
vol. 16, no. 2, 2024, him. 294-300.

Nasution, Muhammad Lathief Ilhamy dan Budi Dharma, Analisis Faktor Perilaku
Konsumsi Terhadap Keputusan Boikot Produk Israel : Studi Kasus Pada
Generasi Z Unimed, vol. 13, no. 03, 2024.

Ningrum, Ayu Jelita dan Akhirul Aminulloh, “Vigilantisme Digital dalam Aksi
Boikot Produk Israel di Media Sosial”, Jurnal Komunikasi Nusantara, vol.
6, no. 1, 2024, him. 145-60.

Nugraha, Ahmad Helmi dkk, “Gerakan Sosial Aksi Boikot Melalui Social Identity
Model of Collective Action Pada Isu Bela Palestina”, Jurnal Socius:

Journal of Sociology Research and Education, vol. 11, no. 2, 2024, hlm.
82-94.

Nur, Nurul Rahma, Akhmad Hanafi Dain Yunta, dan Muhammad Harsya
Bachtiar, “Boycotting Products Supporting Crimes from the Perspective of
Magqasid al-Syart’ah”, AL-FIKRAH: Jurnal Kajian Islam, vol. 1, no. 1,
2024, him. 284-303.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=MKVGI5
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=MKVGI5
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=MKVGI5
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=MKVGI5
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=lntdiZ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=lntdiZ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=lntdiZ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=lntdiZ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=EtdNu2
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=EtdNu2
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=EtdNu2
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=96Smmx
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=96Smmx
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=96Smmx
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=96Smmx
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=fx44kF
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=fx44kF
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=fx44kF
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=fx44kF

129

Nuzulmia, Shelby, “Pengaruh Social Media Campaign Terhadap Sikap Konsumen
(Studi Kasus Pada Kampanye Boikot)”, JASMINE: jJurnal Akutansi,
Manajemen dan llmu Komunikasi, vol. 5, no. 1, 2024, hlm. 495-504.

O’Brien, Erin, Hope Johnson, dan Yu-An Murray, “Banning indirect boycotts:
Contentious interactions and the role of the state in marketplace activism”,
Business and Politics, vol. 25, no. 4, 2023, hlm. 393-408.

Odeh, Rasmea, “The Thorns that Exist and Resist: Black-Palestine Solidarity in
the Twenty-First Century”, MIDDLE EAST REPORT, Spring edisi, 2017.

Olesker, Ronnie, Israel’s Securitization Dilemma: BDS and the Battle for the
Legitimacy of the Jewish State, 1st edisi, London: Routledge, 2021.

Olof Larsson, Anders, “The rise of Instagram as a tool for political
communication: A longitudinal study of European political parties and
their followers”, New Media & Society, vol. 25, no. 10, 2023, him.
2744-62.

Orr, Greg, “Diffusion of innovations, by Everett Rogers (1995)”,
https://www.academia.edu/download/28804464/rogers1985.pdf,  diakses
25 September 2024.

Palacios-Florencio, Beatriz dkk, “Explaining the boycott behavior: A conceptual
model proposal and validation”, Journal of Consumer Behaviour, vol. 20,
no. 5, 2021, him. 1313-25.

Palestina: Ramai seruan boikot Israel di media sosial Indonesia, apakah akan
berdampak terhadap Israel?, BBC News Indonesia, 3 November 2023,
https://www.bbc.com/indonesia/articles/c3gldnyzy7ro, diakses 15 Januari
2025.

Pappé, Ilan, The biggest prison on earth: a history of the occupied territories,
Lonond, England: Oneworld, 2017.

Peterka-Benton, Daniela, Bond Benton, dan Joel Penney, “From conspiracy to
normalcy: The mainstreaming of QAnon in ‘Disney grooming’ messages
online”, Crime, Media, Culture: An International Journal, 2024, hlm.
17416590241257862.

Phibbs, Cheryl, The Montgomery Bus Boycott: A History and Reference Guide,
Bloomsbury Publishing USA, 2009.

Pradhipta, Amelia Yeza, Lingga Yonita, dan Sarah Ayu Putri Novaria, “Crisis
Communication Strategy in the Face of Consumer Boycott: Exploring the
Boycott Case of Israel-affiliated Companies and Brands”, dalam
Proceedings of the 6th Open Society Conference (OSC 2024), vol. 8§94,
ed. Indra Pratama Putra Salmon dkk, Paris: Atlantis Press SARL, 2024,
hlm. 140-52.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pM9NzO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pM9NzO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pM9NzO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=hXBbYp
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=hXBbYp
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=hXBbYp
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=e7PT5t
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=e7PT5t
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Ryompv
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Ryompv
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=co2sZQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=co2sZQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=co2sZQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=co2sZQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=f9AXbl
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=f9AXbl
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=f9AXbl
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=aKUvNr
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=aKUvNr
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=aKUvNr
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=fxGAQ2
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=fxGAQ2
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=fxGAQ2
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=fxGAQ2
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=3bjAiU
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=3bjAiU

130

Purnengsih, Iis dkk, “Difusi Inovasi Sebagai Strategi Komunikasi Kampanye
Sosial Ajaran Serat Dewaruci Yasadipura 17, Visual Heritage: Jurnal
Kreasi Seni dan Budaya, vol. 7, no. 1, 2024, hlm. 220-7.

Puspitasari, Septiana, Ichsan Widi Utomo, dan Rindana Intan Emeilia, “Pengaruh
Konten Instagram @petualanganmenujusesuatu Terhadap Sikap Dalam
Menjaga Kesehatan mental”, Jurnal llmu Komunikasi Dan Media Sosial
(JKOMDIS), vol. 3, no. 3, 2023, hlm. 661-72.

Putra, Hilmy Aliy Andra dan dkk, “Strategi Kreatif Untuk Meningkatkan
Efektivitas Fasilitas Digital Marketing”, Karimah Tauhid, vol. 2, no. 4,
2023, hlm. 1238-45.

Putri, Nisrina Akbar Rizky, “Analisis Jaringan pada Media Sosial X dengan
#Boikot Menggunakan Social Network Analysis”, Indoneisian Journal of
Information Technology, vol. 2, no. 1, 2024, hlm. 1-5.

Qotrunnada, Lutfia Izdhihar, “Fenomena Boikot Produk Pro Isracl: Peran Media
Sosial, Religiusitas, dan FOMO terhadap Brand Switching Pada Generasi
77, Journal of Economic and Business Research, vol. 3, no. 2, 2024, hlm.
17-37.

Rafid Sugandi dan Riri Anggraini, “Gerakan Sosial: Aksi Bela Palestina Boikot
Produk Israel Di Kota Padang 2017-2023”, CENDEKIA: Jurnal Illmu
Sosial, Bahasa dan Pendidikan, vol. 4, no. 2, 2024, hlm. 01-17.

Rahmawati, Dr Devie dan M. Hum, “Risiko Polarisasi Algoritma Media Sosial :
Kajian terhadap Kerentanan Sosial dan Ketahanan Bangsa”, Jurnal Kajian
Lemhannas Ri, vol. 1, no. 33, 2018, hlm. 37-50.

Rahmawati, Octavia Dwi, Nurul Fitria, dan Saeful Mujab, “Strategi Manajemen
Isu Dan Komunikasi Krisis Mcdonald’s Indonesia Yang Terkena Imbas
Informasi Hoaks Fatwa Mui Terkait Haramnya Membeli Produk Israel”,
Jurnal Ilmu Sosial dan Humaniora, vol. 1, no. 6, 2023, hlm. 221-6.

Ramadani, Mutiara.S., Khaerudin Kurniawan, dan Ahmad Fuadin, “Menguak
Bias Media dalam Pemberitaan Konflik Israel-Palestina: Sebuah Analisis
Konten Kritis”, Jurnal Onoma: Pendidikan, Bahasa, dan Sastra, vol. 10,
no. 1, 2024, him. 887-905.

Rayyana, Lyonnie Nabiel, “Analisis Sentimen Negatif Terhadap Brand Starbucks
Akibat Pemboikotan Melalui Media Sosial X (Periode 14 Februari — 15
Maret 2024)”, INNOVATIVE: Journal Of Social Science Research, vol. 4,
no. 3, 2024, him. 1492-503.

Retzlaff, Rebecca, “The Montgomery Bus Boycott and the Racial Basis for
Interstate Highways and Urban Renewal”, Journal of Urban History, vol.
47, no. 6, 2021, hlm. 1301-47.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=lzuZnO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=lzuZnO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=lzuZnO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=lzuZnO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LoHSyQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LoHSyQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LoHSyQ
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Y54MwI
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Y54MwI
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Y54MwI
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Y54MwI
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=xZJJdd
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=xZJJdd
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=xZJJdd
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=U3EOy6
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=U3EOy6
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=U3EOy6
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=U3EOy6
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=a36qjM
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=a36qjM
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=a36qjM
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=a36qjM
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ZFqWrn
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ZFqWrn
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ZFqWrn
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ZFqWrn
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=OaDCpY
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=OaDCpY
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=OaDCpY

131

Reut Cohen dan Eli Avraham, ‘“North American Jewish NGOs and Strategies
Used in Fighting BDS and the Boycott of Israecli Academia”, Israel
Studies, vol. 23, no. 2, 2018, hlm. 194.

Rimadias, Santi, Yunita Werdiningsih, dan Ahmad Farhan Bagqi, “Social Media
Marketing On Instagram: Peran Beauty Influencer Dalam Pemasaran
Scarlett Whitening Di Media Sosial Instagram”, Jurnal MEBIS
(Manajemen dan Bisnis), vol. 7, no. 1, 2022, hlm. 88—100.

Riyadi, Ilham dan Farahdiba Rahma Bachtiar, “Peran Sosial Media dalam
Kampanye Boikot Produk Pro Israel di Indonesia”, Jurnal Ushuluddin,
vol. 26, no. 2, 2024, hlm. 178-209.

Riyanti, Dini dan Fauzatul Laily Nisa, “Dampak Aksi Boikot Produk Berafiliasi
Israel Terhadap Pertumbuhan Produk Lokal Di Era Konflik
Israel-Palestina”, DJIB: Diponegoro Journal of Islamic Economics and
Business, vol. 3, no. 2, 2023.

Safitri, Junaidi, “Impact of Instagram Posts, Instagram Stories, and Instagram
Reels on Brand Awareness of Muslim Clothing Brand Zombasic”, Journal
of Islamic Economics Lariba, vol. 8, no. 2, 2022, hlm. 289-302.

Salsabila, Cintya dan Roziana Febrianita, “Analisis Resepsi terhadap Representasi
Tokoh Disabilitas pada Film Agak Laen: Studi Resepsi Stuart Hall pada
Penonton Film Agak Laen”, MUKADIMAH: Jurnal Pendidikan, Sejarah,
dan I[Imu-ilmu Sosial, vol. 8, no. 2, 2024, hlm. 532-42.

Santi, Erika Eka, “Kemampuan Representasi Matematis”, Prosiding Seminar
Nasional Pendidikan dan Pembelajaran Universitas Muhammadiyah
Ponorogo, 2019, hlm. 473-7.

Santoso, Amanda Putri, Imam Baihaqi, dan Satria F. Persada, “Pengaruh Konten
Post Instagram terhadap Online Engagement: Studi Kasus pada Lima
Merek Pakaian Wanita”, Jurnal Teknik ITS, vol. 6, no. 1, 2017, hlm.
217-21.

Saputro, Anggoro Wisnu, “Pengaruh E-Service Quality Terhadap E-loyalty
dengan Brand Image dan E-Satisfcation Sebagai Variabel Mediasi”, Jurnal
Ilmiah Manajemen Kesatuan, vol. 11, no. 2, 2023, hlm. 203-12.

Sarah, Junia, Made Panji Teguh Santoso, dan Prilla Marsingga, Respon Negara
Liga Arab dalam Isu Pelanggaran HAM pada Perang Israel - Palestina,
vol. 4, no. 2, 2024, hlm. 1-11.

Saskia Aulia Putri dan Nur Isdah Idris, “Fenomena Globalize the Intifada di
Tengah Genosida Warga Palestina”, Jembatan Hukum : Kajian ilmu
Hukum, Sosial dan Administrasi Negara, vol. 1, no. 3, 2024, hlm. 90-100.

Setahun serbu Gaza, Pakistan tetap boikot perusahaan pendukung Israel -


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=1mhIPk
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=1mhIPk
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=1mhIPk
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=cQ9PLq
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=cQ9PLq
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=cQ9PLq
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=CotSia
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=CotSia
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=CotSia
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=CotSia
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=SRSO5B
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=SRSO5B
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=SRSO5B
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=XsXmSU
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=XsXmSU
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=XsXmSU
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=XsXmSU
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=PNOcBD
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=PNOcBD
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=PNOcBD
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LijvZW

132

ANTARA News,
https://www.antaranews.com/berita/4379102/setahun-serbu-gaza-pakistan-
tetap-boikot-perusahaan-pendukung-israel?utm_source, diakses 20 Januari
2025.

Seyfi, Siamak dkk, “Dissecting destination boycotts: Unpacking ethical dilemmas
in politicized tourism”, Journal of Destination Marketing & Management,
vol. 34, 2024, him. 100950.

Shafie dan Chévez, “‘Pinkwashing and the Boycott, Divestment, and Sanctions
Campaign,” May 25, 2016”, Journal of Civil and Human Rights, vol. 5,
2019, hlm. 32.

Shim, Kyujin dkk, “Impact of Moral Ethics on Consumers’ Boycott Intentions: A
Cross-Cultural Study of Crisis Perceptions and Responses in the United
States, South Korea, and Singapore”, Communication Research, vol. 48,
no. 3, 2021, him. 401-25.

Singgalen, Yerik Afrianto, “Pemilihan Metode dan Algoritma dalam Analisis
Sentimen di Media Sosial : Sistematic Literature Review”, Journal of
Information Systems and Informatics, vol. 3, no. 2, 2021, hlm. 278-302.

Sitasari, Novendawati Wahyu, “Mengenal Analisa Konten Dan Analisa Tematik
Dalam Penelitian Kualitatif”, Forum Ilmiah, vol. 19, no. 1, 2022, him.
77-84.

Smith, Peter J. dkk (eds.), The role of religion in struggles for global justice: faith
in justice?, London: Routledge, 2018.

South Africa’s Racial Past | The History and Historiography of Racism,
https://www.taylorfrancis.com/books/mono/10.4324/9781315242736/sout
h-africa-racial-past-paul-maylam, diakses 21 Januari 2025.

Sperber, Joshua, “BDS, Israel, and the World System”, Journal of Palestine
Studies, vol. 45, no. 177, 2015, hlm. 8-23.

Stuart-Hall-Representation-and-the-Media-Transcript.pdf, MEF: Media Education
Foundation, 2005.

Sugianto, Heratri Anggrarini, ‘“Palestinian Women’s Rights and Global Advocacy:
A Comprehensive Examination of Boycott Divestment and Sanctions
Movement Strategies in 20107, HUMANISMA : Journal of Gender
Studies, vol. 7, no. 2, 2023, hlm. 140.

Sugiarto, Balqgista Adillah, “Pengaruh Terpaan Konten dan E-wom di Instagram
terhadap Loyalitas Konsumen McDonald’s Indonesia pada Isu
Pemboikotan”, Jurnal Mahardika Adiwidia, vol. 3, no. 1, 2024, hlm. 1-14.

Sujoko, Anang dkk, “Literasi Media Digital bagi Gen-Z di MAN 1 Kota Malang:


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LijvZW
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LijvZW
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LijvZW
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=LijvZW
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=G0Gix7
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=G0Gix7
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=G0Gix7
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6H9wKd
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6H9wKd
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6H9wKd
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=2oA85N
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=2oA85N
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=QRLYei
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=QRLYei
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=QRLYei
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pMqe9Z
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pMqe9Z

133

Digital Media Literacy for Gen-Z in Islamic Elementary School 1 Malang
City”, PengabdianMu: Jurnal Ilmiah Pengabdian kepada Masyarakat,
vol. 8, no. 4, 2023, hlm. 577-85.

Sukarieh, Rana, “Political imaginaries of solidarity: the Boycott, Divestment, and
Sanctions (BDS) in Toronto”, Social Movement Studies, 2024, hlm. 1-16.

Sulaeman, Asep Surahman, Alun Sujjada, dan Ivana Lucia Kharisma, “Penerapan
Algoritma Cerdas Bidirectional Encoder Refresentations From
Transformers Dalam Menganalisis Opini Publik Terhadap Produk Yang
Mengalami Boikot”, INOVTEK Polbeng - Seri Informatika, vol. 9, no. 1,
2024.

Susanti, Leni, Weni Novandari, dan Refius Pradipta Setyanto, “The Effectiveness
Of Social Media Campaigns On Boycott Participation: The Role Of
Boycott Attitudes And Motivation”, IJEBIR: International Journal of
Economics, Business and Innovation Research, vol. 03, no. 04, 2024, hlm.
537-64.

Sutrisno dkk, “Analisis Perilaku Konsumen Islam Terhadap Boikot Produk
Israel”, El-Mal: Jurnal Kajian Ekonomi & Bisnis Islam, vol. 5, no. 7,
2024.

Sutrisno, Andri, “International Legal Analysis Of The Boycott Products
Suspected Of Supporting Genocide”, IBLAM LAW REVIEW, vol. 4, no. 1,
2024, him. 497-504.

The Montgomery Bus Boycott: A History and Reference Guide - Cheryl Phibbs -
Google Buku,
https://books.google.co.id/books?hl=id&lr=&id=ioHDEAAAQBAJ&oi=f
nd&pg=PP1&dgq=montgomery+bus+boycott&ots=jRuL._09zBy&sig=-O
mQO6KWIL6KJfngSZDaAFvOORBg&redir esc=y#v=onepage&g=montgo
mery%20bus%20boycott&f=false, diakses 20 Oktober 2024.

Thusyifa, Novi dan Nur Asia, “Analysis Of The Power Of Social Media Messages
In The All Eyes On Raffah Movement”, AHSAN. Jurnal Dakwah dan
Komunikasi, vol. 3, no. 1, 2024, hlm. 26-40.

Tri Wibowo, Imam, “Proses Difusi Inovasi Program Sistem Aplikasi Keuangan
Tingkat Instansi (Sakti): Studi Kasus Pada Ditjen Perbendaharaan Di D.I.
Yogyakarta Tahun 2018, [Indonesian Treasury Review Jurnal

Perbendaharaan Keuangan Negara dan Kebijakan Publik, vol. 4, no. 4,
2019, hlm. 323-37.

Trisnawati, Riski, “Boikot Dan Aktivisme: Perilaku Konsumen Dalam Isu Konflik
Israel — Palestina”, JEBESH: Journal of Economic Business Ethic and
Science History, vol. 2, no. 3, 2024, hlm. 20-5.

Tsishonga, Ndwakhulu, “The legacy of apartheid on democracy and citizenship in


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6aDV6m
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6aDV6m
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6aDV6m
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6aDV6m
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=6aDV6m
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=TLK46k
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=TLK46k
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=TLK46k
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=TLK46k
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=TLK46k
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=MfS4Xa
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=MfS4Xa
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=MfS4Xa
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=A8QO8B
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=A8QO8B
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=A8QO8B
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pH2DCY
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pH2DCY
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pH2DCY
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Bs6xGu
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Bs6xGu
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Bs6xGu
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7y765T

134

post-apartheid South Africa: an inclusionary and exclusionary binary?”,
AFFRIKA: Journal of Politics, Economics and Society, vol. 9, no. 1, 2019,
https://journals.co.za/doi/abs/10.31920/2075-6534/2019/9n1a8, diakses 21
Januari 2025.

Ulya, Himmatul dan Kilau Riksaning Ayu, “Gerakan Sosial Digital;
Boikot-Divestasi-Sanksi (BDS) Terhadap Isu Israel-Palestina di Media
Sosial”, Prosiding Universitas Negeri Semarang, 2024, hlm. 230-8.

Ummah, Nurul Hidayatul, “Pemanfaatan Sosial Media Dalam Meningkatkan
Efektivitas Dakwah Di Era Digital”, Jurnal Manajemen Dakwah, vol. 11,
no. 1, 2023, hlm. 151-69.

Understand the Market Easily Using Market Research, https://info.populix.co/,
diakses 4 Februari 2025.

Utama, Andhika Nugraha dkk, “Analisis Hukum Pencegahan Hoax terhadap
Fatwa MUI Terkait Boikot Produk dan Pendidikan Kesadaran Publik
dalam Era Digital”, Jurnal Pendidikan Tambusai, vol. 7, no. 3, 2023, him.
30323-34.

Wahdiyana, Fika dkk, “Strategi Pencegahan Penggunaan Produk Israel Dalam
Gerakan Solidaritas Terhadap Palestina Di Kp. Tegal Waru Kecamatan
Ciampea”, Sahid Da 'watii Dedicate, vol. 1, no. 02, 2023, hlm. 29-37.

Wardhani, Sri Pramudya, “Pengaruh Gerakan Boikot Divestasi Sanksi Terhadap
Perusahaan Pemegang Waralaba Dan Hak Asasi Manusia”, Lex Jurnalica,
vol. 21, no. 2, 2024, hlm. 210-6.

Warren, Nooshin L., “Boycott or Buycott: The Aftermath of Corporate Activism”,
NIM Marketing Intelligence Review, vol. 13, no. 2, 2021, him. 32-7.

Weng, Hew Wai, “Beyond ‘Chinese Diaspora’ and ‘Islamic Ummah’: Various
Transnational Connections and Local Negotiations of Chinese Muslim
Identities in Indonesia”, Sojourn: Journal of Social Issues in Southeast
Asia, vol. 29, no. 3, Institute of Southeast Asian Studies (ISEAS), 2014,
hlm. 627-56.

Wibowo, Prihandono, Renitha Dwi Hapsari, dan Muchammad Chasif Ascha,
“Respon Publik Terhadap Fatwa Boikot Produk Israel Oleh Majelis Ulama
Indonesia”, Journal Publicuho, vol. 7, no. 1, 2024, him. 382-95.

Yazid, Tariq dkk, DIGITAL DISTURBIA: Hiruk-Pikuk Digitalisasi Komunikasi,
Cetakan pertama, Januari 2024 edisi, Penerbit Galuh Patria.

Yi, Joseph E. dan Joe Phillips, “The BDS Campaign against Israel: Lessons from
South Africa”, PS: Political Science and Politics, vol. 48, no. 2, [American
Political Science Association, Cambridge University Press], 2015, hlm.
306-10.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7y765T
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7y765T
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7y765T
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=7y765T
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ialGpp
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ialGpp
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=ialGpp
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=sxU2ua
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=sxU2ua
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=sxU2ua
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Z89ngO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=Z89ngO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=apnY15
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=apnY15
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=apnY15
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=apnY15
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FwvT26
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FwvT26
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=FwvT26
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=yUUrlb
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=yUUrlb
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=1P6ncv
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=1P6ncv
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=1P6ncv
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=TJa0Ck
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=TJa0Ck
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=inRVyf
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=inRVyf
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=inRVyf
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=inRVyf

135

Yofiendi Indah Indainanto dkk, “Analisis Jaringan Interaksi Momentum Hari Tani

Di Media Sosial”, Jurnal Kajian Agraria dan Kedaulatan Pangan
(JKAKP), vol. 1, no. 2, 2022, hlm. 8-14.

Yuksel, Ulku, Nguyen T. Thai, dan Michael S.W. Lee, “Boycott them! No, boycott
this! Do choice overload and small-agent rationalization inhibit the

signing of anti-consumption petitions?”’, Psychology & Marketing, vol.
37, no. 2, 2020, hlm. 340-54.

Yunus, Anas Mohd dkk, “The Concept of Boycott: A General Introduction”,
International Journal of Academic Research in Business and Social

Sciences, vol. 10, no. 9, Human Resources Management Academic
Research Society (HRMARS), 2020.

Yusuf, Hudi, “Pengaruh Media Massa Terhadap Persepsi Dan Tingkat
Kriminalitas : Analisis Terhadap Efek Media Dalam Pembentukan Opini
Publik”, JICN: Jurnal Intelek dan Cendikiawan Nusantara, vol. 1, no. 2,
2024, hlm. 1047-61.

Zaky, Arya Sultan, Gerakan Boikot Israel: Tinjauan Terhadap Evektivitas dan
Keberlanjutan, ResearchGate, 2024.

Zayyadi, Ach dan Ubaidillah, “Boycott In The Perspective Of The Quran:
Interpretation Of Rejecting Actions That Reflect Justice And Unity Of The
Ummah?”, AL-WIJDAN Journal of Islamic Education Studies, vol. 9, no. 3,
2024, hlm. 434-57.


https://www.zotero.org/google-docs/?broken=OCtOkA
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=OCtOkA
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=OCtOkA
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=OCtOkA
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=elpOMN
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=elpOMN
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pebNaO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pebNaO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pebNaO
https://www.zotero.org/google-docs/?broken=pebNaO

	HALAMAN JUDUL
	HALAMAN PENGESAHAN TUGAS AKHIR
	SURAT PERSETUJUAN SKRIPSI
	SURAT PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	MOTTO
	KATA PENGANTAR
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	BAB I PENDAHULUAN
	A. Latar Belakang
	B. Pokok Masalah
	C. Rumusan Masalah
	D. Tujuan Penelitian
	E. Kegunaan Penelitian
	F. Literature Review
	G. Kerangka Teori
	H. Metodologi Penelitian
	I. Sistematika Pembahasan

	BAB IV PENUTUP
	A. Kesimpulan
	B. Saran

	DAFTAR PUSTAKA



