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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi faktor-faktor yang
memengaruhi keberlanjutan kinerja UMKM kuliner khas halal di Yogyakarta.
Pendekatan yang digunakan adalah mixed method dengan desain exploratory
sequential, yang diawali dengan wawancara kualitatif pada enam pelaku UMKM,
dilanjutkan dengan survei kuantitatif menggunakan kuesioner. Variabel yang diuji
meliputi integrasi rantai pasokan, permintaan produk halal, pemasaran halal,
peningkatan kualitas, keamanan pangan, kesadaran kesehatan, label halal, serta
lokasi sebagai variabel moderasi. Analisis data dilakukan menggunakan metode
PLS-SEM. Hasil menunjukkan bahwa sebagian besar variabel independen
berpengaruh signifikan terhadap keberlanjutan kinerja UMKM kuliner khas.
Lokasi terbukti memoderasi pengaruh permintaan produk halal, pemasaran halal,
dan kesadaran kesehatan terhadap kinerja. Penelitian ini memberikan kontribusi
teoritis dalam bidang pemasaran halal dan manajemen keberlanjutan, serta
menawarkan implikasi praktis bagi pelaku UMKM dan pembuat kebijakan dalam

mengembangkan industri kuliner halal yang berkelanjutan di Yogyakarta.

Kata kunci: UMKM, kuliner khas, keberlanjutan, halal, lokasi, Yogyakarta.
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ABSTRACT

This study aims to identify the factors influencing the sustainability
performance of halal traditional culinary MSMEs in Yogyakarta. A mixed method
with an exploratory sequential design was applied, starting with qualitative
interviews of six MSME actors, followed by a quantitative survey using
questionnaires. Variables tested include supply chain integration, halal product
demand, halal marketing, quality improvement, food safety, health awareness, halal
labeling, and location as a moderating variable. Data were analyzed using PLS-
SEM. The findings indicate that most independent variables significantly affect
MSME sustainability performance. Location moderates the influence of halal
product demand, halal marketing, and health awareness on performance. This
research contributes to the theoretical understanding of halal marketing and
sustainability management and offers practical implications for MSME
practitioners and policymakers in developing a sustainable halal culinary industry

in Yogyakarta.

Keywords: MSME:s, traditional culinary, sustainability, halal, location, Yogyakarta.
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BAB1

PENDAHULUAN
A. Latar Belakang

Kegiatan pariwisata tidak hanya sebatas mengunjungi tempat-tempat tertentu
saja, aktifitasnya erat kaitannya dengan kuliner selama wisatawan tersebut tinggal.
Kuliner menjadi bagian penting dan pengalaman puncak dalam berwisata
(Blichfeldt, Chor, Ballegaard, 2010). Tidak hanya sebatas mengunjungi suatu
tempat, wisatawan bisa menyelami setiap budaya serta kekhasan yang ada disetiap
daerah tujuan wisata (DTW) (Harsana, Minta, Triwidayati, 2020). Seperti halnya
di Daerah Istimewa Yogyakarta tidak hanya terkenal dengan wisata budayanya,
tetapi juga dengan kelezatan kulinernya. Tak heran jika Kementerian Pariwisata
menetapkannya sebagai salah satu tujuan wisata kuliner yang wajib dikunjungi.

Wisatawan seringkali menjadikan kuliner khas sebagai tujuan utama perjalanan
mereka, baik untuk menikmati langsung kelezatan hidangan lokal maupun sekadar
membeli makanan tersebut sebagai oleh-oleh. (Harsana, Minta, Triwidayati, 2020).
Hal ini terbukti dengan kenaikan jumlah presentase kunjungan wisatawan
mancanegara yang masuk ke Yogyakarta yang tercatat sebanyak 3,46% dari 4,849
kunjungan menjadi 5,017 kunjungan pada bulan Maret 2023 (Permono, 2023).

Kuliner halal menjadi solusi bagi kalangan konsumen yang mulai berhati-hati
memilih makanan yang dipilih, karena pengolahan produk halal mempunyai

standar dan kualitas dan proses yang agak berbeda dibandingkan produk lain dalam

22



kategori yang sama, sehingga berkontribusi terhadap permintaan produk halal di
kalangan konsumen. Permintaan produk halal sendiri mempunyai konsumen yang
banyak baik dari kalangan muslim maupun non-muslim dibanyak negara (Billah et
al., 2020). Studi yang dilakukan Bashir dkk (2019) menunjukkan bahwa produk
makanan halal tidak hanya menarik bagi konsumen Muslim, tetapi juga bagi non-
Muslim. Hal ini disebabkan oleh persepsi konsumen terhadap keamanan dan
kualitas produk halal yang baik. Status kehalalan suatu makanan tidak hanya
bergantung pada bahan-bahannya saja tetapi juga termasuk kontaminasi yang dapat
terjadi pada seluruh proses rantai pasok, termasuk pertanian, manufaktur,
pergudangan, transportasi dan ritel, sebagai akibat dari kontak antara produk halal

dan haram.

Banyaknya permintaan akan konsumsi makanan khas Yogyakarta juga
mempengaruhi para usaha mikro, kecil dan menengah (UMKM) bidang kuliner
dalam keberlanjutan kinerja usahanya terhadap produk halal. UMKM berperan
vital dalam menjaga stabilitas ekonomi Indonesia karena berhasil membuktikan
eksistensi di dalamnya (Ichwan & Nursyamsiah, 2019). Berdasarkan data yang
dihimpun oleh Dinas Perindustrian Perdagangan Koperasi dan UMKM, Daerah
Istimewa Yogyakarta mengalami peningkatan jumlah UMKM dari tahun ke tahun.
Peningkatan signifikan tercatat pada tahun 2019-2020 dengan penambahan 25.552

pelaku UMKM (Bapedda, 2021).
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Keberlanjutan adalah sebuah konsep yang semakin populer dalam beberapa
dekade terakhir, hal ini mengacu pada penciptaan produk dan praktik yang dapat
mempertahankan generasi masa depan tanpa merusak lingkungan (Jenkins &
Schroder, 2012). Sehingga menyebabkan banyak UMKM lebih mengutamakan
keberlajutan dan meningkatkan kesadaran akan tantangan dan kemungkinan yang
ada (Ruggerio, 2021). Pada saat yang sama, keberlanjutan produk membuktikan
bahwa suatu produk dirancang dengan mempertimbangkan kesehatan dan
kesejahteraan manusia (Ali & Suleiman, 2016). Kondisi yang ada saat ini
memberikan tantangan besar bagi UMKM makanan khas untuk meningkatkan
produktivitas sekaligus memenuhi standar halal yang ditetapkan oleh Majelis
Ulama Indonesia (MUI) dan Kementerian Agama melalui Badan Penyelenggara
Jaminan Produk Halal (BPJPH) (Silalahi dkk., 2022) yang menjadi standar baru
untuk mengkonsumsi makanan yang aman, bersih dan sehat (Syazwan Ab Talib et

al., 2014).

Keberlanjutan usaha UMKM tercermin dari kemampuan pelaku usaha
dalam berinovasi, mengelola sumber daya manusia dan pelanggan, serta
menghasilkan keuntungan dari modal awal. Hal ini mengindikasikan orientasi
UMKM untuk terus berkembang dan mencari peluang inovasi (Hudson et al.,
2001). Indikator keberlanjutan usaha meliputi pertumbuhan finansial, strategis,
struktural, dan organisasional, yang dapat digunakan untuk mengukur keberhasilan

pengusaha dalam mewujudkan keberlanjutan UMKM (Wickham, 2006). Selain itu,
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keamanan, kenyamanan, situasi keluarga dan tempat kerja merupakan faktor-faktor
yang lebih dominan mempengaruhi kebahagiaan seseorang (Wibowo, 2016) yang

mempengaruhi daripada suatu keberlanjutan kinerja dalam UMKM.

UMKM Yogyakarta memiliki potensi untuk tidak sekadar bertahan hidup,
melainkan juga mengalami perkembangan yang lebih signifikan, dengan
mengintegrasikan  prinsip-prinsip  keberlanjutan kinerja yang mencakup
profitabilitas, pelestarian lingkungan, dan kesejahteraan sosial (triple bottom line).
Konsep triple bottom line (profit, people, planet) menunjukkan keterkaitan erat
dengan bisnis. UMKM tidak hanya berorientasi pada keuntungan untuk
kelangsungan hidupnya, tetapi juga wajib memberikan manfaat sosial bagi
masyarakat pendukungnya serta menyadari dampak lingkungannya (Dari, 2024).
Hal ini dibuktikan dengan banyaknya UMKM kuliner khas Yogyakarta yang tetap

eksis dan berkembang hingga saat ini.

Dalam bentuk mengkonsumsi makanan, terdapat dua pendekatan yang
berbeda, pertama pendekatan halal tidak berlabel dan kedua pendekatan berlabel
halal. Pendekatan halal yang tidak berlabel hanya mengacu pada teks agama
(Elseidi, 2018) sedangkan dalam pendekatan pelabelan halal, kesesuaian pangan
dengan prinsip Al-Quran dan Al-Hadits tercermin dari adanya label halal pada
pangan (Ab Thalib dkk., 2017). Penelitian terdahulu menyebutkan bahwa makanan

halal banyak diterima oleh kalangan non-muslim yang mana peningkatan
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permintaan terhadap produksi makanan halal dan keberlanjutan serta kinerja
produk (Bashir et al., 2019), (Elseidi, 2018). Selain berlabel halal, sebuah produk
perlu mempunyai sertifikasi halal sebagai bentuk pemenuhan standar kehalalan
pada sebuah produk. Sertifikasi ini merupakan bagian dari gaya hidup dan aktivitas
umat Islam sehari-hari dan dilakukan oleh MUI yang memiliki posisi krusial dalam

pengambilan keputusan hukum Islam di Indonesia (Sudarsono et al., 2024).

Strategi pemasaran juga merupakan salah satu tanda keberlanjutan kinerja
dalam sebuah kuliner halal yang mampu membantu bisnis mencapai positioning
produk yang sukses di pasar (Rahmawan Arifin et al., 2022). Prosedur pengemasan
dan pelabelan produk harus diperhatikan untuk menghasilkan produk yang benar-
benar halal. Merek dagang halal merupakan isu lain yang sering diangkat dalam
penelitian makanan halal. Penelitian-penelitian sebelumnya telah mengidentifikasi
berbagai faktor yang mungkin berperan dalam membentuk sikap dan kesadaran
konsumen terhadap merek halal, terutama pada produk makanan (Awan et al.,

2015).

Berbagai sumber literatur terkait kinerja berkelanjutan hadir dalam berbagai
perspektif yang berbeda. Penelitian Alfarizi (2023) mengungkapkan bahwa
perusahaan termotivasi untuk mengadopsi standar operasional halal terutama
karena pendorong internal yaitu persaingan industri, fungsi pemasaran,
peningkatan operasional dan komitmen organisasi sehingga berdampak pada

keberlanjutan kinerja UMKM kuliner di Indonesia.
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Permintaan produk yang tinggi serta penempatan lokasi yang tepat juga
menjadi tanda adanya keberlanjutan kinerja sebuah produk makanan halal juga.
Sesuai dengan data yang dipaparkan, bahwa Yogyakarta memiliki masyarakat
muslim yang tinggi. Sehingga, Ambali & Bakar (2014) menjelaskan bahwa umat
Islam semakin sadar akan pentingnya konsumsi halal karena dipengaruhi oleh
keyakinan agama, informasi yang mereka terima, adanya logo sertifikasi halal, dan
pertimbangan kesehatan. Kesehatan menjadi faktor yang paling dominan dalam
membentuk kesadaran mereka terhadap produk halal. Selain itu, Rezai et al. (2012)
menegaskan bahwa permintaan produk halal tidak dapat dianggap sebagai ekspresi
kewajiban beragama konsumen terhadap non-Muslim. Penelitian ini menekankan
manfaat prinsip makanan halal dalam konteks lain. Dari temuan ini, terlihat bahwa
pemahaman tentang prinsip halal di kalangan non-Muslim tidak terbatas pada
aspek spiritual, tetapi juga mencakup kesadaran akan pentingnya keamanan pangan

dan pelestarian lingkungan.

Dalam keberlanjutan kinerjanya, lokasi memiliki peran krusial dalam
memperkenalkan dan memasarkan suatu produk, serta secara signifikan
memengaruhi keberhasilan penjualan. Dalam menjalankan usaha, perencanaan
strategi pemasaran yang komprehensif diperlukan untuk penetrasi pasar.
Perencanaan ini mencakup tiga aspek utama: (1) Penentuan posisi produk dan
identifikasi target pasar; (2) Strategi distribusi dan alokasi anggaran; dan (3)

implementasi bauran pemasaran yang meliputi strategi harga, saluran distribusi,
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pengembangan produk, dan promosi yang efektif. Oleh karena itu, lokasi menjadi
faktor penentu utama dalam memengaruhi pendapatan dan keberlanjutan kinerja

UMKM. (Syahputra et al., 2022).

Berdasarkan latar belakang di atas, maka penelitian ini diberi judul
“Determinan Keberlanjutan Kinerja UMKM Kuliner Khas Halal Yogyakarta”.
Pada penelitian Kurniawati & Savitri (2020) menjelaskan tentang kesadaran halal
konsumen Indonesia terhadap produk halal yang pada penelitian ini diperbarui
dengan sudut kinerja UMKM makanan khas, sedangkan pada penelitian Mabkhot
(2023), perbedaan penelitian terletak pada fokus subjek yang berbeda berupa
kuliner khas serta penambahan lokasi sebagai variabel moderasi. Meskipun studi
mengenai keberlanjutan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) telah
banyak dilakukan, penelitian yang secara spesifik mengeksplorasi determinan
keberlanjutan kinerja pada UMKM kuliner khas Yogyakarta masih relatif terbatas.
Padahal, UMKM kuliner khas Yogyakarta memiliki karakteristik unik yang terkait
dengan warisan budaya dan penggunaan bahan baku lokal, yang kemungkinan

memengaruhi dinamika keberlanjutan mereka secara berbeda dart UMKM lainnya.

Sehingga, penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi keberlanjutan
kinerja kuliner yang pada penelitian ini berfokus pada UMKM kuliner yang
dikerucutkan lagi pada UMKM makanan khas yang ada di Yogyakarta. Penelitian
ini juga memberikan kontribusi kepada literatur yang berkaitan dengan perilaku

produsen kususnya untuk kinerja UMKM berkelanjutan. Dengan menganalisis
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kinerja pada setiap UMKM di Yogyakarta, penelitian ini akan memberikan

pandangan baru bagaimana faktor-faktor yang berpengaruh pada keberlanjutan

kinerja UMKM makanan halal di Yogyakarta.

B. Rumusah Masalah

l.

Bagaimana intergrasi rantai pasokan berpengaruh terhadap keberlanjutan
kinerja UMKM kuliner khas?

Bagaimana permintaan produk halal berpengaruh terhadap keberlanjutan
kinerja UMKM kuliner khas?

Bagaimana halal marketing berpengaruh terhadap keberlanjutan kinerja
UMKM kuliner khas?

Bagaimana masalah kemanan pangan berpengaruh terhadap keberlanjutan
kinerja UMKM kuliner khas?

Bagaimana masalah perbaikan kualitas berpengaruh terhadap keberlanjutan
kinerja UMKM kuliner khas?

Bagaimana kesadaran kesehatan berpengaruh terhadap keberlanjutan kinerja
UMKM kuliner khas?

Bagaimana label halal berpengaruh terhadap keberlanjutan kinerja UMKM
kuliner khas?

Bagaimana pemilihan lokasi dapat memoderasi pengaruh permintaan produk
terhadap keberlanjutan kinerja UMKM kuliner khas?

Bagaimana pemilihan lokasi dapat memoderasi pengaruh halal marketing

terhadap keberlanjutan kinerja UMKM kuliner khas?
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10. Bagaimana pemilihan lokasi dapat memoderasi pengaruh kesadaran kesehatan
terhadap keberlanjutan kinerja UMKM kuliner khas?
C. Tujuan Penelitian
Peneltian ini bertujuan untuk menjawab berbagai masalah yang telah

dirumuskan sebelumnya berupa:

1. Untuk menguji pengaruh intergrasi rantai pasokan terhadap keberlanjutan
kinerja UMKM kuliner khas.

2. Untuk menguji pengaruh permintaan produk halal terhadap keberlanjutan
kinerja UMKM kuliner khas.

3. Untuk menguji pengaruh halal marketing terhadap keberlanjutan kinerja
UMKM kuliner khas.

4. Untuk menguji pengaruh perbaikan kualitas terhadap keberlanjutan kinerja
UMKM kuliner khas.

5. Untuk menguji pengaruh masalah keamanan pangan terhadap keberlanjutan
kinerja UMKM kuliner khas.

6. Untuk menguji pengaruh kesadaran kesehatan terhadap keberlanjutan kinerja
UMKM kuliner khas.

7. Untuk menguji pengaruh label halal terhadap keberlanjutan kinerja UMKM
kuliner khas.

8. Untuk menguji pemilihan lokasi dapat memoderasi pengaruh permintaan

produk halal terhadap keberlanjutan kinerja UMKM kuliner khas.
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9. Untuk menguji pemilihan lokasi dapat memoderasi pengaruh halal marketing
terhadap keberlanjutan kinerja UMKM kuliner khas.
10. Untuk menguji pemilihan lokasi dapat memoderasi pengaruh kesadaran
kesehatan terhadap keberlanjutan kinerja UMKM kuliner khas.
D. Manfaat Penelitian
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi signifikan dalam
pengembangan kuliner khas halal Yogyakarta. Dengan mengidentifikasi
determinan kinerja UMKM, penelitian ini akan mengungkap faktor-faktor kunci
yang mempengaruhi keberhasilan usaha. Hasil penelitian ini dapat menjadi acuan
bagi pelaku usaha untuk meningkatkan kinerja melalui optimalisasi integrasi rantai
pasok, pemenuhan permintaan produk halal, penerapan strategi pemasaran yang
efektif, serta peningkatan kesadaran akan pentingnya kesehatan dan keamanan.
Penelitian ini juga diharapkan dapat memberikan masukan pada pemerintah dalam
merumuskan kebijakan yang mendukung pengembangan UMKM kuliner halal di
yogyakarta termasuk upaya peningkatan kesadaran konsumen akan pentingnya
label halal dan produk yang berkualitas.
E. Sistematika Pembahasan
Penelitian ini akan dibahas secara terstruktur untuk memudahkan pembaca
memahami alur dan isinya. Berikut adalah sistematika pembahasannya

BAB I PENDAHULUAN
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Bab ini menguraikan secara rinci mengenai latar belakang, perumusan masalah,
tujuan, dan manfaat penelitian. Latar belakang penelitian memberikan gambaran
mengenai alasan mengapa objek penelitian ini dipilih, yaitu fenomena terkait
pengaruh ketahanan bisnis. Selain itu, latar belakang juga menyertakan referensi
dari penelitian-penelitian sebelumnya dan perkiraan hasil yang diharapkan dari
penelitian ini. Selanjutnya, penelitian ini akan berfokus pada penetapan tujuan dan
kegunaan penelitian untuk mempertegas urgensi atau pentingnya penelitian ini
dilakukan. Terakhir, bab ini ditutup dengan penjelasan mengenai sistematika
pembahasan yang akan digunakan dalam penelitian ini, sehingga memberikan arah
yang jelas bagi penelitian ini.

BAB II LANDASAN TEORI

Bab kedua menyajikan landasan teoretis dan hipotesis penelitian. Landasan ini
dibangun dari tinjauan pustaka dan teori yang mendukung penelitian ini. seperti
integrasi rantai pasok, permintaan produk halal, pemasaran halal, kesadaran
kesehatan, masalah keamanan produk, label halal, perbaikan kualitas. Akhir dari
bab ini adalah hipotesis yang akan diuji kebenarannya.

BAB IIl METODE PENELITIAN

Bab ini menjelaskan secara rinci teknik dan metodologi yang digunakan dalam
penelitian. Pembahasan mencakup jenis dan sifat penelitian, pemilihan lokasi
penelitian, penentuan populasi dan sampel, cara pengumpulan dan pengambilan
sampel data, definisi operasional variabel, serta metode analisis data.

BAB IV HASIL DAN ANALISIS
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Bab ini menguraikan proses analisis data penelitian secara komprehensif. Di
dalamnya terdapat interpretasi hasil pengolahan data yang meliputi analisis
deskriptif, pengujian hipotesis, visualisasi data melalui peta, serta pembahasan
yang menyertainya.

BAB V PENUTUP

Kesimpulan dan keterbatasan penelitian akan diuraikan di akhir tesis ini.

Selanjutnya, berbagai saran akan diberikan sebagai bahan pertimbangan bagi

peneliti, kalangan akademis, dan masyarakat luas.
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BAB YV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Dari hasil riset yang telah peneliti lakukan terkait dengan Determinan
Keberlanjutan Kinerja UMKM Kuliner Khas Yogyakarta. Menghasilkan
kesimpulan berikut setelah melalui proses analisis dan pengujian hipotesis
seperti berikut:

1. Integrasi rantai Pasok berpengaruh signifikan terhadap Kinerja UMKM.
Temuan ini sesuai dengan penelitian Mabkhot (2023) Yang menyebutkan
bahwa terdapat hubungan yang signifikan dan positif antara variabel
integrasi rantai pasok dan kinerja perusahaan. Serta penelitian M. Yamin &
Wahyu Maulid Adha (2022) penelitian ini menemukan bahwa integrasi
rantai pasokan dapat memperbaiki kinerja usaha perkebunan rakyat dan
meningkatkan daya saing komoditas kakao di Kabupaten Polewali Mandar.

2. Permintaan Produk Halal berpengaruh signifikan terhadap Kinerja UMKM.

Temuan ini sesuai dengan penelitian F. P. Putri (2020) bahwa adanya

peningkatan permintaan produk akan mempengaruhi kinerja sebuah

UMKM. Penelitian lain, Lubis (2010) juga menjelaskan bahwa terjadinya

perubahan pada permintaan yang terjadi dalam lingkup ekspor juga menjadi

unsur utama bagaimana perusahaan melihat kinerja di masa depan.

3. Pemasaran Halal berpengaruh signifikan terhadap Kinerja UMKM.
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Temuan ini sesuai dengan penelitian Rismiar et al. (2024) bahwa
pemasaran produk halal meningkatkan kinerja PT. Indo Frozen Sentosa
Bogor, dan penelitian Fanreza & Kramadibrata (2022) menjelaskan bahwa
UMKM di bidang makanan dan minuman di Tangerang membuktikan
bahwa strategi pemasaran yang diterapkan memiliki dampak positif dan
signifikan terhadap keberhasilan pemasaran mereka

4. Peningkatan Kualitas berpengaruh signifikan terhadap Kinerja UMKM.
Temuan ini sesuai dengan penelitian (Dahmiri et al., 2021) menjelaskan
bahwa produk berkualitas tinggi secara langsung meningkatkan performa
bisnis. Hubungan antara kualitas dan nilai sangat kuat, serta memberikan
keunggulan kompetitif. Dan pada penelitian Nugraha (2022) Peningkatan
kualitas kinerja manajerial UMKM selain meningkatkan produktivitas,
juga meningkatkan daya saing dan laba penjualan.

5. Kesadaran Kesehatan berpengaruh signifikan terhadap Kinerja UMKM.
Temuan ini sesuai dengan penelitian (A. Putri et al., n.d.) Penelitian ini
menunjukkan bahwa peningkatan kesadaran kesehatan dapat berkontribusi
pada perkembangan UMKM di desa tersebut. pada penelitian Puspitasari
et al. (2021) Kesadaran kesehatan mempengaruhi sikap konsumen dan
keputusan pembelian produk pangan organik sehingga berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian, yang dapat berdampak pada
kinerja UMKM yang memproduksi produk tersebut.

6. Kemanan Pangan berpengaruh signifikan terhadap Kinerja UMKM.
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Temuan ini sesuai dengan penelitian yang menyebutkan bahwa keamanan
pangan pada UMKM berperan penting dalam pembangunan negara karena
kaitannya dengan kesehatan masyarakat dan citra produk. Penerapan
praktik keamanan pangan yang baik dapat meningkatkan kepercayaan
konsumen dan, pada gilirannya, kinerja UMKM (Indonesia et al., 2024).
Sehingga pada edukasi keamanan pangan efektif dalam meningkatkan
praktik keamanan pangan pada UMKM tahu di Kota Bandung.
Peningkatan praktik ini dapat mengurangi risiko kontaminasi dan
meningkatkan kualitas produk, yang berkontribusi pada peningkatan
kinerja UMKM (Kurniawan et al., 2024)

. Label Halal berpengaruh signifikan terhadap Kinerja UMKM.

Temuan ini sesuai dengan penelitian Pokhrel (2024) bahwa logo halal
memiliki pengaruh signifikan terhadap kenaikan pendapatan UMKM. Dan
penelitian Muntholip et al. (2025) bahwa kombinasi antara label halal dan
kualitas produk memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli
konsumen, yang dapat meningkatkan daya saing UMKM.

. Lokasi dapat memoderasi hubungan antara permintaan produk halal
terhadap kinerja UMKM kuliner.

Temuan ini sesuai dengan penelitian Aisyah et al., (2022) bahwa kepuasan
konsumen sangat dipengaruhi oleh lokasi usaha yang strategis. Konsumen
cenderung memilih tempat yang mudah dijangkau untuk memenuhi

kebutuhan mereka dengan cepat. Dan pada penelitian Susanto (2019)
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menyatakan bahwa meningkatnya permintaan konsumen dan antusiasme
pembeli mendorong Persebaya Store untuk memperluas jangkauannya ke
kota-kota lain, terutama Gresik.

9. Lokasi dapat memoderasi hubungan antara halal marketing terhadap
kinerja UMKM kuliner. Temuan ini sesuai dengan penelitian Assauri
(2018) menunjukkan bahwa lokasi dan distribusi produk memiliki dampak
yang signifikan terhadap kinerja pemasaran UMKM. Penelitian Syahputra
et al (2022) Lokasi pemasaran yang tepat menjadi faktor kunci dalam
meningkatkan pendapatan UMKM.

10. lokasi dapat memoderasi hubungan antara pengaruh kesadaran kesehatan
terhadap kinerja UMKM kuliner. Temuan ini sesuai dengan penelitian Jang
& Namkung (2009) yang membahas bagaimana kualitas makanan, yang
terkait dengan kesadaran kesehatan, memengaruhi kinerja restoran. Serta
pada penelitian Muniswamy (2017) juga menyebutkan bagaimana lokasi
dapat mempengaruhi kinerja usaha kuliner, dengan memperhatikan faktor-
faktor seperti preferensi konsumen, infrastruktur, dan daya tarik wisata.

B. Keterbatasan Penelitian
Penelitian sudah dirancang serta dilakukan dengan sebaik-baiknya,
tetapi masih terdapat beberapa keterbatasan dalam penelitian ini yaitu hanya
menggunakan variabel integrasi rantai pasok, permintaan produk, pemasaram
halal, kesadaram kesehatan, keamanan pangan, label halal dan lokasi dari teori

yang digunakan untuk melihat pengaruh terhadap kinerja UMKM. Selain itu,
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penyebaran kuisioner pada seluruh karyawan, mengidentifikasi bahwa jawaban
yang diberikan tidak sepenuhnya sesuai dengan spesifikasi variabel. Beberapa
aspek yang memiliki hubungan dengan kinerja UMKM dan aspek lainya belum
diteliti secara keseluruhan.
C. Saran
Berdasarkan hasil penelitian ini, kami merekomendasikan beberapa hal

yang dapat dipertimbangkan untuk penelitian selanjutnya, yaitu:

1. Peneliti di masa depan sebaiknya mengkaji ulang hipotesis yang perlu
dievaluasi kembali.

2. Model penelitian yang digunakan dapat dikembangkan lebih lanjut.

3. Tambahkan beberapa pernyataan terkait saran yang ada dalam sebuah

penelitian
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