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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Hijrah Intention, Consumer 

Decision-Making Styles (CDMS), dan religiusitas terhadap keputusan pembelian di 

restoran pro Palestina di Yogyakarta. Dukungan masyarakat terhadap Palestina 

memengaruhi perilaku konsumen Muslim dalam memilih produk makanan dan 

minuman, khususnya di kalangan Gen Z. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan metode Partial Least Square-Structural Equation Modeling 

(PLS-SEM). Data dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner kepada 200 

responden berusia 17–35 tahun yang berdomisili di Yogyakarta dan pernah 

membeli makanan di restoran pro Palestina. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

Hijrah Intention dan CDMS berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, 

sedangkan religiusitas tidak memiliki pengaruh langsung, namun berkontribusi 

sebagai variabel pendukung. Penelitian ini memberikan wawasan bagi pelaku 

industri makanan halal dalam memahami pola konsumsi berbasis nilai dan 

solidaritas sosial. 

Kata Kunci: Hijrah Intention, CDMS, Religiusitas, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of Hijrah Intention, Consumer Decision-

Making Styles (CDMS), and religiosity on purchase decisions at pro-Palestinian 

restaurants in Yogyakarta. The increasing public support for Palestine influences 

the purchasing behavior of Muslim consumers, especially among Gen Z. This 

research employs a quantitative approach using Partial Least Square-Structural 

Equation Modeling (PLS-SEM). Data were collected through questionnaires 

distributed to 200 respondents aged 17–35 years residing in Yogyakarta who had 

purchased food from pro-Palestinian restaurants. The results indicate that Hijrah 

Intention and CDMS significantly influence purchase decisions, while religiosity 

does not have a direct impact but supports as a contributing variable. This study 

offers valuable insights for halal food businesses to understand value-based and 

socially driven consumer behavior. 

Keywords: Hijrah Intention, CDMS, Religiosity, Purchase Decision 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Israel mendeklarasikan kemerdekaannya pada tahun 1948. Negara-

negara Arab menyerang, tetapi Israel berhasil mempertahankan wilayahnya, 

menciptakan pengungsi Palestina. Pada tahun 1967, Israel merebut Tepi Barat, 

Gaza, dan Yerusalem Timur dalam Perang Enam Hari, yang hingga kini masih 

menjadi pusat sengketa. Meskipun ada beberapa upaya perdamaian, seperti 

Perjanjian Oslo pada 1993, situasi tetap tegang dengan ketegangan yang 

berkelanjutan (Simanjorang et al., 2023). Penduduk Palestina yang tinggal di 

Jalur Gaza diketahui sering mendapat tekanan dari Israel, seperti blokade 

bantuan internasional, pemutusan akses listrik dan air, serta kondisi tempat 

tinggal yang kumuh. Konflik Israel-Palestina adalah konflik yang paling lama 

berlangsung di wilayah Timur Tengah. Peristiwa ini telah merenggut banyak 

korban jiwa, dan dampaknya sangat buruk bagi kehidupan rakyat kedua belah 

pihak (Khoiruman & Wariati, 2023). 

Suatu konflik perang yang berpotensi menambah kekhawatiran yang tak 

bisa diprediksi terhadap perekonomian global. Salah satunya adalah sektor 

minyak, di mana harga minyak mentah melonjak sebesar 4% pada perdagangan, 

serta instrumen seperti emas dan dolar AS pun ikut terkerek di tengah 
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memanasnya perang Israel-Hamas (Khoiruman & Wariati, 2023). Pengaruh 

konflik tersebut bisa membuat perekonomian Indonesia semakin terpuruk 

karena akan terjadi pengurangan investasi, penurunan daya beli masyarakat, 

hingga merosotnya kesejahteraan rakyat secara umum (Awaludin et al., 2023). 

Menurut data Badan Pusat Statistik (BPS) pada tahun 2022, perekonomian 

Indonesia yang diukur berdasarkan Produk Domestik Bruto (PDB) atas dasar 

harga berlaku mencapai Rp22.139,0 triliun, dan PDB per kapita mencapai 

Rp78,6 juta atau USD4.960,3. Pada tahun 2024, pertumbuhan ekonomi 

Indonesia sebesar 5,03 persen, melambat dibanding capaian tahun 2023 yang 

mencapai 5,05 persen (c-to-c). Dari sisi produksi, pertumbuhan tertinggi terjadi 

pada Lapangan Usaha Jasa Lainnya sebesar 9,80 persen. Hal ini didasari oleh 

kurangnya lapangan kerja dan rendahnya minat daya beli masyarakat terhadap 

produk lokal (BPS Indonesia, 2022). 

Saat ini, warga Indonesia yang mendukung Palestina menyerukan aksi 

boikot terhadap Israel dan juga produk-produk yang mendukungnya, termasuk 

di sektor restoran dan makanan cepat saji. Salah satu penggagas gerakan boikot 

di Indonesia adalah Gerakan BDS Indonesia, yang memobilisasi masyarakat 

untuk melakukan boikot, divestasi, dan sanksi. Sasaran utama gerakan ini 

adalah perusahaan-perusahaan besar yang terbukti secara langsung mendukung 

Israel secara finansial, terutama di sektor makanan (Naufal & Ardhani, 2023). 

Selain itu, boikot juga dapat dipandang sebagai langkah politik untuk 

menunjukkan keberpihakan Indonesia kepada Palestina. Yayasan Konsumen 

Muslim Indonesia (YKMI) menyebutkan bahwa aksi boikot terhadap produk 
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terafiliasi Israel memicu perubahan kebiasaan baru bagi konsumen Muslim 

Indonesia, yang kini lebih memilih konsumsi produk lokal (Yacub & Mustajab, 

2020). Sebagai bentuk dukungan kepada warga terdampak di Palestina, 

McDonald’s Indonesia memberikan bantuan kemanusiaan sebesar Rp 1,5 miliar 

yang disalurkan melalui Badan Amil Zakat Nasional (BAZNAS) RI pada awal 

November 2023. Brand lokal Indonesia, Waroeng Steak & Shake, baru ini 

menyumbangkan 72.583.570 Rupiah kepada BAZNAS Kota Jogja untuk 

membantu krisis kemanusiaan di Palestina.  

Beberapa merek makanan di Indonesia menunjukkan dukungan mereka 

terhadap Palestina, termasuk MCD Indonesia, Waroenk Steak, dan KFC 

Indonesia. Merek-merek ini menyatakan keberpihakan mereka terhadap 

Palestina dengan berbagai cara, seperti kampanye sosial, donasi, dan penegasan 

sikap anti-Israel dalam komunikasi bisnis mereka. KFC Indonesia, misalnya, 

menegaskan bahwa mereka tidak memiliki hubungan bisnis dengan induk 

perusahaan KFC global yang berbasis di Amerika Serikat. Waroeng Steak dan 

MCD Indonesia secara terbuka mengampanyekan dukungan untuk Palestina 

melalui media sosial dan menyisihkan sebagian keuntungan untuk bantuan 

kemanusiaan di Palestina. Fenomena ini menunjukkan bahwa kesadaran 

masyarakat akan pentingnya konsumsi produk yang tidak terafiliasi dengan 

Israel semakin meningkat. 

Fenomena boikot terhadap produk yang terafiliasi dengan Israel 

semakin meluas di Indonesia sebagai bentuk solidaritas terhadap Palestina, 

terutama di sektor kuliner. Munculnya restoran-restoran yang secara terbuka 
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menyatakan dukungan terhadap gerakan pro-Palestina menunjukkan adanya 

perubahan preferensi konsumen yang semakin selektif dalam memilih tempat 

makan. Yogyakarta dipilih sebagai lokasi penelitian karena karakteristik 

masyarakatnya yang religius serta memiliki tingkat kesadaran sosial yang tinggi 

terhadap isu-isu global, terutama yang berkaitan dengan nilai-nilai keislaman 

dan kemanusiaan. Selain itu, Yogyakarta dikenal sebagai kota pendidikan 

dengan jumlah mahasiswa yang besar, yang sering kali menjadi motor 

penggerak gerakan sosial, termasuk kampanye boikot ekonomi. Menurut data 

kependudukan Direktorat Jenderal Kependudukan dan Pencatatan Sipil 

(Dukcapil) Kementerian Dalam Negeri, jumlah penduduk DI Yogyakarta 

mencapai 3,72 juta jiwa pada Juni 2024.  

 

Gambar 1. 1 Jumlah Penduduk DI Yogyakarta 

Sumber: kependudukan Direktorat Jenderal Kependudukan dan Pencatatan 

Sipil (Dukcapil) 

 

Gambar 1.1 terdapat Kab. Sleman merupakan wilayah dengan penduduk 

terbanyak di DI Yogyakarta, yakni 1,11 juta jiwa (29,89%) dari total penduduk, 

Kemudian, Kab. Bantul dengan jumlah penduduk 972,16 ribu jiwa (26,12%), 

Kab. Gunung Kidul 776,62 ribu jiwa (20,86%), dan Kab. Kulonprogo 446,19 
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ribu jiwa (11,99%). Sementara, Kota Yogyakarta merupakan kabupaten/kota 

dengan jumlah penduduk paling sedikit, yakni hanya 414,7 ribu jiwa (11,14%) 

(Dukcapil,2024). Dari jumlah penduduk yang ada di Yogyakarta tersebut 

memiliki daya beli serta preferensi yang dapat memberikan gambaran lebih luas 

terhadap tren konsumsi produk yang mendukung gerakan pro-Palestina. 

Keputusan untuk membeli makanan/minuman di Restoran pro-Palestina 

memiliki dampak yang beragam. Secara kemanusiaan, tindakan ini dilihat 

sebagai wujud dukungan bagi warga Palestina yang mengalami krisis pangan 

akibat konflik. Di sisi lain, keputusan konsumen ini dapat memengaruhi pasar 

saham, khususnya sektor makanan dan minuman, karena sentimen publik 

terhadap perusahaan yang dianggap terkait dengan Israel (Awaludin et al., 

2023). 

Salah satu dampak keputusan pembelian makanan/minuman di Restoran 

ini secara tidak langsung berdampak pada niat hijrah seeorang dalam 

pengambilan keputusan pembelian. Hijrah intention menggambarkan niat 

seseorang untuk kembali ke ajaran Islam yang lebih murni dan untuk 

mengadopsi gaya hidup yang sesuai dengan syariah. Hal ini tentunya mencakup 

keputusan untuk memilih produk yang halal dan sesuai dengan hukum Islam 

(Umar & Setyono, 2023). Hijrah intention dapat mempengaruhi preferensi 

konsumen terhadap produk halal. Produk halal, yang diproduksi sesuai dengan 

hukum Islam, menjadi pilihan yang semakin diminati oleh konsumen yang 

memiliki hijrah intention. Oleh karena itu, pemahaman tentang bagaimana niat 

hijrah mempengaruhi keputusan pembelian produk halal menjadi penting bagi 
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produsen, pemasar, dan peneliti yang berkeinginan untuk memahami dan 

memenuhi kebutuhan pasar yang berkembang. Berdasarkan penelitian yang 

dilakukan oleh  Pratama & Yudiana, (2022) dan Wahyuni & Achiria (2019) 

yang mengungkaPKPan bahwa tren hijrah memberikan peran dalam 

menentukan perilaku konsumen muslim untuk melakukan pembelian produk 

halal. Lebih lanjut Ginting & Wiradharma (2023) menyatakan bahwa hijrah 

intention berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Berbeda dengan penelitian yang dilakukan oleh Umar & Setyono (2023) yang 

menyatakan bahwa hijrah intention tidak berpengaruh terhadap keputusan 

konsumen. 

Dalam proses pengambilan keputusan, setiap individu memiliki gaya 

yang berbeda, yang dikenal sebagai Consumer Decision-Making Styles 

(CDMS). Gaya pengambilan keputusan ini mengacu pada pola khas yang 

digunakan seseorang dalam memproses informasi, mengevaluasi alternatif, dan 

membuat pilihan. Consumer Decision-Making Styles (CDMS) dipengaruhi oleh 

berbagai faktor, seperti pengalaman, preferensi pribadi, lingkungan sosial, serta 

tingkat keterlibatan dalam suatu keputusan. Dalam konteks penelitian ini, 

decision style menjadi faktor yang memengaruhi proses pengambilan 

Keputusan. Seperti yang dikatakan dalam penelitian Anič et al, (2010) 

mengatakan bahwa CMDS bertujuan untuk memahami hubungan antara CDMS 

dan perilaku konsumen dalam membeli makanan . Hasil dari penelitian ini 

diharaPKPan dapat memberikan wawasan mengenai bagaimana gaya 

pengambilan keputusan seorang memengaruhi perilaku seseorang dalam 
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membeli serta gaya pengambilan keputusan mana yang memiliki pengaruh 

terbesar. Diperkuat dalam penelitian yang dilakukan oleh Maza et al, (2024) 

dan Usman et al, (2022) penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Consumer 

Decision-Making Styles (CDMS) dapat mempengaruhi Keputusan pembelian.  

Religiusitas yang dibentuk oleh permusuhan terhadap negara tertentu, 

memainkan peran penting dalam memengaruhi keputusan untuk melakukan 

pembelian. Menurut Johnson et al, (2001) religiusitas dapat didefinisikan 

sebagai tingkat komitmen individu terhadap agama dan ajaran yang ada dalam 

agama tersebut, serta sejauh mana komitmen tersebut mempengaruhi sikap dan 

perilaku individu. Dalam pandangan Stark et al, (1982) religiusitas mencakup 

perasaan, kesadaran, dan kesungguhan dalam berperilaku sesuai dengan lima 

dimensi keagamaan, termasuk patuh terhadap aturan-aturan ibadah. Penelitian 

yang dilakukan oleh Afnan (2022) dan Umma & Nabila (2023) mengatakan 

bahwa religiusitas berpengaruh terhadap Keputusan pembelian. Selain itu 

penelitian yang berbeda Fitria & Artanti (2020) yang mana dalam penelitian 

tersebut religiusitas tidak berpengaruh terhadap Keputusan pembelian. 

Untuk memahami dan mengelaborasikan determinan Hijrah intention, 

Consumer Decision-Making Styles (CDMS) dan Religiusitas terhadap 

pengambilan Keputusan pembelian di Restoran food pro-Palestina dengan 

menggunakan Theory Planned Behavior (TPB) yang dikemukakan oleh Icek 

Ajzen mencakup tiga determinan utama yang mempengaruhi Keputusan 

seseorang (Ajzen, 1991). TPB menjelaskan bahwa keputusan seseorang untuk 

berhijrah dipengaruhi oleh tiga faktor utama: sikap terhadap perubahan, norma 
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sosial yang mendukung, dan persepsi individu terhadap kemampuannya untuk 

melaksanakan perubahan. Sikap positif terhadap hijrah, dukungan sosial dari 

keluarga atau komunitas, serta keyakinan individu atas kemampuannya 

mengatasi tantangan hijrah, berperan penting dalam membentuk niat tersebut. 

Selain itu, teori motivasi juga relevan dalam menjelaskan hijrah, di mana faktor-

faktor internal seperti kesadaran spiritual dan faktor eksternal seperti dukungan 

lingkungan menjadi pendorong utama individu untuk melakukan perubahan 

(Deci & Ryan, 1985). 

Dengan penelitian terbatas pada pengambilan Keputusan pembelian di 

Restoran food pro-palestina, tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengisi 

dalam kesenjangan dan literatur dalam menguji beberapa faktor yang 

mempengarungi pengambilan keputusan pembelian di Restoran food pro 

palestina dengan judul “Dampak Hijrah Intention, Consumer Decision-

Making Styles (CDMS) Dan Religiusitas Terhadap Keputusan Pembelian 

Di Restoran Food Pro Palestina” penelitian ini penulis berharap dapat 

menjadi literasi baru dari penelitian yang sudah ada. 

B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, maka rumusan masalah pada 

penelitain ini yaitu : 

1. Apakah Sikap berpengaruh terhadap Hijrah Intention? 

2. Apakah Norma Subjektif berpengaruh terhadap Hijrah Intention? 

3. Apakah Kontrol Perilaku berpengaruh terhadap Hijrah Intention? 
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4. Apakah Hijrah intention berpengaruh terhadap keputusan pembelian di 

restaunrant food pro Palestina? 

5. Apakah Consumer Decision-Making Styles (CDMS) berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian di restaunrant food pro-Palestina? 

6. Apakah Religiusitas berpengaruh terhadap keputusan pembelian di 

restaunrant food pro-Palestina? 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuam penelitain ini yaitu: 

1. Untuk menjelaskan bagaimana Sikap berpengaruh terhadap Hijrah 

Intention. 

2. Untuk menjelaskan bagaimana Norma Subjektif berpengaruh terhadap 

Hijrah Intention. 

3. Untuk menjelaskan bagaimana Kontrol Perilaku berpengaruh terhadap 

Hijrah Intention. 

4. Untuk menjelaskan bagaimana Hijrah intentiton berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian di restoran pro-Palestina. 

5.  Untuk menjelaskan bagaimana Religiusitas berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian di restoran pro-Palestina



 

 
 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Konflik Israel-Palestina yang berlangsung sejak 1948 terus 

menimbulkan ketegangan dan dampak kemanusiaan, terutama bagi warga 

Palestina di Jalur Gaza. Sebagai bentuk solidaritas, masyarakat Indonesia 

melakukan aksi boikot terhadap produk yang terafiliasi dengan Israel, 

terutama di sektor makanan. Di sisi lain, beberapa merek seperti KFC 

Indonesia, McD Indonesia, dan Waroeng Steak menunjukkan dukungan 

mereka terhadap Palestina melalui kampanye sosial dan donasi 

kemanusiaan. Gerakan ini mencerminkan perubahan perilaku konsumen 

yang lebih selektif dalam memilih produk yang sesuai dengan nilai dan 

kepedulian mereka terhadap Palestina. Dalam penelitian ini ditemukan hasil 

yang disimpulkan sebagai berikut: 

1. Hipotesis pertama yang diuji adalah hipotesis 1 (H1) yang meneliti 

pengaruh sikap terhadap hijrah intention, dinyatakan sebagai: “Sikap 

berpengaruh positif terhadap hijrah intention”. Hasil uji empiris 

menunjukkan nilai path Koefesien 0,146 dan untuk P-value sebesar 

0,000 (<0,05). Hasil ini mengindikasikan bahwa koefesien regresi 

memiliki tanda positif, nila t-statistik melebihi nilai kritis pada Tingkat 

signifikasi 5% sebesar 0,031dan p-value lebih kecil dari Tingkat kritis 

untuk alfa sebesar 5%. Oleh karena itu, hasil pengujian menunjukkan 

bahwa variabel Sikap (S) memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap Hijrah Intention pada Tingkat signifikasi 5%. Temuan empiris 
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ini mendukung hipotesis yang telah di rumuskan sebelumnya, sehingga 

hipotesis 1 dapat diterima. 

2. Hipotesis kedua yang diuji adalah hipotesis 2 (H2) yang meneliti 

pengaruh sikap terhadap hijrah intention, dinyatakan sebagai: “norma 

subjektif berpengaruh positif terhadap hijrah intention”. Hasil uji 

empiris menunjukkan nilai path koefisien sebesar 0,016 dengan P-value 

sebesar 0,824 (> 0,05).hasil ini mengidentifikasikan bahwa kofesien 

regresi memiliki tanda positif namun nilai p-Value lebih besar dari 

Tingkat kritis untuk alfa 5%. Dengan demikian hasil pengujian 

menunjukkan bahwa Norma Subjektif (NS) memiliki pengaruh positif 

dan tidak signifikan terhadap hijrah intention pada Tingkat signifikansi 

5%. Temuan ini mendukung hipotesis yang telah dirumuskan sehingga 

hipotesis tersebut ditolak. 

3. Hipotesis ketiga yang diuji adalah hipotesis 3 (H3) yang meneliti 

pengaruh Kontrol Perilakuterhadap hijrah intention, dinyatakan 

sebagai: “Kontrol Perilakuberpengaruh positif terhadap hijrah 

intention”. Hasil uji empiris menunjukkan nilai path koefisien sebesar 

0,489 dan P-value 0,000 (<0,05).  Hasil ini mengindikasikan bahwa 

koefesien regresi memiliki tanda positif, nila t-statistik melebihi nilai 

kritis pada Tingkat signifikasi 5% sebesar 0,000 dan p-value lebih kecil 

dari Tingkat kritis untuk alfa sebesar 5%. Oleh karena itu, hasil 

pengujian menunjukkan bahwa variabel Kontrol Perilaku(PKP) 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Hijrah Intention pada 
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Tingkat signifikasi 5%. Temuan empiris ini mendukung hipotesis yang 

telah di rumuskan sebelumnya, sehingga hipotesis 1 dapat diterima. 

4. Hipotesis keempat yang diuji adalah hipotesis 4 (H4) yang meneliti 

pengaruh Hijrah intention terhadap keputusan pembelian, dinyatakan 

sebagai: “ hijrah intention terhadap Keputusan pembelian”. Hasil uji 

empiris menunjukkan nilai path Koefesien 0,146 yang artinya ada 

hubungan positif dan untuk P-value sebesar 0,031 (<0,05). Hasil ini 

mengindikasikan bahwa koefesien regresi memiliki tanda positif, nila t-

statistik melebihi nilai kritis pada Tingkat signifikasi 5% sebesar 

0,031dan p-value lebih kecil dari Tingkat kritis untuk alfa sebesar 5%. 

Oleh karena itu, hasil pengujian menunjukkan bahwa variabel Hijrah 

Intention (HI) memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada Tingkat signifikasi 5%. Temuan empiris ini 

mendukung hipotesis yang telah di rumuskan sebelumnya, sehingga 

hipotesis 1 dapat diterima. 

5. Hipotesis kelima yang diuji adalah hipotesis 5 (H5) yang meneliti 

pengaruh CDMS terhadap keputusan pembelian, dinyatakan sebagai: 

“CDMS terhadap Keputusan pembelian”. Hasil uji empiris 

menunjukkan nilai path coefficient sebesar 0,745 dengan P-value 0,000 

(<0,05). Hasil ini mengindikasikan bahwa koefesien regresi memiliki 

tanda positif, nila t-statistik melebihi nilai kritis pada Tingkat signifikasi 

5% sebesar 0,000 dan p-value lebih kecil dari Tingkat kritis untuk alfa 

sebesar 5%. Oleh karena itu, hasil pengujian menunjukkan bahwa 
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variabel CDMS memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan pembelian pada Tingkat signifikasi 5%. Temuan empiris ini 

mendukung hipotesis yang telah di rumuskan sebelumnya, sehingga 

hipotesis 1 dapat diterima. 

6. Hipotesis keenam yang diuji adalah hipotesis 6 (H6) yang meneliti 

pengaruh Religiusitas terhadap Keputusan pembelian, dinyatakan 

sebagai: “religiuisitas berpengaruh positif terhadap Keputusan 

pembelian”. path koefisien sebesar 0,010. Namun, dengan P-value 

sebesar 0,797 (> 0,05). Hasil ini mengidentifikasikan bahwa kofesien 

regresi memiliki tanda positif namun nilai p-Value lebih besar dari 

Tingkat kritis untuk alfa 5%. Dengan demikian hasil pengujian 

menunjukkan bahwa Religiusitas (R) memiliki pengaruh positif namun 

tidak signifikan terhadap Keputusan pembelian pada Tingkat 

signifikansi 5%. Temuan ini mendukung hipotesis yang telah 

dirumuskan sehingga hipotesis tersebut ditolak. 

B. Rekomendasi 

Untuk penelitian selanjutnya, terdapat beberapa rekomendasi yang 

dapat dipertimbangkan agar analisis mengenai keputusan pembelian di 

restoran pro-Palestina menjadi lebih komprehensif dan akurat. penelitian 

selanjutnya disarankan untuk memperluas cakupan geografis dengan 

melibatkan lebih banyak kota di Indonesia yang memiliki tingkat kesadaran 

sosial dan religius yang berbeda. Hal ini dapat memberikan gambaran yang 

lebih menyeluruh mengenai pola konsumsi di berbagai wilayah. 
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Kedua, penggunaan metode penelitian yang lebih beragam, seperti 

pendekatan kualitatif melalui wawancara mendalam atau focus group 

discussion (FGD), dapat membantu menggali motivasi dan faktor 

psikologis yang melatarbelakangi keputusan pembelian. Selain itu, analisis 

data sekunder dari transaksi restoran atau media sosial dapat memberikan 

insight tambahan mengenai tren konsumsi yang berkembang. 
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C. Keterbatasan dan Saran 

1. Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yang perlu diperhatikan. 

Lingkup wilayah penelitian yang terbatas hanya mencakup Yogyakarta, 

sehingga hasilnya belum tentu dapat digeneralisasi ke daerah lain di 

Indonesia yang memiliki karakteristik sosial dan ekonomi yang berbeda. 

Berdasarkan keterbatasan tersebut, terdapat beberapa saran yang dapat 

diteraPKPan dalam penelitian selanjutnya. penelitian dapat diperluas ke 

berbagai daerah di Indonesia untuk mendapatkan gambaran yang lebih 

komprehensif terkait keputusan pembelian di restoran pro-Palestina 

2. metode pengumpulan data yang digunakan, seperti survei atau 

wawancara, mungkin memiliki bias responden, terutama jika partisipan 

cenderung memberikan jawaban yang sesuai dengan norma sosial yang 

berlaku daripada mencerminkan perilaku konsumsi yang sebenarnya. 

Disarankan untuk penelitian yang akan datang melakukan pendekatan 

metodologi yang lebih beragam, seperti observasi langsung atau analisis 

data transaksi restoran, dapat digunakan untuk memperoleh data yang 

lebih objektif. 
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